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1. Uvod

U jednoj od prvih definicija turizam se opisuje kao suvremeni fenomen uzrokovan
povecanjem potrebe za odmorom i promjenom klime, budenjem svijesti o ljepoti krajolika,
radosti te uzitkom boravka u prirodi (Hrvatska enciklopedija, 2022). Turizam se poc¢eo
intenzivnije razvijati u 19. stoljecu, ali je potpunu afirmaciju dozivio tek nakon 2. svjetskog
rata. Turizam je danas prisutan u svim segmentima dru$tva i nije viSe povlastica samo
najimucnijih.

Najznacajnije receptivno podrucje svijeta jest Europa koja biljezi 51.7% svih
medunarodnih turisti¢kih dolazaka. Konkretnije to je podrucje Sredozemlja s 18.4% svih
medunarodnih turisti¢kih dolazaka (UNWTO, 2013), a tom podrucju pripada i Hrvatska.
Vaznost turizma u Republici Hrvatskoj ocituje se u ¢injenici da turizam ¢ini oko 18%
ukupnog BDP-a zemlje (HGK, 2016.). Turizam je vrlo osjetljiva djelatnost koja povezuje
viSe gospodarskih i srodnih djelatnosti, §to se posebice moglo uociti u nedavnoj korona
krizi. Pretjerano oslanjanje na turizam kao glavni izvor prihoda nikada nije dobro rjesenje,
pogotovo ako se bazira na jednoj vrsti turizma. U Hrvatskoj je to, naravno, masovni ljetni
kupali$ni turizam kojemu su glavna karakteristika izrazita sezonalnost te iskljuciva
koncentracija turista u obalnom podrucju. Iz navedenog moze se zakljuéiti kako postoji
potreba za proSirenjem turisticke ponude u kontinentalnim Zupanijama i produljenja
turisticke sezone na cijelu godinu.

Pozitivni trendovi kojima danas svjedo¢imo jesu odmicanje od masovnog turizma i
sve intenzivnije razvijanje selektivnih oblika turizma. Pogodno podrucje za razvijanje 1
jaCanje selektivnih oblika turizma jest kontinentalna Hrvatska. Neki od razvijenih
selektivnih oblika turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj su npr. zdravstveno-lje¢ilisni, vjerski,
ruralni, kongresni, kulturni... Uz kulturni turizam Cesto veZemo i manifestacijski, i upravo
tu se istie Bjelovarski sajam kao velika gospodarska manifestacija znacajna za Hrvatsku,
ali 1 ovaj dio Europe. Sajmovi nisu samo mjesta susreta potroSaca i prodavaca, ve¢ su
manifestacija 1 reprezentacija druStveno-ekonomskog zivota zemlje. Bjelovarski sajam
gospodarska je manifestacija primarno bazirana na poljoprivredi, ali na njemu se mogu
pronaci izlagaci i proizvodi Sireg spektra djelatnosti te popratni kulturno-umjetnicki

program.



1.1. Predmet istraZivanja i cilj rada

Predmet istrazivanja ovog rada jest uloga i znacenje Bjelovarskog sajma u razvoju
turizma Bjelovarsko-bilogorske zupanije. U radu analizirana je prirodna i drustvena
turisticka atrakcijska osnova zZupanije — zasti¢ena prirodna i kulturno-povijesna bastina te
ostala bastina. U skupini ostale bastine znamenitosti su podijeljene u nekoliko kategorija:
kultura zivota i rada, znamenite osobe i povijesni dogadaji, manifestacije, prirodna
ljecilista, kulturne i vjerske ustanove, sportsko-rekreacijske gradevine i tereni te turisticke
staze, putovi i ceste. Isto tako, analizirana su obiljezja turistickih kretanja i obiljezja
smjestajnih kapaciteta u Zupaniji. Analiza je provedena pomocu Sljedecih statisti¢kih
podataka: dolasci i nocenja turista, struktura turista prema drZzavama iz kojih dolaze,
struktura postelja i smjestajnih kapaciteta.

Prije pocetka ovog istrazivanja postavljena su pitanja: Utjece li Bjelovarski sajam na
razvoj turizma u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji? Vide 1li se pozitivnija kretanja
turistickog prometa u mjesecima odrzavanja Bjelovarskog sajma?

Ciljevi ovog rada su:
e Utvrditi turisticku atrakcijsku osnovu Zupanije
e Analizirati obiljeZzja turistickih kretanja 1 obiljezja smjestajnih kapaciteta zupanije
e Analizirati i ocijeniti turisticka kretanja u mjesecima odrzavanja Bjelovarskog sajma

e Odrediti mogu¢nosti daljnjeg razvoja Bjelovarskog sajma

Temeljna hipoteza ovog rada jest:
Bjelovarski sajam pozitivho doprinosi razvoju turizma u Bjelovarsko-bilogorskoj

Zupaniji.

1.2. Prostorni obuhvat istraZivanja

Prostorni obuhvat istrazivanja jest podrucje Bjelovarsko-bilogorske Zzupanije, a sam
Bjelovarski sajam odrzava se u Gudovcu — naselju u sastavu Grada Bjelovara. Zupanija se
nalazi u sredi$njem dijelu kontinentalne Hrvatske te je jedna od dvije zupanije koje nemaju
drzavne granice. Njena ukupna povrsina iznosi 2 640 km? (DGU, 2022). Prema posljednjem
popisu stanovnistva iz 2021. godine zupanija ima 102 295 stanovnika (DZS, 2022). Sjediste
Zupanije je grad Bjelovar, najvece gradsko naselje u Zupaniji, Uz jo$ Cetiri upravna grada te

18 op¢ina 1 323 naselja.



1.3. Pregled dosadasnjih istraZivanja

Kunst (2012) u radu Razvoj turizma na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije:
stanje, ogranicenja i kako ih prevladati govori kako prostor zupanije odlikuje bogatstvo i
raznovrsnost resursa koji predstavljaju atrakcijsku osnovu. No isto tako ukazuje na
problemati¢no trenutno stanje u kojem niti jedan proizvod zupanije nije dovoljno razvijan
ni adekvatno prezentiran. U radu istiCe razloge takvoga stanja te predlaze moguca rjesenja
i nacine pobolj$anja razvoja turizma.

Dokumenti  Turisticki master plan Bjelovarsko-bilogorske Zupanije (Kunst i
Tomljenovi¢, 2009) i Identifikacija kljucnih razvojnih projekata za implementaciju vizije
turistickog razvoja Bjelovarsko-bilogorske zupanije (Kunst i Tomljenovi¢, 2010), koji su
usvojili Bjelovarsko-bilogorska zupanija i Turisticka zajednica Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije, relevantni su jer isti¢u vaznost povecanja ekonomskih uc¢inaka turizma kao krajnji
cilj. U turistickom master planu glavni cilj jest stvaranje dugoro¢no odrzivih trzi$nih i
institucionalnih preduvjeta za kontinuirano povecavanje razine kako blagostanja, tako 1
uvjeta zivota i rada cjelokupnog stanovniStva zupanije. Taj cilj trebao bi se ostvariti kroz:
bolju valorizaciju turistiCke resursno-atrakcijske osnove, trziSno (re)pozicioniranje,
kreiranje cjelovitog 1 trziSno prepoznatljivog sustava turistickih dozivljaja (Kunst i
Tomljenovi¢, 2009).

Knjiga Sedam stoljeca sajmovanja na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
(Medar, 1999) obraduje temu sajmovanja na podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
kroz stoljeca. Sastoji se od Cetiri temeljna poglavlja te su u svakom od poglavlja opisana
zbivanja vezana za sajmovanje i to kronoloskim redom. Knjiga istrazuje tijek sajmovanja

od srednjovjekovnih korijena pa sve do 20. stoljeca.

1.4. Metode istraZivanja

Pri izradi ovog rada koristene metode istrazivanja su analiza sekundarnih izvora
podataka, metoda analize i sinteze, analiza sadrzaja, metode anketiranja i intervjua te
graficke 1 statisticke metode. U analizi sadrzaja koriStene su knjiZice izlagaca s Proljetnog 1
izlagaca, koji su dalje razvrstani u kategorije. Grafickim i statistickim metodama prikazana

su obiljezja turistickog prometa, izradena na temelju analiziranih podataka o turistickim



dolascima i no¢enjima sa stranica Drzavnog zavoda za statistiku. Isto tako, prikazani su i
rezultati odgovora ispitanika anketa i intervjua. Anketa je izradena u softveru Google
obrasci i slana je izlaga¢ima na njihove email adrese, a u prilogu 1 nalaze se pitanja.
Provedena je medu izlaga¢ima na sajmu, iz knjizice izlagaca za 2019. godinu. Od 470
izlagaca kojima je poslana anketa dobiveno je 48 odgovora. Proveden je i polustrukturirani
intervju, a u prilogu 2 i 3 nalaze se pitanja koja su sluzila kao okosnica. Intervjui su
provedeni s 3 osobe vazne u pocetcima sajma tj. pri osnivanju i S trenutnim direktorom

Bjelovarskog sajma.



2. Geografska i turisticka obiljezja Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

2.1. Prometno-geografski polozaj

Bjelovarsko-bilogorska Zupanija nalazi se u istoénom dijelu sredi$nje Hrvatske. Zupanija
grani¢i s Koprivni¢ko-krizevackom Zzupanijom na sjeveru, s Viroviti¢ko-podravskom na
sjeveroistoku, sa Sisatko-moslavackom na jugu, s PozeSko-slavonskom na jugoistoku te sa
Zagrebackom Zupanijom na zapadu (SI.1.). Politi¢ko, kulturno te gospodarsko srediste Zupanije
jest grad Bjelovar, a ostali gradovi u njezinom sastavu su Daruvar, Cazma, Garesnica i Grubi$no
Polje. Prostor Zupanije &ine karakteristiéne geografske cjeline: obronci Bilogore, Moslavacke

gore, Ravne gore 1 Papuka te nizine uz rijeke Cesmu 1 [lovu.
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Sl.1. Geografski polozaj i administrativno-teritorijalna struktura Bjelovarsko-bilogorske Zupanije
Izvor: izradeno koriste¢i ArcMap prema SRPJ, DGU (2022)

Bjelovarsko-bilogorska Zzupanija ima povoljan prometno geografski polozaj, ali je

nedovoljno i nepravilno iskoristen. Grad Bjelovar i Bjelovarsko-bilogorska zupanija nalaze se
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u srediSnjem dijelu Panonske regije Hrvatske, to¢nije u sjeverozapadnom dijelu Hrvatske.
Nerazvijena cestovna i zeljeznicka prometna infrastruktura uzrokovale su slabiji razvoj
prometa. Razlog tome jest neplanski razvoj prometa u Republici Hrvatskoj, koji negativno
utjeCe na promet u zupaniji (Dadi¢ i dr., 2007.). Drugi razlozi nerazvijenosti jesu njen rubni
polozaj (prema istoku Hrvatske) i prometna ,,izoliranost (SI.2.). Prometna ,,izoliranost*
Zupanije o€ituje se u tome $to njome ne prolazi ni jedan od Cetiri paneuropska koridora (Vb,
Ve, VIl i X) niti znacajni Podravski 1
Posavski pravac. Zbog toga zupanija dijelom ostaje izvan interesa dosadaSnjih razvojnih

usmjerenja (Kos i dr., 2014).
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S1.2. Prometno geografski polozaj Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

Izvor: izradeno koriste¢i ArcMap prema SRPJ, DGU (2022)

Sto se ti¢e javnog prijevoza, on je popriliéno skup i lose organiziran $to dovodi i do
propadanja 1 izoliranosti ruralnih podru¢ja. Osnovu sadasnjeg Zeljeznickog prometa na
podrucju zupanije ¢ini pruga Bjelovar — Krizevci (Zagreb), koja nakon izvrSene rekonstrukcije

ima poboljsane tehni¢ko-eksploatacijske znacajke na relaciji Bjelovar — Sv. Ivan Zabno (Kunst
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1 Tomljenovi¢, 2009). Obiljezja Zeljeznica jesu neelektrificirana jednokolosje¢na pruga te
izostanak pruga za medunarodni promet. Unazad nekoliko godina ima odredenih pozitivnih
pomaka. Tako je izgradena nova pruga Sveti Ivan Zabno — Gradec koja je skratila putovanje
prema Zagrebu. Iako Zeljeznicki promet na podru¢ju Zupanije ima dugu povijest, postojece
zeljeznicke pruge i zeljezniCka infrastruktura na podru¢ju Zupanije su zastarjele te ne
zadovoljavaju stvarne potrebe sjediSta zupanije. Modernizacijom zeljeznicke infrastrukture,
posebice na zeljezni¢koj pruzi Bjelovar — Zagreb, bio bi omogucen porast teretnog i putnickog

prometa, $to bi u manjoj mjeri imalo implikacije i na izletni¢ki promet.

2.2. Turisticka ponuda Zupanije

2.2.1. Zasti¢ena prirodna bastina

Geoloska grada Bjelovarsko-bilogorske zupanije odlikuje se poglavito po podjeli na Cetiri
prepoznatljiva dijela koji su odredili morfologiju ovog podru¢ja, sustav naseljavanja,
gospodarske djelatnosti pa i mogucnosti razvoja turizma. To su ve¢ spomenute cjeline:
Bilogora na sjeveru i sjeveroistoku, Papuk i Ravna gora na istoku, Moslavacka gora na
jugozapadu zupanije, te dolina Cesme i Ilove koja obuhvacéa zapadne, centralne i juzne dijelove
zupanije (Kunst i Tomljenovi¢, 2009).

Zasti¢ena prirodna bastina dio je atrakcijske osnove turizma nekog prostora, a ona se §titi
zakonom, tj. proglasenjem zasti¢enih dijelova prirode. U Hrvatskoj postoji devet kategorija
zastite prirode: strogi rezervat, nacionalni park, posebni rezervat, park prirode, regionalni park,
spomenik prirode, znaajni krajobraz, park-Suma, spomenik parkovne arhitekture. Zasti¢eno
podrucje jest geografski jasno odreden prostor koji je namijenjen zastiti prirode i kojim se
upravlja radi dugoro¢nog o¢uvanja prirode i prateéih usluga ekoloskog sustava (Prostorni plan
Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, 2016).

Sva zasticena podrucja na prostoru Bjelovarsko-bilogorske Zupanije su od lokalnog i
regionalnog znacenja. Prema Zakonu o zatiti prirode u Zupaniji postoje dva zastiéena dijela
prirode: Moslavacka gora (regionalni park) i stablo ginka u Daruvaru (spomenik prirode). Tu
su jos i Krndija - Turski potok (zastitna Suma), Gari¢ grad (zastitna Suma) i Ekoloska mreza

Bjelovarsko-bilogorske zupanije (Tab.1.).



Tab.1. Zasti¢eni dijelovi prirode Bjelovarsko-bilogorske zupanije

Godina Kategorija zaSti¢enog Naziv zaSti¢enog podrudja
zastite podrucja

1967. spomenik prirode Stablo ginka u Daruvaru

2011. regionalni park Moslavacka gora

Ekoloska mreza Bjelovarsko-bilogorske
2013. Natura 2000
Zupanije
2014. zaStitna Suma Garic grad
2014. zaStitna Suma Krndija — Turski potok

Izvor: Javna ustanova za upravljanje zasti¢enim dijelovima prirode Bjelovarsko-bilogorske Zzupanije, 2022

To je, zapravo, relativno mali broj zaSti¢enih podrucja, no postoji jo§ 7 podrucja predvidenih
za zaStitu Prostornim planom i stru¢nim podlogama Drzavnog zavoda za zaStitu prirode.
Podruc¢ja predvidena za zastitu su: Bilogora, Kanjon rijeke Pakre, Vrani kamen, Rimska suma
(prijasnji naziv Julijeva Suma®), Julijev park u Daruvaru, Park grofa Antuna Jankovi¢a, Park
na Trgu Eugena Kvaternika u Bjelovaru. Navedena su podruéja predvidena za zastitu te su
uglavnom svrstana u dvije kategorije: znacajni krajobraz i spomenik parkovne arhitekture, a

ona su takoder od lokalnog znacenja unutar zupanije.

2.2.2. Zasti¢ena kulturno-povijesna bastina

Kulturna bastina pridonosi atraktivnosti odredene turisticke destinacije zbog ¢ega je Cesto i
preduvjet izbora destinacije kod turista. S druge strane, turizam je potreban kulturnoj bastini
zbog promocije turistiCke destinacije, izgradnje njezina identiteta preko dobara materijalne i
nematerijalne kulturne bastine te kao element koji ¢e osigurati sredstva za njezino ouvanje
(Slunjski, 2017). U Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji nalaze se brojna prapovijesna, anticka i
srednjovjekovna nalaziSta, spomenici kulture, sakralni spomenici i etno-spomenici (Strugar,
1996).

Na web stranicama Ministarstva kulture i medija nalazi se Registar kulturnih dobara
Republike Hrvatske u kojemu jest popis od 121 kulturnih dobara u Bjelovarsko-bilogorskoj

zupaniji. Kulturna se bastina dijeli na nematerijalnu i materijalnu, a materijalna se bastina dalje



dijeli na pokretnu i nepokretnu. U zupaniji postoje Cetiri nematerijalna kulturna dobra koja se
nalaze u Registru kulturnih dobara, a to su: Tradicijski kovacki i potkivacki obrt Stjepana Legca,
Obicaj citanja Zapovijedi pod lipom, Maskaradi - tradicionalne koncanicke maskare, Umijece

izrade "Cipke na drot" (Tab.2.).

Tab.2. Nematerijalna kulturna bastina u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji

Mjesto Naziv Vrsta kulturnog dobra

Tradicijski kovacki i potkivacki N
Berek _ nematerijalno dobro
obrt Stjepana Legca
Obicaj citanja Zapovijedi pod 3
Gornji Miklous ) nematerijalno dobro
lipom
Maskaradi - tradicionalne

Koncanica o 5 nematerijalno dobro
koncanicke maskare

Utiskani Umijece izrade "cipke na drot” nematerijalno dobro

Izvor: Ministarstvo kulture i medija, 2022

Takoder, bastina moze biti u sklopu odredene cjeline ili kao pojedinacna kulturna bastina.
Prema tome mogu se izdvojiti dvije kulturno-povijesne cjeline u zupaniji: Kulturno-povijesna
cjelina grada Bjelovara i grada Cazme.

Isto tako, u Zupaniji postoji i pokretna materijalna kulturna bastina te ona broji dva kulturna
dobra iste vrste: muzejska grada grada Bjelovara i grada Cazme.

Preostala kulturna bastina nalazi se u skupini pojedinacnih materijalnih nepokretnih
kulturnih dobara razvrstanih u Cetiri skupine: arheoloska bastina, sakralna graditeljska bastina,
sakralno-profana graditeljska bastina i profana graditeljska bastina. Skupine koje broje najvise
pojedinacnih kulturnih dobara su sakralna graditeljska bastina (60) te zatim profana graditeljska
bastina (37).

Turisticka zajednica Bjelovarsko-bilogorske zupanije prepoznala je neke lokalitete kao
vazne te ih svrstala u turisticku ponudu Zupanije. To su povijesni spomenici: Gari¢ grad,
Spomen obiljezje u Sumi Lug i Spomen podruc¢je Barutana. Dvorci koji se nalaze na prostoru
Zupanije, a vazni su za turizam: Dvorac Dio§ izmedu Grubisnog Polja 1 Daruvara te Dvorac
Jankovi¢ u Daruvaru. U turisti¢ku ponudu uvrsteno je nekoliko muzeja i galerija te devet crkvi
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i dva svetista (Turisticka zajednica Bjelovarsko-bilogorske Zupanije, 2022). Najstarija crkva u
Zupaniji jest Crkva sv. Marije Magdalene u Cazmi, koja je uz Zagrebatku katedralu najveéi
spomenik arhitekture kasnog srednjeg vijeka na prostoru sjeverne Hrvatske (Strugar, 1996).
Kulturna bastina zupanije raznolika je i bogata, no nedovoljno i nepravilno valorizirana.
Vecina je ovih kulturnih dobara, osim pojedinih sakralnih objekata i urbanih cjelina, nedovoljno
istrazena 1 ugrozena neodgovaraju¢om zastitom i konzervacijom. Istodobno, neprimjereni
urbani razvoj prijeti opstanku spomenickih cjelina, osobito kada je rije¢ o ruralnim i ruralno-
urbanim cjelinama (Kunst i Tomljenovié¢, 2009). S turistickog stajalista, vecina je ovih resursa
lokalnog karaktera, od usputnog interesa onima koji se ve¢ zateknu u ovim destinacijama

Zupanije.

2.2.3. Ostala kulturno-povijesna bastina

Prema Turistickom master planu Bjelovarsko-bilogorske Zupanije ostalu kulturno-

povijesnu bastinu mozemo svrstati u nekoliko dalje navedenih kategorija:

Kultura Zivota i rada

Kultura zivota i rada spaja: folklor, rukotvorstvo, tradicijsku gradnju i uredenje vrtova,
tradicijske obrte, vinarstvo i gastroenologiju, gastronomiju, ugostiteljsku tradiciju i suvremenu
proizvodnju (Kusen, 2002). Ti elementi sami po sebi imaju potencijal postati turisticke
atrakcije, kao §to su npr. vinogradi i vinski podrumi — stvarajuci osnovu i podlogu za turisticka
dogadanja i manifestacije te za izradu autenti¢nih suvenira. Uglavnom su to lokalne ili
regionalne turisticke atrakcije, iako nisu vidljive u prostoru dok se na odgovarajuci nacin ne
prezentiraju i interpretiraju posjetiteljima. Zato je potrebno prepoznati njihovu vrijednost i
znaaj te poticati inicijative 1 projekte u domeni njihovog istrazivanja, prezentiranja i
njegovanja.

Neki od primjera ocuvanja kulture zivota i rada u Zupaniji su Kulturno-umjetnicka drustva
i udruge, Ceska beseda — udruzenje Ceha koji njeguju svoju kulturu i obicaje te nekoliko etno
i tradicijskih kuca. Najbolji primjeri za to su Moslavacka tradicijska ku¢a Miklous Koja je
opremljena predmetima iz etnografske zbirke Gradskog muzeja Cazma. Zatim, Etmo kuca
Bilogora u vlasnistvu Zajednice Madara GrubiSnog polja, etno kuca Tonkovié, Etno park u
Velikom Trojstvu i Romska etno-kuca autohtonih hrvatskih Roma Lovara (Cetkovié, 2019). To

je jedina takva kuca ne samo u Hrvatskoj vec i u Europi, a u njoj je prezentirana romska povijest,

10



tradicija, jezik i obicaji. U Zupaniji se isto tako nalaze i dva centra za oCuvanje tradicijske

bastine: Centar tradicijskih obrta Bjelovar i Kulturni centar Mato Lovrak.

Znamenite osobe i povijesni dogadaji

Potencijalnim posjetiteljima svakako bi bilo interesantno znati i znamenite osobe 1 dogadaje
prostora koji posjecuju. Zato su upravo oni dobra pozadina za interpretaciju na osnovi prica i
legendi te inspiracija za razlicite festivale i dogadanja. Neki od znamenitih osoba s prostora
zupanije su: Mato Lovrak — poznati hrvatski knjizevnik roden u Velikom Grdevcu , Edo Murti¢
— hrvatski slikar i grafi¢ar te redoviti ¢lan Hrvatske akademije znanosti i umjetnosti, te

Ivo Robic¢ — popularni pjevac i skladatel;.

Manifestacije

Od manifestacija u podrucju Bjelovarsko-bilogorske Zupanije prevladavaju one zasnovane
za folklornoj bastini koje organiziraju brojna kulturno-umjetnicka drustva. Uglavnom su
lokalnog karaktera te viSe u funkciji njegovanja kulturne i umjetnicke bastine, a manje u
turistickoj funkeiji.

Neke od poznatijih i posjeéenijih manifestacija u Zupaniji su BOK fest, Terezijana,
Lovrakovi dani kulture i Boziéni gala koncert. Daleko najpoznatija manifestacija koja se
organizira u zupaniji je upravo Bjelovarski sajam u Gudovcu koji okuplja izlagace i posjetitelje
iz cijele Hrvatske, ali i inozemstva. Odrzava se dva puta godi$nje — u jesen i proljece, a tijekom
tri dana sajma gotovo svi kapaciteti u okolici su popunjeni, odnosno rezervirani nekoliko

mjeseci unaprijed.

Prirodna ljeciliSta

Za koristenje prirodnih ljekovitih Cinitelja potrebni su odgovarajuéi ljeciliSni objekti i
popratni sadrzaji. Oni nisu dio turisticke infrastrukture, ve¢ zasebna turisticka atrakcija, ¢iji se
sadrzaj 1 oblik temelje na ljeciliSnoj tradiciji 1 suvremenim znacajkama zdravstvenog turizma
(Kusen, 2002).

Na postojecim termalnim izvorima na prostoru grada Daruvara izgradene su toplice jo$
pocetkom 18. stoljeca. Potencijal ovih izvora danas koriste Daruvarske toplice — specijalizirana
bolnica za medicinsku rehabilitaciju u kojoj se, osim medicinske rehabilitacije, nude i razli¢iti
programi wellnessa te medicinski programiranog aktivnog odmora. Specijalna bolnica za

medicinsku rehabilitaciju — Daruvarske Toplice — predstavlja atrakciju od nacionalnog znacaja.
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Kulturne i vjerske ustanove

U kategoriju kulturnih i vjerskih ustanova ubrajaju se muzeji, galerije, kazalista, koncertne
dvorane, svetiSta 1 proStenista te samostani (Kusen, 2002). Muzeji i galerije Bjelovarsko-
bilogorske Zupanije smjeSteni su uglavnom u gradskim srediStima ili njihovoj neposrednoj
blizini. Muzeji uglavnom istrazuju, evidentiraju i prezentiraju zavicajnu gradu, a galerije su
posvecene lokalnim umjetnicima ili su to njihove privatne galerije. Izdvajaju se Gradski muzej
Bjelovar, Centar za kulturu Cazma, galerija Matesin. Od crkvi i svetista u Zupaniji izdvajaju
se Crkva sv. Marije Magdalene u Cazmi i Marijansko svetiste Nova Raca (Kunst i
Tomljenovi¢, 2009). Svi resursi iz ove kategorije koji se nalaze u zupaniji su od lokalnog

znacaja.

Sportsko-rekreacijske gradevine i tereni

U kategoriji sportsko-rekreacijske gradevine i tereni nalaze se: sportsko-rekreacijske staze,
sportsko-rekreacijske gradevine na otvorenom, planinarski i lovacki domovi i sklonista,
sportsko-rekreacijski centri i izletiSta. Vecina sportsko-rekreacijskih gradevina i terena imaju
lokalni znacaj 1 zadovoljavaju potrebe lokalnog stanovniStva za sportom i rekreacijom.

Termalni vodeni park Aquae Balissae u Daruvaru istice se kao jedini lokalitet od svih u ovoj
kategoriji koji ima regionalnu vaznost za turizam, dok su ostali ocjenjeni kao lokalno vazni
objekti. Dalje, neki od lokaliteta koji se jo§ nalaze u ovoj kategoriji su: Sportsko-rekreacijski
centar Kukavica, Izletiste Podgari¢, planinarski dom Kamenitovac, Lovacka kuca Babinac te

razne biciklisticke 1 planinarske staze.

Turisti¢ke staze, putovi i ceste

Turisticke staze, putovi 1 ceste u funkciji turizma koriste se za hodanje, voznju biciklom,
jahanje, voznju ¢amcem, koriStenje motornih vozila te za mjeSovito kretanje. Mogu biti:
panoramske, vinske ceste, kulturni putovi. Postoje odredeni preduvjeti koje je potrebno
osigurati kako bi se odredena staza, put ili cesta koristili u turisticke svrhe. Neki od tih
preduvjeta su: javni pristup obiljezenoj trasi, tiskanje prateceg orijentacijskog materijala kao
§to su zemljovidi s osnovnim podacima te institucionalno odrzavanje. Aktivnosti koje su
moguce na Stazama, putovima i cestama jesu sportska rekreacija, odmor i oporavak,
znanstveno-stru¢na edukacija i zadovoljstvo (Kusen, 2002).

U ovoj kategoriji istiCu se Cetiri staze: Planinarske staze Moslavacke gore, Bilogore i

Papuka te Staza prijatelja prirode u Velikom Grdevcu, i sve Cetiri imaju regionalnu turisticku
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vaznost. Tu se jo$ nalaze i izdvojene biciklisticke staze Bjelovarsko-bilogorske Zupanije,

Daruvarska vinska cesta, Pisanicka zelena eko-etno staza.

2.3. Obiljezja turistickih kretanja

U nastavku analizirana su obiljezja turistickih kretanja. Ona podrazumijevaju dolaske i
nocenja turista u komercijalnim smjestajnim objektima i strukturu turista prema drzavama iz
kojih dolaze. Analiza je napravljena za vremenski period od 2001. do 2019. godine, a uzeta je
u obzir svaka druga godina. U navedenom razdoblju prema grafu (SI.3.) uo¢ava se blagi porast
dolazaka od 2001. do 2007. godine nakon ¢ega slijedi pad uzrokovan svjetskom financijskom
krizom 2008. godine. Ta je kriza posebice utjecala na domace turiste koji su ujedno i najbrojniji
u zupaniji. Zatim je uslijedio oporavak i blagi porast te znatniji porast od 2015. godine. Isto
tako, uocava se prevlast domacih turista koji su u svakom razdoblju najbrojniji te oni ¢ine oko
70% svih turistickih dolazaka.
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S1.3. Turisti¢ki dolasci u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji u razdoblju 2001. - 2019.
Izvor: DZS, 2022

Sljedeca analiza jest analiza turistickih noc¢enja, takoder u razdoblju 2001. do 2019. godine.
Prema grafu (S1.4.), sli¢no kao i u analizi dolazaka, uocava se blagi rast od 2001. do 2007.
godine nakon ¢ega je uslijedio pad i stagnacija sve do 2013. godine. Velik porast u broju

nocenja pocinje se biljeziti nakon 2013. te posebice 2015. godine, a nakon toga broj noéenja
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nastavlja rasti. Udio domacih turista u no¢enjima nesto je znacajniji nego kod dolazaka i iznosi
oko 74%. To je vidljivo iz navedenog grafa u kojem se moze uociti kako brze raste broj no¢enja
domacih turista te se veca razlika izmedu domacih i stranih turista posebice uocava od 2013.

godine nadalje.

broj
nocenja

80000
70000
60000
50000
40000

30000 /

20000

10000

0
2001. 2003. 2005. 2007. 20009. 2011. 2013. 2015. 2017. 2019. godina

e JkUpPNO Domaci Strani

Sl.4. Turisti¢ka noc¢enja u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji u razdoblju 2001. - 2019.
Izvor: DZS, 2022

Godine 2019. ukupno je ostvareno 24 323 dolazaka 1 77 513 nocenja u Bjelovarsko-
bilogorskoj Zupaniji (SI.5.). Od ukupnog broja dolazaka domaci turisti ostvarili su 15 971
dolazaka $to ¢ini 65,7%, dok su strani turisti ostvarili 8 352 dolaska S$to ¢ini 34,3% svih
dolazaka. Zatim, domaci su turisti ostvarili 54 260 nocenja §to je udio od 70%, a strani su turisti
ostvarili 23 253 nocenja s ukupnim udjelom od 30%. Dakle, zakljucak jest kako su domaci

turisti najbitniji segment jer ostvaruju oko 2/3 svih dolazaka i no¢enja u Zupaniji.
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SL.5. Dolasci i no¢enja stranih i domacih turista u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji 2019. godine
Izvor: DZS, 2022

Dalje slijede podaci o drzavama iz kojih turisti posjeéuju zupaniju. Najveci broj turista
dolazi iz Italije, njih 1 224 u 2019. godini (SI.6.). lako su najbrojniji strani turisti, Talijani ne
ostvaruju najveci broj nocenja, ve¢ zauzimaju drugo mjesto u ovoj kategoriji s 2 831 no¢enjem.
Najvecdi broj nocenja ostvarili su turisti iz Njemacke, s 901 dolaskom ostvarili su 3 032 nocéenja
— prosjecno oko tri noé¢enja po jednom dolasku. Na tre¢em mjestu prema dolascima i no¢enjima
nalaze se turisti iz Slovenije koji su u 2019. godini ostvarili 758 dolazaka i 2 022 nocenja. Ostale
zemlje iz kojih dolaze strani turisti, a istiCu se prema broju dolazaka i noéenja, su Bosna i
Hercegovina, Ceska, Austrija i Srbija. Turisti iz tih zemalja 2019. godine ostvarili su izmedu
500 i 800 dolazaka te preko 1 000 nocenja.
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S1.6. Dolasci i no¢enja sedam najbrojnijih skupina stranih turista u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji
Izvor: DZS, 2022

2.4. Obiljezja smjeStajnih kapaciteta

Smjestajnu ponudu Bjelovarsko-bilogorske Zupanije karakterizira malen broj objekata,
smjestajnih jedinica i postelja kao i izrazito neravnomjerna prostorna disperzija kvalitetnijih
smjestajnih kapaciteta. Kretanje ukupnog broja postelja u zupaniji, analizirano u periodu 2009.
—2019. godine, dokazuje kako je broj postelja poprili¢no malen, ali ipak iz godine u godinu
raste. Tako je 2009. godine Zupanija brojila ukupno 667 postelja, a ve¢ je do 2019. godine ta
brojka narasla na 1 372 postelje. Dalje, prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku u 2019.
godini na prostoru zupanije ukupno je 1 295 stalnih postelja i 77 pomo¢nih postelja. Najveci
ukupni broj postelja u Zupaniji od pet gradova imaju gradovi Bjelovar i Daruvar. Bjelovar s
ukupno 531 posteljom €ini udio od 38,7% 1 Daruvar s 494 postelje ¢ini udio od 36% u ukupnom
broju svih postelja u zupaniji (SI.7.). Razlozi zasto navedena dva grada imaju najveci broj
postelja jesu, naravno, §to je Bjelovar administrativno, ekonomsko i1 kulturno srediste Zupanije,
a Daruvar je izrazito povezan s potraznjom za razli¢itim zdravstveno-ljecilisnim tretmanima na

bazi eksploatacije tamoSnjih izvora termalne vode.
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S1.7. Ukupan broj postelja u pet gradova Bjelovarsko-bilogorske Zupanije u 2019. godini
Izvor: DZS, 2022

Bjelovarsko-bilogorska zupanija raspolaze razli¢itim smjestajnim kapacitetima. Na
sluzbenoj web stranici Turisticke zajednice Bjelovarsko-bilogorske zupanije smjesStajni Su
kapaciteti razvrstani u nekoliko kategorija, a to su: hoteli, prenocista, izletista - seoski turizam,
domovi, lovacke kuce, hosteli, kampovi, vinarije, privatni smjestaj (sobe, apartmani, kuce za
odmor).

Od ukupno 58 objekata, Sest je hotela, jedan hostel i jedno prenociste. Hoteli su Hotel
Central u Bjelovaru; Hotel Balise, Hotel Mladimir i Ljecilisni hotel Termal s depadansom
Arcadia u Daruvaru; Hotel Gari¢ u Gare$nici te Hotel Bilogora u Grubisnom Polju. Hostel
Sportsko rekreacijski centar Kukavica nalazi se u Velikoj Pisanici, a prenociste Vila Gari¢ u
Podgaricu (TZ Bijelovarsko-bilogorske Zzupanije, 2022). Navedeni hotelski smjestaji
kategorizirani su uglavnom s dvije ili tri zvjezdice §to ukazuje na Cinjenicu da je postojeca
smjestajna ponuda na prostoru zupanije poprili¢no siromasna i uglavnom nespremna za prihvat

zahtjevnijih potroSackih segmenata.
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3. Bjelovarski sajam

Bjelovarski sajam d.0.0. osnovan je 1995. godine. Vlasnici sajma su Bjelovarsko-
bilogorska zupanija i Grad Bjelovar. Bjelovarski sajam odrzava se na sajamskom prostoru u
Gudovcu te ukupna povrSina prostora iznosi preko 200 000 m2. lzlozbenim potrebama
prilagodeni su zatvoreni i otvoreni prostor, nadstreSnice, objekti namijenjeni izlozbi stoke te
parkiralisni prostor (SI.8.). Glavna manifestacija “Jesenski medunarodni bjelovarski sajam”
odrzava se svake godine pocetkom rujna. Na navedenoj manifestaciji sudjeluje vise od 500
izlagaCa te 400 stocara sa stokom, a posjeti ju preko 50 000 posjetitelja. Pored toga Sajam
organizira 1 niz drugih dogadanja, kao Sto su: Proljetni sajam, Pcelarski sajam, Sajam malih
zivotinja, konjicke priredbe, aukcije stoke, izlozbe ratara, vocara i1 vinogradara, strucne
skupove, tjedne sto¢ne sajmove i drugo (Bjelovarski sajam, 2022). Manifestacija sajma sama
po sebi zadovoljava interese izlagaca i posjetitelja, ali kako bi se privukao $to veéi broj
posjetitelja, potrebno im je ponuditi i dodatne sadrZaje. Zato se, za zabavu izlagaca i posjetitelja,
organiziraju nastupi folklornih drustava, plesnih grupa, pjevaca i sli¢no. Cilj je obogacivanje

sajamske ponude i privlacenje novih potencijalnih posjetitelja.

o i v s 2 o~ i
S1.8. Prostor Bjelovarskoj sajma za vrijeme Jesenskog sajma 2021. godine

Izvor: Bjelovarski sajam, 2022
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3.1. Povijesni razvoj

Prvi poceci sajmovanja na bjelovarskom podru¢ju sezu u period srednjega vijeka. Prvi
podatak o sajmovima na podruc¢ju danasnje Bjelovarsko-bilogorske Zupanije u proslosti, nalazi
se u svojevrsnom dokumentu s ¢azmanskog podruéja — u 13. stolje¢u Cazmanski kaptol dobiva
od biskupa polovicu ubranih pristojbi od sajmovine (tributum fori). No preciznijih podataka o
odrzavanju sajmova nema. Zatim, tijekom 14. i 15. stoljeca sajamske su povlastice u srednjem
vijeku dobivali gradovi, ali i neki manji feudalni posjedi pa su tako i Jakobove Sredice (danas
Male i Velike Sredice — predgrade Bjelovara) dobile te povlastice i sajmovi su se odrzavali na
tjednoj bazi. Kako pocetkom 16. stoljeca Jakobove Sredice gube svoju vaznost, gase se i
sajmovi u tom mjestu, trgovci i obrtnici sele se u nedaleki Gudovac pa on postaje trgoviste u
kojemu se odrzavaju sajmovi. To traje sve dok mu se zbog turskih razaranja ne gubi trag i on
se vi$e ne spominje u popisu poreza. ,,O tome da je podrucje Bjelovara i prije svoje urbanizacije
bilo od znacaja, govori podatak da se kao malo mjesto sa sajmovima u tadasnjoj Rovisc¢anskoj
zupaniji spominje ve¢ 1420. godine u ispravi koja se ¢uva u Madarskom drzavnom arhivu u
Budimpesti.© (Medar, 1999). Podrobnijih podataka o odrzavanju sajmova na ovom podrucju
nema sve do 18. stoljeca.

Carica Marija Terezija donosi odluku 1756. godine kojom zapoc€inje gradnja grada
Bjelovara te su u gradu uz vojsku poceli Zivjeti obrtnici i trgovci. Bjelovar je 1764. godine
dobio sajmiste (Marktplatz) za konje, goveda i sitnu stoku. Grad je za vrijeme sajma ¢esto bio
prenapucen jer su trgovci i potencijalni kupci dolazili na sajam dan ili dva prije sajma i odlazili
tek nakon sajma. Prema povelji iz 1772. carica Marija Terezija dodjeljuje gradu Bjelovaru
sajamske privilegije (S1.9.). Ovom poveljom carica je odobrila 2 sajma godiS$nje i tjedne
sajmove svakog Cetvrtka, a Sadrzaj povelje pokazuje da su godisnji sajmovi trajali tri dana. U
Bjelovaru se od 1794. godine odrZava i 12 mjese¢nih sajmova, i to svakog prvog ponedjeljka u
mjesecu (Medar, 1999).
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S1.9. Zadnji list sajamske povelje gradu Bjelovaru iz 1772. godine

s originalnim potpisom carice Marije Terezije
Izvor: Medar, 1999

U 19. stoljecu Reskriptom Visokoga ministarstva iz 1862. godine dozvoljeno je Bjelovaru
odrzavanje dva godiSnja (¢ime je samo potvrdena odluka carice Marije Terezije iz 18. stoljeca)
i dvanaest mjesecnih sajmova. Pojavom Zeljeznice u 19. stolje¢u velika pozornost pocinje se
pridavati prijevozu stoke zeljezni¢kim putem. U tada$njoj Bjelovarsko-krizevackoj zupaniji
bilo je osam tovarnih Zeljezni¢kih postaja za utovar stoke koja se odvozila na sajmove, a krajem
stoljeca otvorene su jo$ dvije na pruzi Bjelovar — Virovitica. Na podruc¢ju Bjelovarsko-
krizevacke zupanije godine 1896. odrzano je ukupno 305 godisnjih sajmova, 57 mjese¢nih i
936 tjednih i najvise godisnjih u bjelovarskoj regiji. ,, ... na sajmove u Bjelovaru dolaze i strani
trgovci raznih zemalja: Ugarske, Austrije, Ceske, Moravske, Kranjske, Stajerske, Koruske,
Tirola, Njemacke, Svicarske, Italije, Istre i Trsta te Bosne i Hercegovine.“ (Medar, 2022).
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Bjelovarsko se sajmiste 1908. godine seli na novu lokaciju — sjeveroisto¢ni dio izvan
grada, tzv. “logor”. Godine 1913. Bjelovar dobiva ,,Pristojbenik za mjestovinu na sajmovima i
dnevnom trzistu®, a njime su bile odredene pristojbe koje su se ubirale na sajmovima. U vrijeme
Drugog svjetskog rata, tijekom 1941. i 1942. godine, Gradsko poglavarstvo donosi niz uredbi,
medu kojima se nalazi i “Uredba o sajmovini i mjestovini u op¢ini grada Bjelovara”. Nakon
zavrsetka rata “Prva oblasna poljoprivredna izlozba” u Bjelovaru odrzana je u listopadu 1949.
godine. Na toj izlozbi, koju je posjetilo vise od 16 000 posjetitelja, sudjelovalo je 69 seljackih
radnih zadruga, mnoge drzavne i zadruzne ekonomije, prehrambena industrija te pojedinci, a
najboljima su podijeljene nagrade. Druga takva izlozba odrzana je u Bjelovaru u rujnu 1955.
godine. Sljede¢e izlozbe stoke odrzane su 1967. i 1968. godine. Od tada se na podrucju
Bilogorske regije do 1978. godine odrzavaju dvije stocarske izlozbe godiSnje, i to jedna za
op¢ine Bjelovar, Cazmu, DPurdevac, Koprivnicu, Krizevce i Vrbovec, a druga za opcine
Grubisno Polje, Viroviticu, Daruvar, Pakrac i GareSnicu. Krajem 20. stolje¢a i osnivanjem
samostalne Republike Hrvatske nastavlja se tradicija sajmovanja te se 1993. godine odrzava ,,1.
meduzupanijski izlozbeno-prodajni stocarski i gospodarski sajam“ (SI.10.). U narednim
godinama slijedi jo§ sustavniji razvoj sajma koji konacno rezultira danaSnjim Bjelovarskim

medunarodnim sajmom koji predstavlja hrvatsku, ali i europsku manifestaciju.

“-¥ _
@~

1 @  MeEDUZUPANIISKI IZLOZBENO-PRODAINI

STOCARSKI]

SAJAM

BJELOVAR — GUDOVAC
29, 30. i 31. X. 1993.

S1.10. Naslovnica kataloga prvog stocarskog i
gospodarskog sajma
Izvor: Medar, 1999
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3.2. Manifestacije Bjelovarskog sajma

U sklopu Bjelovarskog sajama organiziraju se dvije velike poljoprivredno-gospodarske
manifestacije i nekoliko manjih. Najveéa manifestacija jest Jesenski medunarodni sajam, Koji
svake godine okuplja veliki broj izlagaca iz zemlje i inozemstva. On je postao znacajna
poljoprivredna i gospodarska manifestacija u cijeloj regiji. Druga ve¢a manifestacija jest
Proljetni medunarodni sajam koji takoder biljezi velik broj izlagaca i posjetitelja. Vaznost i
znacaj ovih manifestacija o€ituje se u njihovoj potpori od strane resornih ministarstava i
stru¢nih sluzbi, jedinica lokalne samouprave, razvojnih agencija i brojnih uglednih tvrtki. Uz
navedene dvije velike manifestacije, tijekom godine se odrzavaju i mnoge druge manje
manifestacije kao Sto su: Pcelarski sajam, Sajam malih Zivotinja, konjicke priredbe, izlozbe
ratara, vocara i vinogradara, stru¢ni skupovi, tjednih sto¢nih sajmova, itd.

Jesenski medunarodni sajam glavna je i najveéa manifestacija Bjelovarskog sajma.
Odrzava se svake godine po¢etkom rujna i traje tri dana. Ovo je medunarodna poljoprivredno-
gospodarska i manifestacija na kojoj izlaga¢i mogu predstaviti svoje inovacije, ostvariti izravnu
prodaju i povezati se s drugim izlagac¢ima i tvrtkama radi razmjene iskustva i informacija. U
sklopu manifestacije odrzava se i stoCarska izlozba, koja je ujedno i najveca profesionalna
stocarska izlozba u zemlji. Na sto¢arskoj izlozbi sudjeluju i domacdi i inozemni predstavnici.

Druga veéa manifestacija jest Proljetni medunarodni sajam, Koji se tradicionalno odrzava
krajem ozujka u trajanju od tri dana. Proljetni sajam je nesto noviji od Jesenskog — zapocCinje
tek Cetiri godine kasnije. Osim §to je u primarnom fokusu poljoprivreda i sami proizvodi, tu su
jo§ 1 stru¢ni skupovi, okrugli stolovi, predavanja i prezentacije iz podrucja gospodarstva i
poljoprivrede. Poseban interes Proljetnog sajma je Sajam poljoprivredne opreme Kkoji na
jednom mjestu nudi neke od najkvalitetnijih proizvoda poljoprivredne mehanizacije u
Republici Hrvatskoj.

Od ostalih manifestacija istice se Pcelarski sajam — jedna je od manifestacija Bjelovarskog
sajma koja je zapocela 2004. godine. Odrzava se u veljaci i prvobitno je trajala 2 dana, ali je
produzena na 3 dana zbog povecanog broja posjetitelja. Na izlozbi se izlaze i prodaje med,
proizvodi od meda i pcelarska oprema te se odrzavaju stru¢na predavanja. Pcelarski sajam
medunarodnog je karaktera i1 iz godine u godinu se povecava i postaje srediSnji pcelarski
dogadaj u ovom dijelu Europe. Tu su jo$ i: sajmovi malih zivotinja, sajam OPG-ova i Eko
sajam, sajam gradevinske i komunalne opreme, konjicke priredbe, aukcije stoke, izloZbe

poljoprivrednika, vocara i vinogradara, stru¢ni skupovi, tjedni sto¢ni sajmovi i drugo.
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3.3. Analiza sadrzaja — knjiZice izlagaca na Bjelovarskom sajmu

Metoda analize sadrzaja jest metoda kojom se na objektivan nacin kvantitativno opisuje
sadrzaj odredenog teksta ili poruke, u ovom primjeru sluzbene brosure sajma, tj. knjizice
izlaga¢a. Nakon provedenog uzorkovanja dokumenta, slijedi odredivanje jedinica analize te
kategoriziranje 1 kodiranje. Kategoriziranjem se odreduje pojmovni okvir unutar kojeg ¢e se
opisati sadrzaj dokumenta, a kodiranjem se u njega svrstava postojec¢i sadrzaj. Zadnji korak jest
statistiCka analiza podataka kojom se prikazuju rezultati u obliku mjere ucestalosti i iz njih
izvedeni postoci (Milas, 2005). Temeljna pretpostavka jest kako postoji veza izmedu znacenja
1 ucestalosti javljanja definiranih kategorija. U ovom primjeru analiziran je popis svih izlagaca
na sajmu te su odredene jedinice analize i1 sadrzaj svake kategorije. Definirane kategorije u
ovom primjeru su:

o Ratarstvo

o Stocarstvo

o Pcelarstvo

o Poljoprivredna oprema i mehanizacija
o Automobili i automobilska oprema

o Gradevinarstvo

o Tekstil i nakit

o Turizam

o Ostalo

U kategoriju Ratarstvo svrstani su svi izlagac¢i vezani uz biljnu proizvodnju, tj. ratarstvo,
npr. OPG-ovi koji se bave vocarstvom, povrtlarstvom; vinarije; prodavaci sadnica, 1 sl.
Konkretni proizvodi koji se nalaze u ovoj kategoriji su: proizvodi OPG-ova kao §to su voce i
povrée, dzemovi, sokovi, likeri, ulja, vina i sl. U kategoriju Stocarstvo svrstani su svi izlagaci
vezani uz stoCarstvo, npr. to su OPG-ovi koji se bave govedarstvom, svinjogojstvom,
peradarstvom i preradom mesa te izlagaci zivih Zivotinja. U kategoriji Pcelarstvo izlagaci su
koji se bave pcelama i pcelarskim proizvodima, odnosno medom i drugim pcelarskim
proizvodima. Kategoriji Poljoprivredna oprema i mehanizacija pridruZzene su sve vrste
poljoprivredne mehanizacije i pripadajuce opreme. Konkretni proizvodi unutar ove kategorije
su npr.: strojevi kao Sto su traktorska vozila i sva pripadaju¢a oprema, susare, silosi, mlinovi,

muzilice, i sl. Isto tako, u ovu kategoriju Svrstana je i sjemenska roba i sto¢na harana. Navedene
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prve 4 kategorije iskljuc¢ivo su vezane uz poljoprivredu dok su preostale kategorije raznovrsnog
spektra djelatnosti.

U kategoriji Automobili i automobilska oprema izlagaci su koji prezentiraju automobilska
vozila, svu pripadaju¢u opremu te rezervne dijelove (Auto Horvat d.o.0., Autokuéa Cindri¢,
Autokuc¢a Krzak d.o.o. itd.). Kategorija Gradevinarstvo ukljuCuje izlagae koji imaju
gradevinarske tvrtke te one koji izlazu gradevinarsku opremu. To su primjerice sljedeci
proizvodi: gradevinski alati i strojevi, limeni pokrovi, sustavi izolacija, dimni sustavi i sl. U
kategoriji Tekstil i nakit su izlagaci koji izlazu sve vrste tekstilnih proizvoda (odjeca, obuca,
modni dodaci) i ru¢no raden nakit. U kategoriji Turizam nalaze se hoteli, turisti¢cke zajednice
pojedinih gradova te predstavnici odredenih nacionalnih parkova i parkova prirode. To su
primjerice: City Hotel, Mostar; Hotel Park, Siroki Brijeg; Turisti¢ka zajednica Hercegovacko-
neretvanske zupanije; Javno poduzeée ,,Parkovi“ Ljubuski; Duna — Drava Nemzeti Park i sl. Te
na kraju, kategorija Ostalo obuhvaca sve preostale izlagace koji se ne mogu svrstati niti u jednu
od prethodnih kategorija. Primjerice to su izlagaci igracaka, suvenira i slika, ru¢nih radova, te
financijske agencije, osiguranja, savezi i gospodarske komore...

U analizi sadrzaja koristene su knjizice izlagaca s Proljetnog i Jesenskog sajma iz 20109.
godine. U prvoj knjizici je predstavljeno 465 i druga 470 izlagaca. Glavna manifestacija
Bjelovarskoj sajma jest Jesenski medunarodni sajam. Na Jesenskom sajmu, ukupnim brojem
izlagaCa, daleko se najviSe isticu kategorije StoCarstvo (33%) i Poljoprivredna oprema i
mehanizacija (26%) (SI. 11.). Takoder, od svih kategorija najveéi udio izlagaca jest u
kategorijama koje su usko vezane uz poljoprivredu, otprilike 71%. To svakako upucuje na to
da su glavna skupina posjetitelja upravo poljoprivrednici.

Na Proljetnom sajmu najvecim udjelom istie se kategorija Poljoprivredna oprema 1i
mehanizacija (39%) te nesto manjim udjelom Ratarstvo (13%), dok su preostale kategorije,
osim kategorije Ostalo, podjednako zastupljene. Ponovno, veéinski udio ¢ine izlagaéi vezani uz
poljoprivredu, otprilike 56% (SI.12.). Usporedujuci Jesenski i Proljetni sajam 2019. godine
vidljivo je kako je primarni interes i1 znacaj stavljen na razlicite kategorije. Na Jesenskom sajmu
primarni je znacaj kategorije Stocarstvo, a razlog tome jest $to je svaki Jesenski sajam
rezerviran za veliku stocarsku izlozbu, izmedu ostalog. Zatim, na Proljetnom sajmu 2019.
primarni je znacaj kategorije Poljoprivredna oprema i mehanizacija. Razlog tome jest $to je to
glavna okosnica bio manji sajam — Sajam poljoprivredne mehanizacije, vezan uz proljetnu

sjetvu.
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H ratarstvo

M stocarstvo

M pcelarstvo

1 poljop. oprema i mehanizacija
M automobili i aut. oprema

M gradevinarstvo

= tekstil i nakit

= turizam

I ostalo

SI.11. Izlagaci po kategorijama na Jesenskom sajmu 2019. godine
Izvor: knjizica izlagaca "27. JESENSKI MEDUNARODNI BJELOVARSKI SAJAM"

M ratarstvo

B stocarstvo

M pcelarstvo

1 poljop. oprema i mehanizacija
B automobili i aut. oprema

M gradevinarstvo

i tekstil i nakit

= turizam

7 ostalo

S1.12. Izlagaci po kategorijama na Proljetnom sajmu 2019. godine
Izvor: knjizica izlagaca "22. PROLJETNI MEDUNARODNI BJELOVARSKI SAJAM"
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Takoder, provedena je i analiza porijekla izlagaca, odnosno analiza izlagaca po zemljama
iz kojih dolaze. Usporednom analizom Jesenskog i Proljetnog sajma moguce je uociti kako je,
naravno, vec¢ina izlagaca upravo iz Hrvatske, izmedu 82 1 88%. Na Jesenskom sajmu 2019.
godine, od izlagaca iz stranih zemalja postotkom se najviSe istiCu oni iz susjednih zemalja: BiH,
Slovenije i Madarske. Posjetitelji iz svake od tih zemalja ¢ine oko 5% ukupnog broja posjetitelja
(SI.13.). Ostali izlagaci iz stranih zemalja s manjim postotnim udjelom su porijeklom iz Italije,
Austrije, Njemacke, Nizozemske, Danske, Srbije, Poljske i Ceske. Na Proljetnom sajmu 2019.
godine, s najvecim postotnim udjelom istiCu se izlagaci iz Slovenije (6%) 1 Madarske (3%)
(S1.14.). Ostali izlaga¢i iz stranih zemalja porijeklom su iz Austrije, Njemacke, Poljske, Ceske,
BiH, Srbije, Svedske i Litve. Usporedujuéi Jesenski i Proljetni sajam, vidimo da veéi udio
stranih izlagac¢a dolazi na Jesenski sajam, koji je, kako je ve¢ receno, najstarija i glavna
manifestacija. Svakako treba istaknuti Sloveniju, od stranih zemalja, koja se uglavhom na

vecini sajmova isti¢e najveé¢im brojem svojih izlagaca.

1%

M Hrvatska
H BiH

m Slovenija
W Madarska
M Italija

M Ostalo

S1.13. Izlagaci prema porijeklu na Jesenskom sajmu 2019. godine

Izvor: knjizica izlagaca 27. JESENSKI MEDUNARODNI BJELOVARSKI SAJAM"
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M Hrvatska
m Slovenija
= Madarska
= Italija

H Ostalo

Sl.14. Tzlagadi prema porijeklu na Proljetnom sajmu 2019. godine

Izvor: knjizica izlagaca "22. PROLJETNI MEDUNARODNI BJELOVARSKI SAJAM"
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4. Rezultati provedenog istraZivanja

Nakon teorijskog opisa teme i analize sadrzaja u prethodnim poglavljima, u nastavku bit
¢e prikazani rezultati provedenog istrazivanja. Istrazivanje je provedeno metodom intervjua s
tri osobe koje su imale vaznu ulogu u pocetcima sajma te s trenutnim direktorom Bjelovarskog
sajma. Isto tako, metodom anketnog upitnika medu izlaga¢ima na sajmu ispitan je njihov stav
1 pogledi o znacenju sajma. Te na kraju, analizirani su turisticki pokazatelji — dolasci 1 no¢enja
— po mjesecima, kako bi se istrazilo postoji li pozitivni pomak u mjesecima odrzavanja sajma
(ozujku i rujnu). U nastavku slijedi obrada i analiza podataka dobivenih navedenim

istrazivadkim metodama.

4.1. Zakljucci iz provedenih intervjua

U svrhu ovog istrazivanja intervjui su obavljeni sa suosnivac¢ima tj. osobama koje su
aktivno sudjelovale u samim pocetcima osnivanja Bjelovarskog sajma kakav je u danasnjem
obliku, u periodu od 1993. nadalje. Zato su izabrani Antun Turci¢ — bivsi direktor Ureda
turisticke zajednice Bjelovarsko-bilogorske zupanije i predsjednik Turisti¢ke zajednice Grada
Bjelovara (1995./1996. godine); KreSimir Ivancek — akademski slikar graficar te prvi direktor
Bjelovarskog sajma (1994. godine) i dr.sc. Vladimir Strugar — bivsi ministar prosvjete i Sporta
(2000. — 2003. godine). Uz navedene osobe, intervju je proveden i s trenutnim direktorom
Bjelovarskog sajma - Zlatkom Salajem.

Postavljena pitanja bila su koncipirana na nacin da se dobiju informacije o ulozi pojedine
osobe u pocetcima sajma i kako se ideja sajma razvijala, koji su pozitivni i potencijalno
negativni segmenti sajma. Zatim, kakvo je znacenje sajma u turizmu u okvirima Hrvatske te u
inozemstvu, kakvo znaCenje sajam ima u turizmu Zupanije i koji su prijedlozi za daljnje
unaprjedenje. Svim su ispitanicima postavljena ista pitanja, s iznimkom trenutnog direktora
sajma kojemu su postavljena pitanja u smislu danasnjeg, odnosno trenutnog stanja. Ostalim
ispitanicima postavljala su se pitanja uglavnom o pocetcima sajma u 1990-im godinama.

Na pitanje koju je ulogu imao u pocetcima sajma, KreSimir Ivancek pojasnjava kako je on
bio prvi direktor Bjelovarskoj sajma te je upravo on osoba koja je osmislila danasnji logo
(SI.15.). ,,Moj zadatak je bio osmisliti vizualni identitet i cjelokupan grafi¢ki standard: znak-

logo, plakat, broSura, pozivnice, akreditacije... te napraviti plan prostornog uredenja sajma.
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Godine 1994. bio sam prvi direktor sajma, dogovaraju¢i s nama susjednim Zupanijama i

zemljama u okruzju $to kvalitetniji program.*

O

Bjelovarski
sajam

S1.15. Logo Bjelovarskog sajma

Izvor: Bjelovarski sajam, 2022

Na isto pitanje, Antun Tur¢i¢ odgovara kako je bio pozvan na suradnju pri osnivanju sajma
od strane tadas$njeg zupana Bjelovarsko-bilogorske zupanije Tihomira Trnskog. Navodi kako
se ve¢ u listopadu 1993. godine odrzava prvi sto€arski sajam nakon osamostaljenja Hrvatske i
to prema uzoru na prijaSnje sajmove iz okolice Bjelovara. ,,Suradnik i poznanik tadasnjeg
zupana Tihomira Trnskog. Tvrtku poznajem i njen rad sam pratio iz svojih ranijih aktivnosti.
Zupan se obratio nekima od nas — gospodarstvenika i poznanika — za pomo¢ i zamolio za
suradnju (godina je 1993.). Ve¢ u listopadu 1993. g. odrzan je stoCarski sajam po uzoru i
tradiciji ranijeg sajmovanja u Bjelovaru, Novoj Ragi, Sv. Ivanu Zabno, Ferdinandovcu itd.*
Bivsi ministar Vladimir Strugar pojasnjava svoju ulogu na sljedeci nacin: ,, Tijekom pripreme i
odrzavanja prvog Meduzupanijskog stocarskog 1 gospodarskog sajma od 29. do 30. listopada
1993. godine obnasao sam duznost &lana Zupanijskog poglavarstva Bjelovarsko-bilogorske
zupanije. Ono je u to vrijeme utemeljilo 1 osmislilo takav oblik sajmovanja na podrucju
Zupanije. U narednim godinama povezan sam sa sajmom obnasanjem funkcije proelnika
Ureda za prosvjetu, kulturu, sport, informiranje i tehnicku kulturu Bjelovarsko-bilogorske
zupanije, Sto je konkretno znacilo da sam brinuo o dostupnosti sadrzZaja sajma interesima skola,
posebno interesa ucenika srednjih skola te o stvaranju uvjeta u¢enicima da sajam posjecuju.*

Isto tako, gospodin Ivancek objasnjava kako se razvijala ideja sajma: ,,Sama ideja usko je

povezana s tadasnjim zupanom Bjelovarsko-bilogorske zupanije koji ju je pocetkom rujna
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1993. iznio kao jedan od strateskih planova za razvitak zupanije. Budu¢i da su istovjetne ideje
postojale u Karlovackoj i Osjecko-baranjskoj Zupaniji brza reakcija se nametnula kao prioritet.
Tijekom samo jednog mjeseca (rujna) proizvodna farma Koopexporta pretvorena je u izlozbeni
prostor sa svim potrebnim dozvolama za odrzavanje stocarskih sajmova.*

Antun Turci¢ dalje detaljnije pojasnjava pozadinu i konkretne korake koji su poduzeti za
razvoj sajama u samim pocetcima i tako navodi kako je s tadasnjim zupanom Trnskim i$ao
skupiti iskustva u Austriju i Sloveniju. Uz pomo¢ prikupljenih iskustava i kontakata usmjeruju
sajam u primarno sto¢arski. Postignuta je suradnja s Ministarstvom poljoprivrede pomocu koje
je sajam stekao odredeni status u drzavi te su omogucéena drzavna ulaganja u sajam. Isto tako,
uz pomo¢ drzave ostvarena je suradnja s pojedinim drzavama u inozemstvu i usput stecena
medunarodna prepoznatljivost. ,,Zupan i ja odlazimo u svibnju 1994. godine po iskustva u
Austriju (St. Martin, Klagenfurt, Graz) i Sloveniju (Gornja Radgona) gdje se odrzavaju sajmovi
toga tipa. Temeljem prikupljenih saznanja ve¢ iste godine (1994.) sajam postaje ,,naglasenije*
stocarski i gospodarski. Ostvarujemo kontakte sa poljoprivrednom strukom u Hrvatskoj, a
preko njih i s inozemstvom.*

Spominje i1 Zagrebacki Velesajam kao jednu od suradnji te znacajni projekt Mare
Croaticum (SI.16.). ,,Vazna karika u svemu bio je Zagrebacki Velesajam i njihov tadasnji
direktor marketinga g. Jurica Centner. Gospodin Centner prepoznao je stocarske i gospodarske
potencijale 1 mogucénosti bjelovarskog kraja, a mi ,,domaci* potencijal prostora tadasnjeg
Koopexporta u Gudovcu.* Projekt Mare Croaticum bio je vazan u smislu poticanja suradnje
gospodarskih djelatnosti kontinentalne i primorske Hrvatske. Tu je Bjelovarski sajam dobio
mogucnost predstavljanja Sire od granica svoje okolice i ve¢u medijsku eksponiranost, posebice
iz razloga §to se zavr$nica samog projekta odvijala na prostoru sajma. ,,Aktivnost Zupanije u
projektu spojiti zeleno i plavo — zvanoj Mare Croaticum, takoder je krenulo u to vrijeme i
donijelo je mnoge koristi napretku sajma. Organizatori ove akcije bili su mahom novinari i
istrazivaci, koji su imali sklonost isticanja poljoprivrede kao struke. Osobito treba priznati
kvalitetnu suradnju s op¢inama: Novalja, Biograd, Primosten i mnogim drugima te sa HGK
Sibensko-kninske Zupanije. Na prostorima Sajma dogadaju se zavrnice akcije Mare
Croaticum, a na dogadaju prisutni su ljudi iz ¢itave Dalmacije i Hrvatske i sve se dogada uz

veliki medijski odjek u Hrvatskoj i u Europi.*
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» toplice
« lovnl turizam

« muzeji

= galerije

« priredbe

« rekreacija

« adrenalinski
turizam

« vinska ponuda
» seoski turizam

L CROETIA ; bk = 3 %'

TURIZAM www, bz hr

Mare Croaticum - spojiti zeleno i plavo 2008. www. tzbbz, hr

S1.16. Projekt Mare Croaticum

lzvor: Turci¢, 2012

Antun Turci¢, bivsi direktor Turisticke zajednice Grada Bjelovara, dalje govori o
prvobitnim zadacima i ciljevima sajma koji su bili poticanje i razvoj obrtniStva i opcenito
gospodarstva. ,,0zivljavanje svih gospodarskih grana i obrtni$tva ovog dijela Hrvatske. Tada
nam je najjaci uzor bio sajam u Gornjoj Radgoni i u Novom Sadu, ali u Hrvatskoj je jo$ uvijek
bio rat, pa su nam bila ograni¢ena kretanja. Znali smo za dosege 1 znacaj sli¢nog sajma u Novom
Sadu, ali je u to vrijeme kontakt s njima bio onemoguéen. Prostor Koopexporta je bio pod
bankarskim hipotekama i ta nas je Cinjenica tjerala na brze pregovore s bankama, koji su
uspjesno okoncani.*

Zatim, na pitanje o najpozitivnijim segmentima sajma, Antun Tur¢i¢ navodi jacanje
agronomske struke, razvoj specijaliziranih priredbi i dogadaja te organiziranje mnogih stru¢nih

skupova. ,,Poznatost sajma u svjetskim razmjerima. Jacanje struke i selekcijskog rada u
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stocarstvu (isticem govedarstvo), u ovom kraju prisutno ve¢ oko 130 godina. Jaca i agronomska
struka tako da Proljetni sajam sve viSe postaje sajam pripreme za proljetnu sjetvu. Slijedi
nastajanje niza specijaliziranih priredbi i dogadanja (pc¢elarski, vinski, sajam sira, sajam lova i
ribolova 1 drugi specijalizirani sajmovi 1 izlozbe) Cime sajmovanje traje veci dio godine.
Odrzavaju se struéni skupovi svih ovih struka. Gospodin Strugar isto tako navodi jaGanje
agronomske struke i opcenito gospodarstva kao najpozitivniji segment, te istice odredene
potrebe za poboljsanjem kao $to su primjerice inovacije unutar sajma. ,,Svakako je vazno za
razvoj Bjelovarsko-bilogorske Zupanije Sto se prezentiraju vlastiti stoCarski, gospodarsko-
obrtnic¢ki proizvodi i inovativnost vlastitih tvrtki. S druge strane, mjesto je to na kojem se
razmjenjuju ideje s razli¢itih domacih i stranih podrucja te omogucuje stjecanje korisnih znanja
iz stoCarstva, gospodarstva opcenito te obrtniStva posebno.* ,,Ne moze se govoriti o0 negativnim
pojavama koje bi umanjivale ideju i postignutu vrijednost i razinu sajma. Medutim, stjece se
dojam kako se odredena koncepcija sajma ponavlja viSe godina. S tog motriSta potrebna je
dodatna angaziranost stru¢njaka iz raznih gospodarskih podrucja.*

Na pitanje kakvo je znacenje sajma za turizam u zupaniji, gospodin Tur¢i¢ pojasnjava
kako je znaCajan boravak i koriStenje turisti¢kih usluga kao §to su noc¢enje 1 ugostiteljske usluge
te razvoj odredenih usluga koje su do tada bile nerazvijene. Takoder, govori i o vaznosti Sire
prepoznatljivosti u Hrvatskoj i inozemstvu. ,,Afirmacija kraja i zastupljenih grana kao i njihovih
proizvoda na bliZzim 1 daljim trziStima. Dolazak velikog broja stru¢njaka 1 posjetitelja koji na
sajmu i u gradu borave i koriste turisticke usluge — nocenje i ugostiteljske usluge, kupuju
trgovacku robu i proizvode za poljoprivredu i Siroku potro$nju. Time Sire prepoznatljivost kraja
u cijelom svijetu. Razvio se je niz do tada nedovoljno razvijenih usluga. Primarno privatnog
smjestaja i to ne samo u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji nego i Sire. U vrijeme odrzavanja
sajamskih priredbi i dogadanja pune se smjestajne jedinice i na Sirem podrudju.“ Zatim,
gospodin Ivancek iznosi svoj stav o znafenju sajma u turizmu i navodi problem nedostatka
smjesStajnih kapaciteta kao jedan od glavnih. ,,Sudec¢i prema broju posjetitelja i automobilskim
registracijama, sajam je davno premasio lokalni znacaj 1 postao, u turistiCkom smislu, jedan od
najznacajnijih dogadaja u Zupaniji s velikim turistickim potencijalom. Ve¢ godinama se trazi
slobodan smjestaj koji u Bjelovaru nije dostatan pa gosti traze nocenje i u obliznjim mjestima i
gradovima.*

I na kraju, odgovor na pitanje o prijedlozima unaprjedenja sajma, gospodin Turci¢ navodi
jacanje i rad na boljem planiranju i upravljanju te posebno rad na promotivnim aktivnostima.
,Ustabiliti struku, jacati planiranje i upravljanje sajmom i jacanje veze sa svim raspolozivim

promotivnim aktivnostima Republike Hrvatske. Primjenjivati nove tehnologije u poljoprivredi,
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ali i u s njom povezanim strukama.“ Gospodin Strugar istie potrebu za nakladnickom
djelatnoscu, izdavanjem popularnih publikacija te medijskim pracenjem i prezentacijom.
,»Smatram potrebnim obogatiti nakladnicku djelatnost izdanjima povijesnih knjiga i popularnih
publikacija 0 postignu¢ima i ciljevima razvoja sajma. Omoguciti takoder tijekom odrZavanja
sajma strucne skupove, radionice, medijsko pradenje na drzavnoj i regionalnoj razini te
prezentirati rad izlagaca iz razli¢itih domacih i stranih podrucja gospodarstva.‘

Trenutni direktor sajma Zlatko Salaj pojasnjava znacaj i ulogu Bjelovarskog sajma u
danasnje vrijeme. Direktor Salaj posebno naglaSava kako je sajam jedini takav u cijeloj
Hrvatskoj. ,,Jedini takav u Hrvatskoj — sajam kojeg otvara predsjednik Republike Hrvatske i na
kojem sudjeluju izlagaci iz cijele Hrvatske te iz 10-ak drugih zemalja.* Direktor govori kako
sajam, osim $to je u prvom redu gospodarska manifestacija, ima znacaj u turizmu te posjetitelji
dolaze iz turistickih razloga (ne isklju¢ivo kao kupci). Sajam nudi i kulturno-umjetnicki
program i popratne sadrzaje te je uocljiv turisticki u€inak u broju ostvarenih nocenja. ,,Ljudi
dolaze 1 turisticki — imamo kulturno-umjetnicki program, prikaz tradicijskih zanata te
gastronomsku ponudu.® ,,Sajam traje tri dana, ali izlagaci dolaze nekoliko dana prije i ostaju
dan poslije sajma — otprilike tjedan dana ukupno. Svi su smjestaji popunjeni u Bjelovaru i
okolici — hoteli, privatni smjestaji — a rezerviraju se mjesecima unaprijed.* Direktor Salaj govori
kako se radi i na inovacijama sajma te su uvedeni odredeni novi sajmovi. ,,Novi sajmovi su
sajam komunalne i gradevinske opreme i1 sajam obnovljivih izvora energije.* ,,Ove ¢emo godine
probati neSto novo — sajam cvijeca i sajam vjencanja.“ Te na kraju, direktor navodi nuZni zahvat
za unaprjedenje sajma, a to je prvenstveno rad na infrastrukturi. ,Infrastruktura je jo$ uvijek
nedovoljna za europski i svjetski izgled sajma, ali i dosta ovisimo o vremenskim uvjetima —

treba urediti prostore za izlaganje i napraviti jos hala.*

4.2. Rezultati anketnog istraZivanja

Anketa je izradena u softveru Google obrasci i slana je izlaga¢ima na njihove email adrese.
Provedena je medu izlaga¢ima na sajmu iz knjiZice izlagaca za 2019. godinu. Od 470 izlagaca
kojima je poslana anketa dobiveno je 48 odgovora. U prvoj skupini pitanja prikupljene su
opcenite informacije o izlaga¢ima na sajmu — dobno-spolna struktura, zavrSeno obrazovanje,
zanimanje 1 mjesto stanovanja. Vecina ispitanika bila je muskog spola (70,8%), dok je
populaciju Zenskog spola €inilo 29,2%. U dobnoj strukturi najveci je broj ispitanika u skupini
36-45 godina starosti (35,4%). Najmanje je ispitanika u dobnoj skupini 18-25 godina starosti s
4,2%. Ispitanici su najve¢im udjelom zavrsili srednjoSkolsku razinu obrazovanja (47,9%), a
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nakon njih slijede oni sa zavr§enim diplomskim studijem (33,3%) (Tab.3.). Pitanje o zanimanju
bilo je otvorenog tipa stoga je dobiven Sirok spektar odgovora, a ve¢inom je odgovor bila neka
od obrtnickih djelatnosti. Isto tako, pitanje o mjestu stanovanja bilo je otvorenog tipa te je
dobiven Sirok spektar odgovora iz razloga Sto su izlagaci iz cijele Hrvatske, no brojem se najvise

isticu izlagaci iz Bjelovarsko-bilogorske Zupanije (37,5%).

Tab.3. Opéi podatci o ispitanicima iz provedene ankete

broj ispitanika (48) postotak (100%0)
1. Spol
zenski 14 29,2%
muski 34 70,8%
2. Dob
18-25 2 4,2%
26-35 10 20,8%
36-45 17 35,4%
46-60 15 31,3%
60 i vise 4 8,3%
3. ZavrsSeno obrazovanje
osnovna Skola 0 0%
srednja skola 23 47.9%
visa Skola 6 12,5%
preddiplomski studij 3 6,3%
diplomski studij 16 33,3%
doktorski studij 0 0%

Sljedece pitanje bilo je ,,IzlaZete li svake godine na Bjelovarskom sajmu®, na $to je 75%
ispitanika odgovorilo DA, a 25% njih NE. Zatim, na pitanje o u€estalosti sudjelovanja na sajmu

do sada, 72,9% ispitanika odgovorilo je da je sudjelovalo 5 ili vise puta do sada (Tab.4.)
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Tab.4. Ucestalost sudjelovanja ispitanika na Bjelovarskom sajmu

broj ispitanika postotak
(48) (100%)

6. Sudjelujete/izlaZete li svake godine?
DA 36 75%
NE 12 25%
7. Koliko ste puta sudjelovali/izlagali do sada?
jednom 9 18,8%
2-4 puta 4 8,3%
51 viSe puta 35 72,9%

Sljedece pitanje bilo je otvorenog tipa te su ispitanici trebali napisati $to izlazu od svojih
proizvoda. Kao najces¢i odgovori pojavljivali su se proizvodi OPG-ova kao Sto su npr.
dzemovi, ulja, zimnice, med, slastice, suveniri i sl., te poljoprivredna oprema i mehanizacija.

Na pitanje ,,Planirate li sudjelovati na sajmu u narednom razdoblju® ¢ak 83% ispitanika

odgovorilo je pozitivnim odgovorom (SI.17.).

SI.17. Postotak ispitanika koji planiraju sudjelovati na sajmu u

narednom razdoblju

B DA mNE
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Slijedila su ponovno pitanja otvorenog tipa i ona su se odnosila na misljenje izlagaca 0
pozitivnim efektima/crtama sajma. Odgovori na pitanje o pozitivnim efektima/crtama sajma
prikazani su u Tab.5. te su svrstani u nekoliko skupina prema ucestalosti odgovora. Kao
najpozitivnije efekte/crte sajma ispitanici su navodili prvenstveno reklamu vlastite tvrtke ili

proizvoda te prodaju vlastitih proizvoda i suradnju.

Tab.5. Najpozitivniji efekti/crte sajma prema ispitanicima

odgovori broj ispitanika
reklama 13
prodaja 6
suradnja 5
novi Kklijenti 5
kontakt s kupcima 4
lokacija 2
kvaliteta proizvoda 2
medunarodna prisutnost 2

Ispitanici su zatim trebali odgovoriti na pitanje ima li negativnih efekata/crta sajma te je
njih ¢ak 81% odgovorilo negativno (SI.18.). Ispitanici koji su odgovorili pozitivno trebali su
navesti koji su to, po njima, negativni efekti/crte sajma te su njihovi odgovori prikazani u Tab.6.
Prema njihovom misljenju negativni efekti/crte sajma su veliki troskovi, neefektivno

iskoristeno vrijeme, losa internetska veza i nepovoljna lokacija Standa.

m DA mNE

S1.18. Odgovori ispitanika na pitanje ima li sajam negativnih
efekata/crta
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Tab.6. Negativni efekti/crte sajma prema ispitanicima

odgovori broj ispitanika

troskovi 6

neefektivno iskoriSteno vrijeme

2
internet 1
1

nepovoljna lokacija Standa

Sljedece je bilo pitanje kojim se nastojalo ispitati u kolikoj se mjeri ispitanici slazu s
pojedinim tvrdnjama koje su se odnosile na Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju, poljoprivredu,
turizam i Bjelovarski sajam, tj. cilj je bio saznati njihovo misljenje o konkretnim temama.
Koristila se Likertova ljestvica s grani¢nim vrijednostima od 1 do 5 pri ¢emu je ocjena 1
oznacavala izrazito neslaganje, a 5 izrazito slaganje. S prosje¢nom ocjenom 4,1 ispitanici se
najvise slazu s tvrdnjama ,,Bjelovarski sajam pozitivno pridonosi ruralnom karakteru Zupanije*
i ,,Bjelovarsko-bilogorska Zupanija posjeduje veliki potencijal za razvijanje kontinentalnog
turizma®. Dok se najmanje slazu s tvrdnjom ,,Ruralni turizam najrazvijenija je vrsta turizma u
Zupaniji®, s prosjecnom ocjenom 3,4. Stavovi ispitanika o ostalim tvrdnjama mogu se vidjeti u

dolje prikazanom grafu (SI.19.).

broj
ispitanika —
0 (39 31) .
3,3 — 4 1)
- — M 1- izrazito se ne slaiem
25 -
20 M 2- uglavnom se ne slaiem
15 3- niti se slafem, nitise
ne slaiem
10
m 4- uglavnom se slaiem
5
M 5-izrazito se slaiem
D -
BBY Bjelovarski  Poljoprivreda U turizmu  Ruralni turizam BBZ posjeduje
karakterizira sajam pozitivno jest fupanije veliku najrazvijenija jeveliki potencijal
tradicionalno pridonosi najrazvijenija uloguima  wvrsta turizmau  za razvijanje
ruralni ruralnom grana Bjelovarski Zupaniji. kontitentalnog
identitet. karakteru  gospodarstva u sajam. turizma.
Fupanije. Fupaniji.

S1.19. Slaganje ispitanika s navedenim tvrdnjama
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Sljedece je pitanje bilo istog tipa te su se ispitanici trebali izjasniti u kojoj mjeri se slazu
ili ne slazu s ponudenim tvrdnjama o najboljem nacinu privlacenja domacih i stranih turista na
Bjelovarski sajam. Ispitanici se najviSe slazu s tvrdnjom kako je najbolji nacin privlacenja
turista na sajam boljom promidzbom u cjelokupnoj Hrvatskoj te u inozemstvu, s prosjeénom
ocjenom 4,4. Ispitanici se najmanje slazu s tvrdnjom kako je najbolji nacin privlacenja turista
na sajam dodavanjem novog segmenta zdrave prehrane i prirodne kozmetike, s prosje¢nom
ocjenom 3,9. Stavovi ispitanika o ostalim tvrdnjama mogu se vidjeti u dolje prikazanom grafu
(S1.20.).

broj
ispitanika

30

Gy G G
m 1-izrazito se ne slaiem
m 2- uglavnom se ne slaiem
3- niti se slafem, niti se ne
slaiem
W 4- uglavnom se slaiem
m 5-izrazito se slafem

25

20

15

10

progirenje i koncertifpriredbe poljoprivredni  segment zdrave bolja promidiba bolja promidiba
pobolifanje edukativni prehrane i putem druitvenih unutar
infrastrukture programi prirodna mreza cjelokupne
kozmetika Hrvatske te u
inozemstvu

S1.20. Slaganje ispitanika s navedenim tvrdnjama o najboljem nacinu privlacenja domacih i stranih turista
na Bjelovarski sajam

Posljednje pitanje bilo je otvorenog tipa te su ispitanici imali mogucnost napisati svoje
prijedloge i ideje za daljnje unaprjedenje/razvoj Bjelovarskog sajma. Odgovori su raznovrsni,
ali neki od njih se i ponavljaju stoga su svrstani u odredene skupine koje su prikazane u tablici
(Tab.7.). Odgovori koji se pojavljuju najcesce su ,,poboljSanje i modernizacija infrastrukture®,

,bolji marketing®, ,,povecati smjestajne kapacitete 1 ,,viSe stru¢nih predavanja i edukacija®.
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Tab.7. Prijedlozi ispitanika za unaprjedenje sajma

odgovori broj ispitanika
poboljsati i modernizirati infrastrukturu 11
bolji marketing 5
viSe struénih predavanja i edukacija 4
povecati smjeStajne kapacitete 4
organizirati viSe dogadanja (koncerti, priredbe...) 3
bolja organizacija sajma 3
prosiriti novim izlaga¢ima 1
viSe autohtonih proizvoda 1

4.3. Turisticka kretanja za vrijeme sajma

Slijedi analiza turistickih kretanja — dolazaka i no¢enja — domacih i stranih turista u
Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji. Analiza je napravljena za svaku tre¢u godinu od 2004. do
2019. godine po mjesecima kako bi se usporedili mjeseci kada se odrZzavaju dvije najvece
manifestacije sajma (ozujak i rujan) i ostali mjeseci u godini.

U tablici su prikazani ukupni dolasci turista u Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju za svaku
tre¢u godinu od 2004. do 2019. godine (Tab.8.). Zatamnjeni mjeseci su mjeseci odrzavanja
Proljetnog sajma (ozujak) i Jesenskog sajma (rujan). Iz tablice je vidljivo kako se ukupni broj
dolazaka s godinama sve vise povecao. U 2004. godini ukupni dolasci kretali su se izmedu 600
i 1000, au2019. godini taj se broj povecao na izmedu 1 500 i 2 400 dolazaka. To pokazuje da
je ukupni porast broja dolazaka od 2004. do 2019. porastao za preko 100%. Usporedujuci
ozujak, kada se odrzava Proljetni sajam, s veljaCom 1 travnjem uocljivo je kako se jedino istice
2004. godina u kojoj ozujak ima veci broj dolazaka od veljace i travnja. No ni ta razlika nije
znacajno velika, iznosi svega 20-ak dolazaka viSe nego u veljaci i 129 dolazaka vise nego u
travnju.

Zatim, usporedujuéi rujan, kada se odrzava Jesenski sajam, s kolovozom i listopadom

uocljivo je kako je ukupni broj dolazaka najvec¢i u rujnu u svim navedenim godinama osim u
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2007. 1 2019. kada kolovoz ima nesto vec¢i broj dolazaka. Razlike u dolascima izmedu
jesenskih mjeseci neSto su znacajnije nego razlike izmedu proljetnih mjeseci. Isto tako,
usporedujuci rujan i ozujak vidljivo je kako je svake navedene godine ukupni broj dolazaka
veéi u rujnu nego u ozujku, Sto se podudara s Cinjenicom kako je Jesenski sajam glavna i

najznacajnija manifestacija.

Tab.8. Ukupni dolasci turista u Bjelovarsko-bilogorsku Zzupaniju za svaku trecu godinu 2004. — 2019.

Dolasci turista

2004. 2007. 2010. 2013. 2016. 20109.

sijecanj 876 1124 820 977 1423 1769
veljaca 803 734 955 972 1584 1586
ozujak 824 1040 749 990 1485 1982
travanj 695 1070 908 1096 1923 2017
svibanj 1080 1358 1011 1302 1604 1883
lipanj 817 1521 887 1244 1485 2107
srpanj 890 1588 1116 1451 1869 2097
kolovoz 674 1476 1019 1384 1812 2409
rujan 901 1342 1045 1630 2129 2353
listopad 757 956 1037 1361 1953 2179
studeni 776 1330 957 1334 1648 2081
prosinac 807 1130 1086 1307 1575 1860

lzvor: DZS, 2022

U sljedecoj tablici prikazan je ukupni broj nocenja turista u Bjelovarsko-bilogorsku
zupaniju za svaku tre¢u godinu od 2004. do 2019. godine (Tab.9.). Zatamnjeni mjeseci su
mjeseci odrzavanja Proljetnog sajma (ozujak) i Jesenskog sajma (rujan). U tablici je vidljivo
kako se, takoder, 1 broj no¢enja povecavao svake godine. Tako se 2004. ukupni broj no¢enja
kretao izmedu 1 300 i1 2 500, a 2019. ta je brojka narasla na izmedu 5 000 i 7 800, Sto je
povecanje od 300-400%. Zatim, usporedujuéi ozujak s veljacom i travnjem uocljivo je kako je
jedino 2013. godina u kojoj oZujak ima veci broj nocenja od veljace i travnja, te od 2013. nadalje
ozujak ima viSe ostvarenih no¢enja nego veljaca.

Zatim, kada se analiziraju podaci za rujan u usporedbi s kolovozom i listopadom uocljivo

je kako je ukupni broj noéenja u rujnu najveci 2004., 2013. i 2016. godine, $to znaci da ne
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postoji odredeni uzorak prema kojemu se broj noéenja povecava. Jedini ponavljaju¢i uzorak
jest kako je svake navedene godine broj ostvarenih no¢enja veéi u rujnu nego u listopadu. Treba
istaknuti kako su razlike u noc¢enjima izmedu jesenskih mjeseci nesto znacajnije nego razlike
izmedu proljetnih mjeseci. Isto tako, usporedujuci rujan i ozujak vidljivo je kako je svake

navedene godine ukupni broj ostvarenih no¢enja veéi u rujnu nego u ozujku.

Tab.9. Ukupni broj noéenja u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji za svaku tre¢u godinu 2004. - 2019.

Nocéenja turista

2004. 2007. 2010. 2013. 2016. 2019.

sijecanj 2537 2928 1993 2848 5180 6208
veljaca 2220 1325 1906 1842 4859 5181
ozujak 1396 2035 1395 1933 5108 6487
travanj 1352 2106 1716 1921 5778 6731
svibanj 2277 2951 1976 2408 5092 5652
lipanj 1903 3685 1731 2370 4456 6302
srpanj 2564 2804 2974 3559 6220 7603
kolovoz 1310 3819 2226 3156 6215 7864
rujan 1812 2862 2180 3760 6991 7323
listopad 1781 2868 2079 3631 6731 6906
studeni 1784 3212 2053 2519 5882 6160
prosinac 1925 2709 1752 2618 5154 5096

Izvor: DZS, 2022

Sljedeca jest analiza turistickih dolazaka i no¢enja stranih i domacih turista u Bjelovarsko-
bilogorskoj Zupaniji u prvoj (2004.) i zadnjoj (2019.) godini uklju¢enoj u ovu analizu. Iz
usporedbe dolazaka i no¢enja u 2004. godini vidljivo je kako su najznacajniji upravo domaci
turisti jer ¢ine najveéi udio i u dolascima i u no¢enjima (Sl. 21. i SI.22.). Dolasci domacih turista
2004. godine u ozujku biljeze blagi pad, dok dolasci stranih turista biljeze blagi porast. Zatim
dolasci domacih turista u rujnu biljeZe veci porast, a strani su turisti u stagnaciji. Sljedeci
pokazatelj jesu ostvarena nocenja te se moze uociti kako su no¢enja domacih turista u ozujku u
padu, a no¢enja stranih turista biljeze minimalni porast. Sljedece, no¢enja domacih turista u
rujnu biljeze porast, a nocenja stranih turista su u stagnaciji. Takva situacija moze se objasniti
time $to je to razdoblje kada se sajam jo§ uvijek razvijao i probijao na trziSte u Hrvatskoj 1
inozemstvu te zato navedeni pokazatelji ne ukazuju na veliki utjecaj Bjelovarskog sajma u

turizmu Zupanije.
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Sl1.21. Dolasci domacih i stranih turista u Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju 2004. godine
Izvor: DZS,2022
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S1.22. Nocenja domacih i stranih turista u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji 2004. godine
Izvor: DZS, 2022
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Sljedece jest usporedba dolazaka i nocenja u 2019. godini, te je iz grafova ponovno
vidljivo kako su najznacajniji upravo domaci turisti za oba pokazatelja (SI1.23. 1 SI.24.). U 20109.
godini stanje je nesto drugacije nego 2004. godine te se moze uvidjeti porast dolazaka i nocenja
u mjesecima odrzavanja Proljetnog i Jesenskog sajma. Iz grafa turistickih dolazaka za 2019.
godinu vidljivo je kako broj dolazaka domacih turista u oZujku i rujnu biljeZi neSto znacajniji
porast. Dok su dolasci stranih turista u stagnaciji ili ¢ak blagom padu, ako usporedimo kolovoz
i rujan. To naravno moze biti povezano sa sezonom jer uglavnom ljetni mjeseci biljeze najvece
brojke dolaska stranih turista. Zatim, iz grafa nocenja za 2019. godinu moze se uociti blagi
porast broja no¢enja domacih turista u mjesecima odrzavanja Proljetnog i Jesenskog sajma.
Nocenja stranih turista biljeze sli¢na obiljezja kao i dolasci, stagnacija ili blagi pad nakon ljetne
sezone. Usporedbom navedenih pokazatelja za 2004. i 2019. godinu svakako je vidljiv
pozitivan napredak jer su brojke dolazaka i ostvarenih no¢enja uvelike porasle. Te se u 2019.

godini moze uociti pozitivan doprinos Bjelovarskog sajma turizmu Zupanije.
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S1.23. Dolasci domacih i stranih turista u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji 2019. godine

lzvor: DZS, 2022
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Nocenja, 2019.
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S1.24. Nocenja domacih i stranih turista u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji 2019. godine
Izvor: DZS, 2022
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5. Rasprava

,,Sajmovi su ostajali svevremena tekovina osmiSljena za pokazivanje drugima svoje
duhovne i materijalne kulture, na kojoj je sve na prodaju i na kojoj je moguce sve kupovati. Bez
sajmova bi bio nezamisliv zivot, bez sajmova bi svijet bio drugaciji i puno siromasniji. Sajmovi
su zato postali neodvojiv dio opée povijesti civilizacije. (Pemper, 2009).

Rijeci T. Pempera kako su sajmovi neodvojiv dio opce povijesti civilizacije potvrduje i
danasnji Bjelovarski sajam. Bjelovarski sajam sa svojom tradicijom duzom od 500 godina daje
prepoznatljivost i svojevrstan kulturni identitet Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji. Kako je to
jedini takav sajam u Hrvatskoj potvrduju i rijeci danasnjeg direktora koji istiCe njegovu vaznost
time Sto ga svake godine otvara predsjednik Republike, a sudjeluju izlagaci iz cijele Hrvatske
te iz inozemstva. Sama manifestacija sajma u prvom redu sluzi osnovnim interesima izlagaca i
posjetitelja, no kako bi privukli §to veéi broj posjetitelja potrebno im je osigurati dodatni
sadrzaj. U tu svrhu, kako bi se zainteresirali izlagaci i dodatno privukli posjetitelji, organizirani
su kulturno-umjetnicki nastupi, pokazuju se tradicijski zanati te je tu i gastronomska ponuda.

Sudionici intervjua potvrduju znacaj sajma za zupaniju te isticu kako je upravo sajam bio
jedan od strateskih planova za razvoj zupanije 1990-ih godina nakon osamostaljenja Hrvatske.
Suradnja sa stranim drzavama i sudjelovanje u projektima kao §to je bio Mare Croaticum
svakako su doprinijele razvoju sajma u njegovim pocetcima i omogucile mu Siru
prepoznatljivost. Sajam je znacajan u smislu jac¢anja poljoprivredne struke 1 gospodarstva
opcenito, ali 1 turistickom smislu. Znacaj u turistickom smislu vidljiv je u koriStenju turistickih
usluga kao Sto su nocenja 1 ugostiteljske usluge opcenito, ali sudionici intervjua skrecu
pozornost na problem nedostatka smjestajnih kapaciteta. Taj se isti problem spominje i u anketi
gdje ispitanici na otvorenom pitanju o unaprjedenju sajma navode 1 potrebu povecanja
smjesStajnih kapaciteta. Osim §to taj problem navode sudionici intervjua i ispitanici u anketi, on
je vidljiv iz konkretnih statistickih podataka. Na poc¢etku rada, u poglavlju o opéim turistickim
obiljezjima Zupanije, navedeno je kako je broj postelja sa 667 (2009.) narastaona 1 372 u 2019.
godini. To je svakako pozitivan pomak, ali generalno gledajuci ta je brojka premala za
mogucnosti koje posjeduje Zupanija. Broj postelja koncentriran je u dva grada — Bjelovaru i
Daruvaru — tako da se u ta dva grada nalaze 2/3 svih postelja u Zupaniji. Problem postojec¢ih
smjestajnih kapaciteta jest upravo mali broj postelja, ali i nespremnost za prihvat zahtjevnijih
potrosaca jer su uglavnom kategorizirani s dvije ili tri zvjezdice. Stoga je jedna od glavnih
potreba u turizmu Zupanije upravo proSirenje smjestajnih kapaciteta, disperzija istih po cijelom
teritoriju Zupanije te rad na poboljSanju postojecih.
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Rezultati ankete pokazuju kako vecina izlagaca prepoznaje veliku vrijednost sajma te
upravo zato iznova sudjeluju, njih 73% izjasnilo se kako je ve¢ sudjelovalo pet ili vise puta.
Isto tako, 83% ispitanika je odgovorilo kako planira ponovno sudjelovati u narednom razdoblju.
Iz navedenih je podataka vidljivo da je velika vecina izlagaca ,,konstantna“ na sajmu. S jedne
strane taj je podatak vrlo pozitivan jer pokazuje kako su izlagacCi prepoznali veliku vrijednost
sajma jer redovito sudjeluju, ali isto tako taj podatak upucéuje da je mozda doslo i do potrebe za
odredenim inovacijama. Tu potrebu za inovacijama naveli su i sugovornici intervjua, ali i sami
izlagaci. Danasnji direktor sajma ukazuje na to da se radi na odredenim inovacijama —uvodenje
novih sajmova kao §to su sajam komunalne 1 gradevinske opreme, sajam obnovljivih izvora
energije te posebice sajam cvijeca i sajam vjencanja. Dakle, sajam se kreé¢e i u nekom novom
smjeru s potencijalnim novim posjetiteljima te prosiruje svoju ponudu na veci dio godine.

Dalje, iz provedene ankete kao najpozitivnije crte sajma izlagaci su istaknuli reklamu,
prodaju, suradnju i medunarodnu prisutnost. S obzirom na to da se izlagaci iznova vracaju na
sajam, moze se zakljuciti da navedene pozitivne crte imaju utjecaj na njihovo poslovanje, ali i
na ponovni dolazak. Reklamu i prodaju istaknulo je najviSe ispitanika te su time i potvrdili da
na sajam dolazi veéi broj posjetitelja koji prepoznaju njihovu djelatnost i kupuju njihove
proizvode.

Zatim, u anketi su bili ispitani stavovi i pogledi izlagac¢a opéenito o Bjelovarskom sajmu
i zupaniji. Ispitanici se najviSe slazu s tvrdnjama ,,Bjelovarski sajam pozitivno pridonosi
ruralnom karakteru zupanije i ,,Bjelovarsko-bilogorska zupanija posjeduje veliki potencijal za
razvijanje kontinentalnog turizma®. Njihovi odgovori upuéuju na to da je upravo opisana duga
povijest sajmovanja, primarno u poljoprivrednom smislu, ostavila trag na Zupaniji i ljudi ju
danas prepoznaju kao vrlo vaznu u tom smislu. Isto tako, ispitanici se iznimno slazu kako
zupanija posjeduje veliki potencijal za razvijanje kontinentalnog turizma jer se uz najveci
medunarodni poljoprivredni sajam u Hrvatskoj, tu nalaze i druga bogatstva Zupanije. Ostala
bogatstva zupanije poput primjerice prirodne i kulturne bastine koja se posebno isti¢u bila su
zaSti¢ena prirodna bastina kao $to je Moslavacka gora te Siri spektar kulturne bastine poput
prirodnih ljecilista, gradskih muzeja i sakralnih gradevina.

Stavovi anketnih ispitanika o najucinkovitijem nacinu privlacenja domacih i stranih turista
vrlo su jasni — velika vecéina njih se slozila da je bolja promidzba u Hrvatskoj i inozemstvu
nuzna te isto tako, i bolja promidzba putem drustvenih mreza. Time su istaknuli da sajam treba
i¢1 u korak s vremenom te dodatno poraditi na vlastitoj promidzbi. Bolja promidzba, odnosno
marketing pojavljuje se kao Cesti odgovor 1 u zadnjem anketnom pitanju o prijedlozima za

daljnje unaprjedenje sajma. Uz bolju promidzbu, kao nuzno za unaprjedenje sajma ispitanici
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isticu poboljSanje 1 modernizaciju same infrastrukture na sajmu te povecanje smjeStajnih
kapaciteta u zupaniji.

Iz podataka o turistickim dolascima i no¢enjima stranih i domacih turista vidljivo je da je
ukupni broj dolazaka rastao od 2004. do 2019. te je u tom periodu porasta za preko 100%. To
su svakako pozitivni turisti¢ki pokazatelji koji ukazuju na to da se turizam polako, ali sigurno
razvija u zupaniji. To potvrduje i porast ukupnog broja noéenja koji je jo§ veci, te je u periodu
od 2004. do 2019. godine narastao za oko 300-400%.

Zatim, usporedujuc¢i mjesece odrzavanja dvije najvece sajamske manifestacije — Proljetni i
Jesenski sajam — tj. ozujak i rujan uocljiva je znacajna razlika u korist rujna. U mjesecu rujnu,
kada se odrzava Jesenski sajam, vidljiv je porast turistickih dolazaka, ali i no¢enja. Dok se u
ozujku ta razlika toliko ne istice ili je ¢ak broj dolazaka i no¢enja manji nego u mjesecima prije
iposlije. S time se potvrduje ¢injenica da je Jesenski sajam glavna i najposjecenija manifestacija
od svih ostalih u sklopu Bjelovarskog sajma. Uz to, Jesenski sajam ima i najduzu tradiciju od
svih ostalih jer je prvih nekoliko godina od pokretanja bio jedino sajam.

Analizom domacih i stranih turista utvrdeno je da su najznacajnija skupina posjetitelja u
Zupaniji upravo domaci turisti jer ¢ine vecinski udio u ukupnom broju dolazaka i nocéenja.
Pocetkom stoljeca, uzimajuci u obzir promatranu 2004. godinu, znacaj Proljetnog i Jesenskog
sajma nije toliko vidljiv kroz turisticke dolaske i noc¢enja. Tek se u kasnijem periodu, u ovom
slu¢aju promatrana 2019. godina, uocava skok u dolascima 1 nocenjima za vrijeme odrZavanja
sajmova. Taj je skok posebice primjetan kod domacih turista, dok se strani turisti toliko ne
istiCu, te su ponekad i u padu tijekom mjeseci odrZzavanja sajma.

Prije pocCetka istraZzivanja postavljena su pitanja: UtjeCe li Bjelovarski sajam na razvoj
turizam u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji? Vide li se pozitivnija kretanja turistickog prometa
u mjesecima odrzavanja Bjelovarskog sajma? Postavljena je i temeljna hipoteza: Bjelovarski
sajam pozitivno doprinosi razvoju turizma u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji. Kroz provedeno
istraZivanje 1 pisanje rada dobiveni su odgovori na pocetna pitanja te su otkriveni i odredeni
nedostatci na kojima treba raditi. Dakle, temeljna je hipoteza potvrdena, Bjelovarski sajam
pozitivno doprinosi razvoju turizma u Zupaniji $to je vidljivo iz dobivenih podataka iz anketa,
intervjua i analize turistickih dolazaka i no¢enja. No ipak taj utjecaj sajma na turizam u zZupaniji
nije toliko znacajan koliko je ocekivano prije pocetka istrazivanja. Najvazniji segment svakako
su domaci turisti koji se isti¢u brojem ostvarenih dolazaka i no¢enja u Zupaniji, posebice u
mjesecima odrzavanja dvaju velikih sajmova. NuZno je poraditi na boljoj promidzbi kako bi se
dodatno potaknuli domaci turisti te posebice strani turisti koji ¢ine puno manji udio. Bolja bi

se promidzba svakako trebala ostvariti u suradnji s turistickom zajednicom i biti usmjerena
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prema privlacenju potencijalnih stranih turista. Jo$ jedan od vrlo vaznih problema otkrivenih
tijekom istrazivanja jest nedostatak smjeStajnih kapaciteta i taj se problem isti¢e kao najveci u
okviru turizma zupanije. Premali broj postelja i smjesStajnih kapaciteta koji posjeduju ponudu i
za najzahtjevnije goste. Treba potaknuti razvoj privatnih smjestajnih kapaciteta, pogodno u
okviru ruralnog turizma i OPG-ova. Isto tako, potreban je i poticaj za izgradnju nekog veceg
hotela (s ve¢im brojem zvjezdica). Iz dobivenih podataka vidljiva je potreba i za radom na
infrastrukturi na samom sajmu. S obzirom da sajam raste i razvija se, organiziraju se odredeni
novi sajmovi kako bi se dodatno zainteresirali posjetitelji, prosirenje infrastrukture je nuzno. Iz
svega navedenog zakljucak jest kako Bjelovarski sajam pozitivno doprinosu razvoju turizma u

zupaniji, ali postoje odredeni segmenti koje treba unaprijediti kako bi taj utjecaj bio znacajniji.
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6. Moguénosti razvoja Bjelovarskog sajma

Bjelovarski sajam najveca je gospodarska poljoprivredna manifestacija u Hrvatskoj, s
tradicijom duzom od 500 godina. Osim u Hrvatskoj, svoj je status sajam ucvrstio i u ovom
dijelu Europe. S obzirom na takav znacaj i poloZaj potrebna je konstantna prilagodba domacem
i stranom trziStu te zahtjevima ciljanih skupina posjetitelja. Isto tako, potrebna je i
modernizacija infrastrukture i dodavanje inovacija u okviru novih manifestacija sajma.

Bjelovarski sajam u vlasnistvu je Grada Bjelovara s udjelom od 40% i Bjelovarsko-
bilogorske zupanije s udjelom od 60% (Strategija razvoja grada Bjelovara 2016. — 2020.). Stoga
postoji potreba za zajednickim ulaganjem u infrastrukturu i odrZzavanje sajma. Takoder, postoji
i potreba za suradnjom s turistiCkom zajednicom kako bi se omoguéila §to bolja promidzba
sajma te u konacnici povecala i posjecenost. Gradu Bjelovaru i Bjelovarsko-bilogorskoj
Zupaniji potreban je sajam kao brand i prepoznatljivi proizvod u Hrvatskoj, ali i inozemstvu.
Potreban je iz razloga $to Zupanija ne posjeduje velik broj valorizirane prirodne i kulturne
bastine pa je stoga Bjelovarski sajam kao prepoznatljivi proizvod vazan u turistickoj ponudi.

Prednosti Bjelovarskog sajma o€ituju se u nekoliko segmenata. Jedini je takav sajam u
Hrvatskoj — poljoprivredni sajam koji okuplja izlagace iz cijele zemlje i 10-ak zemalja iz
inozemstva. Na sajmu se nudi $irok spektar raznovrsnih proizvoda (500-tinjak izlagaca),
odrzavaju se kulturno-umjetnicke priredbe, prikazuju se tradicijskih zanata i gastronomska
ponuda. Takoder, na sajmu su organizirani stru¢ni skupovi, okrugli stolovi, predavanja i
prezentacije iz podrucja gospodarstva i poljoprivrede.

Primarni je zadatak zadrzati vodecu poziciju u segmentu poljoprivrednih sajmova u
Hrvatskoj. Za zadrzavanje vodece pozicije svakako je potrebno daljnje ulaganje u infrastrukturu
i modernizaciju te u strategije razvitka. U svrhu ostvarivanja zadanih ciljeva potrebno je odrediti
ciljano trziste, to su naravno u prvom redu poljoprivrednici, ali ciljanu skupinu posjetitelja treba
prosiriti. Jedan od nacina prosirenja jesu inovacije u sajmovima — jedna od takvih inovacija od
2022. godine jest novi sajam cvijeca i1 sajam vjencanja kojim se ciljana skupina posjetitelja
potencijalno prosirila (SI. 25.). Dakle, dalje u budué¢nosti takve su inovacije pozeljne, ali i

potrebne kako bi se i$lo u korak s vremenom.
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S1.25. Prvi sajam cvije¢a i sadnog materijala i Prvi sajam vjen¢anja

Izvor: Bjelovarski sajam, 2022

Jedan od koraka za buduéi daljnji razvoj mogla bi biti i suradnja s drugim sajmovima.
Primjerice u Hrvatskoj to bi svakako bio Zagrebacki Velesajam, ali i ostali manji sajmovi u
kontinentalnoj i primorskoj Hrvatskoj. Isto tako potrebna je i suradnja s drugim sajmovima u
inozemstvu, primjerice s poljoprivrednim sajmovima u Sloveniji, Madarskoj, Srbiji.

Jedan od vrlo dobrih primjera inovacije i modernizacije jest opcija virtualnog sajma na web
stranicama Bjelovarskog sajma (Sl. 26.). Mogucnost ,,posjeta” virtualnog sajma na web
stranicama inovacija je koja je uvedena za vrijeme korona krize te ona predstavlja vrlo dobar
primjer kako se moZe modernizirati sajam. Naravno, ta je opcija uglavnom za potencijalne
posjetitelje koji iz odredenih razloga nisu u moguénosti fizi¢ki posjetiti sajam. Veéini
posjetitelja cilj je svakako fiziCki prisustvovati sajmu Sto zbog moguénosti detaljnijeg

pregledavanja proizvoda, §to zbog socijalnog aspekta.

P AR

S1.26. Virtualni sajam

Izvor: Bjelovarski sajam, 2022
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Ono $to je posebno istaknuto tijekom istrazivanja jest rad na infrastrukturi sajma. Potrebno
je uloziti sredstva kako bi se postojeca infrastruktura poboljsala te kako bi se izgradila dodatna
nova infrastruktura. Sve to u svrhu modernizacije sajma kako bi sajam odrzao svoj status u
Hrvatskoj i inozemstvu te kako bi postao jos atraktivniji proizvod u turisti¢koj ponudi zupanije.

Bjelovarski sajam svake godine pridonosi u ostvarenju vec¢ih prihoda hotela, privatnih
smjestaja, restorana i trgovina u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji. Vazno je dobrom ponudom
zainteresirati izlagace i1 posjetitelje, kao najvaznije segmente u turistickom smislu. Dakle,
ocuvanje duge tradicije sajmovanja, inovacije i modernizacija, rad na infrastrukturi i rad na
boljoj promidzbi imaju vaznu ulogu u jacanju Bjelovarskog sajma unutar okvira turizma

Zupanije.
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7. Zakljucak

Turizam je jedna od najvaznijih gospodarskih djelatnosti u suvremeno doba. A dana$nji
turisti imaju sve zahtjevnije i specifi¢nije interese te zele slobodno vrijeme provoditi u prirodi,
upoznavati bastinu i tradicijske vrijednosti prostora koji posjecuju. Ta Cinjenica pogoduje sve
vecem razvoju selektivnih oblika turizma §to pogoduje Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji kao
kontinentalnoj Zupaniji koja moze ponuditi Siri spektar selektivnih oblika turizma. Neki od
selektivnih oblika turizma u Zzupaniji su ruralni turizam, turizam na seoskim obiteljskim
gospodarstvima, kulturni turizam (npr. manifestacijski), cikloturizam, itd.

Na pocetku rada prikazana su prirodno i drustveno geografska obiljezja promatranog
prostora te pregled prirodne i kulturne bastine u funkciji turizma. Analizom navedenih obiljezja
vidljivo je kako prostor Bjelovarsko-bilogorske zupanije posjeduje potencijal za razvoj
kontinentalnog turizma. No problem je nedovoljna valorizacija u turistickom smislu. Dalje su
analizirani turisticki pokazatelji u Zupaniji — turisticki dolasci i no¢enja te smjestajni kapaciteti.
Utvrdeno je kako se turisticki promet godinama sve viSe povecava i ima tendenciju daljnjeg
rasta. Broj postelja se udvostrucio, no i dalje je nedovoljan te je potrebno raditi na njegovu
povecanju 1 opcéenito poboljSanju kvalitete postoje¢ih smjeStajnih kapaciteta. Danasnje
usmjerenje turistickog trzista prema selektivnim oblicima turizma vrlo je bitno za zupaniju.
Razvoj kulturnog turizma, posebice manifestacijskog, doprinosi pozicioniranju Zupanije u
Hrvatskoj, sa svojom najveCom poljoprivrednom 1 gospodarskom manifestacijom —
Bjelovarskim sajmom.

Postavljena hipoteza pred pocetak istrazivanja bila je: Bjelovarski sajam pozitivno doprinosi
razvoju turizma u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji. Analizom navedenih faktora te dobivenih
podataka anketa, intervjua i statistiCke analize, hipoteza je potvrdena. Bjelovarski sajam
pozitivno pridonosi razvoju turizma u Zupaniji, §to se posebice vidi iz statisti¢ki podataka
turistickog prometa. No taj u¢inak sajma u turizmu mogao bi biti jo§ znacajniji, nego S§to je
sada. Kako bi se taj u¢inak povecao potrebno je poduzeti odredene korake. U prvom redu treba
povecati smjestajne kapacitete i poboljsati postojece, poboljsati infrastrukturu i inovirati

pojedine dijelove sajma te poraditi na boljoj promidzbi sajma u turistickoj ponudi Zupanije.
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9. Prilozi

Prilog 1: anketni upitnik za izlagace na Bjelovarskom sajmu

1. Spol
M

v

V4

2. Dob
18-25
26-35
36-45
46-60
60+

3. ZavrSeno obrazovanje
osnovna Skola,
srednja Skola
preddiplomski studij
diplomski studij
doktorski studij

4. Zanimanje

5. Mjesto stanovanja

6. Sudjelujete/izlaZete li svake godine na Bjelovarskom sajmu? (zaokruZzite odgovor)
DA
NE

7. Koliko ste puta sudjelovali/izlagali na sajmu do sada? (zaokruZite odgovor)

\



Jednom
2-4 puta

51 viSe puta
8. Planirate li sudjelovati na sajmu u narednom razdoblju? (zaokruzite odgovor)
DA

NE

9. Kaoji je, za Vas, najpozitivniji efekt/crta sajma?

10. Ima li negativnih efekata/crta sajma? (zaokruZite odgovor)
DA
NE

11. Ako da, koji su to negativni efekti/crte sajma?

12. Slazete li se, i u kojoj mjeri, s navedenim tvrdnjama?
(1 — izrazito se ne slaZzem, 5 — izrazito se slaZem)

Bjelovarsko-bilogorsku zupaniju karakterizira tradicionalno ruralni identitet.

1 2 3 4 5

Bjelovarski sajam pozitivno pridonosi ruralnom karakteru Zupanije.

1 2 3 4 5

Vil



Poljoprivreda jest najrazvijenija grana gospodarstva u zupaniji.

1 2 3 4 5

U turizmu zupanije veliku ulogu ima Bjelovarski sajam.

1 2 3 4 5

Ruralni turizam najrazvijenija je vrsta turizma u Zupaniji.

1 2 3 4 5

Bjelovarsko-bilogorska zupanija posjeduje veliki potencijal za razvijanje kontinentalnog

turizma.

1 2 3 4 5

13. Slazete li se, i u kojoj mjeri, kako su dolje navedeni nacini uc¢inkoviti za privlacenje
domacih i stranih turista na Bjelovarski sajam?

(1 — izrazito se ne slaZem, 5 — izrazito se slaZem)
prosirenje i poboljSanje infrastrukture

1 2 3 4 5
koncerti/priredbe

1 2 3 4 5

poljoprivredni edukativni programi

1 2 3 4 5

segment zdrave prehrane i prirodne kozmetike

1 2 3 4 5

VIl



bolja promidzba putem drustvenih mreza
1 2 3 4 5
bolja promidzba unutar cjelokupne Hrvatske te u inozemstvu

1 2 3 4 5

14. Vasi prijedlozi za daljnji razvoj/unaprjedenje sajma?




Prilog 2: pitanja za intervju — osnivaci

1)
2)
3)
4)

5)
6)
7)
8)
9)

Koja je vaSa poveznica sa sajmom?

Kako se ,,rodila* ideja sajma?

Koje su bile prvobitne ideje i vizije sajma?

Jesu li se prvobitne ideje obistinile? Razlikuje li se sajam, kakav je danas, od Vasih
prvobitnih zamisli?

Koje su najpozitivnije crte sajma?

Ima li negativnih crta? Ako da, koje su to?

Znacenje sajma unutar okvira Republike Hrvatske te u medunarodnom smislu?
Cime se postize medunarodna prepoznatljivost?

Kakvo znacenje sajam ima za Bjelovarsko-bilogorsku zZupaniju generalno? Te za turizam?

10) Sto smatrate najuéinkovitijim za privla¢enje turista, domacih i stranih, na sajam?

11) Koji su vasi prijedlozi za daljnji razvoj/unaprjedenje?

Prilog 3: pitanja za intervju — direktor sajma

1)
2)
3)
4)

5)
6)
7)
8)
9)

Na koje segmente sajma mozete utjecati kao direktor i kako?

Koje su najpozitivnije crte sajma?

Ima li negativnih crta? Ako da, koje su to?

Iz kojih regija Hrvatske, odnosno iz kojih zemalja dolaze sudionici sajma prema Vasim
saznanjima?

Kakvo je znacenje sajma unutar okvira Republike Hrvatske te u medunarodnom smislu?
Cime se postize medunarodna prepoznatljivost?

Kakvo znacenje sajam ima za Bjelovarsko-bilogorsku zupaniju generalno? Te za turizam?
Sto smatrate naju¢inkovitijim za privladenje turista, domacih i stranih, na sajam?

Koji su vasi prijedlozi za daljnji razvoj/unaprjedenje sajma?



Prilog 4: popis slika

S1.1. Geografski polozaj i administrativno-teritorijalna struktura Bjelovarsko-bilogorske

4010 101 [PPSR 5
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S1.3. Turisticki dolasci u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji u razdoblju 2001. - 20109. ........... 13
S1.4. Turisticka no¢enja u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji u razdoblju 2001. - 20109........... 14

SL.5. Dolasci i noéenja stranih i domacih turista u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji 2019.

S1.6. Dolasci i noéenja sedam najbrojnijih skupina stranih turista u Bjelovarsko-bilogorskoj
G201 0121 111 PR TR U PP TR P PPRPPPPRPRPS 16
S1.7. Ukupan broj postelja u pet gradova Bjelovarsko-bilogorske zupanije u 2019. godini.... 17
S1.8. Prostor Bjelovarskoj sajma za vrijeme Jesenskog sajma 2021. godine...........cccceevvneen. 18

S1.9. Zadnji list sajamske povelje gradu Bjelovaru iz 1772. godine s originalnim potpisom carice

IVIBITJE TIBZIJE ...tttk bbbttt e bbb bbb e e e nnas 20
S1.10. Naslovnica kataloga prvog stocarskog 1 gospodarskog sajma..........cccocevvvviiiiniininenn, 21
S1.11. Izlagaci po kategorijama na Jesenskom sajmu 2019. godine...........ccocvvvvviiiieniinnnenn, 25
S1.12. Izlagaci po kategorijama na Proljetnom sajmu 2019. goding ..........ccceeverriieniniiinnninns 25
S1.13. Izlagaci prema porijeklu na Jesenskom sajmu 2019. godine..........cccocveeviiiiiiiieniinnnne. 26
S1.14. Izlagaci prema porijeklu na Proljetnom sajmu 2019. godine ..........ccovevreivincicnennnn 27
S1.15. LOgO BjelovarskOg SAJMA .......ccciuieiiiieiieiie et ste et sre e e ne e 29
S1.16. Projekt Mare CrOatiCUIM..........cuiieieierieiie sttt bbb 31
SI1.17. Postotak ispitanika koji planiraju sudjelovati na sajmu u narednom razdoblju............. 35
S1.18. Odgovori ispitanika na pitanje ima li sajam negativnih efekata/crta................c.cc......... 36
S1.19. Slaganje ispitanika s navedenim tvrdnjama..........ccccceeveeiieieeiieeie e 37

S1.20. Slaganje ispitanika s navedenim tvrdnjama o najboljem nacinu privlacenja domacih i
stranih turista na BJEloVarski SBJam ..........ccocuiiiiiieieieie e 38
S1.21. Dolasci domacih i stranih turista u Bjelovarsko-bilogorsku Zupaniju 2004. godine ..... 42
S1.22. Nocenja domacih i stranih turista u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji 2004. godine lzvor:
DZS, 2022 ...t 42
S1.23. Dolasci domacih i stranih turista u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji 2019. godine..... 43

S1.24. Nocenja domacih 1 stranih turista u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji 2019. godine.... 44

S1.25. Prvi sajam cvijeca i1 sadnog materijala i Prvi sajam vjencanja ...........cccoovvviviivninnnenn 50
SL26. VITTUAINT SAJAM....eciiiiiiieiii et e et e et e e beesraeabeesnne s 50


file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666847
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666847
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666848
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666849
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666850
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666851
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666851
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666852
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666852
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666853
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666854
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666855
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666855
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666856
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666857
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666858
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666859
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666860
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666861
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666862
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666863
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666864
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666865
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666866
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666866
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666867
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666868
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666868
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666869
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666870
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666871
file:///C:/Users/Korisnik/Desktop/Tihana_Hunjet_diplomski_rad_2022%20s%20korekcijama2.docx%23_Toc107666872

Prilog

Tab.1.
Tab.2.
Tab.3.
Tab.4.
Tab.5.
Tab.6.
Tab.7.
Tab.8.
20109..
Tab.9.
2019..

5: popis tablica

Zasticeni dijelovi prirode Bjelovarsko-bilogorske Zupanije ...........coocevviiiieiiiiiiiennnn, 8
Nematerijalna kulturna bastina u Bjelovarsko-bilogorskoj zupaniji.........ccccoeevverivveennnen. 9
Op¢i podatci o ispitanicima 1z provedene ankete..........cocvvvivveriiiiiiiiiesiiee e snieeesieeens 34
Ucestalost sudjelovanja ispitanika na Bjelovarskom sajmu.........c.cccovceeiiiriieiieninnene. 35
Najpozitivniji efekti/crte sajma prema iSPItaniCima ..........ccceovevveierenenenisiseeeeeees 36
Negativni efekti/crte sajma prema iSpitaniCima..........cccoceiverieriesieeseere e 37
Prijedlozi ispitanika za unaprjedenje Sajma .........cccocvvieiiieiiiieniiee e 39
Ukupni dolasci turista u Bjelovarsko-bilogorsku zupaniju za svaku tre¢u godinu 2004. —

........................................................................................................................................ 40

Ukupni broj no¢enja u Bjelovarsko-bilogorskoj Zupaniji za svaku trecu godinu 2004. -

........................................................................................................................................ 41

Xl



