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1. Uvod

1.1.Predmet istrazivanja

Istrazivanje se temelji na postupku izdvajanja glavnih znacajki te medusobnom
usporedbom istarskog i baranjskog ruralnog turizma kao i postupkom utvrdivanja potencijalnih
moguénosti za razvoj baranjskog ruralnog turizma po uzoru na puno razvijeniji istarski ruralni
turizam. Poanta istrazivanja je razjasniti postoji li u prirodnim i drustvenim obiljezjima prostora
Baranje potencijal za gospodarsku i demografsku revitalizacijuoslanjanjem na ruralni turizam
odnosno identificirati valoriziranje ruralnog turizma kao potencijalnog temelja i katalizatora
demografske i1 gospodarske revitalizacije Baranje. Demografska i gospodarska revitalizacija bi
podrazumijevala modernizacijsku identitetsku transformaciju Baranje iz poljoprivrednog
krajolika u turisti¢ku regiju putem turistickog ,,brendiranja“ Baranje kao popularne turisticke
destinacije kontinentalnog dijela Republike Hrvatske. Turisti¢ko ,,brendiranje‘ temeljilo bi se na
upravo ruralnom turizmu, a takvo ,,brendiranje* bilo bi moguée s obzirom da je ruralni turizam

vrlo vazan u kontekstu razvoja ruralnih prostora (Luki¢, 2012).
1.2. Prostorni obuhvat istrazivanja

Prostorni obuhvat istrazivanja obuhvaca ruralna naselja dvije hrvatske regije — Istre i
Baranje koje se nalaze u Istarskoj odnosno Osjecko — baranjskoj Zupaniji. Istra i Baranja po
mnogim su parametrima vrlo popularne ruralnoturisticke regije, a zbog sli¢nosti segmenata
turisticke ponude mogu se staviti u meduodnos. Meduodnos dolazi do izrazaja prilikom analize
te usporedbom navedenih obiljezja Istre i Baranje kao turisti¢kih regija. Sto se ti¢e specifiénijeg
prostornog odredenja ovog istrazivanja svakako valja izdvojiti nekoliko vaznih obiljeZja prostora
Istre 1 Baranje u kontekstu prostorne distribucije ruralnog turizma. Primorski dio Istre izrazito je
turisticki atraktivan, prepoznatljiv i popularan zbog vrsta turizma koje se preteZito veZzu uz more
1 gradove te samim time ¢e biti manje zastupljen u ovom istrazivanju od unutarnjeg dijela Istre u
kojem se smjestila vec¢ina istarskog ruralnog turizma. Samim time puno je lakSe determinirati
odrednice 1 obiljezja turizma ruralnih naselja unutarnje Istre s obzirom da su kod primorskih
op¢ina primorske Istre podaci vezani uz turiste urbanih naselja te je samim time teze odrediti

koliki je tu udio i utjecaj ruralno — turistickih atrakcija te posljedi¢no i ruralnog turizma u cjelini.
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SI. 1. Teritorijalni ustroj i administrativna sjedista Istarske zupanije

Izvor: Zavod za prostorno uredenje Istarske Zupanije, 2012

Sto se ti¢e Baranje, istrazivanje ¢e se najvise fokusirati na Op¢inu Bilje i Opéinu Knezevi
Vinogradi koje biljeze najvecu turisticku posjeé¢enost (DZS, 2021) i najveci turisticki potencijal.
Jednako tako istrazivanje ¢e se baviti i obiljeZjima i potencijalima ostalih baranjskih op¢ina koje
¢e se u istrazivanju razmatrati kao potencijalna turisti¢ka odrediSta. Atraktivnost navedenih
turistickih odredisSta temelji se na nekolicini ve¢ postojecih prirodnih i druStvenih odrednica
prostora pogodnih za ruralno — turisticku valorizaciju. Brojni stari seoski obic¢aji u kombinaciji s
bogatstvima baranjskog prirodnog pejzaza predstavljaju odlicnu podlogu za razvoj ruralnog

turizma 1 posljedi¢nu demografsku i gospodarsku revitalizaciju baranjskog prostora.
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S1.2. Upravna podjela Baranje

Izvor: Trgovacko drustvo ,,KneZevi parkovi®, 2020

1.3. DosadasSnja istrazivanja

Komparativna analiza odrednica i obiljeZja istarskog i baranjskog ruralnog turizma
zasada nije jo$ provedena odnosno za tu temu istrazivaci joS uvijek nisu razvili interes stoga ni
nema znacajnijih sintetskih ili komparativnih znanstvenih radova koji se bave usporedbom ovih
dviju regija. No potencijal za takvu vrstu istrazivanja definitivno postoji pogotovo ako uzmemo
u obzir bogatu resursnu osnovu (u kontekstu ruralnog turizma) ruralnih krajolika spomenutih
regija te na generalno velik turisti¢ki potencijal ruralnog prostora Citave Republike Hrvatske koji

bi eventualnim razvojem mogao potaknuti i veéi interes znanosti za tu tematiku.

S druge pak strane znatno popularnija i samim time i znanstvenicima atraktivnija tema
jest zasebna analiza pojedinacnih oblika ruralnog turizma. Posebno su aktualni znanstveni i
diplomski radovi na temu baranjskog turizma koji je u drasticnom usponu. Istrazivanja se

najces¢e baziraju na dva cilja: analiza utjecaja ruralnog turizma na gospodarsku situaciju
3



odredenog prostora te postupak odredivanja i procjene u kolikoj mjeri ruralni turizam moze
doprinijeti demografskoj i gospodarskoj revitalizaciji prostora. Jednako tako postoje brojne
hrvatske i medunarodne studije koje se bave definiranjem pojma ruralnog turizma te analizama
sastavnica koje ¢ine (ili ne ¢ine) ruralni turizam, a ta su nam istraZzivanja posebice intrigantna iz

razloga $to je malo $to u ruralnom turizmu zapravo jednozna¢no odredeno (Tubi¢, 2019)

Od domacih autora i djela svakako je vazno izdvojiti postojanje dvaju sintetskih analiza
ruralnog turizma: ,,Ruralni turizam; od teorije do empirije” autora Dejana Tubica (2019) te
»Ruralni turizam u Hrvatskoj: s hrvatskim primjerima dobre prakse i europskim iskustvima“
autora Damira Demonje i Pavla Ruzi¢a (2010). Ta su djela od iznimnog znacaja iz nekoliko
razloga. Prije svega navedena djela obuhvadaju terminoloSke sinteze autora o definiciji,
odrednicama 1 obiljezjima ruralnog turizma kao pojave i razvojnog procesa. Jednako tako oba
djela se osvréu na stanje ruralnog turizma u Hrvatskoj s posebnim naglaskom na neiskoristene 1
iskoriStene turisticke potencijale te na potencijalnu valorizaciju neiskoriStenih resursa.
Valorizacije se autori doti¢u i zbog porasta interesa za efikasnu upotrebu ruralnog turizma u
svrhu ruralnog razvoja te svoje ideje 1 prijedloge za valorizaciju ruralnog prostora nadopunjuju
promisljanjima i podacima iz europskog turizma odnosno iznose kratke analize stanja ruralnog

turizma u nekim europskim drzavama poput Slovenije i Austrije.

Od ostalih djela koja se bave ruralnim turizmom kao procesom vaznim za ruralni razvoj
u Hrvatskoj svakako valja izdvojiti autore Bac¢aca (Priru¢nik za bavljenje seoskim turizmom :
korak po korak od ideje do uspjeSnog poslovanja (2011), Bartolucija (2016) koji se pretezito bavi
ulogom 1 vaznosti EU fondova u kontekstu financiranja aktivnosti 1 izgradnje infrastrukture za
ruralni turizam te Luki¢a u kontekstu brojnih teorijskih istraZivanja o odrednicama i definiciji

ruralnog turizma (20101 2012).

Sto se ti¢e zasebnih studija ruralnog turizma Istre, tu svakako treba izdvojiti veé
spomenutog autora Pavla RuZi¢a zbog izuzetnog doprinosa znanstvenom istrazivanju navedene
teme. Njegova djela ,,Ruralni turizam Istre : pretpostavke 1 Cinitelji razvoja, stanje 1 perspektiva®
(2012) 1 ,,Analiza posebnosti i percepcije ruralnog turizma Istre* (2012) uvelike su sintetizirali
brojne postojece analize odrednica i obiljeZja ruralnog turizma Istre. Sli¢nom tematikom i na
sli¢an nacin se bave autori: Rajko (2013) (,,Institucionalni model razvoja ruralnog turizma na
primjeru Sredisnje Istre, Oeconomica Jadertina®) te Luki¢ i Zupanc (2005) (,,Ruralni prostor kao
proizvod: "nova" slika unutrasnje Istre. Problemi regionalnog razvoja Hrvatske i1 susjednih

zemalja®).



Zasebne studije ruralnog turizma Baranje neSto su manje opsezne te zasad joS uvijek
nemamo svojevrsnu sintezu svih dosadasnjih spoznaja, no s obzirom na atraktivnost teme nije
iskljuceno da ¢e u blizoj buduénosti biti i takvih djela. Do tada oslonit ¢u se na znanstvene radove
na temu obiljezja baranjskog pejzaza koji se u kombinaciji sa znanstvenim spoznajama iz
opcenitih sintetskih analiza ruralnog turizma vezanih za Hrvatsku 1 Europu mogu izdvojiti kao

sjajna podloga za buduce znanstveno djelovanje.
1.4. Hipoteze i ciljevi istrazivanja
Hipoteze ovog rada su:

a) Odrednice, obiljezja i1 faktori razvoja ruralnog turizma Istre i Baranje stavljaju Istru u

superiorniji poloZaj nad Baranjom u ruralno — turisti¢kom kontekstu;

b) Ruralni turizam Baranje ve¢ sada ima potencijal biti turisticki i trziSno prepoznatljiv kao i

ruralni turizam Istre;

c) Utjecaj ruralnog turizma Istre i Baranje na prostorne, gospodarske 1 demografske znacajke je

pozitivan i medusobno vrlo sli¢an;

d) Perspektiva i dodatne moguénosti razvoja ruralnog turizma u Istri su obeéavajuce, povoljne i

realne;

e) Moguénost razvoja ruralnog turizma u Baranji po primjeru istarskog modela realisti¢na je i

izvediva.

Sukladno hipotezama, rad ima nekoliko ciljeva. Prvi cilj je sinteza dobivenih zakljucaka
analizom definicija, koncepata i atrakcijske osnove ruralnog turizma opcenito te analizom
odrednica, obiljeZja i faktora razvoja ruralnog turizma u Hrvatskoj kao cjelini te Baranji i Istri
zasebno. Taj je postupak vazan radi postizanja drugog cilja odnosno radi utvrdivanja turisticke 1
trziSne prepoznatljivosti ruralnog turizma navedenih regija. Radi apsolviranja drugog cilja
posluZit ¢u se rezultatima provedene ankete. Trec¢i cilj rada je procijeniti utjecaj ruralnog turizma
kao prostornog fenomena na prostorne, gospodarske i demografske znacajke Baranje i Istre te
medusobna komparacija dobivenih zakljucaka, a kao vrlo vazan izvor u apsolviranju ovog cilja
bit ¢e intervju proveden s predstavnicima TZ-a u Baranji i Istri. Cetvrti i posljednji cilj rada je
utvrditi moguénosti daljnjeg razvoja ruralnog turizma u Istri te na razvoj ruralnog turizma u

Baranji sljedeci vrlo uspjeSan primjer razvoja istarskog ruralnog turizma.



1.5. Metodologija

U radu je koriStena metoda kritickog pregleda literature s temom ruralnog turizma u
Hrvatskoj 1 konkretnije u Istri te literature koja se indirektno bavi analizom obiljezja ruralnog
pejzaza Hrvatske (samim time i Istre i Baranje) koja se mogu percipirati kao ve¢ postojeci ili
potencijalni ruralno — turisticki resursi. Analizirani su 1 statistiCki podaci o tursitickim
smjestajnima kapacitetima 1 turistickom prometu. Uz analizu literature i podataka, u izradi rada
je koriSteno i prikupljanje podataka anketiranjem te uz pomo¢ metode polustrukturiranog
intervjua. U radu ¢e se uz pomo¢ dvije ankete (u obliku internetskog upitnika) pokusati utvrditi
trziSnu 1 turisticku prepoznatljivost baranjskog 1 istarskog ruralnog turizma. Rezultatima
dobivenim anketnim upitnicima utvrdit ¢e se ima li baranjski ruralni turizam potencijal
prepoznatljiv kao ruralni turizam Istre. Anketni upitnik ispituje ruralno turisticka iskustva mladih
(do 30 godina) vezana uz ruralni turizam Istre i Baranje, a na temelju iskustva se ispituju i
elementi atraktivnosti turisticke destinacije Istre i Baranje, prepoznatljivost istarskih i baranjskih
ruralno turistickih proizvoda,  primamljivost istarskih 1 baranjskih ruralno turistickih
manifestacija i prepoznatljivost istarskih ruralno — turisti¢kih brendova. Anketu za ruralno
turisticku destinaciju Baranju ispunilo je 60 ispitanika dok je anketu za ruralno turisticku
destinaciju Istru ispunilo 56 ispitanika. Anketa je provedena putem internetskog obrasca, a
uzorak ispitanika je bio prigodni. U sklopu ovog rada ¢e biti intervjuirani predstavnik TZ Baranje
Matej Perkusi¢ te predstavnik TZ Istre Denis IvoSevi€ 1 to u kontekstu stjecanja informacija 1

podataka vezanih uz prostorni utjecaj ruralnog turizma.



2. RURALNI TURIZAM

2.1. Pojam ruralnog turizma

Ruralni turizam je uistinu tesko jednoznac¢no 1 koncizno definirati i samim time je pristup
problematici preciznog definiranja ruralnog turizma otezan. Treba takoder uzeti u obzir da je
ruralni turizam ne samo znacenjski Sirok pojam ve¢ i aktualan i dinami¢an pojam koji se svakim
danom, tjednom i mjesecom sve Sire 1 Sire definira sukladnom novim trendovima na turistickom
trziStu. Ruralni turizam je proslost, sadasnjost i budu¢nost ruralnih naselja stoga je prije svake
podrobnije analize odrednica, obiljezja i faktora razvoja ruralnog turizma vrlo vazno naznaciti

Sto se podrazumijeva pod pojmom ruralnog turizam 1 na koji se to¢no prostor odnosi ta analiza.

Geografija je znanost o geografskom prostoru, a geografi se nazivaju i filozofima prostora
(Sterc i Komusanac, 2013). Osim teorijske definicije geografije, spoznaja geografskog znanja
korisna je u prakti¢noj primjeni vezanoj uz prostor. Tocnije reeno uz prostorne odnose, $to je
vrlo vazno napomenuti s obzirom da pojam prostora u geografiji ne predstavlja samo nekakav
teritorij ili ,,komad* zemlje, ve¢ podrazumijeva i sve prostorne interakcije i meduodnose na tom
prostoru. Sve te prostorne interakcije i meduodnose mozemo promatrati i u kontekstu analize
ruralnog prostora odnosno analize prostornih interakcija i meduodnosa vezanih uz turizam koji

se odvija na ruralnom prostoru.

Ruralni turizam mozemo percipirati kao zbir turistickih aktivnosti koje se odvijaju u
ruralnom prostoru (Demonja 1 Ruzi¢, 2010). Ruralni prostor je dakle vrlo vazna odrednica
ruralnog turizma te se stoga moze zakljuciti da su ruralni turizam 1 ruralni prostor u konstantnom
meduodnosu. Druga polovica dvadesetog stoljeca obiljezena je urbanizacijom,
industrijalizacijom te deruralizacijom S$to se odrazilo 1 na primarnost gradova u terminoloSkim
promisljanjima o prostoru, dok je kraj dvadesetog 1 pocetak dvadeset prvog stoljeca obiljezio, u
kontekstu potrebe za ekonomskim inovacijama 1 reformama, prijelaz s fordisticke na
postfordisticku industriju §to se odrazilo 1 na odnos ruralno — urbano (Cawley i Desmond, 2008).
Pocetkom novog stoljeca dolazi i do obrata i ponovnog interesa za terminoloska promisljanja o
ruralnom prostoru (Luki¢, 2010). Jednako kao i1 u znanosti, doslo je do promjena i u opcoj
percepciji sela kao sredine s izraZzenim potisnim faktorima te se ruralna naselja (kao i blagodati
ruralnog prostora) poc¢inju u okviru kapitalisticke ekonomije razmatrati ne samo kao resurs vazan
za prezivljavanje ve¢ kao resurs za razne oblike razonode 1 provodenja slobodnog vremena.
Autenti¢ni seoski ambijent 1 ugodaj postaju, u kontekstu postmodernizma 1 kapitalizma (Cawley

i Desmond, 2008), sve viSe percipirani kao ,,usluga“ u obliku iskustva korisnika te je tako udaren
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temelj procvatu ruralnog turizma. Takav trend nam dokazuje i kontinuirani rast medunarodne
turisticke potraznje na globalnoj razini od 1950. do 2017. godine (Tubi¢, 2019) uz male iznimke

u periodu ratova 1 geopolitickih kriza.

Ruralni turizam dakle, sukladno netom iznesenom objaSnjenju, mozemo promatrati kao
vazan faktor na izuzetno dinami¢nom i aktualnom turisti¢kom trzistu. Takva percepcija ruralnog
turizma pripada politicko-ekonomskom teorijskom okviru konceptualiziranja ruralnosti (samim
time 1 ruralnog prostora) te se kao polazisna tocka takvog pristupa uzima sustina kapitalisticke
ekonomije — profit (Woods, 2005). S obzirom da se u ovom radu razmatra utjecaj ruralnog
turizma na prostor (konkretno u ovom slucaju Istre i Baranje) u kontekstu njegove gospodarske
i demografske revitalizacije, ovaj nam teorijski okvir predstavlja najadekvatniji pristup ruralnosti
te sluzi kao svojevrsni most izmedu ruralnog prostora, ruralnog turizma i preoblikovanja prostora
u kontekstu gospodarske 1 demografske revitalizacije. Politicko — ekonomski okvir takoder
podrazumijeva i ulogu drzave u razvoju ruralnih prostora, gospodarske promjene vezane uz
poljoprivredu 1 ostale agrarne djelatnosti (Luki¢, 2010), a upravo su te odrednice vrlo vazan
faktor 1 katalizator potencijalnih promjena vezanih uz ruralni prostor u kontekstu spominjanih
revitalizacija. Stoga ¢e se ruralnom prostoru 1 ruralnom turizmu u ovom istraZivanju pristupati iz

perspektive politicko — ekonomskog okvira konceptualiziranja ruralnosti.

Treba takoder istaknuti kako se vrlo ¢esto pojam ruralnog definira u suprotnosti (ili barem
razli¢itosti) s pojmom urbanog odnosno definira se pojam gradova kao neagrarnih podrucja te
sela kao agrarnih podrucja. No ono $to je svakako intrigantno jest to da su agrarne djelatnosti u
razvijenim zemljama Europe sve manje zastupljene na selu (Defilippis, 2006) te da se 1 sela,
odnosno ruralna naselja pozicionirana u ruralnom prostoru, sve viSe okre¢u nekim drugim
djelatnostima koje su blisko povezane s modernim ekonomskim trendovima te koje zahtijevaju

manje napora prilikom obavljanja istih.

S obzirom da je i turizam kasnog 20. i pocetka 21. stoljeca , bas kao citava svjetska
ekonomija 1 trgovina, pod snaznim utjecajem globalizacije, ta postoje¢a snazna dihotomija
urbanog i ruralnog sve je manje znacajna i sve podloZnija propitkivanju. Turisticka je potraznja
(izmedu ostalog 1 za ruralnim resursima) znatno utjecala na razvoj globalizacije te je ujedno i
unutar globalizacije turisticka djelatnost pronasla nacin ispunjenja turisticke potraznje
nastankom adekvatne globalisti¢ke turistiCke ponude u obliku nastanka novih oblika turisticke

ponude odnosno turisticke diverzifikacije (S1.3.).
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S1.3. Ocjena elemenata turisti¢ke potraznje koji su poticali nastanak globalizacijskih
procesa

Izvor: Pavli¢, 2014.

Ruralnu turisticku destinaciju mozemo opisati kao odrediste nekog turistickog putovanja
(Tubi¢, 2019) odnosno prostorom na koji se ruralni turisti odlucuju oti¢i, a ta je odluka posljedica
brojnih elemenata koji utjecu na tog turista koji su vezani upravo uz ruralni prostor te turisticku
djelatnost. Ti elementi mogu se definirati kao privlaéni &initelji (Hajdas Dongié i Stefanec, 2006)
odnosno kao ,,pull faktori“, a upravo ti ,,pull faktori* imaju izuzetno vaznu ulogu u percepciji
odredene turisti¢ke destinacije. Ako ,,pull faktori* nisu dovoljno izraZeni da bi se izdvojili na
razini nekog odredenog manjeg ili veceg turistickog trzista, ta turisticka destinacija nece kotirati
dobro po pitanju profita odnosno po pitanju posjecenosti 1 prepoznatljivosti turistickog
potencijala ili turistickih resursa. Stoga ,,pull faktori imaju veliku ulogu u turistickom
brendiranju, ili pak rebrendiranju, odredene turisticke destinacije, a ruralni je turizam krajem 20.1
pocetkom 21.stolje¢a dozivio uspon upravo na temelju toga S$to su se na turistickom trziStu
promijenile tendencije turisticke potraznje odnosno svojstva koja neki ,,pull faktor ¢ine upravo

takvim.

Ruralna turisticka destinacija takoder je naziv za odredeni ruralni prostor koji sadrzi
turisticka obiljezja. No ona nije samo 1 isklju¢ivo prostorna jedinica ve¢ i trziSni odnos odnosno
prostor kojem identitet daje i meduodnos ponude i potraznje (Demonja i Ruzi¢, 2010). Dakle na

primjeru definiranja 1 percipiranja ruralno turisticke destinacije kao prostora kojeg definira odnos
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vidimo jasan meduodnos ekonomskih djelatnosti i prostornih promjena kao vaznih komponenti
ranije spomenutog politicko-ekonomskog teorijskog okvira konceptualiziranja ruralnosti. Isto
tako ruralna turisticka destinacija ima motivacijsku ulogu u turistickom sustavu (Krizman
Pavlovié¢ i Zivoli¢, 2008) odnosno doprinosi privladenju turista i motiviranju §to je takoder
izuzetno vazno s obzirom na duh postmodernistickog vremena i suStinu dominantne
kapitalisticke ekonomije koji zajedno u kombinaciji doprinose prostornom i percepcijskom
oblikovanju ruralnog prostora kao prostorne jedinice u kojoj vise ne dominiraju (u percepcijama

barem) privlac¢ni nego potisni faktori.

Uzevsi u obzir utjecaj globalizacijskih i drugih (uz globalizaciju vezanih) procesa,
odredenih turistickih atrakcija (Grzini¢, 2018). No ruralne turisticke destinacije obiljeZene su
izuzetno izrazenom autohtonosti turisticke ponude s obzirom da je ruralna turisticka ponuda
neodvojiva od svih autenti¢nosti koji proizlaze iz nekog lokalnog ruralnog prostora.
Nepromijenjenost ruralnih prostora, uz zadrzavanje starih ruralnih i lokalnih znacajki unato¢
snaznim globalizacijskim procesima, predstavlja veliku prednost tim destinacijama u privlac¢enju

turista (sl. 4).

I
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1 gastronomija S .
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S1.4.: Klju¢ni elementi za upravljanje ruralnim turistickim destinacijama

Izvor: Tubié, 2019.
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Turizam se takoder definira 1 kao valorizacija nekog prostora stoga se 1 ruralni turizam
moze definirati kao valorizacija ruralnog prostora (Bartoluci, 2013), a ruralni prostor sastoji se
pak od odredenih elemenata koji ga ¢ine ruralnim prostorom. Svjetska turistiCka organizacija
(UNWTO) pak izdvaja Cetiri odrednice ruralnog turizma odnosno izdvaja Cetiri elementa nekog
valoriziranog prostora u kontekstu turisti¢ke (ekonomske) djelatnosti, a to su: ruralni resursi,
ruralni nacin zivota, ruralno nasljede i ruralne aktivnosti (UNWTO, 2004). Upravo su ta Cetiri
elementa ruralnog prostora posebno vazna za ranije spomenutu promjenu u ljudskoj percepciji
sela. Ta su Cetiri elementa takoder vazna 1 u kontekstu ruralnog turizma kao svojevrsne ponude
povratka na selo gradskom stanovniStvu (Demonja i Ruzi¢, 2010) te u tom kontekstu
predstavljaju ,,pull® faktore svake ruralne turistiCke destinacije i potencijal za razvoj ruralnog
turizma u buduénosti. Sva Cetiri spomenuta elementa u neodvojivom su meduodnosu te je svaki

element vazan dio ruralno turistickog mozaika (sl.5.).

Priroda

Elementi Ruralne

ruralnog aktivnos
turizma ti

Ruralno

naslijede

Ruralni
Zivot

S1.5. Elementi ruralnog turizma
Izvor: izradio autor prema UNWTO, 2014.

Ruralni turizam percipiramo i kao splet razli¢itih aktivnosti, usluga i dodatnih sadrzaja
vezanih uz ruralni prostor (Bartoluci 1 dr., 2018). Ruralne prostore naseljava ruralno stanovnistvo
koje kroz Citav svoj zivot utjece na ruralni pejzaz oblikujuci ga po svojim potrebama. Takav se
oblik iskori$tavanja Zivotnog prostora pretezito manifestirao kroz agrarnu djelatnost, no zbog

ranije spomenute deagrarizacije krajem 20. stolje¢a te zbog ranije spomenutih promjena u
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ekonomskom funkcioniranju svijeta (posljedi¢no 1 ljudskoj percepciji prostora) doslo je do
promjena. Sve se vise trazio oblik iskoriStavanja prostora koji ¢e biti vise u skladu s potrebama
kapitalisticke moderne ekonomije. Ujedno je doslo i do porasta turisticke potraznje diljem svijeta
pa se solucija tog problema nazirala, barem u ruralnom kontekstu, u preinakama koriStenja

ruralnog prostora.

Ruralni turizam je dakle vrsta turisticke ponude, a kreator turisticke ponude jest ruralno
stanovnis$tvo te je na taj nacin ruralno stanovniStvo vazan ekonomski subjekt u turistickim
ekonomskim procesima. Taj je aspekt ruralnog turizma izuzetno vazan s obzirom da otvara
brojne prilike ruralnim stanovnicima kako bi dasak autenti¢ne ruralne atmosfere ponudili onima
koji traze na turistickom trziStu upravo takav oblik turisticke ponude. Ruralno stanovnistvo
putem ruralnog turizma sudjeluje u modernom kapitalistickom gospodarstvu koje se temelji na
inovaciji, a u ovom kontekstu ruralno stanovniStvo moze od nekog autenti¢nog turistickog
resursa stvoriti inovativni ,,brend” te na taj nacin ne samo stec¢i profit ve¢ i aktualizirati ,,pull*
faktore odredenog ruralnog prostora. Takav je ucinak ruralnog turizma vrlo vazan za ruralni
prostor i stanovnike koji na tom ruralnom prostoru zive u kontekstu gospodarske i demografske

revitalizacije tog istog ruralnog prostora.

Prilikom analize ljudskog utjecaja na ruralni prostor, uzevsi u obzir ranije analizirane
,pull“ faktore, svakako je vazno za kontekst ruralnog turizma spomenuti i ruralne turiste kao
ekonomske subjekte u procesu odvijanja ruralnog turizma. Danasnje turiste moZemo smatrati
istraziva€ima 1 avanturistima koji od turisticke destinacije imaju poprilicno visoka ocekivanja.
Stoga je vrlo vazno razumjeti obiljezja turisticke potraznje kako bi odredena ruralna turisticka
destinacija ostala trziSno i turisti¢ki privla¢na. Tu veliku ulogu igraju ,,pull i push faktori“ te se
upravo putem adekvatnog turistickog brendiranja nekog ruralnog prostora moze doprijeti do
svakog kupca. No ono $to je moZzda 1 najvaznija komponenta reputacije svake potencijalne ili ve¢
postojece ruralne turisticke destinacije jest njena prepoznatljivost (Tubi¢, 2019) koja se, osim uz
dobar marketing, preteZito veZe uz ranija pozitivna iskustva ruralnih turista. Ukoliko se ruralnom
turistu ne svidi neka turisticka destinacija, a njegova je potraznja za ruralnim iskustvom i dalje
aktualna, on ¢e potraziti nekog drugog pruzatelja usluga ruralnog iskustva stoga se u takvim

situacijama izrazito manifestira mehanizam trziSne konkurencije.

Covjekova potreba za ,,povratkom u prirodu®, u vidu povratku blagodatima autenti¢nosti
tradicije u kojoj Zivotni tempo teCe neSto sporijom brzinom (sl. 6) 1 dalje tinja, stoga je za svaku
turisticku destinaciju izrazito vazno ostaviti dobar dojam na svakog ruralnog turista. To je vazno
kako bi se turist opet odlucio vratiti u tu turistiCku destinaciju ili ju barem preporuciti nekom
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drugom zainteresiranom turistu. S obzirom na gotovo nepostojecu preciznu definiciju ruralnog
turizma, ruralni turisti svojom potraznjom znatno utjecu na kreiranje turisticke ponude i potraznje
te se tako definicija (kao i terminologija) vezana uz ruralni turizam upravo veze i za turisticku
ponudu i potraznju. Na taj nacin ruralni turisti, ruralno stanovnistvo (kao pruzatelj usluge) i

njihov meduodnos zapravo Cine okosnicu pojmovnog odredenja i definiranja obiljezja ruralnog

turizam.
- I
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predstavljaju zivot sporijeg
tempa i jednostavan nacin
Zivota
" J
- ™ -~ B
Zeli naugiti vige o Cezne za
proslom i sadasnjem Ruralni tradicionalnom
nacinu zivota u ruralnom kulturom i na¢inom
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_ \ _ _ Y _
- N - D
Zeli postati dio
Preferira nemijesanjes lokalnog
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S1.6. Prikaz psiholoskog profila ruralnog turista
Izvor: Knowd, 2001., prilagodio: Tubi¢, 2015.
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2.2. Koncepti razvoja i oblici ruralnog turizma u Hrvatskoj

Jednako zahtjevan zadatak kao i1 jednoznacno definiranje ruralnog turizma je i
jednoznacno odredivanje oblika ruralnog turizma. S obzirom da ni sam pojam turizma nije strogo
definiran te takoder nema u tolikoj mjeri jedinstvenu podjele na vrste i oblike, sli¢na je situacija
s ruralnim turizmom i njegovim oblicima te pravilima po kojima se ti oblici dijele. Veliku ulogu
u definiranju i raspoznavanju oblika ruralnog turizma imaju upravo njegovi dionici odnosno

turisti 1 ruralno stanovnistvo u ulozi kreatora turisticke ponude.

Iz politicko — ekonomske perspektive ruralni turizam, kao 1 turizam opcenito, sve do 1990
— ih u Hrvatskoj nije imao razvojni impuls u vidu podrske politicke vlasti turistiCkim djelatnosti
(Luki¢, 2000). Turizam, kao kapitalisticki ,,trademark*, bio je percipiran vise kao posljedica nego
kao produkt ili rezultat ulaganja i truda politickih vlasti u kontekstu ekonomskog razvoja. Samim
time znanstveni interes te posljedi¢no i terminoloSka definicija uz diferenciranje oblika ruralnog
turizma nisu bili izrazeni. Jednako tako slaba teorijska podloga onemogucavala je
znanstvenicima moguénost pomnijeg istrazivanja ruralnih turizma i njegovih oblika. Samo neke
od dodatnih posljedica loSeg pristupanja razvoju turisticke djelatnosti su sezonalnost turisticke
potraznje (u slucaju hrvatskog turizma se radi o ljetu) te neartikulirana ponuda raznih vrsta
turizama prepustenih samo 1 iskljucivo trzistu (Grzini¢, 2018). Sezonalnost turisticke potraznje
je u Hrvatskoj 1 danas uvelike izraZzena te se kao dominantni mjeseci (s Cak 60% nocenja)
izdvajaju ljetni mjeseci srpanj 1 kolovoz koje mozemo povezati s maritimnim oblikom turizma
(HGK, 2020: Regionalni aspekt turisticke sezonalnosti). Najbolji primjer takve primorske

Zupanije s izrazenom sezonalnosti je Istarska Zupanija (sl.7.).
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Izvor: HGK, 2020: Regionalni aspekt turisticke sezonalnosti

Takoder treba napomenuti da je zbog netom objasnjenih problema (spontanost razvoja
bez drzavnih regulacija) posebno izrazen neujednaceni razvoj u turisti¢koj djelatnosti opcenito
Sto se dakako odraZzava i na ruralni turizam (Curi¢ i dr., 2012). Najbolje to vidimo na primjeru
razvijenih turistickih primorskih regija i relativno nerazvijenih turistickih regija u Kontinentalnoj
Hrvatskoj koja uz sve spomenute probleme takoder ima izuzetan potencijal za razvoj turizma.
Upravo su spomenute kontinentalne regije ponajvise u fokusu istraZivaca i zaposlenika turisti¢kih
agencija te drzavnih tijela zaduZenih za turizam i to zbog potencijala za razvoj ruralnog turizma

upravo u svrhu prostorne, ekonomske i demografske revitalizacije.

No s druge strane, slaba teorijska podloga uz zapuStenost ulaganja u infrastrukturu
djelatnosti ruralnog turizma ne znac¢i nuzno da perspektiva ruralnog turizma nije dobra. Hrvatska
ima velik ruralno — turisticki potencijal 1 to ponajviSe u vidu bogatstva turistickih resursa,
geografskog smjestaja u kontekstu povoljne prometne povezanosti te zbog ¢lanstva u Europskoj
uniji (¢iji su fondovi izmedu ostalog usmjereni ka razvoju djelatnosti blisko vezanih uz razvoj

ruralnog turizma svojih ¢lanica) (Grgi¢ i dr., 2015).

Vaznost diferenciranja razli€itih oblika turizma opcenito leZi u trziSnim odnosima

odnosno u meduodnosu ponude i potraznje. Atraktivnost odredene lokacije odnosno turisticke
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destinacije s pripadaju¢im sadrzajem vezan je uz zadovoljenje turistickih potreba (Krizman
Pavlovi¢ i Zivoli¢, 2008) odnosno uz selekcijske mehanizme turista pri izboru turisticke
destinacije. Svaki oblik turizma primamljiv je nekoj odredenoj drustvenoj skupini, a istovremeno
potencijalno odbojan nekoj drugoj drustvenoj skupini stoga je potrebno oblike turizma uskladiti
s postojecim zahtjevima turista odnosno s turistickom potraznjom. S obzirom da ruralnih turista
ima mnogo i da je kapitalistiCka ekonomija temeljena na inovacijama, postoji izuzetno velik broj

oblika ruralnog turizma (s1.8.)
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S1.8. Oblici ruralnog turizma
Izvor: Tubié, 2019.

Prema Demonji 1 Ruzi¢u (2010) najrelevantnija (1 generalno najprihvacenija) podjela
ruralnog turizma izvodi se iz razlikovanja oblika ruralnog turizma koji se veZu uz seljacka
gospodarstva (u obliku agroturizma) i na ostale oblike turizme koji pak nisu vezani uz seljacka
gospodarstva. Sa slicnim na¢inom diferenciranja oblika slaze se 1 Tubi¢ istiu¢i kako je
agroturizam u izuzetnom porastu kao oblik ruralnog turizma u Hrvatskoj 1 svijetu (Tubi¢, 2019)

stoga je vrijedan zasebne i podrobnije analize.

Razvoj ruralnog turizma u Republici Hrvatskoj poc¢eo je ve¢ krajem devedesetih godina,
a ponajviSe se taj napredak mogao pratiti pracenjem broja turistickih seljackih obiteljskih
gospodarstva (TSOG-a) u Hrvatskoj koji se gotovo udeseterostrucio do 2007. godine (Tubi¢,
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2019). No 1 tu je prisutan problem nejednolike regionalne razvijenosti turizma s pretezitom
dominacijom primorskih regija, a kao dominantan razlog nesto adekvatnijeg i efikasnijeg
manevriranja turizmom moze se istaknuti generalni manjak interesa drzavnih i lokalnih vlasti za
reklamiranje turizma kao adekvatnog oblika turizma za razvoj kontinentalnih podrugja (Cavrak,

2003).

Agroturizam se izdvaja i po tome §to je jedna od prvih oblika turizma koji nije vezan uz
more (i u Hrvatskoj dominantni kupali$ni turizam) te tako predstavlja vrlo vazan predmet
turistickih istrazivanja posebno kad se uzme u obzir da se razvio upravo na principu ponude
prenocista za turiste vezane uz ranije spomenuti maritimni turizam (Luki¢, 2002). Demonja i
Ruzi¢ (2010) primjerice definiraju agroturizam kao svojevrsni ,,paket usluga“ i kao ,,poslovni
aranzman. Razvoju agroturizma, kao 1 razvoju ruralnog turizma, pogoduje i porast tendencije
povratka prirodi kod pojednica (Pamukovi¢ i dr, 2016) i trend svojevrsne ponovne popularizacije
ruralne idile koja je karakteristicna upravo za ruralne prostore. Isto tako agrarni je turizam svojim
,stupanjem na scenu‘ unio i manje promjene po pitanju sezonalnosti turizma u RH na nacin da
je svojom turistickom ponudom omogucio izmedu ostalog i svojevrsno produljenje turisticke
sezone (KoSak 1 Lugomer, 2015). Ono Sto svakako treba spomenuti kod analize utjecaja turizma
na hrvatsko gospodarstvo je velika zastupljenost turizma kao izvora prihoda u odnosu na ostale
djelatnosti u hrvatskom BDP — u: 19.5%(HGK, 2020: Regionalni aspekt turisticke sezonalnosti).
Upravo takav ekonomski omjer turizma i drugih aktivnosti trebao bi biti stimulans politickim
tijelima zaduZenim za razvoj turizma za nesto veca ulaganja u efikasnu i adekvatnu marketinSku
kampanju ruralnog 1 agrarnog turizma kako bi se turisticka sezona prosirila te broj no¢enja u

proljece, jesen 1 zimu povecao.

Agroturizam moZemo preciznije definirati kao jednu vrstu odmora na seljatkom
gospodarstvu stoga ga mozemo zvati 1 seljackim turizmom (Demonja 1 Ruzi¢, 2010). Seljacko
gospodarstvo je, u kontekstu kreiranja agrarno — turisticke ponude, gospodarski subjekt smjesSten
u ruralnom prostoru. Ono §to je velika prednost seljackih gospodarstava, u kontekstu turizma,
jest upravo izvornost njihovog turistickog proizvoda odnosno autenti¢nost njihove turisticke
ponude u ¢ijem kreiranju sudjeluju stanovnici ruralnog prostora (Luki¢, 2000). Ono Sto pak
razlikuje agroturizam od ruralnog turizma jest to §to se stanovnici ruralnog prostora neke agrarne
turisticke destinacije ne bave iskljuc¢ivo agrarnim turizmom ve¢ im to predstavlja nadopunu
njihovog poljoprivrednog djelovanja. Isto tako profit je u agroturizmu ogranic¢en na meduodnos
turist — ruralno stanovnistvo, a profita od strane hotela ili razli¢itih turisti€¢kih agencija nema

(Jelingi¢, 2007).
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Podrobnijom analizom podataka Sektora za turizam Hrvatske gospodarske komore iz
2007.godine koje uzimaju u obzir broj kreveta, uslugu prehrane te broj kreveta u TSOG dolazimo
do toga da se izdvajaju Cetiri Zupanije po razvijenosti agroturizma (kao najvidljivijeg i
najprisutnijeg oblika ruralnog turizma te godine): Zadarska, Dubrovacko — neretvanska, Istarska
1 Osjecko — baranjska Zupanija (Demonja i Ruzi¢, 2010). S obzirom na ranije iznesenu
problematiku ne treba ¢uditi prisutnost tri od Cetiri primorske Zupanije, no ono Sto je dakako
iznenadujude jest postojeci donekle adekvatno iskoriSteni agrarno — turisticki potencijal Osjecko
— baranjske zupanije u kojoj se nalazi i regija ¢ija ¢e ruralno — turisticka obiljezja biti vazna tema

ovog istrazivanja — Baranja.

Sto se ti¢e ostalih oblika turizma vezanih uz Kontinentalnu Hrvatsku (a samim time i za
ruralni turizam i njegove oblike), ponajviSe su intrigantni trendovi vezani uz gastroturizam.
(S1.9.). Gastronomski turizam najizraZenije pokazuje tendenciju kombiniranja dinami¢nog rasta
i relativno uspjesnog dosadasnjeg razvoja (Bartoluci i dr., 2016). Ti se oblici turizma odvijaju u
ruralnom prostoru i jaCanjem tih oblika ruralnog turizma jacaju i gospodarske djelatnosti blisko

vezane uz njih (npr. ugostiteljstvo jaca zbog jacanja ruralnog turizma).
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S1.9. Usporedni pregled sadasnjeg i buduceg razvoja pojedinih vrsta i oblika turizma u

kontinentalnoj Hrvatskoj prema istrazivanju u 2015.godini

Izvor: Bartoluci i dr., 2016.
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Gastronomski turizam ti¢e se gastronomske turisti¢ke ponude najcesce autohtone za neki
odredeni prostor, a trziSno privlacne turistima koji zive izvan tog ruralnog prostora. U svijetu sve
intenzivnijeg utjecaja globalizacije 1 gubitka odrednica lokalnih identiteta, autenti¢ni
gastronomski turizam ruralnih prostora svojevrstan je odgovor na otvaranje brojnih generickih
lanaca brze hrane (npr. McDonalds, Burger King, KFC...). Gastronomski oblik turizma izuzetno
je vazan za svaku od vaznijih turistickih regija posebice za ruralne krajolike Istre, Dalmacije,
Slavonije 1 Baranje. Hrvatski gastronomski specijaliteti popularni su diljem svijeta, a velik dio
njih dio je autentiCne gastronomske ponude gastronomskog turizma. Osim navedenog oblika
turizma takoder je vazno izdvojiti i vrstu turizma koja se nadovezuje na gastronomski turizam —
vinski turizam te istaknuti da je takav oblik turizma izuzetno popularan u spomenute Cetiri regije.
Jednako tako vinski i gastronomski turizam poti¢u razvoj ugostiteljske djelatnosti u RH koja je

u vrijeme sezone izuzetno privlacna stranim radnicima iz blizeg i daljeg susjedstva.

Uz gastronomski i vinski turizam, svakako treba izdvojiti i neSto povoljniju razvojnu
perspektivu manifestacijskog turizma. Manifestacijski turizam u svojoj turistickoj ponudi sadrzi
brojne kulturne elemente prostora u kojem se odvija, a dakako za ruralni prostor je to vazno zbog
brojnih autenti¢nih komponenti od kojih se kultura ruralnih prostora sastoji. Primarno se to tice
gastronomske i vinske ponude na raznim festivalima i manifestacijama poput Vinskog maratona
u Zmajevcu (Baranja), Gator festa u Vardarcu (Baranja) i sl. gdje se kulturni elementi ruralnog

prostora upravo ticu gastronomske i vinske ponude.
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3. FAKTORI RAZVOJA RURALNOG TURIZMA U ISTRI I
BARANJI

Prilikom teoretske analize pojma ruralnog turizma te prilikom detektiranja stanja ruralnog
turizma u Hrvatskoj, teSko je ne primijetiti dvije regije koje se izdvajaju po mnogim
posebnostima ruralnog krajolika i ruralno — turisticke ponude. Naizgled kulturno razli¢itim i
medusobno poprili¢no udaljenim regijama, Baranji i Istri, u hrvatskoj ruralno — turistickoj ponudi
pripada posebno mjesto. Te su dvije regije, zajedno sa svim svojim turistickim atrakcijama i
povoljnim turistiCkim trendovima, po misljenju autora ovog diplomskog rada, sadaSnjost i
buduénost hrvatskog ruralnog turizma te ¢e stoga i ovo istrazivanje ponajvise biti fokusirano na

odrednice, obiljezja i trendove ruralnog turizma upravo dvije spomenute regije.

Za efikasnost neke turisticke djelatnosti najvaznija je trziSna konkurentnost, a ona je direktno
povezana s atraktivnosti neke turistiCke destinacije (Kresi¢, 2007). Atraktivnost je ovisna o
koncentraciji brojnih ,,pull faktora“ na jednom podrucju, a vrlo su vazne i pretpostavke razvoja
odnosno stanje u kojem se nalazi atrakcijska osnova nekog ruralnog prostora. Na prilozenom
segmentiranom prikazu (sl. 10) mozemo vidjeti pet vaznih pretpostavki razvoja ruralnog turizma
na ruralnom prostoru Istre, a ono $to je posebice intrigantno jest to da je atraktivnost vrlo vazan
pojam koji obiljezava Cak tri od pet osnovnih pretpostavki razvoja ruralnog turizma. S druge pak
strane preostale dvije pretpostavke vezane su uz drzavnu, lokalnu 1 individualnu svijest o vaznosti
ruralnog turizma za ruralni prostor u kojem se odvija isti. Te su nam dvije pretpostavke relevantne
za izdvajanje drugog vaznog Cinitelja atrakcijske osnove— ljudsku individualnu 1 institucionalnu

aktivnost u obliku iskoriStavanja atraktivnosti radi Sto efikasnijeg razvoja ruralnog turizma Istre.
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Atraktivnost prostora Atraktivnost objekta Atraktivnost 1
za razvoj ruralnog ponude ruralnog prihvatljiva ponuda
turizma turizma ruralnog turizma

Interes 1 sklonosti Liberalna turisticka
stanovnisStva 1 politika 1 zakonska
zajednice za razvoj regulativa koja
ruralnog turizma i dr. omogucuje razvoj

S1.10: Segmentirani prikaz pretpostavki razvoja ruralnog turizma u Istri
Izvor; autorski rad, prema podacima iz Ruzi¢, 2011.

Sedamdesetih godina dvadesetog stolje¢a, u jeku industrijalizacije i modernizacije
ponukane gospodarskim promjenama i razvojem turizma, u Istri je sve izrazeniji nestanak starog
tradicijskog, pomalo idili¢nog, ruralnog nacina Zivota (Ruzi¢ i Medica, 2010). Takva se promjena
odrazila i na prostor ruralne Istre te se Zelja i volja za tradicijskim nacinom Zivota pocela gubiti.
Nakon nekog vremena potraznja za elementima seoskog identiteta ponovno je aktualizirana i to
upravo kroz ruralno — turisticku ponudu Istre. Istarski ruralni prostor stoga postaje atraktivan za
razvoj brojnih oblika ruralnog turizma, a atraktivnost se temelji na sveukupnosti i meduodnosu

elemenata seoskog identiteta (sl. 11).
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S1.11. Elementi seoskog identiteta,

Izvor: Ruzi¢ 1 Medica, 2010.

Objekt ruralnog turizma moZemo percipirati kroz kvalitetu smjeStajnih kapaciteta i
prihvatljivost istih kod domacih turista. NajvaZniji Cinitelji smjeStajnih kapaciteta ruralnog
prostora Istre su vezani uz kamping turizam, agroturizam te uz ruralni ,,bed and breakfast* model
smjeStaja. Posebnost kao 1 velika ruralno — turisticka prednost Istre jest upravo ukomponiranost
bogate ponude smjestajnih kapaciteta visoke kvalitete u idili¢an ruralni pejzaz Istre (Ruzi¢,
2011). Isto tako treba izdvojiti da je, u odnosu na primjerice Baranju, kvaliteta i brojnost
turistickog smjeStaja na puno vecoj razini. Osim visoke kvalitete 1 autohtonog tradicijskog
izgleda velikog dijela smjeStajnih kapaciteta treba jo$ izdvojiti 1 ukljucenost istarskih turisti¢kih
dionika u globalne trendove S$to je vidljivo na primjeru tendencije stalnog usavrSavanja i
modernizacije ponude turistickog smjestaja kroz sve intenzivnije poticanje modernog ,,.bed and

breakfast* oblika smjestaja.

Osim ponude nocenja, kao vazne segmente atraktivnosti ruralno turisticke ponude Istre
svakako treba izdvojiti bogatu i autohtonu gastronomsku ponudu te svojevrsne ,,gastrosuvenire*
u obliku raznih domacih poljoprivrednih proizvoda (Ruzi¢, 2011). ,,Gastrosuveniri®, kao ¢initelji
autohtone istarske gastronomske 1 vinske ponude, dodatno doprinose turisti€¢koj i trzi$noj

prepoznatljivosti spomenutih ponuda na razini Hrvatske i1 Citave Europe. Od gastronomije
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svakako valja izdvojiti pljukance (tradicionalnu istarsku tjesteninu), jela od boskarina (istarskog
goveda), prisutnost autenti¢nih istarskih tartufa u jelima te koriStenje Cripnje (stare istarske peke)
u pripravi brojnih drugih istarskih tradicijskih specijaliteta. U bogatstvu vinske ponude treba
ipak izdvojiti trziSnu dominaciju tri vrlo znacajne 1 prepoznatljive sorte: malvazije, terana i
muskata. Takoder treba istaknuti kako vino kao turisticki proizvod ima sve vecu ulogu kao
izuzetno primamljiv aspekt turistiCke ponude brojnih istarskih ruralno — turisti¢kih manifestacija

(npr. Dani vina, Istria wine and walk, Gracis¢e wine festival i dr.).

Osim atraktivnosti, vazna je i ranije elaborirana uloga ¢ovjeka kao subjekta u ruralnom
prostoru u kreiranju ruralno turisticke ponude. Koordinirano djelovanje institucija i pojedinaca u
ruralnom prostoru znacajno oblikuje ruralno — turisticku prepoznatljivost svakog ruralnog
prostora, a upravo pojmom ,,turisti¢ka politika* definiramo koordinirano djelovanje viSe dionika
po pitanju turisti¢ke djelatnosti. U ruralnom turizmu nazire se prilika za stjecanje individualnog
i kolektivnog profita te posljedi¢no i revitalizacije ruralnog prostora, stoga je vrlo vazno
sudjelovati u procesu odvijanja ruralno turisti¢ke djelatnosti ili barem prepoznati vaznost istog.
Adekvatna i efikasna turisticka politika vazna je takoder iz razloga Sto je ona kljucni temelj za
poticanje angazmana stanovni$tva po pitanju razvoja ruralnog turizma. Osim toga visoka razina
involviranosti Cinitelja turisticke politike zeljeni je cilj ,,Strategije razvoja turizma Republike

Hrvatske 2013-2020* (Bartoluci, 2018).

Ruralno turisticku politiku istarske regije moZemo svesti na 4 vaZna elementa: nosioce,
izvrsioce, ciljeve 1 sredstva (Ruzi¢, 2012), a upravo ciljeve i sredstva u velikoj mjeri diktiraju
dionici turisticke politike na lokalnoj 1 drZzavnoj razini. Temeljni ciljevi 1 sredstva razvoja
ruralnog turizma Istre definirani su u dokumentu pod nazivom: ,,Master plan razvoja turizma
Istre za period od 2004. -2012. godine* te dokumentom ,,Master plan turizma Istarske Zupanije
2015. — 2025, a kao glavni ciljevi razvoja izdvojeni su reformiranje (u obliku restrukturiranja)
turizma Istre u vidu ,,0zZivljavanja‘“ kroz turisticko (re)brendiranje Sto mozemo svesti na pojam
revitalizacije istarskog prostora (izmedu ostalog i ruralnog) (Istra.hr: Turizam u ruralnom
(srediSnjem) dijelu Istre). Sredstva kojima se Zeljena revitalizacija Zeli ostvariti su mnogobrojna,
a tiCu se ponajviSe brendiranja razvojnih projekata infrastrukture ruralnog turizma Istre te
aktivnog brendiranja svih turistickih atrakcija, turistiCkih destinacija, turisti¢kih proizvoda i
turistickih manifestacija ruralne Istre. Osim drzavne vlasti koja u obliku ,,Strategije ruralnog
turizma Republike Hrvatske 2013 — 2020* te ¢lanstvom u Europskoj uniji koje donosi pristup
EU fondovima za djelatnosti vezane uz ruralni turizam utjece na razvoj ruralno turizma, vazno

je spomenuti i turisticke zajednice Cija se uloga ne smije 1 ne moze zanemariti. TuristiCke
23



zajednice takoder aktivno sudjeluju u promociji ruralnog turizma, edukaciji potrebnih radnih
snaga za razvoj ruralnog turizma te koordiniraju procese vazne za razvoj ruralnog turizma (Ruzi¢,

2012).

Baranju mozemo opisati kao tradicionalno ruralno i agrarno podrucje. U situaciji izrazitog
deficita politicke i ekonomske potpore od strane drzave, u nepostojanju uvjeta za razvoj trziSno
isplativih oblika industrije te ukorijenjenu agrarnu tradiciju uvjetovanu plodnom crnicom, lako
je zakljuciti zasto je Baranja ostala tradicionalno i agrarno podrucje. S druge strane taj isti agrarni
1 tradicionalni ruralni prostor u zadnjih je nekoliko godina usao u proces modernizacije 1 to kroz
promjenu nacina valorizacije ruralnog prostora. Uz poljoprivredu kao dominantnu gospodarsku
djelatnost ruralne Baranje, u ne$to izrazenijoj mjeri pocinje nadopunjavati ruralni turizam.
Sukladno takvim gospodarskim trendovima Baranja na karti Hrvatske postaje turisticki
primamljiva regija.Genezu i popularizaciju baranjskog ruralnog turizma moZemo dakle objasniti
kao svojevrstan proces stapanja tradicionalnog (agrarna proizvodnja) i trzi$no isplativog (ruralni
turizam) temelja za obavljanje agrarnih i neagrarnih djelatnosti u ruralnom prostoru.
Primje¢ujemo takoder da se ruralni turizam uvelike temelji na iskoriStavanju ve¢ postojecih

agrarnih resursa koji u kontekstu novih gospodarskih trendova postaju vazni turisticki resursi.

Vaznu karakteristika baranjskog ruralnog prostora, u kontekstu ruralnog turizma,
prepoznajemo u potencijalu za integrativnost raznih oblika turizma. Preciznije receno, baranjski
se ruralni turizam temelji na sveobuhvatnosti raznih oblika turizma koji svojim supostojanjem
¢ine izrazito bogatu baranjsku ruralno — turisticku ponudu. Pogodnost za dodatno brendiranje
integrativnosti, a posljedi¢no 1 atraktivnosti, baranjskog ruralnog turizma prepoznaje se u brojnim
turistickim potencijalima baranjskog ruralnog prostora koji se josS uvijek nazalost ne valoriziraju
dovoljno. Takoder treba spomenuti kako je baranjski ruralni turizam relativno nova pojava na
turistickoj sceni te da ranija neeksponiranost Baranje kao ruralno — turisti¢ke regije dodaje imidzu
baranjskog ruralnog turizma odredenu misti¢nost. Stoga moZemo ironi¢no zakljuciti kako je
jedan od vaznih ,,pull faktora“ baranjskog ruralnog turizma, a samim time i velika prednost na
turistickom trziStu, upravo turistiCka neistrazenost baranjskog ruralnog prostora koja se
nadovezuje 1 na mogucnost poprili¢no inovativnog kombiniranja raznih oblika ruralnog turizma

prilikom kreiranja ruralno — turisticke ponude.

Sukladno atraktivnosti baranjskog prostora u kontekstu misti¢nog i dosad u velikoj mjeri
turisticki nevaloriziranog prostora, razvili su se 1 smjeStajni kapaciteti. Svijest o potrebi izgradnje
dodatnog turistickog smjestaja sve je izraZenija pa tako baranjski turisticki djelatnici sve aktivnije

24



sudjeluju u rjeSavanju problema malog broja kreveta u ponudi ruralno — turistickih smjestajnih
kapaciteta. Kapacitet ruralno — turistickog smjestaja Baranje za 2022. godinu iznosi nesto vise
od tisu¢u kreveta, a primjetan je i izraZen trend rasta (Getto, 2019) kao posljedice ranije navedene
svijesti o potrebi izgradnje smjestajnih kapaciteta te svijesti o vaznosti ruralnog turizma za
gospodarsku perspektivu Baranje kao regije. Treba takoder napomenuti da je porast smjestajnih
kapaciteta ruralno — turistickih destinacija, izmedu ostalog i Baranje, jednako tako i rezultat
recentnog trenda drzavnog ekonomskog podupiranja izgradnje ruralno — turisticke infrastrukture.
Takav trend rezultat je potrebe da se ve¢ popularne ruralno — turisticke destinacije (kakva je i
sama Baranja) dodatno turisticki brendira. Jednako tako primje¢ujemo da se veéina smjestaja

nalazi u ruralno turisti¢ki najatraktivnijim seoskim op¢inama — Knezevim Vinogradima i Bilju.

Kompleksna segmentiranost atraktivnosti baranjske ruralno — turisticke ponude takoder
je vrlo zanimljiv fenomen. Uz spomenutu neistrazenost baranjske turisticke ponude valja
svakako izdvojiti predispozicije baranjskog ruralnog prostora za razvoj perspektivnih oblika
turizma. Netom spomenuti perspektivni oblici ruralnog turizma obiljeZeni su trendom porasta
potraznje za istim u RH (sl. 9), a radi se o gastronomskom, vinskom i1 manifestacijskom obliku
ruralnog turizma. Ponuda gastronomskog turizma sastoji se od autenti¢nih tradicionalnih jela
poput perkelta od soma i fiSa paprikasa te od prepoznatljivih domacih proizvoda (ponajvise
suhomesnatih) od kojih je najpoznatiji baranjski kulen. Siroka i prepoznatljiva vinska ruralno
turisticka ponuda takoder je vrlo vazna komponenta atraktivnosti baranjskog ruralnog turizma, a
posebno se isticu vinarije (Josi¢, GerStmajer, Belje 1 Kalazi¢) koje svoja vina izvoze diljem
Republike Hrvatske. Uz vinski turizam se veZu i1 brojne vinske ceste u Baranji, a treba spomenuti
kako su baranjska su vina takoder sastavni dio ponude svakog baranjskog restorana ili OPG-a.
Manifestacijski turizam predstavlja svojevrsnu sintezu gastronomske i vinske ponude pa se tako
brojne manifestacije (npr. Vinski maraton i Gator fest) mogu percipirati kao nacin ,,brendiranja*

raznih prepoznatljivih Cinitelja baranjske gastronomske 1 vinske turisticke ponude.

Sto se ti¢e turisticke politike baranjskih ruralno — turisti¢kih dionika, tu svakako treba
izdvojiti tendenciju porasta svijesti o vaZnosti ruralnog turizma koji poti¢e sve intenzivnije
drzavne, lokalne 1 pojedinacne angaZmane. Aktivacije 1 angaZmani vezani su uz ostvarenje
strateskih ciljeva dokumenta pod nazivom ,,Lokalna razvojna strategija za razdoblje od 2014. do
2020. i prijelazno razdoblje 2021. 1 2022* (sl. 12), koji predstavlja vrlo vazan temelj za ruralni

razvoj 1 izmedu ostalog i za ekonomsku i demografsku revitalizaciju ruralnog prostora.
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Tipovi operacije iz

Sivera podizanjem
drustvenog i
!h"u".lrl'-_\.l'.l!li'

standarda i

Povedanje kvalitete

Podizanje drustvenog
standarda, kvalitete
Efvota i socifalne
ukljucenasti
stanoviisha o
ruralnim sredinama

ulaganja u drudtvenu
infrastruktury 1 prodirenje
lokalnih temeljnih usluga

Strateski ciljevi Prioriteti Mjere
1 . PRR
Prioritet 1. 1. Mijera L.1.1. Poipora povedanju | TQ 4. 1L 1. Resirukinriranje,
Unapriedenfe konkurentnosti 1 irkisne madernizactja i povedanfe
i jacanje paslovanja uéinkovitost konkurentrost
malih poljoprivrednih peifopriwdnin
gospodarsiava
gospodarsiava
Mjera 1.1.4. Potpora T@ 6.3.1. Poipara vasvofi
osnadivanju postojeéth mikro 1 malih poljopriveednil
mahh PG gospodarsiava
Prioritet 1.2. Mjera 1. 2.1. Potpora T 4.2 1. Povedane dodane
Razvoj lokalnih peljoprivrednicima za ulaganje | vrifednost polfopriveednim
proizvoda s dodgnom | Y prowzvodnju provevoda s profzvodimag
vrijednosti dedanom vrijednost
CILJ 2 Prigriter 2.1. Mjera L1.1. Polpora razvoju T 6.4.1. Potpora rasvafu
Diversifikaciy Diversifikacija ruralnog turizma i nepoljopriviednth dielatmos
- t 'I"lifm' = "'I‘_'l djelatmosti na nepoljoprivrednih usluga 1 rurafnim podrudiima
poljoprivrednih Lty .
- 5 poljoprivrednim
djetatnosti gospodarsivima
CILT 3. Prioritef 3.1. Mjera 3.1.1. Potpora 7a T 7.4 1 Ulaganje u

pokretanfe, pobolifange ili
prativenje lokalnik temelfnth
tsluga za rieralio
stanoviriitve ukljudufuct
slobadno vrifeme | kulturne
aktiviasil fe povezane

fmfrasirekinre
Furialnim

sredinama

S1.12.: Strateski ciljevi, prioriteti, mjere 1 tipovi operacija Lokalne razvojne strategija za

razdoblje od 2014. do 2020. i za prijelazno razdoblje 2021. 1 2022.godini

Izvor: LAG Baranja, 2014.

3.1. Atrakcijska osnova ruralnog turizma Istre i Baranje

Atraktivnosti prirodnih i1 druStvenih sastavnica ruralnog prostora vrlo su vazne za ruralni
turizam pa samim time i za ruralni razvoj. Turisticka atrakcijska osnova (kao skup atrakcija)
ruralnih prostora je u neodvojivoj vezi sa turistiCkom resursnom osnovom na nacin da je
turisticka atrakcijska osnova marketinski gledano najznacajniji dio turisticke resursne osnove

ruralnih prostora.

S obzirom na izuzetno bogatu prirodnu i kulturno — povijesnu bastinu ruralne Istre 1
Baranje nije lak zadatak predo€iti sav asortiman bogatstava tih ruralnih prostora odnosno
(marketinSkim rjecnikom receno) predociti potencijalne ili ve¢ postojece ruralno — turisticke
ponude. U ovom radu one ¢e biti (i za Baranju i za Istru) predocene po uzoru na model

predocavanja autora Eduarda KuSena u njegovom (za istraZivanje turizma) znac¢ajnom djelu
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,» LuristiCka atrakcijska osnova®. Preciznije re¢eno marketin§Sko vrednovanje turistickih resursa
ruralne Istre i Baranje bit ¢e predoceno kroz stupanj turisticke opremljenosti odnosno kroz
,mjesavinu standardne turisticke dostupnosti i stupnja iskoriStenosti turisticke atrakcije* (Kusen,
2002). Stupanj turisticke opremljenosti bit ¢e sveden na 4 relativno neprecizne vrijednosti (100,
66, 33 1 0%) radi pojednostavljenog predo¢avanja komponenata kompleksne ruralno — turisticke

ponude Istre i Baranje u obliku dvaju tablica (tab.1 i tab.2) kao sto je slucaj i kod autora Kusena
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Tab.1: Marketinsko vrednovanje turisti¢kih resursa ruralno — turisticke destinacije Baranje

STUPANJ TURISTICKE OPREMLJENOSTI

VAZNOST
A (100%) B (66%) C (33%) D (0%)
o PP Kopacki rit e Vinatlon e Slama Land art
e Drava ® Wine and walk festival
e Dunav e Seoska gospodarstva | ® Dunavska

I. KATEGORIJA

Medunarodna

¢ Vinski maraton
® Vinarija Josi¢

¢ Baranjska kuca
¢ Belje

biciklisti¢ka ruta

e Bansko brdo
e Vinarije u
katoli¢kom i

e Dvorac u Tikvesu
o Spomenik batinskoj
bitci

o .Baranjski Ferivi
polumaraton
o Festival tista u

¢ Dvorac Esterhazy
u Dardi
e Beljski dvorac u

reformatskom ¢ Dvorac Eugena Topolju Knezevu
1. KATEGORIJA surduku u Savojskog u Bilju e Vinceska
) Zmajeveu e Eko centar Zlatna e SvetiSte Marije
Nacionalna e Baranjski kulen greda Lurdske u
o Fi§ paprikas o Gator fest Popoveu
e Cobanac o Gatori
o Perkelt od soma
o Ribarski dani u o Etno susreti u Bilju o Petaracke buse u | e Potok Karasica
Kopacevu e Fisijada u Belom Baranjskom e Jezero Sakadas
o Cvarakfest u Manastiru Petrovom selu e Biljsko jezero
Karancu o Kakasutles e Jezero Pola e Jezero Pugkas
o Paprikafest u Lugu | e Jelen na baranjski e Baranjo u jesen si | e Arheoloska
o Tarda fest zlatna nalazista u
IILKATEGORIJA * Pestival tista Knezevim
o Sokacka kuc¢au Vinogradima
Regionalna Topolju e Crkva Presvetog
o Baranjski biseri — srca [susova u
etno zbirka OPG Cemincu
Kolar
o Petaracke buse
e Zetvene
svecanosti

Izvor: autorski rad, prema Kusen, 2002.
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Tab.2: Marketinsko vrednovanje turisti¢kih resursa ruralno — turisticke destinacije Istre

VAZNOST

STUPANJ TURISTICKE OPREMLJENOSTI

A (100%)

B (66%)

C (33%)

D (0%)

I. KATEGORIJA

Medunarodna

e Jadransko more

o Limski kanal

e Tartufi

e Zigante

o Istarski prsut

e [starski teran

o Istarska malvazija

e PP Ucka

e Vinarija Kozlovi¢

e Festival terana i tartufa
Motovun

e Jama Baredine

e Ceste maslinovog
ulja
e rijeka Mirna

II. KATEGORIJA

* Motovunska Suma

o Aleja glagoljasa

e Jezgra grada
Motovuna

e Sajam prSuta u
Tinjanu

e Motovun film festival

e Vela Draga pod Uckom

e Park Suma Zlatni rt

e Jama Podbaredine

e Samostan u Sv. Petruu
Sumi

o Istarske toplice

e Slap Sopot

e Cicarija

o Krostule

e Brudet

e Crkva sv. Blazau
Vodnjanu

¢ Pazinska jama

Nacionalna _
e Teranino e Hum
e Pljukanci
e Fuzi
e Jakovlja ¢ Rijeke Rasa i Dragonja | e Jezero Butoniga e Makunjaca po

III. KATEGORIJA

Regionalna

e Subotina po starinski

e Trka na prstenac u
Barbanu

e Lovreceva

e Sajam mladog
maslinovog ulja u
Vodnjanu

e Srednjevjekovne noci
u Svetvincenatu

e Slatka Istra u Vizinadi

e Crkva sv.Vincenta u
Svetvinéentu

e _.S klobasicom u EU*

e . medene tocke*
srediSnje Istre

e Dvigrad

e Patricijske palace u
Buju

¢ Vodopad Pazinski
krov na Pazincici

o Etnografski muzej
Istre — Pazin

o Pazinski kastel

starinski,

o Crkva svete Marije
na Skriljinah u
Bermu

Izvor: autorski rad, prema Kusen, 2002.
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Analizom podataka dvaju navedenih tablica vidljive su znakovite naznake ruralno —
turistickih trendova te naznake utjecaja odredenih faktora razvoja ruralnog turizma koji su u svezi
sa znaCajkama ruralnog prostora obje regije. U idu¢em ¢e poglavlju biti iznesena detaljnija
analiza tih faktora razvoja, a neSto podrobnija analiza ruralno — turistickih trendova u kontekstu

faktora razvoja bit ¢e iznesena u nadolaze¢im poglavljima ovog rada.

3.2. Analiza faktora razvoja ruralnog turizma Istre

UspjeSan razvoj svakog oblika ruralnog turizma uvjetovan je postojanjem i
meduodnosom razlicitih faktora razvoja. Analizom faktora razvoja, u ovom slu¢aju na primjeru
ruralne Istre, mozemo objasniti brojne ruralno — turisticke trendove te mozemo spoznati brojne
vazne informacije o odrednicama 1 obiljezjima ruralnog turizma nekog odredenog ruralnog
prostora. Faktori razvoja su vrlo vazan aspekt ruralno — turisticke ponude te je upravo zbog toga
analiza kvalitete ruralno — turistiCke ponude, i ruralnog turizma nekog prostora opcenito,

nepotpuna bez isticanja uloge faktora razvoja.

Faktori razvoja su dakle, kao §to je ve¢ spomenuto u radu, neodvojivi od percepcije
ruralnog turizma kroz vizuru znacajki ruralnog prostora. Oni predstavljaju marketinski vrijednu
komponentu ruralno — turisticke resursne osnove i samim time su impuls za preoblikovanje
prostora u obliku modernizacije. Pri takvoj modernizaciji autohtona svojstva ruralnog prostora
ne samo da ostaju oCuvana ve¢ ih se valorizira u kontekstu ruralnog turizma kao vaZnog

katalizatora modernizacije ruralnog prostora.

3.2.1. Turisticko-geografski poloZaj i prometna dostupnost

Povoljan turisticko — geografski poloZaj Istre moZemo percipirati kao izuzetno veliku
pogodnost za profiliranje Istre kao turisti¢ke regije. Istra se nalazi uz kopnenu granicu Republike
Hrvatske sa Slovenijom i uz morsku granicu sa Italijom. Blizina tih dvaju zemalja, kao i povoljan
geografski polozaj 1 smjeStaj na sjeveroistoku Jadranskog mora, uvelike doprinosi razvoju
turizma. Italija se nalazi u samom svjetskom vrhu po pitanju prepoznatljivosti turisticke ponude
1 po broju turistickih posjeta te gotovo tisu¢ljetni utjecaj zbivanja na talijanskom prostoru, koji
se nerijetko prelijevao i na Istru, doveo je do sli¢nih razvojnih prednosti u kontekstu razvoja
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turizma. Jednako tako vrlo blizu je 1 Austrija pa mozemo konstatirati da je Istra kao regija

,okruzena“ s ¢lanicama Europske unije i da stanovnici te regije predstavljaju vaznu turisticku

,bazu‘ primorske i unutrasnje Istre.
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[ umjerano topla via¥na klima s vrudim ljetomn (Cfa po Kdppenu)

[ umjeranc topla viaina kiima s toplim jetom ili submediterenska
klima (Cfb po KSppeanu)

S1.13.Klimatska karta Istarske Zupanije
Izvor: Istarska enciklopedija: klima

Treba istaknuti i prednosti geografskog smjestaja Istre koji se manifestiraju kroz vaznost
povoljne klime (sl.13.) za turisticku atraktivnost ¢itave hrvatske jadranske obale i to ponajvise
zbog velikog broja suncanih sati i povoljne koli¢ine i raspodjele padalina (Maga§, 2013).
Kontinentalna klima, koju obiljezavaju neSto vece ljetne vruéine i neSto hladnija zima,
prevladava u unutrasnjosti Istre, no ta je klima 1 dalje uvelike povoljna za cjelogodiSnji turisticki
boravak (Agencija za ruralni razvoj Istre, O Istri), posebice u ruralnim sredinama u kojima vise
do izraZzaja dolazi vaznost o€uvanog okolisa i ,,zelenila* u svrhu raznih oblika ruralnog turizma.
Posebice je tu vazan ekoturizam koji se tice uzivanja u blagodatima netaknute prirode u ¢emu

vrlo vaZznu ulogu imaju 1 hidrografski faktori razvoja ruralnog turizma u Istri. Hidrografski
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faktori, osim naravno svega onoga $to nudi turisticki izuzetno valorizirano Jadransko more, ticu

se 1 zanimljivih istarskih rijeka (Mirna, Dobra, Rasa) i jezera (Butoniga) (Ruzi¢, 2011).

Reljefna i1 vegetacijska obiljezja istarskih ruralnih prostora takoder su vrlo vazna za razne
oblike turizma. Planinski su krajevi, slicno kao i nesto izoliraniji krajevi, izuzetno atraktivni
turistima, a u Istri su posebno turisticki atraktivne i krske jame i Spilje od kojih nam je posebno
zanimljiva jama Baredine. Ta nam je jama zanimljiva zbog toga §to je izmedu ostalog i
geomorfoloski spomenik prirode, a njen obilazak je turistima zanimljiv ne samo zbog
geomorfoloskih fenomena krskog reljefa ve¢ i zbog postojanja raznih podzemnih zivotinjskih
vrsta ukljucujuéi i Covjecju ribicu kao endemsku vrstu (Istra.hr: Istarska kuhinja). Vegetacijski
faktori su nam znacajni iz viSe razloga. Istarske Sume sjajan su ,,dekor* tradicionalnog ruralnog

ambijenta, ali 1 staniSte znamenitih tartufa i brojnih drugih rijetkih biljnih i Zivotinjskih vrsta.

Razvoj ruralnog turizma posljedica je procesa diversifikacije agrarnih djelatnosti te
potrebe za stjecanjima novih nacina pristupanja ruralnom prostoru te valoriziranju istog radi
stjecanja profita (Grgi¢ i dr., 2015). Dio ruralnog turizma direktno je povezan s poljoprivredom
kroz agroturizam i to kroz ve¢ spominjana poljoprivredna gospodarstva,ali i kroz brojne
poljoprivredne (ali i turisti¢ki prepoznatljive) proizvode poput istarskog prsuta vina i maslinovog
ulja (Istra.hr: Istarska kuhinja). Upravo su spomenuti poljoprivredni proizvodi turisticki
atraktivan dodatak ve¢ poprilino atraktivnoj turistickoj ponudi ruralne Istre u vidu
gastronomskog turizma 1 vinskog turizma. Takoder treba spomenuti kako su upravo znacajke

geografskog smjestaja i poloZaja Istre vazne za nastanak 1 popularnost navedenih proizvoda.

Drustveni razvojni faktori u obliku kulturnih odrednica, turistickih manifestacija i
generalno ocuvanosti seoske tradicije ruralne Istre pod velikim su utjecajem povijesnih zbivanja
te su posljedica razlicitih kulturoloSkih utjecaja raznih povijesnih drzavnih tvorevina koje su ili
granicile s istarskim prostorom ili vladale njime. Posebno je izrazen proces Sirenja kulturnog
utjecaja s talijanskog prostora zbog Cinjenice da je upravo ruralna Italija jedna od prvih
»agroturistiCkih* europskih destinacija (Tubi¢, 2019) 1 da je upravo utjeca; s tih prostora definirao
brojne elemente seoskog identiteta Istre u vidu raznih puckih obicaja, ruralne arhitekture,
gastronomije 1 sl. MoZemo zakljuciti da je druStveni aspekt istarske ruralne tradicije rezultat
raznih politickih 1 kulturnih zbivanja na istarskom prostoru koji su pak potaknuti povoljnim

turisticko — geografskim polozajem istarskog prostora.
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Sto se ti¢e prometne dostupnosti, ona je takoder izuzetno vaZna za atraktivnost odredene
turisticke destinacije. Kakvoca prometne infrastrukture i razvoj turizma u direktnom su
meduodnosu (Solman, 2010) , a posebno je to vazno kod ruralno — turistickih destinacija s
obzirom da su sela vrlo Cesto loSije prometno umrezena s turisticki emitivnim srediStima.
Prometna dostupnost nije samo bitna kao faktor razvoja vec i kao vazan uvjet dolaska turista
posebno kad uzmemo u obzir da je znatan dio turista u ruralnoj Istri gradsko stanovnistvo koje
je naviklo na gradsku prometnu infrastrukturu i sukladno tome ocekuje da prometna komponenta

ruralno — turisticke destinacije bude na visokoj razini.

[NOVA VAS LUPQGLAV ...

VEPRINAC
- MATULJI
P T

ANBDELI

—
(VISNJAN

LEGENDA:

eian — pOStojece
— | izgradnji
u pripremi

Sl.14. ,Istarski ipsilon
Izvor: Dokonal T., 2021.

Po pitanju prometne umrezenosti ruralne Istre, veliku ulogu igra i blizina turisti¢ki
emitivnih srediSta te prometna povezanost istih s ruralno — turistiCkim destinacijama Istre.
Cestovna infrastruktura Istarske zupanije na izuzetno je visokom nivou s ¢ak 124 kilometara
autoceste koja je vazna za brz transport turista i robe (Istarska Zupanija, 2020). U kontekstu

vaznosti autocesta, veliku ulogu u medusobnom povezivanju gradova i sela unutar Istre ima i tzv.
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»istarski ipsilon® (sl.14.) odnosno spojnica autocesti A8 i A9. Istarski ipsilon predstavlja srce
prometne infrastrukture Citavog istarskog ruralnog i urbanog prostora. Iz perspektive ruralnog
turizma Istre vazno je napomenuti da ,,istarski ipsilon‘ prolazi i kroz sredi$nju Istru te na taj nacin
¢ini znatan dio unutra$njosti prometno dostupnim turistima. Kod prometne povezanosti treba jos
spomenuti vaznost zracne luke Pula koja je s istarskim selima prometno direktno povezana
istarskim ipsilonom, dok primjerice postoji i sportska zra¢na luka Vrsar koja nije direktno

cestovno povezana s istarskim ipsilonom.

3.2.2. Obiljezja turistickog razvoja

3.2.2.1. SmjeStajni kapaciteti

Smyjestajne kapacitete podrazumijevamo kao vaZan dio atraktivnosti odredene ruralno —
turisticke destinacije odnosno kao vaznu pretpostavku razvoja ruralnog turizma. Ovisnost broja
turista odnosno turistickog prometa u direktnom je odnosu s kvantitativnim i kvalitativnim
stanjem smjesStajnih kapaciteta. U ruralnim je podru¢jima Istre smjeStajni kapacitet izuzetno
vazan s obzirom da se autenti¢nost istarskih ruralno — turisti¢kih destinacija u velikoj mjeri
ocituje i kroz postojanje smjestajnih kapaciteta izgradenih u duhu tradicionalne istarske ruralne

arhitekture.

Smyjestajni kapaciteti ruralne Istre mogu se podijeliti na tradicionalni i moderni smjesta;.
Pod tradicionalni smjeStaj mogu se smatrati ruralne kuée za odmor i OPG-ovi. Takav oblik
smjeStaja autentiCan je trag istarske ruralne tradicije u prostoru te je u takvim smjeStajnim
kapacitetima primarno fokus na turistickom valoriziranju istarske ruralne gastronomije, vinske
ponude, uZivanja u netaknutom okoliSu i o€uvanoj prirodi te usmjerenost na upotpunjavanje
ruralno turisticke manifestacijske ponude. Pod moderni smjestaj podrazumijevamo razne
moderne oblike smjestaja medu kojima se isticu: ruralni B&B (,,bed and breakfast*) smjestajni
kapaciteti, boutique hoteli, ruralne vile 1 luksuzni apartmani (Ruralkoncept.hr, Kuc¢e za odmor 1
smjestaj u Istri). Takvi oblici smjeStajnih kapaciteta nisu orijentirani na aspekt tradicionalnosti i
ruralne autohtonosti ve¢ isklju¢ivo na komfor turista koji odsjedaju u njima, a postojanje ovakvih
modernih oblika smjeStajnih kapaciteta zasigurno ukazuje na nesto vecu plateznu mo¢ istarskih

ruralnih turista koji diktiraju turisti¢ku potraznju.

Najvazniji €initelji smjeStajnih kapaciteta ruralnog prostora Istre su vezani uz kamping
turizam, agroturizam te uz ruralni ,,bed and breakfast” model smjestaja, a sveukupni smjestajni

kapacitet ruralne Istre iznosi neSto viSe od 1500 kreveta (Istra.hr: Turizam u ruralnom
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(srediSnjem) dijelu Istre). Ovakav kvalitativna podjela smjestajnih kapaciteta u ruralnoj Istri
odraz je svojevrsnog spoja stare tradicionalne arhitekture kao ,,gradevinskog obiljezja*
autohtonosti 1 tradicije ruralne Istre dok su moderniji smjestajni oblici ipak rezultat prisutne
velike turisticke potraznje koja diktira potrebu za modernizacijom odredenih smjestajnih
kapaciteta. Takva podjela potencijalno ukazuje na turisticke preferencije i razloge dolaska u
ruralnu Istru odnosno ukazuje na to dolaze li neki turisti radi autohtone ruralne tradicije Istre ili

radi nesto luksuznijih komponenata bogate istarske ruralno — turisticke ponude.

S obzirom na kontinuirani rast broja smjestajnih kapaciteta i nedostupnost aktualnih
statistickih izvjeS¢a TZ Istre po pitanju smjeStajnih kapaciteta, teSko je precizno utvrditi
kvantitativno stanje smjeStajnih kapaciteta na istarskom ruralnom prostoru. No gledamo li
katalog Turisticke zajednice Istarske zupanije za 2019. godinu u vidjet ¢emo da u ruralnoj Istri
postoji ukupno 312 objekata 1 2.928 kreveta (Katalog Turisticke zajednice Istre, 2019), a prema
istom dokumentu vidljivo je i da u ruralnoj Istri postoji 6.139 rezidencijalnih vila s kapacitetom
od 28.525 kreveta te viSe od viSe od 30 obiteljskih boutique hotela. Uz ove ve¢ impresivne brojke,
broj OPG-a i ruralnih vila je iz godine u godinu sve ve¢i jednako kao 1 broj ruralnih turista u Istri.
Iz takvog turisti¢kog trenda jasno vidimo povezanost turistickog prometa i smjestajne ponude

kao vaznih odrednica razvoja neke ruralno — turisticke destinacije.

3.2.2.2. Turisti¢ki promet (dolasci i no¢enja)

Istarski ruralni turizam je do devedesetih godina dvadesetog stoljeca biljezio brojke na
razini statistiCke pogreske, no u danasnje vrijeme ruralni turizam daje jak impuls turistickom
razvoju unutarnje Istre. Intenzivnijim razvojem ruralnog turizma dolazi do sve intenzivnije
turistifikacije prostora unutraSnjosti Istre, a ruralni turizam je kao ,,trziSni mehanizam* koristan
za suzbijanje regionalnog gospodarskog disbalansa izmedu unutrasnjosti i primorskog dijela
Istre. Takvu nam situaciju potvrduju 1 statisticki podaci (tab. 3) odnosno turisticki trendovi iz
kojih se jasno ocituje sve veca i veca trziSna popularnost i prepoznatljivost unutra$njosti Istre
kao ruralno — turisticke regije. Jedini primjetan pad dolazaka vidljiv je 2020. godine zbog
epidemije koronavirusa, no prema statistickim pokazateljima iz 2021. godine jasno vidimo da se

1 unutrasnja 1 primorska Istra vracaju starim brojkama 1 turistickim trendovima.
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Tab. 3: Usporedba nocenja turista u unutrasnjoj i obalnoj (primorskoj) Istri

Nocenja
Obala UnutraSnjost UKUPNO
Godine

2021. 21.812.804 1.720.363 23.533.167
2020. 12.268.108 1.246.576 13.514.684
2019. 26.876.740 1.833.198 28.709.938
2018. 26.660.301 1.783.064 28.443.365
2017. 25.829.602 1.682.013 27.511.615
2016. 23.561.798 1.449.092 25.010.890

Izvor: TZ Istarske zupanije

TZ Sredis$nje istre obuhvacéa podruc¢je opéina Cerovlje, Gracisée, Karojba, Lupoglav,
Piéan, Sv. Lovreg, Sv. Petar u Sumi, Tinjan i grada Pazina, a ruralni turizam upravo tog podruéja
nam je posebno interesantan zbog toga $to je to dio Istre s najautenti¢nijom ruralno — turistickom
tradicijom te posljedi¢no i ruralno — turistickom ponudom. S obzirom da je utvrditi tocan broj
ruralnih turista za svaku godinu u ruralnoj Istri poprili¢no izazovan i pomalo neizvediv podatak,
u ovom ¢e poglavlju fokus analize statistiCkih podataka biti na podacima iz TZ Sredis$nje Istre.
Brojne ruralne manifestacije koje se temelje na promociji lokalnih gastronomskih i1 vinskih
proizvoda te lokalne tradicije odvijaju se upravo u ovom dijelu Istre. Iz statistickih podataka (tab.
4) mozemo vidjeti kontinuirani rast posjeta domacih turista, a posebno se istice kontinuirani
porast posjeta stranih turista koji ¢ine gotovo preko 70% ruralnih turista u SrediSnjoj Istri. Takvi
nam statisticki podaci ukazuju na to da je ¢ak i ovaj relativno manji dio unutarnje Istre poprili¢no
turisticki posjecen. Sudeci po turistickim trendovima u ostatku turisticke regije Istre, buduénost

Sredi$nje Istre kao ,,najruralnijeg* dijela unutrasnje Istre djeluje poprili¢no perspektivno.
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Tab.4: Dolasci turista na podruc¢ju koje pokriva TZ SrediSnja Istra

Dolasci
Godine UKUPNO
Domaci turisti Strani turisti
2020. 5726 22.855 28.131
2019. 5116 35.646 40.762
2018. 4582 33.588 38.170
2017. 3882 30.232 34.114

Izvor: TZ Sredi$nja Istra

Takve turisticke trendove potvrduje i statistika (tab. 5) koja prikazuje nocéenja turista u istom
vremenskom periodu i na istom podru¢ju. U odnosu na ruralno — turisticke destinacije koje se
nalaze u kontinentalnoj Hrvatskoj (poput recimo Baranje) vidljivo je kako turisti ostaju puno
duZe u ruralnoj Istri (gotovo tjedan dana). Statisti¢ki pokazatelji nam dakle ukazuju na to da je
ruralno — turisti¢ka ponuda unutrasnjosti Istre izuzetno heterogena i opsezna te da privlaci turiste
na nesto veci broj dana od ostalih ruralno turisti¢kih regija. Jednako tako velik broj turista, kao i
njihov kontinuirani porast, ukazuje na to da je znatan dio ruralno — turisticke atraktivne osnove
Istre povoljno iskoriSten te da je ruralna Istra jedna poprili¢no prepoznatljiva ruralno — turisticka

regija.

Tab. 5: Nocenja turista na podrucju koje pokriva TZ Sredisnja Istra

Nocéenja
Godine UKUPNO
Domaci turisti Strani turisti
2020. 21.591 200.828 222.419
2019. 14.058 286.185 300.243
2018. 14.010 280.000 294.010
2017. 11.300 254.839 266.139

Izvor: TZ Sredisnja Istra
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3.3. Analiza faktora razvoja ruralnog turizma Baranje

3.3.1. Turisticko-geografski polozaj i prometna dostupnost

Baranjski je ruralni turizam takoder poput istarskog, uvjetovan znacajkama turisticko —
geografskog polozaja Baranje kao regije. Baranja se nalazi uz kopnenu granicu Republike
Hrvatske sa Srbijom i Madarskom.Na jugu je Baranja omedena Dravom koja je dijeli od
Slavonije. Smjestaj u nizinskom kraju vrlo je vazan preudvjet za baranjski ruralni turizam s
obzirom da upravo iz prirodnih bogatstava proizlazi veéina atraktivnosti baranjske ruralno —
turisticke ponude. O¢uvana priroda, plodna zemlja i Bansko brdo uvelike su definirali tradiciju i

obicaje baranjskog stanovniStva kroz povijest.

Dodatne prednosti geografskog smjestaja Baranje se manifestiraju kroz vaznost povoljne
klime za agrarnu proizvodnju i to ponajviSe zbog znatnog broja suncanih sati i koliCine i
raspodjele padalina (Magas, 2013). U usporedbi s Istrom treba svakako istaknuti kako Istra po
pitanju klimatskih znacajki ima izrazenije klimatske pogodnosti za razvoj ruralnog turizma kroz
cijelu godinu s obzirom na izostanak hladnih zima. S druge pak strane ljeti dominiraju topliji
dani, a ponekad i vrucine i sparine §to znatno moze utjecati na destinacijsko iskustvo pojedinih
ruralnih turista. No s druge pak strane klimatske pogodnosti su vazne zbog potencijalnog
uzivanja u blagodatima netaknutog baranjskog krajolika odnosno zbog ruralno — turistickih
oblika vezanih uz o€uvanu prirodu. Vazno je takoder istaknuti utjecaj hidrografskih faktora
(Drave i Dunava) u obliku utjecaja istih na agrarnu proizvodnju te samim tim i na ¢itav kopneni
prostor regije Baranje. Posebno je vaZan odraz utjecaja tih dvaju rijeka na baranjski turizam i to
ponajvise u vidu turisti¢ke valorizacije us¢a Drave u Dunav (Park prirode Kopacki rit) te samim
time 1 na sve druge oblike ruralnog turizma koji se nadovezuju na prirodu uz same rijeke,

mocvare te uz sam park prirode (npr. cikloturizam uz Dunavsku biciklisti¢ku rutu).

Reljefna 1 vegetacijska obiljezja baranjskih ruralnih prostora takoder su vazna za razne
komponente ruralno — turisti¢ke ponude ovog kraja. Najplodniji i za turizam vrlo atraktivan dio
baranjskog reljefa je zasigurno Baranjska lesna zaravan, a lesa ¢ini i pedoloSku osnovu i ranije
spomenutog Banskog brda. Upravo reljefne komponente plodnog lesa na Banskom brdu
omogucavaju istom da bude vinogradarski (a samim time 1 vinski i ruralno — turisticki) atraktivno
podrucje Baranje, dok reljefne komponente Baranjske lesne zaravni daju Baranji imidz plodne
agrarne regije. Hidrografski vazan dio Baranje su i baranjske terase i ritovi, a oni su iz konteksta
ruralnog turizma znaajni po netaknutoj i o¢uvanoj prirodi Sto podrazumijeva i bogatstvo

jedinstvenim vrstama flore 1 faune. Posebice se tu izdvajaju ptice poput roda i orla Stekavca dok
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su rijeke Drava i Dunav izuzetno bogate ribom koja je vazan sastojak baranjske gastronomske

ponude.

Razvoj ruralnog turizma u Baranji, bas kao u Istri, posljedica je procesa diversifikacije
agrarnih djelatnosti te redefiniranja ruralnih prostora iz monotonih agrarnih sredina u autenti¢ne
ruralno — turisticke destinacije. Prijelaz s poljoprivrede na gospodarsku modernizaciju kroz
ruralni turizam podrazumijeva prezentiranje brojnih autohtonih komponenti ruralnog nacina
zivota kroz bogatu baranjsku ruralno — turisticku ponudu. Na taj nacin ne gube se autohtonosti
ruralnog prostora i sve ono §to ruralni prostor ¢ini ruralnim ve¢ se navedenim obiljezjima pridaje
novo znacenje kako bi ono bilo gospodarski odnosno trzisno konkurentno te kako bi ta trziSna

konkurentnost dovela do Zeljenih gospodarskih i samim time i prostornih promjena.

Drustveni razvojni faktori ocituju se u obliku baranjske ruralne tradicije koja je odraz
raznih povijesnih zbivanja iz baranjske dinami¢ne proslosti (Jakopci¢, 2020) te je takoder i
posljedica kulturoloskih utjecaja raznih carstava i drugih drZzavnih tvorevina kroz povijest koje
su vladale baranjskim ruralnim prostorom. Kombinacija turskog, njemackog, madarskog,
srpskog i Sokackog utjecaja uvelike je oblikovala politicku, gospodarsku i kulturolosku povijesnu
sliku Baranje, a brojne ruralne manifestacije te gastronomske poslastice sezu upravo iz jednog
od navedenih kulturoloskih utjecaja. Svi navedeni utjecajni faktori bili su kroz proslost potaknuti
povoljnim turisticko — geografskim poloZajem baranjskog prostora te prirodno — geografskim

pogodnostima i1 znacajkama koje taj prostor nudi.

Prometna dostupnost Baranje je takoder vaZzan faktor pogotovo po pitanju ruralnog
turizma. Sela su nesto loSije cestovno i generalno prometno povezana s gradovima (naj¢es¢im
turistickim emitivnim srediStima u kontekstu ruralnog turizma) stoga prometna infrastruktura
svakako doprinosi (ili odmaze) atraktivnosti odredene turisticke destinacije. S obzirom da je
Baranja ruralno — turisti¢ka ,,mikrodestinacija“ i da smjestajni kapaciteti nisu brojni i turisti se
obic¢no ne zadrZavaju dugo u Baranji, vrlo je vazno biti kvalitetno prometno povezan s okolicom.
Baranja kao regija ima relativno povoljan prometni polozaj u odnosu na obliznji V¢ koridor koji
povezuje Srednju Europu 1 Jadransko more stoga predstavlja potencijal 1 za baranjski ruralni
turizam u vidu tranzitnog turistiCkog posjeta posjetitelja koji su se zaputili prema Jadranskom
moru. PoloZaj na trasi navedenog koridora upotpunjen je dovrSenjem ,,Slavonike” odnosno
autoceste koja prati koridor Vc i1 kojim se Baranja puno kvalitetnije cestovna umrezava putem

autoceste s ostatkom Hrvatske.
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3.3.2. Obiljezja turistickog razvoja

3.3.2.1. SmjeStajni kapaciteti

Ranije u radu je iznesena i elaborirana vaznost turistickog prometa za kvantitativne i
kvalitativne komponente ruralno — turisticke ponude smjestajnih kapaciteta. Smjestajni kapacitet
ruralne destinacije predstavlja neku vrstu posrednika izmedu Covjeka i prirode odnosno izmedu
turista i ruralnog ambijenta turistiCke destinacije. Uz prirodne i kulturne resurse te naravno
turisticki promet, smjestajni kapacitet predstavlja vrlo vaznu odrednicu baranjskog ruralnog
turizma. Bogata baranjska gastronomska, vinska i kulturna tradicija se upravo putem smjestajne

ponude agroturizma promovira novim i starim turistima.

Smyjestajni kapaciteti Baranje podijeljeni su dakle na tradicionalne 1 moderne smjeStajne
kapacitete, kao 1 uostalom smyjesStajni kapaciteti ruralne Istre. Najc¢eS¢i kapaciteti su: sobe za
iznajmljivanje, OPG-ovi i lovacki domovi dok u moderne smjestaje najcesée podrazumijevamo
hotele, pansione, kampove i slicno. Od navedenih vrsta i podvrsta smjestajnih kapaciteta
prevladavaju uglavnom privatni smjesStaji i autohtona seljacka gospodarstva $to dodatno
doprinosi atraktivnom i autohtonom misti¢nom imidzu ruralne Baranje (LAG Baranja, 2014), a
izdvajaju se 1 dva hotela koja su pak odraz svijesti baranjskih investitora o uzletu baranjskog

turizma 1 potrebe nekih turista za luksuznim i komfornim smjestajem.

Trendovi ulaganja 1 adekvatne prilagodbe baranjskog smjeStaja u obliku izgradnje
modernih smjestajnih kapaciteta vidljivi su i na primjeru statistickih podataka za 2021. (tab. 6)
gdje je jasno vidljivo da je u 2021. godini u Baranji najviSe ljudi nocilo u hotelima. Isto tako
treba istaknuti kako izgradnjom modernijih i komfornijih oblika smjeStaja nije doslo do trenda
opadanja interesa za tradicionalnu autohtonu ruralno — turisticku smjestajnu ponudu koja je
najizrazenija u obliku smjeStaja u sklopu lokalnih OPG — ova. Brojni poznati baranjski OPG-ovi
poput seoskog turizma ,,Ivica 1 Marica®“ te OPG — a Sklepi¢ prepoznatljivi su velikom broju
domacih turista, a konkretno navedena dva OPG-a prepoznatljiva su i kod stranih turista

(pogotovo kod onih iz SAD-a).

Tab. 6 Pet najposjecenijih vrsta smjestajnih objekata za 2021.godinu
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Vrsta smjeStajnog objekta UKkupni broj turista za 2021.godinu

Hoteli 2387

Objekti u domaédinstvu 1646
Sobe za iznajmljivanje 1764
OPG - ovi 1579
Lovacki dom 400

Izvor: TZ Baranja

Uvidom u statistiku smjeStajnih kapaciteta turisti¢ki znacajne op¢ine Bilje (tab. 7)
mozemo takoder vidjeti da je tradicionalna smjestajna ponuda vrlo zastupljena, ali i da ne manjka
modernih komfornih smjestajnih kapaciteta. Opc¢ina Bilje je posebno intrigantna s obzirom da se
u njenom sastavu nalazi i PP Kopacki rit, a ta je op¢ina ruralno — turisti¢ki najposjecenija i njeni
su statisticki pokazatelji po pitanju smjestajne ponude posebno izraZzen odraz odgovora turistickih

dionika na turisticku potraznju domacih i stranih turista.

Tab.7 Smjestajni kapaciteti Opc€ine Bilje

Vrsta registracije Broj registriranih obveznika Broj kreveta
Obiteljsko poljoprivredno 18 126
gospodarstvo
Objekti u domacinstvu 16 120
Ostali objekti za smjeStaj, 5 57
hostel i kuc¢a za odmor
Hotel, pansion 3 92
Kamp 1 68
SVEUKUPNO 40 458
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Izvor: TZ Bilje
3.3.2.2. Turisti¢ki promet (dolasci i no¢enja)

Turisticki promet Baranje kao ruralne destinacije i turisticke mikrodestinacije mozemo
detaljnije i preciznije statisticki analizirati s obzirom na manju koli¢inu podataka koju je potrebno
evaluirati u kontekstu analize utjecaja ruralnog turizma te u kontekstu usporedbe ove regije s
ruralnom Istrom. lako na podru¢ju Baranje djeluju tri turisti¢ke zajednice: TZ Baranja, TZ Bilje
1 TZ Draz, s obzirom da na podrucje TZ Draz dolazi zanemariv broj turista u odnosu na podrucje
koje pokrivaju preostale dvije turisticke zajednice, podaci ove turisticke zajednice nece biti uzeti
u obzir u nadolazecoj analizi statistickih podataka s obzirom da iz njih neée biti vidljivi nesto

drugaciji trendovi od turistickih trendova u ostatku Baranje.

Pogledom na statistiku dolazaka i nocenja (tab. 8 i tab. 9) na podruc¢ju TZ Baranje uocava
se znatan porast iz godine u godinu i turista 1 no¢enja. Ono §to svakako treba istaknuti je izraZzenu
slabiju posje¢enost 2020. 1 2021. zbog utjecaja mjera za suzbijanje koronavirusa koji je u velikoj
mjeri utjecao na turisticka putovanja i na rad ugostiteljskih i smjestajnih objekata. Uz iznimku te
dvije godine treba istaknuti turisticku etabliranost baranjskog ruralnog turizma s obzirom da
posjecenosti ne opada u vecoj mjeri (uz iznimku 2020. i 2021. godine), a ono S§to je svakako
jamac za buduénost i potvrda turisti¢ke etabliranosti je znatan porast broja turista u 2022. godine.
Do 18. kolovoza podrucje koje pokriva TZ Baranja je posjetilo 7529 turista i ostvarilo 13.702

noc¢enja (TZ Baranja) §to znacajno ukazuje na povratak starih visokih turistickih brojki.

Tab.8. Dolasci domacih i stranih turista na podru¢ju u domeni TZ Baranje od 2016. do 2021.

godine

2017. 2018.
Domaci turisti 5111 5923 6246 5624 3106 5971
Strani turisti 4632 4869 5208 4696 780 2489
UKUPNO 9743 10.792 11.534 10.320 3886 8460

Izvor: TZ Baranja
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Tab. 9 Noc¢enja domacih i stranih turista na podru¢ju u domeni TZ Baranje od 2016. do 2021. godine

Nocenja 2016. 2017. 2018. 2019. 2020. 2021.

Nocéenja domacih

: 9092 10.526 11.778 10.535 5848 10.326
turista
Nocenja stranih 6847 7169 5108 7483 8349 6095
turisti
UKUPNO 15.939 17.425 19.343 18.018 8197 16.421

Izvor: TZ Baranja

Najizrazenije trendove rasta turistickih brojki pokazuju i statisti¢ki podaci iz Op¢ine Bilje
(tab. 10), a takav trend ne treba ¢uditi s obzirom da je velik dio bogate baranjske ruralno —
turisticke ponude smjesten upravo na podruc¢ju Opcine Bilje. Noc¢enja i domacih i stranih turista
su u konstantnom porastu do 2020. godine, a strani turisti znacajni su iz perspektive oporavka
turizma 1 popustanja protuepidemijskih mjera. Upravo se povecanje dolaska stranih turista (sl.
15) u najvecoj mjeri odrazilo na statisticki oporavak ruralnog turizma Op¢ine Bilje. Najbrojniji
strani turisti dolaze iz SAD-a putem poznatih kruzer putovanja, a prate ih jos i Madari, Poljaci,

Srbi 1 Nijemci...
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Tab.10. Noc¢enja domacih i stranih turista na podru¢ju u domeni TZ Bilje od 2016. do

2021.godine

Ll 2017. 2018. 2019. 2020.
nocenja
DlEes 6354 7959 8712 9360 3953 6504
turista
Nocenja 13.703 14315 18.110 22.825 12.553 14.623
turisti

Izvor: TZ Bilje

Domaci i strani turisti do 30.11.
Mocenja 2020
Mocenja 2021

Dolasci 2020

Dolasci 2021

a 2000 4000 6000 3000 10000 12000 14000 16.000

M Strani turisti ™ Domadi turisti

S1.15. Dolasci 1 no¢enja domacih i stranih turista na podru¢ju u domeni TZ Bilje za 2020. i

2021. godinu

Izvor: TZ Bilje
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Iz statistickih podataka se nazire i jedan od potencijalnih problema baranjskog ruralnog
turizma, a rije¢ je o relativno kratkom boravku ruralnih turista. Gost u ruralnoj regiji Baranji
ostaje u prosjeku dva do tri dana i upravo je taj podatak vazan za shvacanje potencijalnih ruralno
— turistickih ogranicenja Baranje koja proizlaze iz njenog trziSnog i turistickog statusa
mikrodestinacije. No unato¢ tome primjetno je da se svake godine smjeStajni kapaciteti

povecavaju §to je pozitivan trend u kontekstu povecanja mogucéeg kapaciteta gostiju.
3.4.Turisti¢ka i trZiSna prepoznatljivost ruralnog turizma u Istri

U ovom poglavlju ¢e se na temelju dvije provedene ankete pokuSati utvrditi trzisSnu i
turisticku prepoznatljivost baranjskog i istarskog ruralnog turizma te zatim usporediti rezultate
dvaju anketa kako bi se ustanovilo ima li baranjski ruralni turizam potencijal biti turisticki i
trziSno prepoznatljiv kao ruralni turizam Istre. Anektom su ispitana iskustva mladih vezana za
ruralni turizam Istre, a ispitanici su ocijenjivali 1 elemente atraktivnosti turistiCke destinacije
Istre, prepoznatljivost istarskih ruralno turistickih proizvoda, primamljivost istarskih ruralno
turistickih manifestacija i prepoznatljivost istarskih ruralno — turistickih brendova u kontekstu
ispitivanja trziS$ne i turisticke prepoznatljivosti Baranje kao ruralno turisticke regije i sl. Anketa
je predvidena za sve mlade (u starosti do 30 godina) koji su u nekom trenutku Zivota posjetili
ruralno turisticku destinaciju Istru. Anketu za ruralno — turisticku destinaciju Baranju ispunilo je
60 ispitanika dok anketu za ruralno — turisti€¢ku destinaciju Istru ispunilo 56 ispitanika. Anketna

je provedena putem internetskog obrasca, a uzorak ispitanika je bio prigodni.

Od 56 ispitanika koji su pristupili ovoj anketi, 31 je muskarac i 25 Zena. Sto se ti¢e dobne
strukture, ova anketa obuhvacala je mlade do 30 godina. Po pitanju dobi, 83,9% ispitanika ima
izmedu 18 1 26 godina (44,6% ispitanika ima izmedu 23 1 26 godina dok 39,3% ispitanika ima
izmedu 18 1 22 godine), 12,5% ispitanika ima izmedu 27 1 30 godina dok je 3,6% mlade od 18
godina. Po pitanju mjesta stanovanja 55,4% ispitanika izjasnio se da Zivi u gradu dok ostatak zivi
na selu. Po pitanju najviSeg zavrSenog stupnja obrazovanja, vecina ispitanika ima status zavrSene
srednje Skole (39,3%) ili prvostupnika (39,3%) dok se ostatak ispitanika izjasnio kao magistar
struke (21,4%). Sto se ti¢e statusa zaposlenosti, stalno je zaposleno 13/56 ispitanika. Ostatak
ispitanika izjasnio se kao povremeno zaposlen (41,1% ispitanika) ili kao povremeno zaposlen

(35,7% ispitanika).

Ruralno — turisti¢ku destinaciju Istru su ispitanici ove ankete posjetili s grupom prijatelja

ili individualno (91,1%), a manji dio njih (8,9%) doSao je organizirano putem turisticke agencije.
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Ovakav trend ukazuje na potencijalni generalni manjak turisticke ponude odlaska u ruralnu Istru

putem turisticke agencije.

Vecina ispitanika (60,7%) posjecuje ruralnu Istru jednom do dva puta godiSnje, 19,6%
ispitanika ruralnu Istru posjecuje vise puta godisSnje, dok 10,7 % turista posjecuje Istru jednom

ili viSe puta mjesecno.

Najces¢i izvor informiranja (sl. 16) jest usmena preporuka (76,8% ispitanika) dok su
drugi najcesc¢i izvor informiranja drustvene mreze (53,6% ispitanika) i tre¢i su mediji (41,1%
ispitanika). Preko mreznih stranica TZ Istarske Zupanije i pojedinih opéina informiralo se samo
14,3% ispitanika, a preko plakata 1 letaka 10,7% ispitanika. Takav trend potvrduje vaznost
brendiranja TZ-a, turistickih atrakcija i dogadanja putem druStvenih mreza te vaznost plasmana
turistickog sadrzaja u medije s Citateljima na razini Citave RH. Isto tako ovo anketno pitanje
pokazuje neizrazen interes turista za istrazivanjem informacija o ruralno — turistickoj destinaciji

prije potencijalnog buduceg ruralno — turisti¢kog putovanja.

8. 1z kojeg ste izvora informiranja saznali za ponudu ruralnog turizma u Istri (moguce
je odabrati vise odgovora)?

56 odgovora

Drustvene mreze —30(53,6 %)
Internet stranica TZ Istarske Zu. —7 (12.5%)
Plakati i letci —6 (10,7 %)
Mediji (televizija, radio...) —23 (41,1 %)

Nigdje ll—2 (3.6 %)

Usmena preporuka —43 (76,8 %)

Google J§—1 (1,8 %)

Stranice TZ pojedinih opcina Is... §—1 (1,8 %)
i 10 20 30 40 50

S1. 16 . Izvori informiranja ispitanika za ponudu ruralnog turizma u Istri
Izvor: anketno istrazivanje

Najces¢i razlog dolaska ispitanika ankete na ruralno — turisticko putovanje u Istri je
odmor (69,6% ispitanika) (sl. 17). Drugi naj¢es¢i razlog je ocuvana priroda (55,6% ispitanika),
trec¢i najcesc¢i razlog je gastronomska i vinska ponuda (50% ispitanika), a manje od pola ispitanika
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kao razlog dolaska je navelo privlacnost Istre kao turistiCkog brenda (39,3% ispitanika) i
privlacnost turistickih manifestacija (26,8% ispitanika). Takav trend nam govori da je ruralna
Istra uspjesno brendirana kao ,,stress free oaza“ u koju se turisti (mahom gradsko stanovnistvo)
dolaze odmoriti od svakodnevnog ubrzanog ritma grada, a tom imidzu doprinosi i privlacnost
ocuvane prirode. Privlacnost oCuvane prirode nam takoder ukazuje na potencijal razvoja oblika
ruralnih turizama vezanih uz prirodu i krajolik. Gastronomska i vinska ponuda takoder je vrlo
vazan razlog dolaska turista, no ona je nesto manje prepoznatljiva u odnosu na ruralno — turisticku
destinaciju Baranju. Jednako tako treba istaknuti kako je gotovo 40% ispitanika prepoznalo
turisticku etabliranost Istre kao turistiCke destinacije. Ono ¢emu svakako treba posvetiti
pozornost je podatak da je samo 26,8% ispitanika oznacilo privlacnost turistickih manifestacija
kao razlog dolaska Sto je podatak da one jos uvijek vjerojatno nisu u tolikoj mjeri prepoznatljive
ispitanicima ove ankete. Potencijalna bi prilika za korigiranje relativno manje prepoznatljivosti
ruralno — turistickih manifestacija mogla biti u kvalitetnom reklamiranju tih manifestacija na
druStvenim mrezama s obzirom da one po ovoj ankete vrlo znafajan izvor informiranja
ispitanika. Prilikom tumacenja takve sugestije treba se vratiti na podatak iz ankete kako se na
mreznoj stranici TZ Istarske Zupanije 1 pojedinih op¢ina informiralo samo 14,3% ispitanika,
preko plakata i letaka 10,7% ispitanika, a preko drustvenih mreza ¢ak 53,6% ispitanika. Moguce
je da se kvaliteta ruralno — turisti¢kih manifestacija promovira na relativno neprivla¢an nacin
mladoj publici (plakatima, lecima 1 na web stranici) umjesto na druStvenim mrezama koje su
mladima ipak bliZi 1 dostupniji, a s druge pak strane postoji i opcija da ispitanici ove ankete
,»ruralno — turistiCke manifestacije* doZivljavaju kao dio ,,odmora‘“ (naj¢eS¢e izabranog razloga
dolaska u anketi) odnosno kao samo jednu komponentu brendiranja ruralne Istre kao ,,stress free

oaze.
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10. Koji su Vasi razlozi za ruralno - turisti¢ko putovanje u Istru(moguce je odabrati
vie odgovora) ?

56 odgovora

Odmor 39 (69,6 %)

Gasfronomska i vinska ponuda

QOcuvana priroda

Priviaénost turistickih
manifestacija

Priviaénost Istre kao turistickog
brenda

40

S1.17 . Razlozi ispitanika za odlazak na ruralno — turisticko putovanje u Istru
Izvor: anketno istrazivanje

Kao najprepoznatljvija obiljezja istarskog ruralnog turizma (tab.11), ispitanici su odabrali
gastronomiju (78,6% ocjena 4 1 5) 1 vinarstvo 1 vinogradarstvo (80,4% ocjena 4 1 5), kao neSto
manje prepoznatljivo obiljezje odabrali su o¢uvani okoli§ (67,9% ocjena 4 i 5), prepoznatljive
ruralno turisti¢ke manifestacije (55,4% ocjena 4 i 5) te tradicionalni izgled smjestajnih kapaciteta
(48,2% ocjena 4 1 5). Kao najmanje prepoznatljivo obiljeZje istarskog ruralnog turizma odabrani
su istarski tradicionalni obicaji (41,1% ocjena 4 i5). Ono §to se Cini zanimljivim je velik udio
odabira gastronomije i vinarstva i vinogradarstva kao izuzetno prepoznatljivog obiljezja, a nesto
manji udio ocuvanog okolisa, s obzirom da se u ranijim pitanjima o¢uvani okoli$ izdvojio kao
¢es¢i razlog dolaska ispitanika. Pretpostavka kojom bi se mogla objasniti ova anomalija jest da
ispitanici vide gastronomsku i vinsku ruralno — turisti¢ku ponudu kao dio istarskog ruralnog
ambijenta u sklopu ,,stress free oaze* kakvom smatraju ruralnu Istru i u kakvoj su se dosli
odmoriti. Takoder treba istaknuti 1 izrazenu prepoznatljivost ruralno — turisti¢kih manifestacija u
odnosu na ne bas velik broj odabira ruralno — turistickih manifestacija kao razloga dolaska
ispitanika u ruralnu Istru. Tu anomaliju takoder moZemo objasniti na¢inom percepcije ruralno —
turistickih manifestacija kao dijela Siroke ruralno — turisticke ponude Istre odnosno moze se reci
da ispitanici percipiraju uzivanje u gastrodelicijama, vinima 1 ruralno — turistickim
manifestacijama Istre kao odmor. Ovo je vrlo zanimljiv fenomen s obzirom da se na ovaj nacin

istarski ,,seoski nacin zivota“ predstavlja kao odmor od svakodnevnice i samim time mozemo
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zakljuciti kako je istarski ruralni turizam ve¢ poprilicno prepoznatljiv medu turistima koji Zive u
gradu. Ovakvu percepciju, ako ona nije slu¢ajna zbog relativno malog broja ispitanika, mozemo
objasniti uspjeSnim turistickim brendiranjem Istre kao sveobuhvatne i kompletne turisticke

destinacije.

Tab.11. Ocjene i stavovi ispitanika o prepoznatljivosti obiljezja ruralnog turizma u Istri

OCJENE PREPOZNATLJIVOSTI OBILJEZJA RURALNOG TURIZMA U ISTRI

OBILJEZJA RURALNOG TURIZMA U ISTRI

Izuzetn(?. Relativno Osrednje Relativno Izuzetno .
prepo.Zflzit.ljlvo prepoznatljivo prepoznatljivo neprepoznatljivo neprepoznatljivo Sre.dn]a
obiljezje obiljezje obiljezje obiljeZje (ocjena  obiljeZje (ocjena  °CIMA
. 5 J€2) )
OCJENA (ocjena 5) (ocjena 4) (ocjena 3) 2) 1)
55,49 23,29 14,39 D C
Gastronomija .. A) .. A) . A) 5,4% ispitanika 1,8 % ispitanika 4,25
ispitanika ispitanika ispitanika
Vinarstvo i 53,69 26,89 12,59 . C
. tnarstvol .. A) _ A) .. A) 5,4% ispitanika 1,8 % ispitanika =~ 4,25
vinogradarstvo ispitanika ispitanika ispitanika
37,5% 30,4% 21,4% D C
Ocuvani okoli§ (oY i oY 7,2 % ispitanika  3,6% ispitanika 3,91
ispitanika ispitanika ispitanika
Istarski
19,69 21,49 42,99 Y, C
tradicionalni ) .9’64) . A) . .’94) .1.2’54) 3,6% ispitanika 3,41
obitaji ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
Prepoznatljive
ruralno — 25% 30,4% 26,8% 14,3% 0/ i
ey L L L , tanik. ,
turisticke ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika 3,6% spitanika | 3,59
manifestacije
Tradicionalni
izgled 25% 23,2% 30,4% 17,9% D
R 3,69 tanik. 3,48
smjeStajnih ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika /o ispitanika
kapaciteta

Izvor:anketno istrazivanje

Kao najvece prednosti ruralnog turizma Istre u odnosu na ostatak Hrvatske (tab. 12), ispitanici

su izdvojili gastronomsku ponudu (80,4% ispitanika je ocijenilo sa 4 15) i vinsku ponudu (80,4%
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ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5) , a neSto manje prepoznatljive prednosti su prirodni resursi (75%

ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5) i ruralni ambijent (73,2% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5). Ono §to

je svakako zanimljivo jest izdvojiti prepoznatljivost ruralnog ambijenta ruralne Istre s obzirom

da je primorski dio Istre (kao dominantna prva asocijacija na Istru) obiljezen modernom

gradnjom iz Cega proizlaze 1 neki problemi poput betonizacije. S druge pak strane ,,povoljne i

pristupac¢ne cijene‘ nisu bas prepoznate kao prednost (26,8% ispitanika je ocijenilo sa 41 5) u

odnosu na neke druge ruralno — turisticke destinacije, no nisku ocjenu ,,cijena“ mogli bismo

objasniti podatkom da je samo 23,2 % ispitanika trajno zaposleno. Dakle za veci dio studenata

ispitanika ruralno — turisticki odlazak u Istru predstavlja neSto skuplje putovanje za koje

vjerojatno moraju ustediti odredenu svotu novca.

Tab.12. Ocjene i stavovi ispitanika o najve¢im prednostima ruralnog turizma Istre u odnosu na

ostatak Hrvatske

OCJENA NAJVECIH PREDNOSTI RURALNOG TURIZMA ISTRE U ODNOSU NA DRUGA

PREDNOSTI
RURALNOG
TURIZMA
ISTRE U
ODNOSU NA
DRUGA
PODRUCJA
HRVATSKE
Prirodni

resursi

Ruralni
ambijent
Gastronomska
ponuda
Vinska
ponuda

Povoljne i
pristupacne
cijene

NajviSe
izraZzena
prednost
(ocjena 5)

39,3 %
ispitanika
42,9 %
ispitanika
55,4 %
ispitanika
60,7%
ispitanika

10,7%
ispitanika

Relativno
izraZzena
prednost
(ocjena 4)

35,7%
ispitanika
30,4%
ispitanika
25 %
ispitanika
19,6 %
ispitanika

16,1 %

PODRUCJA HRVATSKE
OCJENE
Osrednje NajviSe
izraZzena izraZzena
prednost prednost
(ocjena 3) (ocjena 5)
21,4 % 1,8%
ispitanika ispitanika
21,4 % 5,4%
ispitanika ispitanika
10,7 % 7,2 %
ispitanika ispitanika
16,1 % 3,6%
ispitanika ispitanika
30,4% 28,6 %
ispitanika ispitanika

ispitanika

Izvor: anketno istraZivanje

Relativno
izrazena
prednost
(ocjena 4)

1,8 %
ispitanika
0 % ispitanika

1,8 %
ispitanika

0 % ispitanika

14,3 %
ispitanika

Srednja
ocjena
4,09
4,11
4,25

4,38

2,8

Kao najveci nedostatci ruralnog turizma Istre u odnosu na druga podrucja Hrvatske (tab.

13) , ispitanici su odabrali manju atraktivnost ruralnog turizma u odnosu na kupali$ni turizam

(53,4 % ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5). Tu mozemo zakljuciti kako je Istra kao regija po pitanju

ruralnog turizma na neki nacin ,,Zrtva vlastitog uspjeha‘“ s obzirom da primorski dio Istre redovno
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rusi rekorde posjecenosti zbog svoje turisticke ponude vezane uz Jadransko more. Od ostalih
nedostataka isticu se nedovoljna iskoriStenost i valorizacija kulturne bastine (32,1% ispitanika je
ocijenilo sa 4 i 5,), nedovoljna promocija Istre kao ruralno — turisticke destinacije (28,6%
ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5 ) koja je povezana s (prema ispitanicima) najve¢om manom -
manjom atraktivnosti u odnosu na kupali$ni turizam. Tu je jo§ i1 nedovoljna iskoriStenost
turistickog potencijala (26,8% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5) §to se takoder moze povezati s
netom spomenutom nedovoljnom promocijom Istre kao ruralno — turisticke destinacije na nacin
da se ruralni turizam ne uspijeva nametnuti kao dominantan oblik turizma u Istri. Takav trend
sam po sebi ne mora biti problem ve¢ se ruralni turizam Istre moze percipirati kao misti¢na i
neistrazena alternativa kupaliSnom turizmu primorske Istre ili ¢ak kao njegova potencijalna

nadopuna (npr. u kontekstu tranzitnog turizma ili cikloturizma).

Tab.13. Ocjene i stavovi ispitanika o najve¢im nedostacima ruralnog turizma Istre u

odnosu na ostatak Hrvatske

OCJENA NAJVECIH NEDOSTATAKA RURALNOG TURIZMA ISTRE U ODNOSU NA

DRUGA PODRUCJA HRVATSKE

NEDOSTACI OCJENE
RURALNOG
TIISJ?RZEN{JA Najvise Relativno Osrednje Relativno Najmanje
ODNOSU NA izrazen izrazen izrazen neizrazen izrazen Srednja
DRUGA nedostatak = nedostatak = nedostatak nedostatak nedostatak ocjena
PODRUCJA fena 5 cena 4 tena 3 fena 2 iena 1
e Yo (ocjena 5) (ocjena 4) (ocjena 3) (ocjena 2) (ocjena 1)
Nesto losija 10,7 % 17,9 % 33.9 % 19,6 % 17,9 %
WL 6 ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika 25
infrastruktura p p p p p
Reagelvatan 7.1 % 19,6 % 32,1 % 25 % 16,1 % -
jestal ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ’
kapacitet
Nedovoljna
promocija 30.4 % 23,2% 232 % 16,1 % 7.1 %
Istre kao ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika 3,56
turisticke P P P P P
destinacije
Nedovoljna
iskoriStenost 14,3 % 17,9 % 35,7 % 26,8 % 5,4 % 3.09
turistickog ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ’
potencijala
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Izvor: anketno istrazivanje

Sto se ti¢e potencijalnih ideja za postupke lokalne samouprave kojima bi se poboljiao
ruralni turizam u Istri (sl. 18) izdvaja se dodatno ulaganje u ruralni turizam (75% ispitanika),
nesto manje se izdvaja intenzivnija promocija ruralnog turizma (66,1% ispitanika), a s preko 30
ispitanika relativno se izdvajaju jo$ i kvalitetnije iskoriStavanje kulturne bastine u svrhu ruralnog
turizma (33/56 ispitanika) kvalitetnije iskoriStavanje prirodne bastine u svrhu ruralnog turizma
(58,9% ispitanika). Naime vidimo da ispitanici smatraju da se dodatnim ulaganjem i dodatnom
intenzivnhom promocijom ruralnog turizma moze kvalitativno unaprijediti iskustvo turista u
ruralno — turistickoj destinaciji ruralne Istre, a takoder da i u prirodnoj i kulturnoj bastini ruralne
Istre postoji neiskoriSten potencijal. Preciznije receno, dodatne moguénosti razvoja ruralnog
turizma postoje te ispitanici smatraju da se angazmanom lokalne samouprave oko razvoja
ruralnog turizma one mogu realizirati. Treba jo§ izdvojiti 1 da je samo 14 ispitanika oznacilo da
treba dodatno ulagati u smjestajni kapacitet Sto takoder znaci da i tu postoje potencijali za
kvalitativno unaprjedivanje smjestajne ponude, no s druge strane broj ispitanika koji to smatra je
znatno manji u odnosu na druge potencijalne ideje stoga se moze zakljuciti kako unaprjedenje
smjestaja (prema odgovorima ispitanika) ipak ne treba biti prioritet lokalnoj samoupravi. Od
napisanih prijedloga (koji nisu bili ponudeni kao odgovor) jedan ispitanik napisao je da bi se
ruralni turizam Istre trebao promovirati i preko zime i jeseni, ukazujuéi time na problem
sezonalnosti ruralnog turizma Istre §to je trend koji je karakteristian gotovo za sve turistiCke
regije u Hrvatskoj, a jedan ispitanik na Saljiv je nacin putem ove ankete izrazio nezadovoljstvo

cijenama pivske ponude.
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14, Sto bi po vama lokalna samouprava mogla napraviti za pobolj$anje ruralnog
turizma u Istri (moguce je odabrati vise odgovora)?

56 odgovera

Intenzivnije promovirati ruralni
turizam

Dodaino ulagati u ruralni turizam -42 (75 %)

Dodatno ulagati u smiestajne
kapacitete

Kvalitetnije iskonstavati kulturnu
bastinu u svrhu rurainog turizma
Kvalitetnije iskeristavati prirodne
resurse u syrihu ruralnog turizma
Jeftinija lokalna hira { bura,
sanservolo)

14 (25 %)
—33(58,9 %)

31 (55.4 %)

S1.18. Prijedlozi ispitanika za pobolj$anje ruralnog turizma u Istri
Izvor: anketno istrazivanje

Po pitanju ocjene zadovoljstva ruralno — turisti¢kim putovanjem 80,4% ispitanika je
odgovorilo da su ili iznimno ili poprili¢no zadovoljni, dok je samo 19,6% ispitanika odgovorilo
da su umjereno zadovoljni. 78,6% ispitanika odgovorilo je da ¢e vjerojatno opet posjetiti ruralnu
Istru, 19,6% je odgovorilo da ¢e mozda ponovno posjetiti ruralnu, a samo je jedan ispitanik
odgovorio da ne zna hoce li posjetiti ruralnu Istru ponovno. Takvi nam podaci potvrduju (kao i
podaci o ucestalosti putovanja ispitanika) da su ispitanici u ovoj anketi jasno izrazili zadovoljstvo

dozivljajem ruralno — turistickog putovanja u Istri.

IzraZenost elemenata atraktivnosti turisticke destinacije Istre ispitanici su ocijenili na
sljedeci nacin (tab. 14 i tab. 15). Povoljna klima (83,9% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5), oCuvana
priroda (83,9% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5) 1 mogucnosti slobodnog kretanja i rekreacije
(80,4% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5) ocijenjeni su kao najizraZeniji elementi atraktivnosti
ruralnog prostora Istre, a na navedene se atraktivnosti nadovezuje i nezagaden okoli$ (78,6%
ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5). Takvi rezultati nisu iznenadujuci s obzirom da je ranije u anketi
ustanovljeno da ispitanici dominantno biraju oti¢i u ruralnu Istru zbog odmora i uZivanja u prirodi
1 tradicionalnoj ruralnoj idili. Na takve se rezultate nadovezuju i neSto manje izraZeniji elementi

atraktivnosti (barem prema ispitanicima u ovoj anketi) kao §to su: ocuvanost tradicije (67,9%
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ispitanika je ocijenilo sa 4 i1 5), odsutnost buke (62,5% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5) te
uskladenost izgradenosti ugostiteljskih objekata i tradicionalne arhitekture (62,5% ispitanika je
ocijenilo sa415). Slicne ocjene ima i zainteresiranost stanovniStva za bavljenje turizmom (66,1%
ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5), a ta je stavka vrlo vazna u determiniranju stadija razvoja u kojem
se trenutno nalazi ruralni turizam odnosno njome se moze mjeriti ostvarenost glavnog cilja
ruralnog turizma — ruralne revitalizacije. Treba jo§ izdvojiti i povoljnu prometnu povezanost
(55,4% ispitanik je ocijenio sa 4 i 5) koja je zapravo iznenadujuce nisko ocijenjen atribut, no ipak
viSe od pola ispitanika smatra da je to istaknuti element atraktivnosti samo da se nije nametnuo

u odnosu na ostale ponudene elemente atraktivnosti.

Tab.14. Ocjene i stavovi ispitanika o izraZzenosti elemenata atraktivnosti turisticke destinacije
Istre — 1dio

OCJENA IZRAZENOSTI ELEMENATA ATRAKTIVNOSTI TURISTICKE DESTINACIJE ISTRE —

1.DIO

ELEMENTI ATRAKTIVNOSTI TURISTICKE DESTINACIJE ISTRE

Izuzetno . Osrednje )
prepoznatljivo Relativno Relativno Izuzetno
obiljezje prepoznatljivo  prepoznatljivo neprepoznatlji neprepoznatljivo
OCJENA (ocjena 5) obiljezje obiljeZje (ocjena  vo obiljeZje = obiljeZje (ocjena
(ocjena 4) 3) (ocjena 2) 1)
55,4% 28,6% 14,3% 1,8 % D
Povoljna kli Lo L L L v
ovodjna Kima ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika Vorplenml e
Nezagaden 39,3% 39,3% 10,7% 8,9 % 1,8 % ispitanika
okoli§ ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika S /0 15P
Odsutnost 35,7% 26,8 % 30,4 % 3,6% 3.6% ispitanika
buke ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika D70 15P
Oc¢uvana 48,2 % 35,7% 14,3% 1,8% 0% ispitanika
priroda ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika °15p
Ocuvanost 26,8 % 41,1% 26,8% 5,4% 0% ispitanika
tradicije ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika °15P
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Izvor: anketno istraZivanje

Tab.15. Ocjene i stavovi ispitanika o izraZenosti elemenata atraktivnosti turisticke destinacije
Istre — 2.dio

OCJENA IZRAZENOSTI ELEMENATA ATRAKTIVNOSTI TURISTICKE DESTINACIJE ISTRE —

2.DIO

ELEMENTI ATRAKTIVNOSTI TURISTICKE DESTINACIJE ISTRE

Izuzetno . Osrednje )
prepoznatljivo Relahvn2 ) Relativno . Izuzetno 3 Srednja
obiljezje prepoznatljivo  prepoznatljivo  neprepoznatlji neprepoznatljivo cjena
OCJENA (ocjena 5) obiljezje obiljeZje (ocjena = vo obiljezje obiljeZje (ocjena
(ocjena 4) 3) (ocjena 2) 1)
Moguénosti
sﬁ:&iﬁ?ﬁ 57,1% 25% 0o SO s et | A0
rekreacije ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika D 70 18P ’
Uskladenost
izgradenosti
ugostiteljskih 35,7% 26,8% 17,9 % 17,9 % 0/t
objekata i ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika 1.8 % ispitanika 3,77
tradicionalne
arhitekture
Povoljna 23.2% 32,1 % N 19,6% o
prometna L L 25 % ispitanika L 0% ispitanika 3,59
povezanost ispitanika ispitanika ispitanika
Zainteresirano
st stanovnistva 39,3 % 26,8% 30,4 % 1,8 % 1.8% ispitanika 40
za bavljenje ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika 070 15p ’
turizmom

Izvor: anketno istrazivanje

Po pitanju prepoznatljivosti gastronomske ponude (tab. 16) , ispitanici ankete su izdvojili
tartufe (96,4% ispitanika je ocijenilo sa 4 i 5), istarski prsut (89,3% ispitanika je ocijenilo sa 4 i
5) 1 istarsko vino (91,1% ispitanika je ocijenio sa 4 1 5) kao najprepoznatljvije komponente

gastronomske ponude. Moze se re¢i da su po pitanju navedenih gastronomskih proizvoda
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odradeni sjajni marketinSki potezi s obzirom da je u ovom anketnom pitanju postignut Sirok
konsenzus oko izuzetno izrazene turisticke i trziSne prepoznatljivosti navedenih proizvoda (svaki
preko 71,4% ispitanika je dalo ocjenu 4 i 5 za svaki navedeni proizvod). Od nesto malo losije
ocijenjenih gastronomskih prozivoda, no nimalo zanemarivih u gastronomskoj ponudi ruralne
Istre, izdvajaju se fuzi (67,9% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5) 1 pljukanci (64,3% ispitanika je
ocijenilo sa 4 1 5) koji su takoder poprili¢no prepoznatljivi medu ispitanicima. S druge pak strane

krostule (44,7% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5 ) i brudet (42,9% ispitanika je ocijenilo sa 41 5,)

nisu u tolikoj mjeri ocijenjeni kao prepoznatljivi gastronomski proizvodi.

Tab.16. Ocjene i stavovi ispitanika o prepoznatljivosti istarskih gastronomskih proizvoda

OCJENE PREPOZNATLJIVOSTI ISTARSKE GASTRONOMSKE PONUDE

ISTARSKI GASTRONOMSKI PROIZVODI

Izuzetno Relati Osrednje
prepoznatljiv reeoaztlll‘:tll?iv renoznatlii Relativno Izuzetno
gastronomski prep ] . prepoz J“f neprepoznatlji = neprepoznatlji
proizvod gastronomski gastronomski vo obiljezje vo obiljezje
OCJENA (ocjena 5) proizvod proizvod (ocjena 2) (ocjena 1)
(ocjena 4) (ocjena 3) ! )
N 78,6% 10,7% 7,1 % 3,6 % 0/ oo
Istarski priut ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika Ui e
. 75 % 16,1 % 7,1 % 1,8 % 0/ e
Istarsko vino ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika 0 % ispitanika
9 21,4 % 23,2 % 39,3 % 7,1 % 8,9 %
Krostule
ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
Brudet 19,6% 23,2 % 28,6 % 19,6 % 8,9 %
ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
Pliukanci 41,1% 23,2 % 28,6 % 1,8% 5,4%
! ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
Fugi 51,8 % 33,9 % 8,9 % 1,8% 3,6%
ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
83,9% 12,5% 1,8% 0/ e 1,8%
Tartufi ispitanika ispitanika ispitanika U0 LALe) ispitanika

Izvor: anketno istrazivanje

Sto se ti¢e proizvodada istarskih tradicionalnih ruralnih prozivoda, 37 ispitanika je

odgovorilo na to pitanje te navelo 60 proizvodaca. Medu 60 proizvodaca zasigurno se izdvaja
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»Zigante* kojeg je navelo 27% ispitanika koji su odgovorili na pitanje, a ¢ija je ponuda vezana
uz ranije spominjanu prepoznatljivu istarsku gastronomsku deliciju — tartufe. Od ostalih
proizvodaca 18,9% ispitanika prepoznalo je vinariju Kozlovi¢ dok su ,,Destilerija Aura“ koja se
bavi prozivodnjom rakija i delicija (posebice je popularan teranino), restoran i vinarija ,,Tomaz*
te trgovina ,,Prodan tartufi* poznata po delicijama od tartufa navedeni od strane 10,8% ispitanika.
,»Vinarija MatoSevi¢™ 1 ,,Vinarija i destilerija Rossi* koje je navelo 8,1% ispitanika dok su
,,PrSutana BurSi¢” , ,,PrSutana Pisinium®, ,,PrSutana Histris“, ,,Vina Arman®, ,,Vina Dekli¢®,
»Vinarija Fakin®, , Terramagica® i ,,Karli¢ tartufi* navedeni od strane po 5,4% ispitanika. S
obzirom da se vecina upravo navedenih ,najnavedenijih® proizvodata mogu svrstati u tri
skupine: prozivodaci tartufa, prozivodaci prSuta i proizvodaci vina, svakako treba izvojiti
»ljestenina Klara Mari¢®, ,,Terramagica“ i ,,Destilerija Aura® s obzirom da njihovi proizovdi
(pljukanci 1 ostala tjestenina, ulje, teranino 1 ostale rakije i delicije) nisu u tolikoj mjeri prepoznati

od strane ispitanika kao ,,izuzetno prepoznatljivi tradicionalni gastronomski proizvodi‘.

Od ostalih navedenih proizvodaca treba izdvojiti velik broj dionika agroturizma u obliku
OPG-a (agroturizam ,,Tikel”, agroturizam ,Stefani¢, OPG LHFranjul“, OPG ,,Celi¢”, OPG
,Bureti¢®, OPG ,,Dusi¢®,...), a zanimljivo je istaknuti kako nijedan od tih OPG-a nije dobio vise
od jednog navodenja u anketama. Moguce objaSnjenje takvog trenda je generalna
nezainteresiranost ve¢eg broja mladeg stanovnistva (koje je dominatno medu ispitanicima u ovoj
anketi) za agroturizam, ali isto tako valja istaknuti kako su agroturisticki objekti navedeni u samo
dva odgovora i to kod ispitanika koji posje¢uju ruralnu Istru barem jednom mjesecno. Moguce
je takoder konstatirati, barem na temelju podataka ankete, da o agroturistickoj ponudi Istre ne
postoji velik interes zbog neSto manjeg marketinSkog angaZmana po pitanju agroturizma u
ruralnoj Istri. Od ostalih navedenih proizvodaca treba jo§ istaknuti proizvodace maslinovog ulja
(,,Ipsa“, ,,Al Torcio*), trgovinu s domacim prehrambenim proizvodima ,,Valfresco®, trgovinu s
ljekovitim biljem ,,Svijet biljaka* te ,,Monachus destileriju‘ koja proizvodi gin. Prosjecna ocjena
prepoznatljivosti istarskih tradicionalnih gastronomskih prozivoda jest 3,962, a oko 74%

ispitanika je dalo ocjenu 4 ili 5.

Trideset 1 Cetiri (34) ispitanika poznaje barem jednu ruralno — turisticku manifestaciju u
Istri. Najpopularnija ruralno turisticka manifestacija u Istri nedvojbeno je, barem prema
ispitanicima ove ankete, ,,ISAP sajam prSuta® u Tinjanu kojeg je navelo 32,4% ispitanika.
Destinacije koje su neSto malo manje popularne od netom spomenute su pucke feste ,,Jakovlja“

1,,Subotina po starinski‘ te ,,Motovun film festival* koje je navelo 14,7% ispitanika, a treba jo$
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spomenuti 1 vinarski dogadaj ,,Vinistra® koju je navelo 11,8% ispitanika. 8,8% ispitanika je
takoder navelo ,,ribarske feste* kao neku vrstu opcenite ruralno — turistiCke manifestacije koju
sadrzi gotovo svako ruralno — turisti¢ki znacajno ruralno naselje, a isti broj ispitanika naveo je i
zanimljivu viteSku manifestaciju pod nazivom ,trka na prstenac*. Ruralno — turisticke
manifestacije koje je navelo po dvoje ispitanika su: pucka festa ,,Lovreceva™ , ,FeSta mladog
vina“ u Graci$éu, ,,Sajam mladog maslinovog ulja“ u Vodnjanu, ,,Srednjevjekovne noci“ u
Svetvincenatu te ,,Istarski dani tartufa. S obzirom na velik interes ispitanika za turizam vezan uz
odmor te s obzirom na izrazenu turisticku prepoznatljivost istarskih gastronomskih i vinskih
proizvoda, odabir upravo ovih manifestacija u ovom omjeru i nije u tolikoj mjeri iznenadujuc.
Ono §to je mozda malo atipicno za jednu standardnu ruralno — turistiCku ponudu jest
,Motovunski filmski festival® ¢iji korijeni ne sezu u bogatstvu gastronomske 1 vinske ponude,
no taj je festival neovisno o ruralno — turistickoj ponudi zasigurno jedan trziSno prepoznatljiv
dogadaj za sve obozavatelje filma u Hrvatskoj. Takoder treba izdvojiti ,,Srednjevjekovne noci‘
u Svetvinc¢enatu kao poprili¢no inovativan koncept odrzavanja ruralno — turistickih manifestacija.
Valjalo bi jo§ nadodati kako su ,,pucke feste” vrlo popularne u ruralnoj Istri iz razloga Sto
predstavljaju moguénost promocije istarskih tradicionalnih gastronomskih 1 vinskih proizvoda za
kojima nedvojbeno postoji velika potraznja. Od ostalih ruralno — turisti¢kih manifestacija koje
su naveli ispitanici posebno se zanimljive ¢ini medunarodni sajam kobasica ,,S klobasicom u
EU* s obzirom da je za ruralnu Istru kobasica pomalo atipi¢na komponenta gastronomske ruralne
— turisticke ponude te manifestaciju ,,Slatka Istra® u ViZinadi koja promovira istarsko slatko
kulinarstvo kao dio istarske ruralno — turisticke ponude. Od ostalih vaznijih dogadaja treba jo$
izdvojiti: ,,Festival terana i tartufa u Motovunu®, pucku festu ,,Makinaca po starinski* te ,,Sajam
tartufa® u Livadama kao tradicionalne gastronomske ruralno — turisticke manifestacije. Prosje¢na

ocjena prepoznatljivosti ruralno — turisti¢kih manifestacija u Istri je 3,75.

Ispitanici su takoder u sklopu predzadnjeg anketnog pitanja imali zadatak ocijeniti slazu
Ii se s nekim tvrdnjama (tab. 17.) Tvrdnju ,,Utjecaj ruralnog turizma Istre na prostorne znacajke
Istre je izuzetno vidljiv s ocjenama 4 i 5 oznacilo je samo 46,4 % ispitanika, a najces¢a ocjena
je 3 (46,4% ispitanika) $to bi znacilo da se veci dio ispitanika djelomicno ili potpuno ne slaze s
ovom tvrdnjom. Razlog ovakvom miSljenju ispitanika mogao bi biti znatno manji znacaj (a
samim time 1 utjecaj na prostor) ruralnog turizma Istre u odnosu na druge oblike turizma koji su
iz perspektive prostornog utjecaja znacajno izraZeniji. Da je Istra prepoznatljiva ruralno turisticka
regija u vec¢oj ili manjoj mjeri misli gotovo 70% ispitanika koji su tvrdnju ,,Istra je prepoznatljiva

ruralno — turisticka regija* oznacili s ocjenama 4 i 5, dok je tek 30,3% ispitanika dalo ocjenu 2
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ili 3. Isto tako 80% ispitanika ocijenilo je s 4 1 5 tvrdnju da Istra po pitanju ruralnog turizma moze
biti primjer drugim regijama. Dakle ispitanici prepoznaju turisticku etabliranost istarskog
ruralnog turizma na razini RH, samo ne smatraju da ruralni turizam nema dominantan utjecaj na
prostor u odnosu na druge oblike turizma. Posljednju tvrdnju ,,Perspektiva i dodatne moguénosti
razvoja ruralnog turizma u Istri su obecavajuce, povoljne i realne* s 4 1 5 ocijenilo je gotovo 77%
ispitanika i samim time je jasno da smatraju da se ruralno — turisticka ponuda moze dodatno

poboljsati na razne nacine u blizoj i daljoj buduénosti.

Tab.17. Ocjene i stavovi ispitanika o ponudenim hipotezama vezanim uz istarski ruralni —

turizam
OCJENE SLAGANJA S PONUDENIM TVRDNJAMA
OCJENE
U potpunosti se Niti se slazem .
PONUDENE P sll;iem Relativno se it se ne slaiel’n Relativno se ne U pOtpllllOStl se
TVRDNJE tena 5 slaZzem slaZzem ne slazem
(ocjena 5) . . . (ocjena 1)
(ocjena 4) (ocjena 3) (ocjena 2)
Utjecaj ruralnog
turizma na prostorne 16,1 % 30,4 % 46,4 % 5,4 % 1,8 %
znadajke Istre je ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
izuzetno vidljiv
Istra je
prepoznatljiva 37,5 % 32,1 % 23,2 % 7,1 % 0/ e
ruralno turisticka ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika 0 % ispitanika
regija
Istra po pitanju
ruralno _turistickog 44.6 % 35,7% 17,9 % 1,8 % N
razvoja moZe biti <pitanik <pitanik <pitanik - <pitanik 0 % ispitanika
primjer drugim ispitanika 1spitanika ispitanika ispitanika
regijama unutar RH
Perspektiva i
dodatne mogucénosti
razvoja ruralnog 46,4 % 30,4 % 21,4 % 1,8 % 0 % ispitanika
turizma u Istri su ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika °15p

obeéavajucde,
povoljne i realne
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Izvor: anketno istrazivanje

Sto se ti¢e kona¢ne ocjene prepoznatljivosti Istre kao ruralno — turisticke regije na
prostoru Republike Hrvatske, ispitanici su Istru nedvojbeno ocijenili kao (u manjoj ili vecoj
mjeri) izuzetno prepoznatljivu destinaciju (sl. 19). Preciznije receno, 39,3% ispitanika ocijenilo
je Istru ocjenom 5, a 37,5% ispitanik ocjenom 4. Dakle gotovo 77% ispitanika je Istru ocijenilo
s ocjenama 4 15 iz ¢ega se moze zakljuciti da je Istra poprilicno turisticki i trziSno prepoznatljiva
regija po pitanju ruralnog turizma. Od preostalih 23,2% ispitanika, samo je 3,6% ispitanika
ocijenila Istru ocjenom 1 ili 2, a ostalih 19,6% ocjenom 3. Takve brojke se relativno podudaraju
i s postotkom od 80,4% ispitanika koji su iznimno ili popriliéno zadovoljni svojim ruralno —
turistickim putovanjem u Istri te sa postotkom od 78,6% ispitanika koji ¢e ponovno posjetiti

ruralno — turisticku destinaciju Istru.

25. Kako biste ocijenili prepoznatljivost Istre kao ruralno — turisticke regije na
prostoru Republike Hrvatske?

56 odgovora

30

22 (39,3 %)

20 21 (37,5 %)

10 11 (19,6 %)

1(1.8 %)

1(1.8%)

S1.19. Ocjena i stav ispitanika o prepoznatljivosti Istre kao ruralno — turisti¢ke regije na

prostoru Republike Hrvatske

Izvor: anketno istrazivanje
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3.5. Turisti¢ka i trziSna prepoznatljivost ruralnog turizma u Baranji

Od 60 ispitanika koji su ispunili ovu anketu, 46,7% je muSkog spola dok je 53,3%
ispitanika Zenskog spola. Sto se ti¢e dobne strukture, ova anketa obuhvacala je mlade do 30
godina. 6,7% je mladih od 18 godina, 11,7% ispitanika ima 27 ili viSe godina dok cak 81,7%
ispitanika ima izmedu 18 i 26 godina. Sto se ti¢e mjesta stanovanja, ¢ak 71,7% ispitanika je iz
grada $to znaci da je samo 28,3% ispitanika sa sela. Po pitanju najviSeg zavrSenog stupnja
obrazovanja, vecina ispitanika ima status zavrSene srednje Skole (40%) ili prvostupnika (33,3%)
Sto bi moglo ukazivati na to da je velik broj ispitanika ima status studenta Sto ¢e se vjerojatno
odraziti 1 na financijski aspekt procjene ruralno — turisticke ponude Baranje. Ostatak ispitanika
se po pitanju najviSeg stupnja obrazovanja izjasnilo na nac¢in da su ili zavrsili srednju Skolu
(6,7%) ili kao magistri struke (20%). Po pitanju statusa zaposlenosti nezaposleno je 45%

ispitanika, a povremeno zaposleno 31,7% ispitanika. Stalno zaposleno je samo 23,3 % ispitanika.

U ruralno — turisticku destinaciju Baranju ispitanici ove ankete su vecinski dosli s grupom
prijatelja (68,3% ispitanika), neSto manje njih dosao je individualno (26,7% ispitanika), a samo
5% ih je doSao posredstvom turisticke zajednice. Takav omjer dobivenih podataka u vezi nacina
dolaska u ruralno — turisticku destinaciju slian je rezultatu druge ankete u sklopu ovog
diplomskog rada, one o ruralno — turistickoj destinaciji Istri. Na temelju dobivenih rezultata
mozemo zakljuciti ili da su na$i ispitanici slabo upuceni u organizirane turisticke odlaske u
ruralno — turisticke destinacije ili da je ponuda takvih odlazaka zapravo ograni¢ena na podrucju

Hrvatske.

Devedeset posto (90%) ispitanika koji su ispunjavali ovu anketu posje¢uje Baranju
jednom ili viSe puta godiSnje, 6,7% ispitanika ju posjecuje viSe puta mjese¢no dok je 3,3%
ispitanika samo jednom bilo na ruralno — turistickom putovanju u Baranji. Iz navedenih podataka
mozemo zakljuciti da se radi o ispitanicima koji poprilino ¢esto posjecuju ruralno — turisticku

destinaciju Baranju.

Najces¢i izvor informiranja o ruralno — turisti¢koj ponudi Baranje (sl. 20) prije ruralno —
turisittkog putovanja u Baranju bila je usmena preporuka (81,7% ispitanika) dok ne zaostaju ni
drustvene mreze (73,3% ispitanika). Time dolazimo do zakljucka da se viSe od 70% turista
informiralo putem ili druStvenih mreza ili usmene preporuke te da drugi oblici informiranja
znatno zaostaju kod nasih ispitanika. Od ostalih izvora informiranja treba svakako izdvojiti

medije (33,3% ispitanika), mrezne stranice TZ Baranje i TZ Osjecko — baranjske zupanije (18,3%
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ispitanika) te plakate 1 letke (11,7% ispitanika). Vrlo sli¢ni podaci dobiveni su 1 kod ispitanika u
anketi o ruralno — turisti¢koj destinaciji Istri, no ono §to razlikuje rezultate ovih dvaju anketa je
svakako neSto drugaciji omjer navodenja drustvenih mreza i medija kao izvora informiranja.
Naime mediji su kao izvor informiranja neSto popularniji kod ispitanika u anketi za ruralno —
turisticku destinaciju Istru (41%) u usporedbi s ispitanicima ove ankete (30%), dok su drustvene
mreze znatno ,,popularniji* izvor informiranja za ruralno — turisticku destinaciju Baranju (73,3%)
nego $to su za Istru (53,6%). Iz toga mozemo zakljuciti da je Istra kao ruralno — turisticka
destinacija nesSto viSe medijski pokrivena dok se ruralno — turisticka ponuda Baranje uspjesno
predstavlja turistima putem druStvenih mreza. Takav trend vjerojatno je rezultat toga da je Istra

ipak nesto vise turisticki 1 trziSno etabliranija ruralno — turisticka destinacija.

9. Iz kojeg ste izvora informiranja saznali za ponudu ruralnog turizma u Baranji
(moguce je odabrati vise odgovora) ?

60 odgovora

Drustvene mreZe 44 (73,3 %)
Internet stranica TZ Baranje

Flakati i letci

10(16,7 %)
7 (11,7 %)

Mediji (televizija, radio...) 20 (33,3 %)
Nigdje 1(1,7 %)
Usmena preporuka 46 (76,7 %)
Rodena u Baranji 101,7 %)
Od prijatelja 11,7 %)
Udruga za ruralni turizam Eola 1(1,7 %)
obitel] 1(1,7 %)
TZ OBZ 1(1,7 %)
0 0 20 30 40 50

S1.20: . Izvori informiranja ispitanika za ponudu ruralnog turizma u Baranji
Izvor: anketno istrazivanje

Kao razlog za ruralno — turisticko putovanje u Baranju (sl. 21) ¢ak 81,7% ispitanika navelo je
gastronomsku 1 vinsku ponudu koja je, barem prema misljenju ispitanika ove ankete, izuzetno
prepoznatljiva komponenta baranjskog ruralnog turizma. Velika potraznja za gastronomskom i
vinskom ponudom ne iznenaduje i1 (prema ispitanicima dvaju anketa) primjetno je veca od
potraznje za istarskom gastronomskom i vinskom ponudom (50% ispitanika je oznacilo

gastronomsku 1 vinsku ponudu Istre kao razlog dolaska). Treba takoder imati na umu kako je

62



istarska gastronomska i vinska ponuda uvelike uklopljena u imidz ruralne Istre ,,stress free oaze
pa je moguée da znatan broj ispitanika podrazumijeva gastronomsku i vinsku ponudu kao dio
odmora. Ocuvanu prirodu je kao razlog za ruralno — turisticko putovanje u Baranju navelo 63,3%
ispitanika, a privlacnost turistickih manifestacija 50% ispitanika. O€uvana priroda predstavlja
izuzetno velik potencijal za buduénost ruralno — turisticke ponude Baranje, a relativno visoka
potraznja za istim (barem kod ispitanika iz ove ankete) mogla bi u buduénosti biti stimulans za
dodatna ulaganja u nove oblike turizma vezane uz oCuvanu prirodu. Jednako tako moze se
primijetiti znatno veca prepoznatljivost ruralno — turistickih manifestacija u Baranji u odnosu na
one u Istri (samo 26,8% ispitanika je navelo manifestacije kao razlog dolaska u Istru), a
obrazlozenja ovakvim rezultatima mozemo pronaéi u pretpostavci da su i ruralno — turisticke
manifestacije uklopljene u imidz ruralne Istre kao mjesta za odmor. Od ostalih razloga dolaska
treba izdvojiti odmor za koji je 45% ispitanika oznacilo kao razlog dolaska te privlacnost Baranje

kao turistickog brenda za koji je 35% ispitanika oznacilo kao razlog dolaska.

10. Koji su Vasi razlozi za ruralno — turisti¢ko putovanje u Baranju (moguce je
odabrati viSe odgovora) ?

60 odgovora
Odmor

Gasitronomska i vinska ponuda 49 (81,7 %)

Oéuvana priroda 38 (63,3 %)

Priviacnost turistickin
manifestacija

Priviaénost Baranje kao
turistitkog brenda

S1. 21. Razlozi ispitanika za odlazak na ruralno — turisti¢ko putovanje u Baranju

Izvor: anketno istrazivanje

Kao najprepoznatljivija obiljeZja ruralnog turizma Baranje (tab. 18) izuzetno velik broj
ispitanika izdvojio je gastronomiju (93,3% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5) te vinarstvo i
vinogradarstvo (95% ispitanika je ocijenilo sa 4 i 5). Takvi rezultati su relativno o¢ekivani s
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obzirom na podatke o razlozima dolaska ispitanika u Baranju (81,7% ispitanika je navelo upravo
gastronomsku i vinsku ponudu kao razlog dolaska). Od prepoznatljivih obiljezja takoder se istice
1 ocuvani okolis§ (90% ispitanika je ocijenilo sa 4 i 5) sto je takoder vrlo popularan razlog odlaska
na ruralno — turisticko putovanje u Baranju. Baranjski tradicionalni obicaji su prema ispitanicima
relativno prepoznatljivo obiljezje baranjskog ruralnog turizma (73,3% ispitanika je ocijenilo sa
4 1 5) §to je znatno veéi postotak ,,povoljnih ocjena“ od ocjena ispitanika u anketi o ruralno —
turistickoj destinaciji Istri (38,3% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5). S druge strane kao znatno
manje prepoznatljiva obiljezja baranjskog ruralnog turizma, ispitanici su ocijenili prepoznatljive
ruralno — turisticke manifestacije (53,3% ispitanika je ocijenilo sa 4 i5) i tradicionalni izgled
smjestajnih kapaciteta (50% ispitanika je ocijenilo sa 4 i 5). Ocjene netom navedenih obiljezja

se ne razlikuju u ve¢oj mjeri od ocjena navedenih obiljezja istarske ruralno — turisti¢ke ponude.

Tab.18. Ocjene i stavovi ispitanika o prepoznatljivosti obiljeZja ruralnog turizma u Baranji

OCJENE PREPOZNATLJIVOSTI OBILJEZJA RURALNOG TURIZMA U BARANJI

OBILJEZJA RURALNOG TURIZMA U BARANJI

Izuzetno . Osrednje )
prepoznatljivo Relativno Relativno Izuzetno Srednja
OCJENA obiljezje prepoznatljivo = prepoznatljivo | neprepoznatljivo neprepoznatljivo ocjena
(ocjena 5) obiljezje obiljezje obiljeZje (ocjena | obiljeZje (ocjena
(ocjena 4) (ocjena 3) 2) 1)
0 o 0
Gastronomija . 7.6’74) . 1.6’74’ . 6.’7 A) 0% ispitanika 0% ispitanika 4,7
ispitanika ispitanika ispitanika
. . 0 o
Vinarstvoi | 76,7% A8.3% 5o iepitanika 0% ispitanika | 0% ispitanika | 4,71
vinogradarstvo ispitanika ispitanika
0 o
Ocuvani okoli§ isia?‘éan;a isi?tfnfl)(a 5% ispitanika = 5% ispitanika 0% ispitanika 4,31
Baranjski o o o
tradicionalni . 4.5 A) . 2.8’3(0 . 18’3 /0 6,7% ispitanika 1,7 % ispitanika = 4,08
obitaji ispitanika ispitanika ispitanika
Prepoznatljive
ruralno — 25% 28,3% 36,7 % 0/ e 0/ i
turisticke ispitanika ispitanika ispitanika O st a) |- o ot 3,68
manifestacije
Tradicionalni
izgled 23.3% 26,7% 40 % 0/ i 0/ e
smjeStajnih ispitanika ispitanika ispitanika 6,7 % ispitanika | 3,3% ispitanika 3,6
kapaciteta

Izvor: anketno istrazivanje
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Medu najveéim prednostima baranjskog ruralnog turizma u odnosu na ostatak Hrvatske
(tab.19.) ocekivano se izdvajaju gastronomska ponuda (88,3% ispitanika je ocijenilo sa 41 5) i
vinska ponuda (90% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5), a neSto malo manje prednosti su (barem
prema ispitanicima) povoljne i pristupacne cijene (85% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5) te ruralni
ambijent (86,7% ispitanika je ocijenilo sa 4 i 5). Takoder treba navesti 1 prirodni resurse (76,7%
ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5) koji su neSto manja prednost u odnosu na netom navedene.
Usporedujuci ove podatke s podacima vezanim za ruralnu Istru ne naziru se veéa odstupanja,
osim dakako nesto prepoznatljivije gastronomske i vinske ponude Baranje i izrazenije pozitivne
ocjene cijena usluga baranjskog ruralnog turizma koje turisti opisuju kao prednost u odnosu na
druga podrucja Hrvatske. Preciznije reeno samo je 26,8% ispitanika oznacilo povoljne i
pristupacne cijene ocjenama 4 i 5 u istarskoj ruralno — turistickoj ponudi, dok je za Baranju taj
postotak znatno veci — 85%. Moglo bi se reci da je baranjska ruralno — turisticka ponuda (barem
prema ispitanicima ove ankete) izuzetno ,,budget friendly* te bi za mlado povremeno zaposleno
ili nezaposleno stanovnistvo (kakvih je 78% ispitanika) takva destinacija bila privla¢nija od nesto

,»skuplje* ruralne Istre.

Tab.19. Ocjene i stavovi ispitanika o najve¢im prednostima ruralnog turizma Baranje u odnosu

na ostatak Hrvatske

OCJENA NAJVECIH PREDNOSTI RURALNOG TURIZMA BARANJE U ODNOSU NA

DRUGA PODRUCJA HRVATSKE

PREDNOSTI
RURALNOG OCJENE
TURIZMA
BARANJE U Najvise Relativno Osrednje Najvise Relativno
ODNOSU NA izraZzena izraZzena izraZzena izraZzena izrazena Srednja
P(?]?]E{?(’?J A prednost prednost prednost prednost prednost ocjena
HRVATSKE (ocjena 5) (ocjena 4) (ocjena 3) (ocjena 5) (ocjena 4)
Prirodni 43,3 % 33,3% 20 % 3,3% 1,7 %
. 4,18
resursi ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
Ruralni 53,3 % 33,3% 11,7 % 0/ i 1,7 %
ambijent ispitanika ispitanika ispitanika 0% ispitanika ispitanika 4,37
Gastronomska 73,3 % 15 % 10 % 1,8 % 0 % ispitanika 46
ponuda ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika °15P ’
Vinska 65 % 26,7 % 6,7 % 1,7 % o0/t
ponuda ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika 0% ispitanika | 4,55
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Povoljne i

0, 0, 0, 0,
pristupacne . 6.0/0.k . 2.5 A')k . 1.3’34{< . 1.’7 /.Ok 0 % ispitanika 4,43
cijene 1spitanika 1spitanika 1spitanika 1spitanika

Izvor: anketno istrazivanje

Kao najvece nedostatke baranjskog ruralnog turizma u odnosu na druga podrucja Hrvatske
(tab. 20) ispitanici su izdvojili nedovoljnu promociju Baranje kao ruralno — turisticke destinacije
(85 % ispitanika je ocijenilo sa 4 i 5) te nedovoljnu iskoriStenost turistickog potencijala (80%
ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5), a na temelju takvih rezultata mozemo zakljuciti da ispitanici u
velikoj mjeri smatraju da turisticki potencijal Baranje postoji i da bi se trebalo poraditi na
marketin§kom i turistickom iskoriStavanju tog potencijala. Nesto loSiju turisticku infrastrukturu
(46,7 % ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5) 1 neadekvatan smjeStajni kapacitet (25% ispitanika je
ocijenilo sa 4 1 5) ispitanici ne vide kao pretjerano izraZen nedostatak baranjskog ruralnog turizma

u odnosu na druga podrucja RH

Tab.20. Ocjene 1 stavovi ispitanika o najve¢im nedostacima ruralnog turizma Baranje u odnosu

na druga podrucja Hrvatske

OCJENA NAJVECIH NEDOSTATAKA RURALNOG TURIZMA BARANJE U ODNOSU NA

DRUGA PODRUCJA HRVATSKE

NEDOSTACI
RURALNOG OCJENE
TURIZMA
BARANJE U Najvise Relativno Osrednje Relativno Najmanje
ODNOSU NA . v . v . v . v . v .
DRUGA izrazen izrazen izrazen neizrazen izrazen Srednja
PODRUCJA nedostatak nedostatak nedostatak nedostatak nedostatak ocjena
HRVATSKE (ocjena 5) (ocjena 4) (ocjena 3) (ocjena 2) (ocjena 1)
Nesto losija 15% 31,7% 31,7% 16,7% 1,7 %
turisti¢ka <pitanik <pitanik <pitanik <pitanik <pitanik 3,31
infrastruktura ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
Neadekvatan 6,7 % 18,3% 36,7 % 26,7% 11,7%
smjeStajni <pitanik <pitanik <pitanik <pitanik <pitanik 2,81
kapacitet ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
Nedovoljna
promotija 61,7 % 23,3% 6,7 % 6,7 % 1,7 %
Baranje kao {<pitanik <pitanik <pitanik <pitanik <pitanik 4,37
turisticke ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
destinacije

66



Nedovoljna

iskoristenost 46,7 % 33,3 % 10% 0/ e 0/ e
turistickog ispitanika ispitanika ispitanika 6,7% ispitanika | 3,3% ispitanika | 4,13
potencijala

Izvor: anketno istrazivanje

Sto se ti¢e potencijalnih prijedloga ispitanika za postupke lokalne samouprave kojima bi
se poboljSao ruralni turizam u Baranji (s1.22), 90% ispitanika smatra da se treba intenzivnije
promovirati ruralni turizam, a 76,7% ispitanika smatra da treba dodatno ulagati u ruralni turizam.
Ta su dva prijedloga povezana, a ticu se 1 odgovora iz proslog pitanja. Ispitanicima je dakle
nedovoljna brendiranost Baranje kao ruralno — turisticke destinacije najveci nedostatak i najveci
broj prijedloga za djelovanje lokalne samouprave usmjeren je na rjeSavanje tog problema. Isto
tako 55% ispitanika smatra da je potrebno kvalitetnije iskoriStavati prirodne resurse u svrhu
ruralnog turizma, §to ne iznenaduje ako pogledamo potraznju od strane ispitanika (63,3%
ispitanika je navelo o¢uvani okolis kao razlog dolaska). Od ostalih neSto malo manje popularnih
prijedloga, treba spomenuti dodatno ulaganje u smjestajne kapacitete koji je odabralo 40%
ispitanika i ulaganje u prometnu infrastrukture koji je takoder odabralo 40% ispitanika. Primjetno
je da su rezultati ankete pokazali da su i u Baranji i u Istri (prema ispitanicima ove ankete) na
vrlo sli¢an nacin izrazene mala potreba za ulaganjem i izgradnjom smjestajnih kapaciteta i visok
potencijal za dodatnim marketinSkim brendiranjem i dodatnim iskoriStavanjem ocuvane prirode
kao turisti¢kog resursa. Od dva odgovora koje su ispitanici sami dopisali, jedan se takoder tice
efikasnijeg brendiranja Baranje, a drugi obnove spomenika (dvoraca 1 kipova) vjerojatno u svrhu

efikasnije turisticke valorizacije.
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14. Sto bi po vama lokalna samouprava mogla napraviti za pobolj$anje ruralnog
turizma u Baranji (moguce je odabrati vise odgovora) ?

60 odgovora

Ulagati u prometnu infrastrukturu

Intenzivnije promovirati ruralni

. 54 (90 %)
turizam

45 (76.7 %)

Dodatno ulagati u ruralni turizam

Dodatno ulagati u smjestajne
kapacitete

Kvalitetnije iskoriStavati prirodne
resurse u svrhw ruralnog turizma

Ostalo

S1.22. Prijedlozi ispitanika za poboljSanje ruralnog turizma u Baranji

Izvor: anketno istrazivanje

Zadovoljstvo ruralno — turistickim putovanjem u Baranju, ispitanici su ocijenili na
sljede¢i nacin. Iznimno ili poprili€no zadovoljno je 91,7% ispitanika dok je umjereno zadovoljno
8,3% (5/60) ispitanika, a taj je podatak povezan i s rezultatima ankete koje se ticu ponovnog
odlaska u Baranju. 90% (54/60) ispitanika odgovorilo je da bi sigurno ponovilo svoje ruralno —
turisticko putovanje, 6,7% (4/60) ispitanika odgovorilo je da bi mozda ponovili svoje ruralno —
turisticko putovanje u Baranju dok je 3,3% ispitanika odgovorilo da ne zna. Ovakvi su podaci
nesto povoljniji u odnosu na ruralnu Istru (80,4% iznimno ili poprilicno zadovoljnih ispitanika i
78% bi sigurno ponovilo svoje ruralno — turisticko putovanje) pa bi mogli re¢i da je (prema
ispitanicima) dojam ruralno — turisticke Baranje nesto malo bolji od ruralno — turisticke

destinacije Istre.

Po pitanju izraZenosti elemenata atraktivnosti turisticke destinacije Baranje (tab. 21 i tab.
22) ispitanici su najbolje ocijenili moguénosti slobodnog kretanja i rekreacije (95% ispitanika je
ocijenilo sa 4 15) 1 ocuvanu prirodu (96,7% ispitanika je ocijenilo sa 4 i 5) §to ne ¢udi u velikoj
mjeri kad pogledamo razloge dolaska ispitanika u ruralno — turisticku destinaciju Baranju (63,3%
ispitanika je navelo oCuvanu prirodu kao razlog dolaska). NeSto manje izraZeniji elementi
atraktivnosti su (prema ispitanicima): nezagaden okoli$, oCuvanost tradicije (i odsutnost buke

(86,7 % ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5). Nezagaden okoli$ i odsutnost buke nadovezuju se na
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zeljeni imidz ruralnih destinacija kao ,,stress free oaze®, a atraktivnost oCuvane tradicije i ne
iznenaduje u tolikoj mjeri s obzirom da je 73,3% ispitanika oznacilo baranjske tradicionalne
obicaje ocjenom 4 ili 5 u pitanju vezanom za prednosti baranjskog ruralnog turizma u odnosu na
ostale dijelove Hrvatske. Malo manje izraZzeni elementi atraktivnosti od netom navedenih su:
uskladenost izgradenosti ugostiteljskih objekata i tradicionalne arhitekture (75% ispitanika je
ocijenilo sa 4 i1 5) te povoljna klima (73,3% ispitanika je ocijenilo sa 4 i), a kao poprilicno
neizrazeni elementi atraktivnosti ocijenjeni su: povoljna prometna povezanost (45% ispitanika
je ocijenilo sa 4 1 5) te zainteresiranost stanovnistva za bavljenje turizmom (35% ispitanika je
ocijenilo sa 4 1 5). Posebno je zanimljiv netom navedeni indikativni pokazatelj bavljenja
turizmom kod lokalnog stanovniStva $to dokazuje da Baranjci i dalje nemaju (prema
ispitanicima) reputaciju aktivnih stanovnika jedne ruralno — turisticke regije. Taj je element
atraktivnosti uvelike manje izraZen u Baranji u odnosu na isti element atraktivnosti u ruralnoj
Istri (61,7% ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5) Sto ukazuje na dulju i etabliraniju tradiciju bavljenja

ruralnim turizmom ruralnog stanovnistva Istre u odnosu na Baranju

Tab.21. Ocjene 1 stavovi ispitanika o izraZzenosti elemenata atraktivnosti turisti¢ke

destinacije Baranje — 1.dio

OCJENA IZRAZENOSTI ELEMENATA ATRAKTIVNOSTI TURISTICKE DESTINACIJE

BARANJE - 1.DIO

ELEMENTI ATRAKTIVNOSTI TURISTICKE DESTINACIJE ISTRE

Izuzetno Osrednje Srednja
prepoznatljiv Relativno Relativno Izuzetno ocjena
OCJENA o obiljezje prepoznatljiv | prepoznatljivo | neprepoznatljivo | neprepoznatlj
(ocjena 5) o obiljezje obiljezje (ocjena | obiljeZje (ocjena | ivo obiljezje
(ocjena 4) 3) 2) (ocjena 1)
Povoljna 40 % 33,3% 23,3% ispitanika 3,3 % ispitanika 0% ispitanika 4,1
klima ispitanika ispitanika
Nezagaden 41,7% 45% 11,7% ispitanika = 1,7 % ispitanika 1,7 % 4,28
okoli§ ispitanika ispitanika ispitanika
Odsutnost 55% 31,6 % 11,7% ispitanika 1,7 % ispitanika 0% ispitanika 4,38
buke ispitanika ispitanika
Oc¢uvana 55% 31,6 % 11,7% ispitanika = 1,7 % ispitanika = 0% ispitanika 4,38
priroda ispitanika ispitanika
Ocuvanost 60 % 36,7 % 3,3 % ispitanika 0 % ispitanika = 0% ispitanika 4,57
tradicije ispitanika ispitanika
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Izvor: anketno istrazivanje

Tab.22. Ocjene 1 stavovi ispitanika o izraZzenosti elemenata atraktivnosti turisticke

destinacije Baranje — 2.dio

OCJENA IZRAZENOSTI ELEMENATA ATRAKTIVNOSTI TURISTICKE DESTINACIJE

BARANJE - 2.DIO
ELEMENTI ATRAKTIVNOSTI TURISTICKE DESTINACIJE BARANJE

Izuzetno Osrednje Izuzetno Srednja
prepoznatljive ~ Relativno . Relativno neprepoznatljivo = ocjena
obiljezje prepoznatljive = prepoznatljivo | peprepoznatlji obiljeZje (ocjena
OCJENA (ocjena 5) obiljezje obiljeZje (ocjena  vo obiljezje 1)
(ocjena 4) 3) (ocjena 2)
Moguénosti
Aretania g 633 % 31,7 % 3.3 % 0 % 17 % 455
rekreacije ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ’
Uskladenost
izgradenosti
ugostiteljskih 35% 40 % 20 % 3.3% 1,7 % 4.03
objekata i ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ’
tradicionalne
arhitekture
ki 16,7% 28,3 % 48.4 % 5% 1,7 % 353
[?oveza nost ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ’
Zainteresirano
st stanovnistva 18,3 % 16,7% 0/ in 23.3% 1,7 %
za bavljenje ispitanika ispitanika 40 % ispitanika ispitanika ispitanika 3,26
turizmom

Izvor: anketno istrazivanje
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Ispitanici ove ankete su naveli baranjski kulen (98,3 % ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5), fi§
paprikas (96,7 % ispitanika je ocijenilo sa 4 i 5), Cobanac i baranjsko vino (91,7% ispitanika je
oba proizvoda ocijenilo sa 4 i 5) kao izuzetno prepoznatljive baranjske gastronomske proizvode
(tab.23) . U odnosu na anketne rezultate vezane uz pitanje o prepoznatljivosti istarskih
gastronomskih proizvoda indikativan je znatno ve¢i udio ocjena 4 i 5 $to i ne ¢udi s obzirom da
se 1 na odgovorima drugih pitanja jasno moze vidjeti kako je gastronomska ponuda Baranje
(prema ispitanicima) znatno prepoznatljivija od gastronomske ponude ruralne Istre. NeSto manje
prepoznatljivi su perkelt od soma (80% ispitanika je ocijenilo sa415) i langoSica (70% ispitanika
je ocijenilo sa 4 15), a kao relativno neprepoznatljiv ocijenjen je jedino jelen na baranjski (46,7%

ispitanika je ocijenilo sa 4 1 5).

Tab.23. Ocjene i stavovi ispitanika o prepoznatljivosti baranjskih gastronomskih proizvoda

OCJENE PREPOZNATLJIVOSTI BARANJSKE GASTRONOMSKE PONUDE

BARANJSKI GASTRONOMSKI PROIZVODI

Izuzetno Relativno Osrednje
prepoznatljiv prepoznatljiv i Relativno Izuzetno Srednj
gastronomski = gastronomski p;:tl:.(:)znlﬁn::; neprepoznatljiv neprepoznatljiv a
OCJENA proizvoed proizvod g proizvod o obiljezje o obiljezje ocjena
ocjena 5 ocjena 4 i i
(ocj ) (ocj ) (ocjena 3) (ocjena 2) (ocjena 1)
Baranjski 88,3 % 10% 1,7% 0/ e 0/ ¢t
kulen ispitanika ispitanika ispitanika YgoikmiEmle, | DYolkmibmle, Ay
: 0 0 0
Baranjsko | 63,3% 28,3 % 8.3 % 0 % ispitanika = 0 % ispitanika = 4,55
vino ispitanika ispitanika ispitanika
Laneogica 36,7 % 33,3 % 20 % 6,7 % 3,3% 3.93
5 ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ’
" I 76,7 % 20 % 3,3% 6,7 % 1,7 %
Fi$ paprikas L Lo R L R 4,88
ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
x 63,3 % 28,3 % 6,7 % D 1,7 %
Cob L L A 9 A
opanac ispitanika ispitanika ispitanika V6 i e ispitanika 4,52
Perkelt od 51,7 % 28,3 % 13,3 % 3,3% 3,3%
L LT L] L Lo 4,22
soma ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
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Jelen na 20 % 26,7 % 35 % 11,7 % 6,7 %

baranjski ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika i

Izvor: anketno istrazivanje

Ispitanici ove ankete su naveli 27 proizvodaca baranjskih tradicionalnih ruralnih
proizvoda medu kojima se neki ponavljaju. ,,Belje” d.o.o kao proizvodaca Siroke lepeze
tradicionalnih gastronomskih i1 vinskih proizvoda te vinariju ,,JJosi¢” koja funkcionira i kao
restoran navela je tre¢ina ispitanika pa su tako ,,Belje® i ,,Josi¢* najces¢e navedeni proizvodaci
tradicionalnih ruralnih proizvoda u Baranji. Vinarije ,,Kalazi¢* i ,,Pinkert“ te restoran ,,Baranjska
kuca“ koji se nalazi unutar intrigantnog OPG-a ,,Karanac* je navelo 18,5% ispitanika, a vinarije
»GerStmajer® 1 ,,Kolar* navelo je po 14,8% ispitanika. Moguce je da su navedene Cetiri vinarije
znatno prepoznatljviije od nekih drugih vinarija zbog toga $to svoje proizvode prezentiraju u
sklopu Vinskog maratona koji je izuzetno popularna baranjska ruralno — turisticka manifestacija
medu ispitanicima ove ankete . Od ostalih viSe puta navedenih proizvoda treba izdvojiti vinariju
,»Vukoje“ koju je navelo 11,1% ispitanika te vinariju ,,Szabo* koju je navelo 7,4% ispitanika, a
navedene dvije vinarije su takoder izlozile svoje proizvode na ,,Vinskom maratonu®. Treba jo$
spomenuti i da se OPG-a ,,Matijevi¢* sjetilo 3 ispitanika, a da se taj OPG prioritetno bavi
proizvodnjom baranjskog kulena. Od ostalih proizvodaca tradicionalnih ruralnih proizvoda
izdvajaju se 2 kategorije — OPG-ovi (OPG ,,.Bosnjak®, OPG ,,Martinov*, OPG ,,Petar Dobrovac®,
OPG ,Jevicki“, OPG ,,Debeli¢”, OPG ,,Milinkovi¢*, seosko gospodarstvo ,,Ivica i Marica®) i
vinarije (vinarija ,Jakovac“, vinarija ,Horvat“, vinarija ,Zajec”, vinarija ,Kusi¢“, vina
»Asztalos® 1 vina ,,Zwingelt®). I jedna i1 druga kategorija proizvodaca ima vrlo sli¢nu Siroku
gastronomsku, vinsku te agroturisticku ponudu. Prosje¢na ocjena prepoznatljivosti baranjskih
proizvodaca tradicionalnih ruralnih proizvoda je 3.345, a prosjecna ocjena prepoznatljivosti

istarskih tradicionalnih gastronomskih je nesto viSa (3.962).

Po pitanju ruralno — turistickih manifestacija najviSe ispitanika (50%) navelo je ,,Vinski
maraton” u Zmajevcu koji je od ponudenih ruralno — turistickih manifestacija nedvojbeno
najpopularniji medu ispitanicima. Znatno manje ispitanika (28,3%) navelo je ,,Ribarske dane* u
Kopacevu kao poznatu ruralno — turisticku manifestaciju, a ,,Tarda fest* i ,,Vinatlon* (takoder u
Zmajevcu) navelo je po 13,3% ispitanika. Od navedenih prepoznatljivih ruralno — turisti¢kih
manifestacija tri navedene su svojevrsna prezentacija gastronomskih i1 vinskih proizvoda dok je

, larda fest* poprili¢no drugaciji dogadaj od svih navedenih. ,,Tarda fest* je manifestacija koja
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se tie valorizacije kulturno — povijesne bastine (iz osmanskog doba) ruralnog naselja Darde 1
predstavlja svojevrstan spoj urbane i ruralne turisticke ponude. Po 7 ispitanika navelo je da
poznaje ,,Etno susrete u Bilju® te ,,Cvarakfest“ u Karancu, a 6 ispitanika navelo ,,Paprika fest
Lugu. ,,Etno susreti* u Bilju su svojevrsna sveobuhvatna manifestacija prezentiranje baranjske
tradicionalne glazbe, plesa, hrane 1 vina dok su preostale dvije manifestacije fokusirane na
gastronomsku ponudu. Fisijadu u Belom Manastiru je navelo 5 ispitanika, ,, Wine and walk* kao
svojevrsnu kombinaciju uzivanja u prirodi i vinskoj ponudi je navelo 4 ispitanika. Od ostalih
ruralno — turistickih manifestacija izdvajaju se klasi¢ne gastronomske ruralno — turisticke
manifestacije: ,,Baranjska somijada®, ,,Pille + trganci®, ,,Vinceska* na Banskoj kosi, ,,Kulenijada
u Jagodnjaku“ te posebno intrigantna manifestacija ,,Festival tista“ s obzirom da tjestenina u
Baranji i nije u tolikoj mjeri prepoznatljiv ruralno — turisticki gastronomski proizvod kao npr.
fuZzi 1 pljukanci u ruralnoj Istri. Ostale navedene ruralno — turisticke manifestacije navedene su
od strane po jednog ispitanika za svaku manifestaciju i mogu se podijeliti u 5 kategorija.
Baranjske veceri poezije i Slama Land art festival su klasi¢ne ruralne ,,umjetnicke* manifestacije.
U klasi¢ne tradicionalne manifestacije mogu se ubrojiti: ,,Kakasutles, ,,Gatorfest™; ,,Petaracke
buse®, ,,Suljosko ljeto®, ,Zetvene sve¢anosti u DuboSevici, ,,Dani op¢ine Jagodnjak® te
pokladno jahanje u Branjinom Vrhu, dok ,,Baranjski be¢arac* u Topolju mozemo svrstati u neku
vrsta spoja umjetni¢kog i tradicionalnog dijela ruralno — turisti¢ke ponude Baranje. Od ruralno —
turistickih manifestacija koje objedinjuju baranjsku tradiciju 1 prirodna bogatstva s modernim
turistickim trendovima su svakako: ,,Deer and bike®, ,,Baranja rural trail*“ dok se od sportskih
manifestacija smjeStenih u ruralnom ambijentu izdvaja ,,Baranjski Ferivi polumaraton®, a sve se
navedene manifestacije tiCu uzivanja u o¢uvanoj prirodi uz sportsku rekreaciju. Prosjecna ocjena
prepoznatljivosti baranjskih ruralnih manifestacija je 3,356, a ta je prosjeCna ocjena

prepoznatljivosti neSto manja od prosjecne ocjene istarskih ruralnih manifestacija (3,75).

Ispitanici ove ankete su u predzadnjem pitanju ankete imali priliku ocijeniti slazu li se s
odredenim tvrdnjama (tab. 24). Tvrdnju ,,Utjecaj ruralnog turizma na prostorne znacajke Baranje
je izuzetno vidljiv*“ 51,7% ispitanika je ocijenilo s 4 ili 5 §to nam ukazuje na to da ruralni turizam
ostavlja svoje ,.tragove* u prostoru, no da ¢e se tek malo ja¢im zamahom razvoja ostaviti nesto
veci utjecaj na prostorne znacajke Baranje. Druga tvrdnja ,,Baranja je prepoznatljiva ruralno —
turisticka regija“ s 61,7% ocjena 4 1 5, nesto je povoljnije ocijenjena od strane ispitanika pa se
moze zakljuciti da je imidZ Baranje kao ruralno — turisticke regije ipak prisutan, no ,,tragovi tog
imidZa nisu u tolikoj mjeri izraZeni u prostoru. Sli¢ne ocjene ima i ruralna Istra po pitanju istih

tvrdnji unato€ tome da je ruralni turizam Istre vrlo €esto u sjeni turizma primorskog dijela Istre.
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Sli¢an broj ocjena 4 ili 5 ima i treca tvrdnja ,,Baranja po pitanju ruralnog turizma moze biti
primjer drugim regijama‘ (50% ispitanika je ocijenilo sa 4 i5) Sto ipak govori da nekim drugim
ruralno — turisti¢ke regije u pocetnim stadijima ruralno — turistickog razvoja Baranja ipak moze
posluziti kao primjer. Po tom pitanju se Baranja i Istra znatno razlikuju (ovu tvrdnju vezanu za
ruralnu Istru, ocjenama 4 1 5 ocijenilo je 75% ispitanika) odnosno ispitanici smatraju da je ruralna
Istra izraZeniji primjer drugim ruralno — turisti¢kim regijama u razvoju. Posljednja je tvrdnja
,Perspektiva i dodatne moguénosti razvoja ruralnog turizma u Baranji su obec¢avajuce, povoljne
i realne* za ruralno — turisticku destinaciju Baranju (75 % ispitanika je ocijenilo sa 4 ili 5) sli¢no
ocijenjena kao 1 za Istru (71,7 % ispitanika je ocijenilo sa 4 ili 5) iz ¢ega se jasno vidi da ispitanici
misle kako i Baranja i Istra imaju povoljnu razvojnu perspektivu kao ruralno — turisticke

destinacije.

Tab.24. Ocjene i stavovi ispitanika o ponudenim tvrdnjama vezanim uz istarski ruralni

turizam
OCJENE SLAGANJA S PONUDENIM TVRDNJAMA
OCJENA
. Niti se slazem,
PONUDENE" v pOtpl:llOStl Relativno se niti se ne Relativnose = U Potpunosti
TVRDNJE se slazem N la¥
. slazem slazem ne slazem se ne slazem
(ocjena 5) (ociena 4) (ocjena 2) (ocjena 1)
! (ocjena 3) !
Utjecaj ruralnog
t;)'l‘f(‘)zs‘t‘(‘;:ea 11,7 % 38,3% 30 % 18,3 % 1.7 %
i S ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
je izuzetno vidljiv
Baranja je
prepoznatljiva 26,7 % 33,3% 30 % 6,7 % 3,3%
ruralno turisticCka  ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
regija
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Baranja po
pitanju ruralno
turistickog
razvoja moZze biti
primjer drugim
regijama unutar
RH
Perspektiva i
dodatne
mogucénosti

razvoja ruralnog 45% 33,3% 18,3 % 3,3% 3,3%
turizma u ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika
Baranji su

obecavajucde,
povoljne i realne

25% 23,3 % 33,3% 8,3% 10%
ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika ispitanika

Izvor: anketno istrazivanje

Po pitanju konacne ocjene prepoznatljivosti Baranje kao ruralno — turisticke regije na
prostoru Republike Hrvatske (sl. 23) , ispitanici su Baranju ocijenili kao (u manjoj ili vecoj mjeri)
relativno prepoznatljivu destinaciju. 46,7% dalo je Baranji ocjenu 4 1 5, dok je naj¢eS¢a ocjena 3
(48,3%) Sto bi ipak dalo do znanja kako ispitanici ne vide Baranju kao izuzetno prepoznatljivu
ruralno — turistiCku destinaciju. Primjetno je takoder da se u ranijim odgovorima istice
zadovoljstvo dolaskom u Baranju te se mogu primijetiti visoke ocjene kvalitete raznih
komponenti turisticke ponude, no isto tako jedan od glavnih problema baranjskog ruralnog
turizma je ipak jo$ uvijek nedovoljna promoviranost Baranje kao ruralno — turisit¢ke destinacije
Sto se u konacnici odrazilo 1 na ocjenu. Baranja je kao ruralno — turisticka destinacija ve¢ sad
usporediva s Istrom, a radi znatno kasnijeg pocetka razvoja ruralnog turizma ipak kao ruralno —
turisticka regija kaska za Istrom po pitanju razvoja ruralnog turizma. Samim time Baranja je u
odnosu na ruralnu Istru u neSto inferiornijem ruralno — turistiCkom poloZaju s obzirom na
geografski polozaj 1 smjestaj. No ipak, unato¢ nesto slabijem kona¢nom dojmu, ankete su, kao 1
analiza anketnih rezultata sukladno prostornom i vremenskom kontekstu, pokazale da je
baranjski turisticki potencijal jasno izrazen i da Baranja u bliskoj buduénosti moze dose¢i puno
veci stupanj razvoja ruralnog turizma i potencijalno mozda biti i ravnopravan ,,partner* Istri u
razvijanju Citavog hrvatskog ruralnog turizma kao pokretaca gospodarske i demografske

revitalizacije ruralnih podrucja.
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25. Kako biste ocijenili prepoznatljivost Baranje kao ruralno — turistiéke regije na
prostoru Republike Hrvatske?

60 odgovora

30
29 (48,3 %)

20 PANELE ]

10

71,7 %)

S1.23. Ocjena i stav ispitanika o prepoznatljivosti Istre kao ruralno — turisti¢ke regije na

prostoru Republike Hrvatske

Izvor: anketno istrazivanje
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4. PROSTORNI UTJECAJ RURALNOG TURIZMA : nalazi

polustrukturiranih intervjua

Ruzi¢ i Demonja dijele ucinke ruralnog turizma na ruralni prostor na ekonomske i
neekonomske (Demonja i Ruzi¢, 2010 1 Ruzi¢, 2011). Ekonomski su ucinci, §to je vidljivo i iz
samog naziva, vazni iz perspektiva gospodarskih promjena, dok su neekonomski ucinci vazni iz
perspektive ostalih prostornih promjena koje se ticu promjene ,,imidza®, krajolik, zaStite okolisa
i sliéno. Ekonomske ucinke mogli bismo, sukladno tome, definirati kao ,transformatore*
ruralnog gospodarstva dok bi se neekonomske ucinke moglo opisati kao ,,prostorne procese
potaknute transformacijom ruralnog gospodarstva®“. Cilj ekonomskih uc¢inaka ruralnog turizma
jest porast Zivotnog standarda lokalnog stanovniStva u vidu povecéanja prihoda, stvaranja novih
radnih mjesta, ulaganja u turisticku i prometnu infrastrukturu (Pedovi¢ i dr, 2018) te modeliranje
prostora kako bi on bio po mjeri potencijalnim investitorima. Sukladno upravo navedenim
informacijama ciljevi neekonomskih uc¢inaka ruralnog turizma bi se mogli sintetski opisati kao
prilagodba ruralnog prostora na ekonomske promjene ruralnog gospodarstva uz nuzno ouvanje

ideniteta i tradicije odredenog ruralnog prostora.

4.1. Utjecaj ruralnog turizma na prostorne, gospodarske i

demografske znacajke Istre

Za potrebe ovog rada proveden je intervju s Denisom IvoSevicem, predstavnikom
Turisticke zajednice Baranja. Ciljevi provodenja intervjua bili su: utvrditi razvojne uvjete i
perspektive razvoja ruralnog turizma u ruralnoj Istri te komparirati utjecaj ruralnog turizma na
prostor, gospodarstvo 1 demografiju Istre kao regije u odnosu na oblike turizma vezane za

primorski dio Istre 1 za masovni turizam.

Pitanjima se pokusao utvrditi utjecaj ruralnog turizma na prostorne znacajke u kontekstu
kvalitativnog osvrta na promjene koje turizam unosi u istarski ruralni prostor, ispitati utjecaj

Mee

navedenih promjena na ruralno — turisticki ,,imidz* Istre u kontekstu percepcije Istre kao ruralno
— turisticke regije, postaviti razvoj ruralnog turizma Istre u europski kontekst poticanja razvoja
ruralnog turizma kao vaznog impulsa ruralnog razvoja, utvrditi turisticki najatraktivnije i
poslovno najisplativije oblika ruralnog turizma u istarskom ruralnom prostoru te ocijeniti odnos
razvoja ruralnog turizma 1 gospodarske (a posljedi¢no i demografske) revitalizacije istarskog

ruralnog prostora. U ovom dijelu rada bit ¢e iznesene opcenite odrednice istarskog ruralnog
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turizma dok ¢e se neSto detaljnija analiza odrednica istarskog ruralnog turizma u obliku
medusobne komparacije dvaju ,,case study-a“ ruralnog turizma u Republici Hrvatskoj iznijeti u

idu¢em poglavlju ovog rada.

Ruralni turizam Istre zasigurno mijenja ruralni prostor Istre. U¢inak ruralnog turizma i
naselja 1 manjih gradova smjesSteno upravo u unutrasnjosti. S obzirom na naglu modernizaciju
istarskog ruralnog prostora mogli bismo reci da je unutrasnjost Istre svojevrsni cuvar tradicije 1
autohtone ruralnosti Citavog istarskog prostora, a upravo takav autohtoni istarski tradicionalni
ruralni dozivljaj moZe se percipirati kao vrlo vazan turisticki potencijal koji se ve¢ u velikoj mjeri
turisticki valorizira. Posljedi¢no takva valorizacija utjece i na imidz ruralne Istre kao regije koja
radi na modernizaciji imidza. Upravo taj imidZ ruralne Istre donosi Istri kao turisti¢koj regiji
dodatne prednosti u privlacenju turista pa tako mozemo zakljuciti kako je ruralni turizam Istre

kreativna tradicijska nadopuna standardnih masovnih oblika turizma primorskog dijela Istre.

Prema rije¢ima Denisa IvoSevica (predstavnika TZ Istre) unutrasnja Istra je do devedesetih
bila podrucje u izuzetno losoj demografskoj situaciji. Sama demografska situacija u direktnoj je
korelaciji s nesto losijom gospodarskom situacijom koja je prevladavala u ruralnoj Istri. Tom je
prostoru u takvoj situaciji bio potreban cijeli niz razvojnih gospodarskih projekata kako bi se
negativni trendovi promijenili. Ruralni je turizam gospodarska djelatnost koja povezuje mnoge
komponente Zivota ruralne Istre koje su vazne za Zivot tamoSnjeg stanovniStva, a kojima je
potreban razvojni poticaj. Razvojni projekti ticali su se potrebe izgradnje komunalne
infrastrukture koja se prioritetno ti¢u poboljSanja kvalitete Zivota lokalnog stanovniStva pa tek
onda i izgradnje ruralno turisticke infrastrukture koja bi se uklopila u imidz turisticke regije Istre.
Upravo u tome vidimo jasno izraZenu poveznicu ruralno — turisti¢kog razvoja 1 gospodarskog

razvoja ruralnog dijela Istre.

Uspjesnost i realiziranost prostorne, gospodarske 1 demografske revitalizacije ruralnog dijela
Istre vidljiva je na primjerima brojnih modernih smjestajnih kapaciteta poput ruralnih vila i
botuique obiteljskih hotela, uredenoj mrezi vinskih cesti 1 raznolike gastronomske i
manifestacijske ponude tog prostora. Prema rije¢ima Denisa IvoSevica (predstavnika TZ Istre),
poslije Rovinja (kao prepoznatljive i1 izuzetno posjecene turisticke destinacije) ruralna je Istra
drugi najznacajniji turisticki brend Istre kao regije i da profitabilnost ruralnog turizma Istre lezi
upravo u jednom povoljnom turistickom trendu — izostanku sezonalnosti posjeta turista. Taj je
trend poprili¢no izrazen u primorskim dijelovima ¢itave Republike Hrvatske, a manjak izrazene

sezonalnosti mozemo povezati sa integrativnim karakterom ruralnog turizma Istre koji se tice
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turisticke valorizacije postojecih turistickih resursa odnosno raznolikost ponude istarskog

ruralnog turizma vazna je za ,,borbu® protiv trenda sezonalnosti posjeta ruralnih turista.

Odnos razvoja ruralnog turizma i gospodarske revitalizacije ruralne Istre je jasno izrazen i
vidljiv na trenutnoj situaciji u ruralnom prostoru Istre. Ruralni turizam je, prema rije¢ima Denisa
Ivosevica, ve¢ dugo godina vrlo vazan impuls za gospodarski razvoj ruralne Istre. S obzirom na
enormno uspjeSan (za hrvatske razmjere) razvoj turizma u primorskom dijelu Istre, ruralni
turizam svakako ima povoljne razvojne osnove s obzirom na netom navedene okolnosti turisticko
— geografskog polozaja. Uz to Istra kao regija ima znacajno razvijenu tradiciju bavljenja
turizmom Sto je posebno vazno po pitanju turisticke valorizacije bogate istarske ruralno —
turisticke razvojne osnove. Tradicija bavljenja turizmom pogodan je faktor za razvoj
infrastrukture inspirirane razvojem ruralnog turizma te su iskustvo 1 znanje turisti¢kih dionika
vrlo pogodni za nadogradnju ve¢ postojece turisticke infrastrukture koristenjem pogodnosti koje
pruzaju EU fondovi i razni drzavni poticaji za razvoj ruralnog turizma. Takav pregled situacije
izvrstan je temelj za uspostavu gospodarske ravnoteze s obalnim podrué¢jima Istre, a samim time

1 potencijalni put u gospodarsku i demografsku revitalizaciju istarskog ruralnog prostora.

Ruralni razvoj je na razini Citave Europske unije u velikoj mjeri povezan s ruralnim
turizmom, a prema rije¢ima Denisa IvoSevi¢a ruralni turizam je kao razvojni faktor unutrasnjosti
Istre povezan s primorskih turizmom koji je razvojni faktor primorskog dijela Istre. Upravo u
kontekstu, na europskoj razini, trZiSno prepoznatljivog turizma primorske Istre pruza se (a 1
iskoriStava) prilika za medusobnu produktivnu koegzistenciju ovih dvaju turizama i medusobnu
stimulaciju pozitivnih gospodarskih i demografskih ucinaka i1 promjena koje turizam donosi
prostoru. Prepoznatljivost ruralnog turizma Istre na europskoj razini se takoder ocituje 1 u
projektu ,,MirnaTal* koji obuhvaca dolinu rijeke Mirne i sve ruralno — turisti¢ke potencijalne 1
ve¢ valorizirane ruralne prostorne blagodati, a projekt je posebice prepoznatljiv na razini
Njemacke 1 Austrije. Takav projekt je idealan prikaz prostorne ,,simbioze* modernih smjestajnih
kapaciteta (npr spa hosteli 1 ruralne vile) i ruralnih bogatstava (ouvana priroda, autenti¢na

gastronomska i vinska ponuda) prostora ruralne Istre smjestenog uz dolinu rijeke Mirne

Bogata i autenti¢na turisticka resursna osnova, u obliku raznih prirodnih i drustveno kulturnih
bogatstava, rezultirala je razvojem i brendiranjem razlicitih istodobno profitabilnih i autenti¢nih
oblika ruralnog turizma koji se skladno nadovezuje na postojecu ruralnu osnovu te donosi
potrebne promjene u prostornoj situaciji i reputaciji ruralnog prostora Istre. Primjerice, prema
rijeima Denisa IvoSevica, vinarstvo, tartufarstvo 1 uljarstvo su najvazniji te trziSno najisplativiji
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kontekstu agrarne proizvodnje. Te su djelatnosti tek osnovni temelj za razne nacine turisticke
valorizacije istih poput primjerice izgradnje gastronomske i vinske ruralno — turisticke ponude,
nadogradnje oblika turizama koji se ticu netaknute prirode, ruralnih manifestacija, ocuvane

tradicionalne arhitekture 1 sl.

Odnos gospodarstva i ruralnog turizma je vrlo vazan za razumijevanje prostornih promjena
u ruralnoj Istri, a prema rijeCima Denisa IvoSevica upravo je model zajedniCke suradnje
privatnog i javnog sektora tome dobar primjer. Suradnja je najizrazenija po pitanju koordiniranog
ulaganja i angazmana u svrhu kvalitatitvnog i kvantitativnog unaprjedenja komunalne i ruralno
turisticke infrastrukture te zajedniCkog ulaganja u brendiranje ruralne Istre kao turisticke
destinacije na razini ¢itave Republike Hrvatske i Europe. Upravo takav uspjeSan model vazan je
za gospodarsku buduénost ruralnog turizma i opcenito gospodarsku i demografsku buduénost
Citavog prostora ruralne Istre, stoga kao izazov za buduénost preostaje pronaci nacine na koji ¢e
se kontinuirano doprinositi odrzivosti takvog modela pristupanja ruralnom prostoru. Takav
model razvoja podrazumijeva aktivno stanovnis$tvo po pitanju bavljenja ruralnog turizma te je
kao takav koristan i za mogucnosti zaposlenja lokalnog mladog stanovniStva §to bi znatno

utjecalo na demografiju ruralne Istre.

4.2. Utjecaj ruralnog turizma na prostorne, gospodarske i

demografske znacajke Baranje

Za potrebe ovog rada proveden je i intervju s Matejom PerkuSi¢em, predstavnikom
Turisticke zajednice Baranja. Cilj provodenja intervjua bio je utvrditi razvojne uvjete i
perspektive razvoja ruralnog turizma u Baranji te utjecaj ruralnog turizma na prostor,

gospodarstvo 1 demografiju Baranje kao regije.

Pitanjima se pokuSao utvrditi utjecaj ruralnog turizma na prostorne znacajke u kontekstu
kvalitativnog osvrta na promjene koje turizam unosi u baranjski ruralni prostor, ispitati utjecaj
navedenih promjena na ruralno — turisticki ,,imidz* Baranje u kontekstu percepcije Baranje kao
ruralno — turisticke regije, postaviti razvoj ruralnog turizma u Baranji u europski kontekst
poticanja razvoja ruralnog turizma kao vaznog impulsa ruralnog razvoja, utvrditi turisticki
najatraktivnije 1 poslovno najisplativije oblika ruralnog turizma u baranjskom prostoru, ocijeniti
odnos razvoja ruralnog turizma i gospodarske (a posljedi¢no i demografske) revitalizacije
prostora, utvrditi 1 komparirati najznacajnije sli¢nosti 1 razlike razvoja ruralnog turizma Baranje

1 Istre te ispitati nacin na koji bi Baranja u praksi mogla koristiti razvoj ruralnog turizma u
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kontekstu ekonomske 1 demografske revitalizacije te regije. U ovom ¢e se dijelu rada dobiveni
podaci usporedivati s ranije iznesenim i elaboriranim podacima i tezama koji se ti¢u ruralne Istre

kako bi se dobio uvid u sli¢nosti i razlike ovih dvaju ruralno — turistickih regija.

Matej Perkusi¢, predstavnik TZ Baranje, kao temeljni dokaz velike promjene u imidzu i
prostornim znacajkama Baranje navodi da je Baranja 2017. 1 2019. godine dobila nagradu za
najuspjesniju ruralno — turisticku destinaciju. Takav veliki uspjeh jedne turistiCke
mikrodestinacije odraz je brojnih procesa koji se zbivaju u ruralnom prostoru. Imidz Baranje kao
poljoprivredne i neprepoznatljive regije se sve vise mijenja, a takve se promjene odrazavaju i na
ruralni prostor. Baranja postupno postaje prepoznatljiva ruralno — turisticka destinacija, a samim
razvojnog zamaha ruralnog turizma. Osim toga valja svakako izdvojiti kako je ruralni turizam,
uz poljoprivredu, zapravo jedna od rijetkih profitabilnih i perspektivnih gospodarskih grana u
Republici Hrvatskoj te je samim time osim za prostorne znacajke izuzetno vazan i za

gospodarstvo i demografiju Baranje kao regije.

Transformacija imidza i ruralnog prostora Baranje kompleksna je sinteza raznih pojava i
procesa. Njen pocetak (prema rijeCima Mateja Perkusic¢a) mozemo povezati sa 2016. godinom i
intenzivnom kampanjom podizanja svijesti o nastanku i iskoraku u kvaliteti autenti¢ne ruralno —
turisticke ponude na baranjskom prostoru na razne nacin putem drustvenih mreza i popularnih
medija na razini ¢itave Hrvatske. Godine uloZenog truda i rada niza aktera baranjskog ruralnog
turizma, pocevsi od djelatnika turisticke zajednice, opCinskih, gradskih i zupanijskih duznosnika
pa sve do vinara, kulenara 1 vlasnika OPG-a 1 restorana, pocele su dobivati sve viSe 1 viSe paZnje
turista diljem Republike Hrvatske i moZe se re¢i da je zajedni¢kim trudom navedenih dionika
ruralnog turizma Baranja ucrtana na kartu Hrvatske kao primamljiva ruralno — turisticka

manifestacija.

S obzirom da je potraznja za baranjskom ruralno — turistickom ponudom od tada u dotad
nevidenom porastu bilo je potrebno adaptirati baranjski ruralni prostor na nove gospodarske
trendove. OPG — ovi koji su se inace bavili isklju¢ivo poljoprivredom poceli su prosirivati svoju
ponudu sa smjeStajnim kapacitetima, baranjske ruralne manifestacije pocele su privlaciti sve vise
turista izvan Baranje te se i sama kvalitativna komponenta ponude promijenila, a baranjski
gastronomski i vinski proizvodi postajali su poslovno isplativiji §to je dovelo i do sve izraZenije
poslovne prilagodbe navedenih ruralno — turistickih dionika na ruralno — turisticke djelatnosti.

Porast broja kreveta, porast broja smjestajnih kapaciteta, porast broja ,,ruralnih vila® i mnogi
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drugi statisticki podaci ukazuju na to da se baranjski prostor uvelike modernizira prilagodbom
turizmu, ali s druge strane upravo zbog potrebe ocCuvanja trziSno atraktivne autohtonosti
baranjske ruralno — turistiCke ponude Baranja svoj ruralni identitet (prema rije¢ima Mateja

Perkusica) nece 1 ne moze izgubiti procesima poput betonizacije i sl.

Sto se ti¢e pojedinih oblika ruralnog turizma svakako se izdvajaju vinski turizam,
gastronomski turizam 1 agroturizam kao posebno zanimljivi oblici turizma za baranjsko
podneblje. Navedeni su oblici turizma atraktivni i na razini cijele Hrvatske te pokazuju povoljne
trendove razvoja za buduénost (Bartoluci 1 dr., 2016) Sto izuzetno odgovara baranjskoj ruralno —
turistickoj ponudi. Vinski 1 gastroturizam su (prema rijeCima Mateja Perkusica,) na podrucju
Baranje u ekspanziji. Sve su etabliraniji na trzistu, ponuda za iste postaje sve Sira, inovativnija i
raznovrsnija, a sve je to poprac¢eno ranijie navedenim kontinuiranom porastom smjeStajnih
kapaciteta. Jednako tako, na primjeru rezultata provedene ankete u 4. poglavlju ovog rada,
vidimo da su baranjski ruralno — turisticki gastronomski i vinski proizvodi izuzetno

prepoznatljivi medu mladim turistima.

Mladi sve vise vide ruralni turizam (prema rije¢ima Mateja Perkusi¢a,) kao spoj novog i
starog, tradicionalnog i modernog. Citava Europska unija se suo¢ava s izazovom deruralizacije i
odlazaka mladih ljudi sa sela, a u ruralnom se turizmu (adekvatno ukomponiranom u zelenu
tranziciju s poljoprivredom) otvara moguénost promjene imidZa sela modernizacijom te
posljedi¢no i stvaranje gospodarskih preduvjeta za ostanak mladih na selu. Sto se tide
zapoSljavanja mladih, kao potencijalnih ,,motora“ razvoja ruralnog turizma, tu svakako treba
istaknuti restorane 1 OPG-ove kao vrlo vaZzna potencijalna i mladima atraktivna radna mjesta.
Takoder treba spomenuti 1 trend ,,prenoSenja zanata s koljena na koljeno* odnosno postupnog
preuzimanja znacajnih ruralno — turistickih smjestajnih objekata i restorana od strane sinova i
kéeri dosadasnjih vlasnika, a kao primjer takvog trenda (prema rijeima Mateja Perkusica)
izdvaja se obitelj Bajo koja je vlasnik poznatog tradicionalnog baranjskog restorana ,,Baranjska

kuéa‘“ u Etno selu Karanac.

Dakle mozemo zakljuciti da su gastronomska i1 vinska ponuda izuzetno vazne
komponente ruralno — turisticke ponude, no zanimljiv je 1 njihov odraz na baranjski ruralni
prostor. U slucaju Baranje povezanost izmedu vinske ponude i ruralnih turista se vidi u
povezanosti baranjskog agrarnog potencijala u korist vinogradarstva i u turistickoj potraznji
modernih ruralnih turista za prepoznatljivim baranjskim vinom. Samim time mnoge poznate

manifestacije sadrze rijec ,,vino* u sebi, kako bi primamili turiste prvenstveno vinskom ponudom
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koja, izmedu ostalog, otvara vrata i za neke druge komponente baranjske ruralno — turisticke
ponude. Primjerice vrlo ¢esto se na vinsku turisticku ponudu nadovezuje i gastronomska ponuda.
Gastronomska je ponuda odraz autenti¢nih tradicija lokalnog stanovnistva i ona je koncipirana
na produktima agrarnog iskoriStavanja plodnog zemljista i okoliSa u svrhu ljudske prehrane, no
s druge pak strane i ona dozivljava brojne preinake u kontekstu turisticke potraznje odnosno 1
gastronomska je ponuda (kao i vinska) postala svojevrstan tradicionalni i moderni brend

baranjskog ruralnog turizma.

Odnos razvoja ruralnog turizma i gospodarske ,,revitalizacije* prostora je nedvojbeno
povezan s imidZzem ruralnih naselja te samim time i imidzem ruralnog turizma kao svojevrsnom
prilikom za demografsku (a samim time i gospodarsku) revitalizaciju baranjskih ruralnih naselja.
Takav je proces dugotrajan i postupan, no uspjesSni primjeri u praksi postoje. Prema rijecima
Mateja PerkuSica, slikovit primjer takvog dugotrajnog i postupnog procesa revitalizacije je
upravo ruralno — turisticka destinacija Istra gdje je ruralno — turisticki zamah poceo vec
devedesetih godina dvadesetog stolje¢a. Ono Sto svakako treba istaknuti su vidljivi tragovi veé
zapocete gospodarske i demografske revitalizacije na baranjskom podru¢ju. Gospodarska i
demografska revitalizacija o€ituje se u sve izrazenijoj tendenciji povratka ljudi na selo iz grada.
Prema rije¢ima Mateja Perkusi¢a, vecina novotvorenih smjestajnih kapaciteta je u velikoj mjeri
otvoren od ljudi koji su iz Zagreba, Osijeka pa ¢ak i Istre. Znatan dio novih pruzatelja turistickog
smjestaja su ili OPG-ovi kao tradicionalniji oblik smjestaja te ruralne vile kao moderniji oblik
turistickih smjestaja, a upravo postojanje nesto viSe ruralnih vila ukazuje i na nesto vecu plateznu
moc¢ investitora u baranjski ruralni turizam. Upravo je platezna mo¢ ulagaca (ali 1 turista), ono
Sto prema rije¢ima Mateja PerkuSica, predstavnika TZ Baranje, diferencira istarski ruralni
turizam od baranjskog. I na to dodaje da je svaka ruralno — turisticka destinacija ovisno o okolini
odnosno u ovom sluc¢aju o susjednim drzavama koji su u baranjskom slu¢aju (Srbija i Madarska)
neSto nize platezne moci od istarskog slucaja (Italija, Austrija, Slovenija). Stoga mozemo
zakljuciti kako odrednice, obiljezja 1 faktori razvoja ruralnog turizma Istre 1 Baranje stavljaju
Istru u superiorniji polozaj nad Baranjom u ruralno — turistickom kontekstu. Upravo iz tog
polozaja (uz smjestenost Istre uz turisticki atraktivno Jadransko more) i proizlaze navedene

kljucne razlike istarskog i1 baranjskog ruralnog turizma.

No ono §to povezuje ove dvije ruralno turisticke regije je iskoriStavanj brojnih ,,pull*
faktora ruralnih naselja (a samim time 1 ruralnog turizma), a to je brendiranje ruralnih naselja kao
»stress free oaze* odnosno (prema rije¢ima Mateja PerkuSi¢a) kao mirnije sredine smjeStene u

netaknutoj prirodi daleko od gradske vreve 1 guzvi. Ruralna naselja kao ,stress free oaze*
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predstavljaju, i u istarskom 1 u baranjskom sluc¢aju, odmor od ubrzanog gradskog nacina zivota i
nude ruralnim turistima odmor u autenti¢nom i tradicionalnom okruzenju. Od takvog ,.stress
free* brendiranja profitira i lokalna ruralno — turisticka scena s obzirom da je ,,stress free oaza“
potrebna uglavnom ljudima koji imaju nesto vecu plateznu mo¢. Veca potraznja medu turistima
s ve¢om plateznom mo¢i rezultira unaprjedenjem te prosirivanjem postojece ruralno — turisticke
ponude te utjee pozitivno i na imidz ruralne regije, a samim time omogucava i diversifikaciju i
kvalitativno poboljSanje postojece turisticke ponude Sto rezultira privlacenjem veceg broja
turista. Na taj nacin ruralni turizam uvelike mijenja prostor u kojem se nalazi i doprinosi ruralnoj
revitalizaciji konstantno stvaraju¢i nove prilike za uklapanje postojecih turisticki neiskoriStenih

potencijala u ruralno — turisti¢ku ponudu Baranje i Istre.

U demografskom kontekstu vazno je takoder spomenuti ,feelgood osjecaj mladog
domacdeg stanovniStva u vezi ruralnih naselja vlastite regije 1 buducénosti. Ruralno — turisticki
potencijali, kao i njihova iskoristenost u kombinaciji s modernizacijskim promjenama prostornih
znacajki izazvanih procesom razvoja ruralnog turizma, predstavljaju vrlo vaznu komponentu
»feelgood osjecaja. Ruralni turizam spaja postojece vrednote ruralnog krajolika s modernim
ekonomskim i1 modernizacijskim trendovima te ¢ini ruralna naselja konkurentnima u usporedbi

s gradovima i na taj nacin ima potencijal zadrzati mlado stanovniStvo na selu.
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5. PERSPEKTIVA I MOGUCNOSTI DALIJNJEG RAZVOJA
RURALNOG TURIZMA

5.1. Perspektiva i dodatne moguénosti razvoja ruralnog turizma u Istri

Anketnu tvrdnju koja glasi jednako kao i naslov ovog poglavlja, 75% ispitanika ocijenilo
je s 415 Sto znaci da se u manjoj ili ve¢oj mjeri 75% ispitanika ankete slaze da istarski ruralni
razvoj ima buducnost te da su mogucnosti daljnjeg razvoja obecavajuce, povoljne i realne. S
takvom se ocjenom perspektive ruralnog turizma Istre slaze 1 Denis Ivosevi¢ (predstavnik TZ

Istre) o ¢emu se moglo vise procitati u proslom poglavlju ovog rada.

Za omogucavanje daljnjeg razvoja ruralnog turizma vazno je drzati se unaprijed zacrtanih
ciljeva po pitanju turisticke djelatnosti Citavog istarskog prostora. Uporiste razvojnih ciljeva
ruralnog turizma za iduée dvije do tri godine nalaze se u dokumentu pod nazivom ,,Master plan
turizma Istarske Zupanije 2015-2025. Na temelju Master plana vidimo da ruralni turizam ima
znacajnu prostornu, gospodarsku i demografsku ulogu za podrucje Sredis$nje Istre (TZ Istarske
zupanije, 2014) te mozemo zakljuciti kako bi upravo ruralni turizam mogao biti vazan za buducéi
razvoj te regije. Jednako tako vazno je istaknuti kako veliku ulogu u daljnjem razvoju ruralnog
turizma ima iskoriStavanje ve¢ postojecih potencijala u vidu iskoriStavanja pogodnosti ruralnog
prostora Istre. PonajviSe se to tice ruralno — poljoprivredne proizvodnje, koja je i prema misljenju

ispitanika u anketi, vrlo vazna komponenta ruralno — turisti¢ke ponude Istre.

U navedenom dokumentu znakovito se spominje pokrajina Toscana kao uzor daljnjem i
dosadasnjem razvoju ruralnog turizma Istre, a upravo je bogatu agroturisticku ponudu Istra
gradila po uzoru na toskanski model (Ruzi¢, 2012) te ga upotpunila tradicionalnom istarskom
gastronomskom, vinskom 1 manifestacijskom turistickom ponudom kako bi zadovoljila trZiSne
potraznje za istima. No treba takoder spomenuti kako postoje i razni drugi potencijali istarskog
ruralnog turizma i to ponajvise u oblicima ruralnog turizma vezanim uz prirodne ljepote Istre te
bogatu kulturno — povijesnu bastinu. Upravo bi takvi oblici ruralnog turizma mogli usmjeriti
smjernice razvoja ruralnog turizma Istre ka dodatnoj diversifikaciji 1 kvalitativnoj nadogradnje
ruralno — turisticke ponude. Kao primjeri u razvijanju diversificirane oblike ruralno — turisticke
ponude na primjeru pretvorbe ruralnih bogatstava u moderne ruralno — turisticke atrakcije koje
¢e se adekvatno valorizirati, mogle bi posluziti Francuska i1 Slovenija (Tubi¢, 2015). Pogotovo je
intrigantan francuski primjer razvojnog puta ruralnog turizma koji se temeljio na uklapanju

ruralnog identiteta u identitet ¢itavog francuskog naroda i samim time je doslo do brendiranja
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autohtonosti ruralnog prostora kao vazne znacajke na razini drzave Cime se otvara mogucénost
koordiniranja postupaka drzavnih i lokalnih vlasti po pitanju ruralnog razvoja i samim time i

ruralne revitalizacije u svakom smislu.

Od oblika ruralnog turizma za koje postoji velik potencijal za razvoj (a takvih je zaista
mnogo) izdvajaju se: rezidencijalni, avanturisticki i kamping turizam (Rajko, 2013). Ta su nam
tri oblika turizma vrlo vazna za ruralno — turisticku budu¢nost Istre upravo iz razloga Sto se
nadovezuju na neke komponente turisticke potraznje koje ¢e biti od velikog znacaja u bliskoj 1
daljoj buduénosti. Rezidencijalni oblik turizma tice se ranije spomenute tendencije ,,povratka na
selo ljudi koji zive u gradu i kojima ubrzani gradski zivot s vremena na vrijeme izaziva napor.
Upravo u takvoj turistickoj potraznji profilira se ranije spomenuta i elaborirana autohtonost
ruralne Istre kao destinacije za odmor. Takav oblik ruralnog turizma mogao bi biti popularan
medu populacijom zrele i starije dobi s obzirom da je kod njih izraZena potraznja za nesto
,mirnijim*“ oblicima turizma. S druge pak strane avanturisticki turizam tice se valorizacije
poprilicno dinami¢nog istarskog reljefa u svrhu avanturizma i kao takav je viden kao oblik
turizma usmjeren ka mladoj populaciji koji svoje slobodno vrijeme viSe usmjeravaju na zabavu
nego na odmor. Taj bi avanturisticki turizam mogao doprinijeti iskoriStavanja mnogih prirodno
— geografskih blagodati ruralnog pejzaza Istre. I na kraju treba svakako spomenuti oblik turizma
u ruralnom prostoru koji obuhvaca 1 mlade 1 stare, a koji se takoder ti¢e potencijala oCuvane
prirode. Radi se o kamping turizmu koji je ve¢ otprije uvelike popularan u ruralnoj i primorskoj
Istri, a jedna od velikih prednosti takvog oblika turizma je zasigurno sloboda kretanja i mobilnosti
odnosno moguénost da se ovaj oblik ruralnog turizma prenese na gotovo bilo koji dio bogatog

ruralnog prostora Istre.

Vrlo vazna komponenta buduceg razvoja ruralnog turizma (posebice u kontekstu ruralnog
razvoja) vezana uz turistiCku potraznju jest trziSna konkurentnost. Konkurentnost na trzistu je
uvjetovana brojnim faktorima, a jedan je i1 kvaliteta ruralno — turisticke ponude. Netom navedeni
oblici turizma nude odredenu vrstu iskustva koje se zbiva u idili¢cnom ruralnom pejzazu netaknute
prirode i/ili tradicijskog ambijenta, a koje je vrlo popularna komponenta turisticke potraznje u
modernom turizmu (Grgi¢ 1dr., 2015). I bas$ zato bi se ruralni prostor Istre osim bogatstva raznim
atrakcijama, mogao iskoristiti za stvaranje turisticke ponude bazirane na ,,ruralnom iskustvu®. S
obzirom da je istarski reljef dinamican, ta ponuda moZe biti izuzetno heterogena i samim time i

komercijalno sveobuhvatna te na taj nacin privuéi velik broj domacih i stranih uzrasta.
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5.2. Moguénosti razvoja ruralnog turizma u Baranji na primjeru

istarskog modela

Prema rije¢ima Mateja PerkusSic¢a, predstavnika TZ Baranje, Istra je uzor Baranji po
pitanju razvoja ruralnog turizma i dodaje da to takoder ne znaci da Baranja Zeli biti kopija Istre
ve¢ da se Baranja isti¢e autenti¢noscu vlastite ruralno — turisticke ponude koju planira razvijati
inspirirana idejama i uspjeSnom praksom u ruralnoj Istri. Baranja se, kao Istra, izdvaja od svoje
okoline (Istra u odnosu na Kvarner i Dalmaciju, Baranja u odnosu na Slavoniju) upravo pomocu
netom spomenute autenti¢nosti vlastite tradicije koja dodatno dolazi do izrazaja brendiranjem

ruralno — turisticke ponude.

Baranja se kao mikrodestinacija drzi nacionalne strategije, a za percipiranje buduéih
trendova baranjskog ruralnog turizma vrlo je vazan i Master plan turizma Osje¢ko — baranjske
Zupanije. Master plan je vazan jer se iz njega moze jasno uvidjeti strateSki kontekst razvoja
ruralnog turizma koji je od krucijalnog znacenja za buducnost, izmedu ostalog, i baranjskog
ruralnog turizma. Master planom je dodatno naglaseno iskoriStavanje postoje¢ih prirodnih
resursa, iskoriStavanje marketinSkog potencijala (izmedu ostalog i Baranje) kao misti¢ne i
neistrazene ruralno — turisticke destinacije te iskoriStavanje dodatnih moguénosti po pitanju
privladenja privatnih investicija te koriStenja EU fondova za potrebnu nadogradnju ruralno —
turisticke (TZ Osjecko — baranjske Zupanije, 2017). Sve navedene stavke izvedive su samo i
isklju¢ivo uz pomo¢ i koordinaciju svih dionika ruralnog turizma — lokalnih vlasti, kreatora
turisitcke ponude 1 turistickih djelatnika, a upravo su (prema rije¢ima Mateja PerkuSica,) ta
koordinacija 1 slozno djelovanje svih dionika klju¢ni razlozi od razvijenog ruralnog — turizma

Istre.

Za ruralno — turisticku ponudu je vrlo vazno poznavati dodatne potencijale 1 eventualne
nedostatke razvoja ruralnog turizma. Zbog toga je zanimljivo promotriti rezultate TOMAS
kvantitativnih istrazivanja iz 2013. godine. TOMAS istrazivanja obuhvacaju podatke dobivene
osobnim intervjuom s turistima, a koriste ga mnoge turisti¢ke zajednice. Godina 2013. je za ovaj
rad relevantna i zanimljiva s obzirom da je provedena prije velikog uzleta ruralnog turizma u

Baranji koji je poc¢eo 2016.godine.

Godine 2013. je dakle, prema TOMAS-ovom istrazivanju, potraZnja turista za
autenti¢nim turistiCkim 1 drugim proizvodima porasla ba$ kao i interes inozemnih turista za

hrvatsku kulturnu baStinu, a s druge strane vidljiva je nezadovoljstvo inozemnih gostiju
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generalnom raznolikoS¢u turisticke ponude (Strategija razvoja kulturnog turizma, Institut za
turizam, Zagreb, 2003). Baranjski je ruralni turizam, unato¢ tome $to je Baranja mikrodestinacija,
integrativnog karaktera odnosno baranjska ruralno — turisticka ponuda obuhvaca vise oblika
turizma koji se nadovezuju jedan na drugi. Ti oblici turizma koegzistiraju u baranjskom ruralnom
turistickom prostoru na nacin da jedna vrsta ruralnog turizma nadopunjuje drugi. Upravo ta
integrativnost je najbolji nacin za sintetiziranje cjelokupne baranjske ruralne tradicije, koja je
neodvojivi dio kulturne bastine kontinentalne Hrvatske, i plasiranje iste na turisticko trziste u
obliku autenti¢nog ruralno — turistickog iskustva. Takvo obiljezje baranjske ruralno — turisticke
ponude u vidu pretvorbe tradicije u autenti¢ni ruralno — turisticki proizvoda jamac je dugorocnog
uspjeha baranjskog ruralnog turizma, a po slican ,modus operandi“ razvoja na temelju

integrativnosti vise oblika turizma imala je i ruralna Istra na svom razvojnom putu.

Vrlo vazan razvojni preduvjet ruralnog turizma Istre bio je 1 povoljan prometni poloZzaj
(elaboriran u poglavlju 3.3.1), koji je direktna posljedica povoljnog prometnog polozaja posebice
u kontekstu blizine Jadranskog mora. NeSto manje povoljan (ali daleko od toga da se moze
nazvati nepovoljnim) prometni poloZaj ima Baranja, no razvoj tranzitnog turizma je svejedno
prisutan. U praksi je to vidljivo na primjerima nesto veceg broja turista iz Poljske koji su (prema
rijeCima Mateja Perkusica) ,,otkrili* Baranju upravo putem prednosti tranzitnog turizma na putu
do Jadrana te su Cesti ljetni gosti u Baranji. Dodatne mogucnosti eksploatacije smjeStenosti na
putu izmedu zemalja Isto¢ne Europe 1 dijela zemalja Srednje Europe prema Jadranskom moru bit

¢e povecane zavrSetkom izgradnje koridora Vc u BiH koji povezuje Baranju i Jadransko more.

Prema rezultatima anketa provedenih u svrhu ovog diplomskog rada (rezultati ankete su
detaljnije elaborirani u 3.poglavlju) Baranja je prepoznatljiva gastronomska i vinska turisticka
destinacija 1 ako to usporedimo s Istrom jasno vidimo da su gastronomska i vinska ponuda ono
Sto 1 Baranju 1 Istru ¢ini prepoznatljivom kod ispitanika. Prednosti navedena dva oblika ruralnog
turizma leZe u tome Sto se, uz odredenu dozu kreativnosti te zadrZavanja autohtonosti,
gastroponuda i vinska ponuda mogu kvalitativno unaprijediti i mijenjati u skladu sa zahtjevima
turisticke potraznje. Ta fleksibilnost, koju Istra i Baranja kao ruralno — turisticke destinacije
imaju, donosi gastronomskim i vinskim ruralno — turistickim destinacijama svijetlu buduénost s
obzirom da se moguc¢nost zasi¢enja turista gastronomskom i vinskom ponudom samim tim

smanjuje.

Osim gastroturizma 1 vinskog turizma treba svakako istaknuti da postoji potencijal za

neke druge oblike ruralnog turizma. U tu skupinu svakako spadaju komponente ruralno —
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turisticke ponude koje se ticu netaknute prirode. U anketi provedenoj u svrhu diplomskog rada
jasno je vidljiva prepoznatljivost potencijala Baranje za iskoriStavanje ruralnog turizma koji se
bazira na ouvanom okoliSu, a ruralni je prostor upravo iz tih razloga zanimljiv i gradskom
stanovnistvu radi rekreacije i odmora u ruralnim stress free oazama* (Demonja i Ruzi¢, 2010).
Istra ruralno — turisti¢ko potencijal ocuvane prirode 1 netaknutog okoli$ valorizira kroz kamping
turizam koji se nadovezuje na ve¢ postojeca agroturisticka domacinstva u sklopu kojih se
popularna gastronomska i vinska ponuda moze kombinirati i sa uzivanjem u prirodi. U Baranji
potencijal za iskoriStavanje netaknute prirode nedvojbeno postoji, doduSe ne kroz kamping
turizam ve¢ kroz ,,proSirenu ponudu agroturizma®. Najpoznatiji baranjski primjeri uspjesne
prakse su OPG ,,Sklepi¢* iz Karanca i OPG ,,Mario Romuli¢* u Bilju koji u sklopu svoje ruralno

— turisticke ponude nude svojim turistima upravo ruralnu idilu u obliku netaknute prirode.

Jednako vazan nacin iskoriStavanja prirode u turisticke svrhe u Baranji jest PP Kopacki
rit, a koji je dugo vremena slovio kao najvaznija turisticka atrakcija baranjske turisticke ponude.
PP Kopacki rit jest dakle sam po sebi izuzetno vrijedan za turizam ovog podrucja, no njegova
vrijednost se o€ituje 1 u povezanosti s jednim modernijim oblikom turizma u Baranji. Rije¢ je o
cikloturizmu. Cikloturizmu pogoduju brojni trenutno dominantni turisticki 1 drustveni trendovi
poput ¢eznje turista za netaknutom prirodom, svijesti o $tetnosti ispusnih plinova za prirodu i
posljedi¢no 1 sve vece koriStenje bicikala kao prijevoznih sredstava (Kovaci¢ 1 Ivek, 2022). U
Baranji je cikloturizam, kao ,,nadopuna‘“ te ujedno i stimulans razvoja turisticke ponude PP
Kopackog rita 1 agroturisticke ruralne ponude, primarno percipiran kroz prijer uspjeSne prakse
zvan ,,Dunavska biciklisticka ruta* koja se proteze uz rijeku Dunav kroz Hrvatsku i Srbiju te je
dio Sire europske biciklisticke trase (Demonja 1 Ruzi¢, 2010). Takav oblik turizma moderan je 1
privlacan 1 domacim 1 stranim turistima te otvara brojne mogucénosti za ruralno — turisticke
inovacije u svrhu upotpunjavanja cikloturisticke ponude, a takav je oblik turizma ne samo
prisutan u Istri, ve¢ je dosegao visok stupanja razvijenosti u kontekstu Mediteranske rute 1 Baltik

— Adria biciklisticke rute (Istra.hr).

Ono $§to svakako treba istaknuti u kontekstu ruralnog turizma Baranje, a Sto bi Baranji
moglo pomo¢i u daljnjem razvoju, jest svakako potencijalna buduca prisutnost stranih investicija.
Prema rije¢ima Mateja Perkusica, jedna od najvecih prepreka u privlacenju kapitala jest izuzetno
kompleksna administrativna procedura u slucaju ulaganja, no ipak s druge strane istaknuo je kako
interesa za strana ulaganja ima i naveo intrigantan primjer (nazalost) ipak nerealiziranog ulaganja
za izgradnju golf terena u Baranji preko 70 hektara baranjskog zemljista. Ulaganja veceg kapitala

u ruralni turizam bilo koje regije moguc¢ je samo kroz brendiranje ruralno — turisticke destinacije
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kao potencijalne dugoroc¢ne, vrijedne i profitabilne investicije, a po pitanju toga baranjski ruralno
— turisticki dionici definitivno rade dobar posao i u buduénosti se, s daljim zamahom razvoja
ruralnog turizma, opravdano mogu ocekivati brojne investicijske ponude. Od oblika ruralnog
turizma kao neiskoriSteni potencijali kojim bi neki investirani kapital donio razvojni zamah
izdvajaju se konjicki turizam te ranije opisani i elaborirani oblici turizma koji su vezani uz

netaknutu prirodu.

Vrlo vazna varijabla ruralnog turizma jest stanovnistvo koje zivi u nekoj ruralno —
turistickoj regiji odnosno involviranost tog stanovnistva u ruralno — turistickim zbivanjima. Kod
ruralne Istre je, barem prema ispitanicima iz ankete provedene u sklopu ovog diplomskog rada,
stanovnis§tvo poprilicno involvirano u kreiranju ruralno — turisticke ponude, dok kod Baranje
vidimo drugaciju situaciju. Takva bi situacija mogla biti rezultat, u ovom radu ve¢ elaboriranog,
ranijeg pocetka razvoja ruralno — turisticke destinacije Istre odnosno kasnijim ruralno —
turistickim razvojem Baranje. Kasnijim razvojem u Baranji, lokalna ruralno — turisticka ponuda
jos uvijek nije dosegla stadij razvoja u kojem se ostvaruje jedan od vaznih ciljeva ruralnog
turizma — ruralni turizam jo$ uvijek nije postao glavni pogon i stimulator ostalih razvijenosti, no
ukoliko bi Baranja slijedila razvojne obrasce Istre opravdano je vjerovati da bi se takva situacija

promijenila na bolje.

No, unato¢ takvom trendu treba istaknuti kako nezahvalni vanjski faktori, koji su utjecali
na razvoj ruralnog turizma zadnjih dvije do tri godine, nisu u ve¢oj mjeri poremetili ritam
funkcioniranja baranjskog ruralnog turizma. Prema rijeima Mateja PerkuSica, Baranja je
»prezivjela® razdoblje ekonomskih udara na gospodarstvo zbog epidemija koronavirusa. Broj
stranih turista, kao 1 broj nocenja, vraca se na stare brojke prije korone, a ruralno — turisticke
manifestacije odrZavaju se u istom intenzitetu kao i ranije. Ono Sto veseli jest neSto veca potraznja
za iste dogadaje s obzirom da se kod turista Zeljnih ruralnih manifestacija samo pojacala zelja za

sudjelovanje u istima.

Zakljucno treba re¢i kako je utjecaj ruralnog turizma Istre 1 Baranje na prostorne,
gospodarske 1 demografske znacajke je gotovo pa iskljucivo pozitivan. Brojne prostorne znacajke
u Istri s obzirom na ve¢ ranije navedene prednosti u odnosu na Baranju po pitanju razvojnih
preduvjeta. S druge pak strane, s obzirom da Baranja slijedi razvojni put Istre, uskoro se moze
ocekivati da 1 Baranja nastavi iz godine u godinu ruralno — turisticki ,,rasti 1 sazrijevati. S druge

pak strane treba istaknuti kako i ruralni turizam Istre jo$ uvijek ima neke neiskoristene potencijale
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(Sto je vidljivo 1 na rezultatima ankete provedene u sklopu ovog diplomskog rada) i samim time
1 znatno izraZen potencijal za daljnji rast i razvoj. Uzevsi u obzir sve ranije napisano mozemo s
pravom reci kako je moguénost razvoja ruralnog turizma u Baranji po primjeru istarskog modela,
ne samo izvediva, vec i realisticna. Sudeci po izuzetno povoljnim turistickim trendovima Istre i
po povoljnim trendovima koji se ti€u njene ,,u¢enice* Baranje, Baranji se moze predvidjeti daljnji
kontinuirani nastavak razvoja kao primamljive, misti¢ne i atraktivne ruralno — turisticke
destinacije, a u nesto daljoj budu¢nosti mozemo ocekivati da ruralni turizam postane gospodarski

pokretac revitalizacije baranjskog ruralnog prostora.
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6. ZAKLJUCAK

6.1. Referiranje na hipoteze

a) Odrednice, obiljezja 1 faktori razvoja ruralnog turizma Istre 1 Baranje stavljaju Istru u

superiorniji polozaj nad Baranjom u ruralno — turistickom kontekstu;

Ova je hipoteza potvrdena. Istra je s procesom razvoja ruralnog turizma pocela znatno ranije
nego Baranja zbog spleta raznih povijesnih 1 gospodarskih okolnosti, a treba spomenuti kako 1
Istra ima nesto vecu raznolikost ruralno — turisticke ponude od Baranje zbog raznih prirodnih i
drustvenih obiljezja prostora. Ovu su nam hipotezu potvrdili podaci prikupljeni iz anketnih
upitnika koji jasno ukazuju na nesto vecu prepoznatljivost istarskog ruralnog turizma kod mladih
u odnosu na Baranju. Konacno, u 1 nalazi intervjua, iako ne sluze za potvrdivanje hipoteza,

odrzavaju gotovo identi¢na misljenja.

b) Ruralni turizam Baranje je ve¢ sada turisticki i trziSni prepoznatljiv kao i ruralni turizam Istre.

Ova hipoteza nije potvrdena. Uzevsi u obzir podatke dobivene anketiranjem i podatke dobivene
intervjuima s predstavnicima TZ Baranje i TZ Istre te stavivsi iste u kontekst teza i1 podataka
dobivenih iz analize literature, ne moze sa potpunom sigurnos¢u reci da baranjski ruralni turizam
ima potencijal biti turisticki 1 trZiSni prepoznatljiv kao 1 ruralni turizam Istre. Baranjski ruralni
turizam zasigurno ima velik turisticki potencijal koji ¢e biti obraden u zasebnoj hipotezi i svakako

je ve¢ poprilicno trzisno etabliran, no istarski ruralni turizam je i dalje nesto turisticki i trziSno

c¢) Utjecaj ruralnog turizma Istre i Baranje na prostorne, gospodarske 1 demografske znacajke je

pozitivan i medusobno vrlo sli¢an

Ova je hipoteza potvrdena. Ruralni turizam je u ruralnoj Istri 1 Baranji, kao 1 u ¢itavoj Europi,
vrlo vazan impuls za gospodarski razvoj ruralnih podrucja ¢ime dolazi do Zeljenih i potrrebnih
prostornih i demografskih promjena. Ruralni turizam u obje regije donosi modernizaciju
komunalne i ruralno — turisticke infrastrukture Sto znatno doprinosi demografskoj situaciji regije
na nacin da tu regiju ¢ini primamljivijom za Zivot mladom stanovniStvu. Takav intenzitet razvoja
ruralnog turizma znatno utjece 1 na imidz regije u kontekstu percepcije navedenih regija kao

,ruralno — turistickih® umjesto agrarnih.
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d) Perspektiva i dodatne moguénosti razvoja ruralnog turizma u Istri su obecavajuce, povoljne i

realne;

Ova je hipoteza potvrdena. Istarski ruralni turizam izuzetno je turisticki i trziSno prepoznatljiv, a
temelji razvoja istarskog ruralnog turizma utemeljeni su na odrzivom razvojnom modelu.
Turisticki dionici, koji sudjeluju u ruralnom turizmu Istre, aktivno prate svjetske turisticke
trendove 1 prilagodavaju izuzetno bogatu ruralno — turisticku ponudu istima i to na nacin da se

pritom ne izgubi autohtonost istarskog ruralnog prostora.

e) Mogucénost razvoja ruralnog turizma u Baranji po primjeru istarskog modela realisti¢na je i

izvediva.

Ova je hipoteza potvrdena. Baranjski ruralni turizam zasigurno ima velik potencijal koji bi se
(prema misljenju ispitanika iz ankete i predstavnika TZ Baranje) razvio daljnjim ulaganjem u
,orendiranje* Baranje kao ruralno — turisticke destinacije, a koje bi bilo pra¢eno adekvatnim
ulaganjima u ruralno — turisticku infrastrukturu. Upravo takvim potrebama razvoja ruralnog
turizma Baranje odgovara istarski model koordinacije javnog i privatnog sektora u svrhu
efikasnog razvoja ruralnog turizma. S obzirom na baranjsko bogatstvo turistickim potencijalom
te s obzirom na brojne postojece efikasne primjere iz prakse u ruralnoj Istri, Baranja ima
potencijal razvijati se po istarskom modelu i tako se intenzivno nastaviti razvijati kao ruralno —

turisticka regija.

6.2. Op¢i zakljucci

Uspjesno iskoriStavajuci svoju izuzetno raznoliku turisticku resursnu osnova, Baranja i Istra
postale su (kao regije) uspjeSni primjeri razvoja ruralnog turizma u Hrvatskoj 1 uspjeSni
,primatelji“ svih onih prostornih, gospodarskih i demografskih promjena koje ruralni turizam
daje ruralnom prostoru, a koje su tom ruralnom prostoru prijeko potrebna za revitalizaciju. Oba
su primjera ruralnog turizma trzisno 1 turisti¢ki prepoznatljiva na razini RH, dok je istarski ruralni
turizam prepoznatljiv i na razini Europe. Baranjski ruralni turizam je joS uvijek u stadiju razvoja,
no upravo bi istarski ruralno — turisti¢ki razvojni model mogao biti odrzivi prakti¢ni primjer i
buduca okosnica razvoja te djelatnosti i stimulans svih potrebnih prostornih, gospodarskih i

demografskih promjena u ruralnom prostoru Baranje.
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PITANJA ZA INTERVJU

1. Pitanja za Mateja PerkusSi¢a, predstavnika TZ Baranje

1. Kako biste procijenili utjecaj ruralnog turizma na prostorne znacajke Baranje? Mijenja
li turizam Baranju? Ako da, na koji na¢in?

2. Kakav je utjecaj razvoja ruralnog turizma na ,,imidz* Baranje? Imate li dojam da sve
vise ljudi percipira Baranju kao turisticku, a ne kao agrarnu regiju?

3. Ruralni razvoj je vrlo aktualan poja na razini Europske unije. Vidite li ruralni turizam
kao impuls za ruralni razvoj?

4. Koje biste oblike ruralnog turizma izdvojili kao najatraktivnije u Baranji? Koji od tih
oblika je profitno najunosniji za lokalne vlasti 1 za poduzetnike koje se bave ruralnim
turizmom? Otvara li neki od tih oblika ruralnog turizma nova radna mjesta?

5. Kako biste ocijenili odnos razvoja ruralnog turizma i gospodarske ,,revitalizacije*
prostora? Moze li turizam donijeti Baranji imidZ bogate regije u kojoj mladi Zele graditi
buducnost?

6. Smatrate i da ruralni turizam ima utjecaj na demografsku sliku Baranje? S obzirom da
je ruralni turizam nesto $to je popularno 1 moderno. Mislite i da se neki od mladih Zele
vratiti iz Irske 1 Njemacke i baviti ruralnim turizmom?

7. Koje su najznacajnije slicnosti 1 razlike u razvoju ruralnog turizma Baranje i Istre?

8. Zaklju¢no pitanje: Smatrate li da je put razvoja ruralnog turizma i turistickog
brendiranja Baranje na karti Hrvatski 1 karti Europe (po uzoru na Istru) put do

ekonomske i demografske revitalizacije te regije?

2. Pitanja za Denisa IvoSevica, predstavnika TZ Istarske Zupanije

1. Je li utjecaj ruralnog turizma na prostorne znacajke Istre uopce vidljiv kraj razvijenog
maritimnog turizma? Mijenja li ruralni turizam unutra$njost Istre? Ako da, na koji na¢in?

2. Kakav je utjecaj razvoja ruralnog turizma na ,,imidz* srediSnje Istre? Imate 1i dojam da sve
vise ljudi percipira srediSnju Istru kao turisticku, a ne kao agrarnu regiju?

3. Ruralni razvoj je vrlo aktualan poja na razini Europske unije. Vidite li ruralni turizam kao
impuls za ruralni razvoj unutra$njosti Istre i uspostavu nekog gospodarske ravnoteze s

obalnim podruc¢jima?



Koje biste oblike ruralnog turizma izdvojili kao najatraktivnije u Istri? Koji od tih oblika je
profitno najunosniji za lokalne vlasti i za poduzetnike koje se bave ruralnim turizmom?
Otvara li neki od tih oblika ruralnog turizma nova radna mjesta?

Kako biste ocijenili odnos razvoja ruralnog turizma i gospodarske ,,revitalizacije* prostora?
Moze li turizam donijeti srediS$njoj istri imidz bogate regije u kojoj mladi Zele graditi
buduénost kakav prevladava u istarskom priobalju (posebice zapadnom) ?

Smatrate 1i da ruralni turizam ima utjecaj na demografsku sliku srediSnje Istre? S obzirom
da je ruralni turizam nesto Sto je popularno i moderno. Mislite li da se neki od mladih Zele
vratiti iz inozemstva i baviti ruralnim turizmom?

Koje su najznacajnije slicnosti i razlike u razvoju ruralnog turizma Baranje i Istre?,
Zakljucno pitanje: Smatrate li da je put razvoja ruralnog turizma i turistickog brendiranja
ruralne Istre na karti Hrvatski i karti Europe put do ekonomske i demografske revitalizacije

te regije? Je li toj regiji uopée potrebna revitalizacija?
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1. Odgojno-obrazovni
ishodi nastavnoga
predmeta -
GEOGRAFIJA

GEO SS. B.A.C.4.3.

Ucenik istrazuje pojavu i razvoj
turizma u Hrvatskoj i svijetu.

Ishodi ucenja

Zadaci kojima ¢u provjeriti ishode
ucenja_u zavrSnom dijelu sata

- Ucenik objasnjava pojavu i
razvoj ruralnog turizma

Baranje 1 Istre

- Ucenik istrazuje i
usporeduje ¢imbenike
razvoja ruralnog turizma

Baranje i Istre

Sto biste izdvojili kao
,.pull” faktore ruralno —
turisticke ponude Baranje i
Istre? Prepoznajete li u
tekstu neke istaknute
elemente ruralnog turizma

(shema na 4,slajdu)?

Poklapaju li se ruralno
turisticke ponude Baranje i
Istre s profilom ruralnog
turista prikazanog na
7.slajdu? Ako da, ukratko

opisite na koji nacin.

Koje biste oblike ruralnog
turizma (a koji se spominju
u tekstovima) izdvojili kao
izuzetno prepoznatljive, a

koje kao najprofitabilnije?

Moze li se perspektiva kao
i dodatne moguénosti
razvoja ruralnog turizma u
Istri opisati kao
obecavajuce, povoljne i

realne?

Je i mogucénost razvoja
ruralnog turizma u Baranji
po primjeru istarskog
modela realisti¢na i

izvediva?
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- Ucenik razlikuje ruralno
turisticke regije Baranje i
Istre te opisuje njihova

specifi¢na obiljezja

- UCcenik analizira utjecaj

ruralnog turizma na

socioekonomske i prostorne

promjene na primjeru

Baranje i Istre

Ima i ruralni turizam
Baranje ve¢ sada potencijal
biti turisticki i trzi$ni
prepoznatljiv kao i ruralni

turizam Istre,

Koje su temeljne sli¢nosti
ovih dvaju ,,case studya”
hrvatskog ruralnog

turizma?

Koje su temeljne razlike
ovih dvaju ,,case studya”
hrvatskog ruralnog

turizma?

Koje biste oblike ruralnog
turizma (a koji se spominju
u tekstovima) izdvojili kao
izuzetno prepoznatljive, a

koje kao najprofitabilnije?

Na koje sve nacine ruralni
turizam utjeCe na prostor

neke regije?

Stavljaju li odrednice,
obiljezja i faktori razvoja
ruralnog turizma Istre i
Baranje Istru u superiorniji
polozaj nad Baranjom u
ruralno turistiCkom

kontekstu?

Mozete li utjecaj ruralnog
turizma Istre i Baranje na
prostorne, gospodarske i

demografske znacajke
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opisati kao pozitivan i

medusobno vrlo sli¢an?

®  Moze li se perspektiva kao
i dodatne mogucénosti
razvoja ruralnog turizma u
Istri opisati kao
obecavajuce, povoljne i

realne?

2. Povezanost s
ocekivanjima MPT
uciti kako uciti

uku A.4/5.4. Ucenik samostalno kriticki promislja i vrednuje ideje.

uku B.4/5.4. Ucenik samovrednuje proces ucenja i svoje rezultate,
procjenjuje ostvareni napredak te na temelju toga planira buduce
ucenje.

uku D.4/5.2. Ucenik ostvaruje dobru komunikaciju s drugima,
uspjesno suraduje u razli¢itim situacijama i spreman je zatraziti i
ponuditi pomo¢.

3. Povezanost s
ocekivanjima MPT
osobni i socijalni razvoj

osr B.5.2. Suradnic¢ki u¢i 1 radi u timu.

osr C.5.4. Analizira vrijednosti svog kulturnog nasljeda u odnosu na

multikulturalni svijet.

4. Povezanost s
ocekivanjima MPT
IKT

ikt A.5.1. Ucenik analiticki odlucuje o odabiru odgovarajuce
digitalne tehnologije.
ikt C.5.4. Ucenik samostalno i odgovorno upravlja prikupljenim

informacijama.

5. Povezanost s
ocekivanjima drugih
MPT-a i/ili odgojno-
obrazovnim ishodima
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drugih nastavnih
predmeta

Tijek nastavnog sata

Etape Cilj etape
sata

Aktivnosti uéenika

Uvod (5 | provjera predznanja i
minuta) | poticanje znatiZelje

najava cilja nastavnog
sata

Ucenici usmeno odgovaraju na nastavnikova pitanja uz pomoc¢ dvije
fotografije koje prikazuju ruralno — turistic¢ke aktivnosti Baranje i Istre, a
koje su projicirane na slajdu. To ¢ine na nacin da nastavnik proziva po tri ili
cetiri ucenika za samostalan odgovor na svako od pitanja koje im postavi.

Pitanja: Sto vidite na fotografijama?, ,,Sto moZete reéi o okolini koja
okruzuje osobe na fotografijama? Mozete li na temelju okoline pretpostaviti
gdje se nalaze mjesta na fotografiji?*, ,,Smatrate li da su na fotografiji
prikazani neki oblici turizma. Ako da koji to?

Uc¢enici slusaju kra¢e usmeno izlaganje nastavnika i zapisuju naslov
,Usporedba razvoja ruralnog turizma u Baranji i Istri* u svoju biljeznicu.

Glavnii | nauciti definirati pojam

zavrsni ruralni turizam*
dio koriste¢i geografski
l.dijela | pristup

dvosata

(40

minuta)

razvijati vjesStine
Citanja grafickih
prikaza,

razvijati vjestine:
Citanja vise grafickih
prikaza i povezivanja
informacija s dvaju
tematski bliskih
grafickih prikaza,
nauciti osnovne
informacije o
kompleksnosti podjele
ruralnog turizma na
oblike i ste¢i uvid u
turisticku potraznju za
odredenim oblicima
turizma u Hrvatskoj

analizirati kljucne
clemente za upravljanje

Ucenici slusaju kra¢e usmeno izlaganje o definiranju ruralnog turizma s
posebnim osvrtom na geografsku perspektivu poimanja ruralnog turizma
kao zbira aktivnosti u ruralnom prostoru koje utjecu na taj isti ruralni
prostor. Ucenici zatim prepisuju natuknice s ploce u biljeznicu.

Nastavnik proziva dva do tri u¢enika da mu uz pomoc¢ projicirane sheme
elemenata ruralnog turizma protumace $to sve ¢ini ruralni turizam. Uenici
takoder pri tumacenju grafickog prikaza odgovaraju na nastavnikova
pitanja: ,.Sto shema prikazuje?*, ,,Mozete li definirati elemente ,,ruralno
nasljede”, ,,ruralni Zivot™ i ,,ruralne aktivnosti?*, ,,Mozete li za svaki
element navesti primjer?“.

Nastavnik proziva dva do tri u¢enika da uz pomo¢ projiciranih grafickih
priloga (shema koja prikazuje podjelu ruralnog turizma na oblike,
fotografija koja prikazuje shemu pregleda sadasnjeg i buducéeg razvoja
pojedinih vrsta i oblika turizma u kontinentalnoj Hrvatskoj prema
istrazivanju u 2015.godini) protumace koji su najpopularniji oblici turizma
u RH i da navedu barem jedan primjer za barem tri oblika ruralnog turizma
u RH.

Ugenici odgovaraju na nastavnikova potpitanja (,,Sto prikazuje shema?*,
,,Za koji od navedenih elemenata smatrate da su najvazniji i zasto?, ,,Sto
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Uvodni i
glavni
dio
2.dijela
dvosata
(40
minuta)

ruralno — turistickim
destinacijama

razvijati vjestine:

¢itanja grafickih prikaza
1 analizirati medusobnu
povezanost pretpostavki
razvoja ruralnog turizma

usvojiti osnovne
informacije o
komponentama ruralno
turisticke potraznje na
temelju profila ruralnog
turista

razvijati vjeStine Citanja
teksta i izdvajanja
klju¢nih informacija,
vrednovati svoje znanje

mislite o marketingu u kontekstu brendiranja neke regije kao ruralno
turisticke regije?* ) kako biste protumacili i analizirali fotografiju koja
prikazuje shemu klju¢nih elemenata za upravljanje ruralnim turistickim
destinacijama.

Ucenici uz pomo¢ sheme (koja prikazuje segmentirani prikaz pretpostavki
razvoja ruralnog turizma) odgovaraju na nastavnikova potpitanja (,,Sto
prikazuje shema?“, ,,Za koji od navedenih pretpostavki smatrate da su
najvaznije i zasto?, ,,Kako biste definirali liberalnu turisti¢ku politiku?*,
,,Koliko je vazno aktivno stanovnistvo u jednoj ruralno turistickoj regiji?*)
kako bi protumacili i analizirali fotografiju koja prikazuje shemu klju¢nih
elemenata za upravljanje ruralnim turistickim destinacijama.

Ucenici, pomocu nastavnikovih potpitanja (,,Sto vidite na slici?, ,,Sto
mislite da znaci ,,sporiji nacin Zivota“ i §to nam to govori o ruralnim
turistima?, ,,Mozemo li za ruralna naselja re¢i da su nositelji autohtonosti i
tradicije nekog prostora? Objasnite svoj odgovor.*) analiziraju profil
ruralnog turista.

Ucenici u paru proucavaju dva metodicki obradena teksta - metodicki
obraden tekst o ruralnom turizmu Baranje te metodicki obraden tekst o
ruralnom turizmu Istre te zatim odgovaraju na pitanja s radnog listiéa (Sto
biste izdvojili kao ,,pull” faktore ruralno turisticke ponude Baranje i Istre?
»Prepoznajete li u tekstu neke istaknute elemente ruralnog turizma (shema
na 4. slajdu)?*, ,,Koje biste oblike ruralnog turizma (a koji se spominju u
tekstovima) izdvojili kao izuzetno prepoznatljive, a koje kao
najprofitabilnije?*, ,,Poklapaju li se ruralno turisticke ponude Baranje i Istre
s profilom ruralnog turista prikazanog na 7.slajdu? Ako da, ukratko opisite
na koji nacin., ,,Na koje sve nacine ruralni turizam utjece na prostor neke
regije?*)...Nakon toga nastavnik proziva po jednog ucenika za svako
pitanje i eventualno nadopunjava i/ili korigira uceni¢ke odgovore.

razvijati vjestine
elaboriranja odgovora,
razvijati rutinu pri
javnom nastupu,

kriti¢ki analizirati razvoj
ruralnog turizma
Baranje i Istre,
komparirati ¢imbenike
razvoja ruralnog turizma
Baranje i Istre,
analizirati utjecaj
ruralnog turizma na
socioekonomske i
prostorne promjene
Baranje i Istre

Uc¢enici sudjeluju u improviziranoj debati u kojoj ¢e usporedivati razvoj
ruralnog turizma Baranje i Istre uz sljedeéa pravila:
- Podijelit ¢e se u dvije ekipe po osam ucenika — ekipe se zovu

»Istra”, 1, Baranja”

- Svakoj ekipi bit ¢e postavljeno sedam pitanja na koje odgovara po
jedan ¢lan ekipe. Za odgovor na pitanje ¢lanovi ekipe imaju
minutu po odgovoru. Za zavr$nu rije¢ svaka ekipa ima dvije
minute.

- Priprema za odgovore svake skupine moze trajati maksimalno
dvanaest minuta. Ucenici se prilikom pripreme odgovora smiju
koristiti metodi¢kim tekstovima s proslog sata, radnim listi¢ima,
prilozenim tablicama (tablica koja prikazuje marketinsko
vrednovanje turistickih resursa ruralno — turisticke destinacije
Istre, tablica koja prikazuje marketinsko vrednovanje turistickih
resursa ruralno — turisticke destinacije Baranje) te vlastitim
mobitelima i internetom.

- Voditelji debate ¢e biti dva ucenika koji ¢e postavljati zadana
pitanja i mjeriti vrijeme odgovora

- Peteroélani ziri ¢e odludivati o pobjedniku. Ziri ¢e biti sastavljen
od nastavnika i Cetiri ucenika koji kriti¢ki evaluiraju iznesene
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odgovore, a svaki €lan ,,zirija” donosi svoju individualnu odluku o
pobjedniku
Pobjednik je ona ekipa koja skupi barem tri individualne odluke o
pobjedniku

Pitanja za debatu:

1.

Stavljaju li odrednice, obiljezja i faktori razvoja ruralnog turizma
Istre 1 Baranje stavljaju Istru u superiorniji polozaj nad Baranjom u
ruralno turistickom kontekstu?

Ima li ruralni turizam Baranje ve¢ sada potencijal biti turisticki i
trzi$ni prepoznatljiv kao i ruralni turizam Istre?

Mozete li utjecaj ruralnog turizma Istre i Baranje na prostorne,
gospodarske i demografske znacajke opisati kao pozitivan i
medusobno vrlo slican?

Moze li se perspektiva kao i dodatne moguénosti razvoja ruralnog
turizma u Istri opisati kao obeéavajuce, povoljne i realne?

Je 1i moguénost razvoja ruralnog turizma u Baranji po primjeru
istarskog modela realisti¢na i izvediva?

Koje su temeljne sli¢nosti ovih dvaju ,,case studya” hrvatskog
ruralnog turizma?

Koje su temeljne razlike ovih dvaju ,,case studya” hrvatskog
ruralnog turizma?

ZavrS$ni | razvijati vjeStine Ucenici Ce za kraj nastavnog sata rijeSiti listi¢ za samoevaluaciju kako bi
dio samoevaluacije, provjerili usvojenost nastavnih ishoda. Nakon toga u€enici slusaju
dvosata | formativno vrednovanje | nastavnikovo kra¢e usmeno izlaganje vezano uz samoevaluacijski listi¢ u
& kojem nastavnik istic¢e kako su kroz rjeSavanje samoevaluacijskog listi¢a
minuta) ucenici sami ocijenili uspjes$nost usvojenih ishoda te kako je
samoevaluacijski listi¢ efikasna metoda provjere usvojenosti ishoda i kod
drugih nastavnih jedinica.
Plan skolske ploce
Usporedba razvoja ruralnog turizma Baranje i Istre
RURALNI TURIZAM:

kompleksan pojam - teSko ga je jednoznacno 1 koncizno definirati

Demonja i Ruzi¢ — zbir aktivnosti koje se odvijaju na ruralnom prostoru

geografija — filozofija prostora — prou€ava prostor i prostorne odnose

utjecaj ruralnog turizma na prostor u kontekstu prostornih promjena i njegove gospodarske i

demografske revitalizacije

Radni listi¢

Nastavne metode i oblici rada
- Nastavne metode: metoda razgovora, metoda usmenog izlaganja, metoda rada na tekstu
- Oblici rada: frontalni rad, samostalni rad

Nastavna sredstva 1 pomagala

radni listi¢, udzbenik, metodicki obraden tekst o ruralnom turizmu Baranje, metodicki obraden tekst

o ruralnom turizmu Istre, fotografija koja prikazuje istarski wine and walk, fotografija koja
prikazuje wine and walk u Baranji, shema elemenata ruralnog turizma, fotografija koja prikazuje
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shemu kljucnih elemenata za upravljanje ruralnim turisti¢kim destinacijama, shema koja prikazuje
profil ruralnog turista, shema koja prikazuje podjelu ruralnog turizma na oblike, fotografija koja
prikazuje shemu pregleda sadasnjeg i buduceg razvoja pojedinih vrsta i oblika turizma u
kontinentalnoj Hrvatskoj prema istrazivanju u 2015., shema koja prikazuje segmentirani prikaz
pretpostavki razvoja ruralnog turizma, tablica koja prikazuje marketinsko vrednovanje turistickih
resursa ruralno — turisticke destinacije Istre, tablica koja prikazuje marketinsko vrednovanje
turisti¢kih resursa ruralno — turisti¢ke destinacije Baranje

Popis literature i izvora za ucitelja/nastavnika

-Bartoluci, M., Hendija, Z., Petraci¢, M., 2016. Pretpostavke odrzivoga razvoja ruralnoga turizma u
kontinentalnoj Hrvatskoj”, Acta Economica et Turistica, 1(6), 141-157.

-Bartoluci, M., Staresini¢, Z., Frani¢, D.M.,Bartoluci, F., 2018: Sredstva EU fondova u funkciji razvoja
ruralnog turizma u Hrvatskoj, Acta Economica Et Turistica, 4 (1), 63-78

-Curié, Z., Glamuzina, N. i Opaci¢ V. T., 2012: Contemporary Issues in the Regional Development of
Tourism in Croatia. Hrvatski geografski glasnik 74 (1): 19-40.

-Demonja D., i Ruzi¢, P., 2010: Ruralni turizam u Hrvatskoj s hrvatskim primjerima dobre prakse i
europskim iskustvima, Institut za medunarodne odnose, Zagreb

- Matas, M. 1998: Metodika nastave geografije, Hrvatsko geografsko drustvo, Zagreb.

- [MZO] Ministarstvo znanosti i obrazovanja RH (2019), Kurikulum za medupredmetnu temu Osobni i
socijalni razvoj za osnovne i srednje $kole u Republici Hrvatskoj,, Zagreb: Ministarstvo znanosti,
obrazovanja i sporta RH.

- MZO] Ministarstvo znanosti i obrazovanja RH (2019), Kurikulum za medupredmetnu temu Odrzivi razvoj
za osnovne i srednje Skole u Republici Hrvatskoj,, Zagreb: Ministarstvo znanosti, obrazovanja i sporta RH

- [MZO] Ministarstvo znanosti i obrazovanja RH (2019), Kurikulum za nastavni predmet Povijest zaosnovne
i srednje Skole u Republici Hrvatskoj, Zagreb: Ministarstvo znanosti, obrazovanja i sporta RH.

- [MZO] Ministarstvo znanosti i obrazovanja RH (2019), Kurikulum za medupredmetnu temu Uciti kako
uciti za osnovne i srednje §kole u Republici Hrvatskoj,, Zagreb: Ministarstvo znanosti, obrazovanja i sporta
RH.

- [MZO] Ministarstvo znanosti i obrazovanja RH (2019), Kurikulum za medupredmetnu temu Uporaba
informacijske i komunikacijske tehnologije za osnovne i srednje Skole u Republici Hrvatskoj,, Zagreb:
Ministarstvo znanosti, obrazovanja i sporta RH

Popis priloga
Radni listi¢
Powerpoint prezentacija

Metodic¢ki oblikovani tekstovi

METODICKI OBRADPEN TEKST - BARANJSKI RURALNI TURIZAM
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Vise od 20.000 dolazaka te gotovo 36.000 noc¢enja na podruc¢ju izmedu Dunava, Drave i Madarske
najkraci je rezime onoga Sto se 2018. dogadalo u baranjskom turizmu. Brojke, sigurno, nisu poput
onih “’morskih’’, ali priliCan porast dolazaka i no¢enja u odnosu prema 2017. godini jasan je dokaz

da je Baranja iz godine u godinu sve popularnija i pozeljnija turisticka destinacija za turiste

A u Baranji doista imaju $to vidjeti i probati. Krenimo, primjerice, od Kopackog rita, koji je prosle
godine posjetilo vise od 30.000 posjetitelja. Najzainteresiraniji su za standardne programe i voznju
brodom, a ima ih i zainteresiranih za voznju ¢amcima ili kanuima. U ovom baranjskom biseru
prirode moze se slusati ¢ak i - rika jelena. Kada je priroda u pitanju, treba istaknuti i Eko centar
Zlatna Greda, u ¢ijem je sklopu jedini adrenalinski park u ovom dijelu Hrvatske. Posjetiteljima

nude i iznajmljivanje bicikala, kanua i autohtonu gastroponudu.

Na samo nekoliko minuta voznje od Batine pocinju baranjske vinske ceste, surduci, stoljetni
podrumi i gatori... Za zmajevacke surduke nadaleko se zna. Vinarija Josi¢, primjerice, jedna je od
neizbjeznih destinacija. Izuzetna gastroponuda, ‘’obogacena’’ zivom glazbom i vrhunskim vinima
1z vlastite proizvodnje nikoga ne ostavljaju ravnodus$nim. U blizini su i ostali podrumi s odlicnom
ponudom te smjestajnim kapacitetima, poput onog obitelji Zajec, Vukoje ili Kusi¢. Taj je dio
Baranje svojevrsno “’carstvo’’ vinara i vinogradara. Vina iz Vinoto¢ja Gerstmajer, podruma obitelji

Pinkert ili Kovac, na prili¢no su dobrom glasu..

Mjesto medu hrvatskim top-manifestacijama zasigurno zauzimaju Ribarski dani u slikovitom
mjestu na samo rubu Kopackog rita - Kopacevu, koje je prosle godine posjetilo viSe od deset tisuc¢a
gostiju. Misao vodilja, kojom su se Kopacani “’rukovodili’’ tijekom proteklih godina, Zelja je za
svojevrsnim uprizorenjem nekadasnjeg nacina Zivota u mjestu. Osnovni prihod ovda$njih
stanovnika stolje¢ima je bio isklju¢ivo od ribolova..

Diljem Baranje tijekom godine odrZavaju se i brojne druge manifestacije. Paprika fest u Lugu jedan
je od rijetkih “’festivala paprike’” u Hrvatskoj. Tarda fest u Dardi sigurno vrijedi posjetiti, kao i
biljske Etno susrete ili dogadanja u perivoju dvorca Eugena Savojskog. Nadalje, najveca fiSijada u

Hrvatskoj ona je u Belom Manastiru. Prosle godine na njoj je sudjelovalo 200 kuhara.

METODICKI OBRADEN TEKST - ISTARSKI RURALNI TURIZAM

Istra je najveci hrvatski poluotok, geografski smjeSten na sjevernom dijelu Jadrana. To je izuzetno
atraktivan kraj, koji ljepotom i raznoliko$¢u uspjesno konkurira najljepSim europskim ruralnim
predjelima, poput talijanske Toskane i francuske Provanse.
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Istra je specificna regija $to se ti¢e kulture i gastronomske raznolikosti. Osim svojih prirodnih i
kulturno-povijesnih ljepota, Agroturizam Istra svojim posjetiteljima nudi nezaboravna gurmanska
iskustva - tartufe, autohtone sorte grozda malvaziju i teran kao bazu mirisnih vina, te vrhunska ekstra

djevicanska maslinova ulja.

SrediSnja Istra je ruralno podruc¢je smjeSteno u blizini mora, koje velikim dijelom karakteriziraju
povijesni gradici i sela, te bogato povijesno, arhitektonsko 1 kulturno naslijede u ruralnom krajoliku.
Agroturizam u Istri svojom ponudom koja obecava mir, tiSinu, prirodnu ljepotu, kuée za odmor,
biolosku raznolikost i tradicijske vrijednosti, uspijeva zainteresirati potencijalne posjetitelje da,
umjesto na turisticki razvijenoj obali, svoj boravak provedu ba$ tamo i uzivaju u blagodatima agro

turizma.

Ruralni turizam Istre, osim boravka u obnovljenim tradicionalnim kamenim ku¢ama za odmor u
seoskom okruzenju, nudi i druZzenje s domacéim zivotinjama, sudjelovanje u seoskim poslovima,
pjesacenje, jahanje, voznju biciklom. Nudi idealne preduvjete za razvoj agro turizma. Uz navedeno,
nudi brojne mogucnosti za bavljenje adrenalinskim sportovima poput paraglidinga, Spiljarenja,

slobodnog penjanja...

Klima u ruralnom dijelu Istre je umjerena, bez ljetnih zega, s blagim zimama, toplim proljeem 1
jeseni. Takva ugodna klima pogoduje odrzanju bioloSke raznolikosti. Istra je sa Zagrebom 1 ostatkom
Hrvatske najbolje povezana autobusnim linijama. Povezana je i vlakom koji vozi iz glavnih gradova
susjednih drZzava u smjeru Pule, te trajektom koji povezuje glavne morske gradove i otoke. Za

samostalno istrazivanje savjetujemo putovanje osobnim automobilom — i biciklom.
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LISTIC ZA SAMOEVALUACIJU

Oznaci znakom ,,+* stupanj ostvarenosti ishoda danasnjih nastavnih sati Geografije

Poprili¢no sam | Siguran/na sam Nisam bas Ne znam
siguran/na da da znam siguran/na da
Znam znam

objasniti pojavu i
razvoj ruralnog
turizma Baranje 1
Istre

istraziti i
usporedivati
¢imbenike razvoja
ruralnog turizma
Baranje i Istre

razlikovati ruralno
turisticke regije
Baranje 1 Istre te
opisati njihova
specificna obiljezja

analizirati utjecaj
ruralnog turizma na
socioekonomske 1
prostorne promjene
na primjeru
Baranje 1 Istre

na ovaj nacin
utvrditi jesam li
uspjesno usvojio
nastavni sadrzaj.
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RADNI LISTIC — USPOREDBA RAZVOJA RURALNOG TURIZMA BARANJE I ISTRE

1.Sto biste izdvojili kao ,,pull” faktore ruralno turisti¢ke ponude Baranje i Istre? Prepoznajete li u

tekstu neke istaknute elemente ruralnog turizma (shema na 4,slajdu)?

2. Koje biste oblike ruralnog turizma (a koji se spominju u tekstovima) izdvojili kao izuzetno

prepoznatljive, a koje kao najprofitabilnije?

3. Poklapaju li se ruralno turisti¢ke ponude Baranje i Istre s profilom ruralnog turista prikazanog na

7.slajdu? Ako da, ukratko opiSite na koji nacin.

4. Na koje sve nacine ruralni turizam utjece na prostor neke regije?
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ANKETNI UPITNIK ZA BARANJSKU RURALNO — TURISTICKU PONUDU

Ispitivanje turistiCke i trzisne
prepoznatljivosti baranjske ruralno turisticke
ponude

Dragi ispitanici,

ova anketa provodi se u sklopu diplomskog rada Geografskog odsjeka PMF-a u Zagrebu
na temu: "Usporedba razvoja ruralnog turizma Baranje i Istre" pod mentorstvom
izv.prof.dr.sc. Aleksandra Luki¢a. U anketi e se istrazivati turistiCka i trziSna
prepoznatljivost Baranje kao ruralno turisticke destinacije te usporediti s rezultatima iste
ankete za Istru.

Dakle unutar ankete Ce se ispitati iskustva mladih vezana za ruralni turizam Baranje te ¢e
ispitanici ocijeniti elemente atraktivnosti turistiCke destinacije Baranje, prepoznatljivost
baranjskih ruralno turistickih proizvoda, primamljivost baranjskih ruralno turistickih
manifestacija i prepoznatljivost baranjskih ruralno turistickih ,brendova “ u kontekstu
ispitivanja trziSne i turisticke prepoznatljivosti Baranje kao ruralno turisticke regije

Predvideno vrijeme rjeSavanja ankete je do 8 minuta, a anketa je predvidena za sve mlade
(u starosti do 30 godina) koji su u nekom trenutku Zivota posijetili ruralno turisti¢ku
destinaciju Baranju

Za sva pitanja vezana uz anketu ili diplomski rad, moZete mi se obratiti na sljede¢u mail
adresu: fran.alilovic@gmail.com. Isto tako ukoliko znate nekog tko je iSao na ruralno
turisticko putovanje u Istru takoder me kontaktirajte na mail da i toj osobi posaljem
istovjetan forms za ruralno turisticku destinaciju Istru.

Unaprijed hvala svima koji ¢e ispuniti anketu, Vase misljenje je od iznimne vaznosti za
ovaj diplomski rad Slobodno podijelite anketu prijateljima ili poznanicima za koje
smatrate da bi ih interesirala ova tema.

*Obavezno

1.

1. Spol *
Oznacite samo jedan oval.

M
VA
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http://izv.prof.dr.sc/
mailto:fran.alilovic@gmail.com

2. 2.Dob*

Oznacite samo jedan oval.

<18

18-22
23-26
27-30

3. 3. Zivitelina seluiliu gradu? *

Oznacite samo jedan oval.

Selo

Grad

4. 4. NajviSe zavrSen stupanj obrazovanja *

Oznacite samo jedan oval.

ZavrSena osnovna skola
Zavrsena srednja skola
Prvostupnik

Magistar struke

Doktor znanosti

5. 5. Radni status

Oznacite samo jedan oval.

Nezaposlen
Povremeno zaposlen

Stalno zaposlen
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6.

7.

6.Jeste li ikada bili na ruralno turistickom putovanju u Baranji? *

Oznacite samo jedan oval.

Da

Ne
Ispitivanje turistiCke i trzisne Unutar ovog dijela ankete ¢e se ispitati
prepoznatljivosti baranjske iskustva mladih vezana za ruralni turizam
ruralno turisticke ponude Baranje.

7. Kako ste dosli na turisticko putovanje? *

Oznacite samo jedan oval.

Individualno
Organizirano (putem turisticke agencije)

S grupom prijatelja

8. Koliko ¢esto posjecujete ruralno turisticka odredista u Baranji ? *

Oznacite samo jedan oval.

Nikada

Jednom do dva puta godisnje
Vise puta godisnje

Jednom mjesecno

ViSe puta mjesecno
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9. 9.lzkojeg ste izvora informiranja saznali za ponudu ruralnog turizma u Baranji ~ *
(moguce je odabrati vise odgovora) ?

Odaberite sve to¢ne odgovore.

Drustvene mreze

Internet stranica TZ Baranje
Plakati i letci

Mediji (televizija, radio...)
Nigdje

Usmena preporuka

Ostalo:

10. 10. Koji su Vasi razlozi za ruralno turisti¢cko putovanje u Baranju (moguce je *
odabrati viSe odgovora) ?

Odaberite sve to¢ne odgovore.

Odmor

Gastronomska i vinska ponuda

Ocuvana priroda

Privlacnost turistickih manifestacija
Privlacnost Baranje kao turistickog brenda
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11.  11. Koja su, po vama, najprepoznatljivija obiljezja ruralnog turizma u Baranji (1 *
- potpuno neprepoznatljivo obiljezje; 5 - izuzetno prepoznatljivo obiljezje) ?

Oznacite samo jedan oval po retku.

Gastronomija

Vinarstvo i
vinogradarstvo

Ocuvani okolis

Baranjski tradicionalni
obicaji

Prepoznatljive ruralno
- turisticke
manifestacije

010101010}
O 1010} 0 |0}
O |1 010} 0 |0
O 1010100}
O 1010100}

Tradicionalni izgled
smjestajnih
kapaciteta

9
9
9
9
9

12.  12. Koje su najvece prednosti ruralnog turizma u Baranji u odnosu na druga
podrucja Hrvatske (1 - najmanje izrazena prednost, 5 - najviSe izrazena prednost)?
*

Oznacite samo jedan oval po retku.

Prirodni resursi

Ruralni ambijent

Gastronomska
ponuda

010 0|0}

Vinska ponuda

Povoljne i pristupacne
cijene

0 (00|00
0 (00 |00
0 (00 |00
0 (00 |00}

9

XXVII



13. 13. Koji su najvecinedostatci ruralnog turizma u Baranji u odnosu na druga podrucja
Hrvatske (1 - najmanje izraZzen nedostatak, 5 - najviSe izrazena nedostatak)? *

Oznacite samo jedan oval po retku.

1 2 3 4 5

Nesto losija turisticka
infrastruktura

Neadekvatan
smjestajni kapacitet

Nedovoljna promocija
Baranje kao turisticke
destinacije

Nedovoljna
iskoristenost
turistickog potencijala

14.  14. Sto bi po vama lokalna samouprava mogla napraviti za pobolj$anje *
ruralnog turizma u Baranji (moguce je odabrati viSe odgovora) ?

Odaberite sve to¢ne odgovore.

Ulagati u prometnu infrastrukturu

Intenzivnije promovirati ruralni turizam

Dodatno ulagati u ruralni turizam

Dodatno ulagati u smjestajne kapacitete

Kvalitetnije iskoristavati prirodne resurse u svrhu ruralnog turizma
Ostalo

15. 15. Ukoliko ste na proslo pitanje odgovorili sa "ostalo", napisite Sto bi po vama
lokalna samouprava mogla napraviti za pobolj$anje ruralnog turizma u Baraniji.

XXIX



16. 16. Kako biste ocijenili zadovoljstvo ruralno turistickim putovanjem u Baranju? *
Oznacite samo jedan oval.

Iznimno sam zadovoljan/zadovoljna
Poprilicno sam zadovoljan/zadovojna
Umjereno sam zadovoljan/zadovoljna
Nisam bas zadovoljan/zadovoljna

Nisam uopce zadovoljan/zadovoljna

17. 17.Hocete li ponoviti odlazak na ruralno turisticko putovanje Baranjom? *
Oznacite samo jedan oval.

Da
Ne
Mozda

Ne znam

Ispitivanje turisticke i trziSne U ovom dijelu ankete ée se ispitati trzi$na i turisticka
prepoznatljivosti baranjske prepoznatljivost Baranje kao ruralno
ruralno turistiCke ponude. turisticke regije

XXX



18.

18. Ocijenite izrazenost elemenata atraktivnosti turisticke destinacije Baranje
(1- potpuno neizrazeni ; 5 - izuzetno izrazeni).

Oznacite samo jedan oval po retku.

Povoljnaklima

Nezagaden okolis

Odsutnost buke

Ocuvana priroda

Ocuvanost tradicije

Mogucénosti
slobodnog kretanja i
rekreacije

0 0010100}~
O (0010100}
O 0010100}«
O 0010100}
O |0|0]0]0|0]e

Uskladenost
izgradenosti
ugostiteljskih
objekata i
tradicionalne
arhitekture

9
9
9
9
9

Povoljna prometna
povezanost

9
9
9
0
0

Zainteresiranost
stanovnisStva za
bavljenje turizmom

XXXI

*



19. 19. Ocijenite prepoznatljivost baranjske gastronomske ponude (1 - potpuno *
neprepoznatljiv gastronomski proizvod ; 5 - izuzetno prepoznatljivgastronomski
proizvod).

Oznacite samo jedan oval po retku.

Baranjski kulen

Baranjsko vino

LangosSica

Fi$ paprikas

Cobanac

Perkelt od soma

0101010000}~
010101010 (0|0}~
01010100 (0|0
0101010000}~
0101010000}

Jelen na baranjski

20. 20. Navedite proizvodace baranjskih tradicionalnih ruralnih proizvoda koje
poznajete.

21. 21. Kako biste ocijenili prepoznatljivost navedenih baranjskih tradicionalnih
ruralnih proizvoda na razini Republike Hrvatske?

Oznacite samo jedan oval.

Potpuno neprepoznatljivi Izuzetno prepoznatljivi

XXXII



22. 22. Navedite baranjske ruralno turisticke manifestacije koje poznajete.

23. 23. Kako biste ocijenili prepoznatljivost navedenih baranjskih ruralno turistic¢kih
manifestacija na razini Republike Hrvatske?

Oznacite samo jedan oval.

Potpuno neprepoznatljive Izuzetno prepoznatljive

XXX



24. 24.Ukojoj mjeri se slazete s navedenim tvrdnjama? (1- uopce se ne slazem; 5 *
- u potpunosti se slazem)

Oznacite samo jedan oval po retku.

1 2 3 4 5

Utjecaj ruralnog

turizma na prostorne Q O O O O

znacajke Baranje je
izuzetno vidljiv

Baranja je

prepoznatljiva ruralno Q O O O O

turisticka regija

Baranja po pitanju

ruralno turistickog

razvoja moze biti D) D) ) ) )
primjer drugim

regijama unutar RH

Perspektiva i dodatne

mogucnosti razvoja

ruralnog turizmau O O O O @)
Baranji su

obecavajuce, povoljne

i realne

25.  25. Kako biste ocijenili prepoznatljivost Baranje kao ruralno — turisticke regije  *
na prostoru Republike Hrvatske?

Oznacite samo jedan oval.

Potpuno neprepoznatljiva Izuzetno prepoznatljiva

XXXIV



ANKETNI UPITNIK ZA ISTARSKU RURALNO — TURISTICKU PONUDU

Ispitivanje turisticke i trzisne
prepoznatljivosti istarske ruralno
turisticke ponude

Dragi ispitanici,

ova anketa provodi se u sklopu diplomskog rada Geografskog odsjeka PMF-a u Zagrebu
na temu: "Usporedba razvoja ruralnog turizma Baranje i Istre" pod mentorstvom
izv.prof.dr.sc. Aleksandra Luki¢a. U anketi e se istrazivati turisticka i trziSna
prepoznatljivost Istre kao ruralno turistiCke destinacije te usporediti s rezultatima iste
ankete za Baranju. Dakle unutar ankete Ce se ispitati iskustva mladih vezana za ruralni
turizam Istre te Ce ispitanici takoder ocijeniti elemente atraktivnosti turisticke destinacije
Istre, prepoznatljivost istarskih ruralno turistickih proizvoda, primamljivost istarskih
ruralno turistickih manifestacija i prepoznatljivost istarskih ruralno turistickih
,brendova“

u kontekstu ispitivanja trzisne i turisticke prepoznatljivosti Baranje kao ruralno turisticke
regije.

Predvideno vrijeme rjeSavanja ankete je 8 minuta, a anketa je predvidena za sve mlade (u
starosti do 30 godina) koji su u nekom trenutku Zivota posijetili ruralno turisti¢ku
destinaciju Istru

Za sva pitanja vezana uz anketu ili diplomski rad, mozete mi se obratiti na sljedecu mail
adresu: fran.alilovic@gmail.com. Isto tako ukoliko znate nekog tko je iSao na ruralno
turisticko putovanje u Baranju takoder me kontaktirajte na mail da i toj osobi posaljem
istovjetan forms za ruralno turisticku destinaciju Baranju.

Unaprijed hvala svima koji ¢e ispuniti anketu, Vase misljenje je od iznimne vaznosti za
ovaj diplomski rad Slobodno podijelite anketu prijateljima ili poznanicima za koje
smatrate da bi ih interesirala ova tema.

*Obavezno

1.

1. Spol *
Oznacite samo jedan oval.

M
VA
XXXV


http://izv.prof.dr.sc/
mailto:fran.alilovic@gmail.com

2. 2.Dob*

Oznacite samo jedan oval.

<18

18-22
23-26
27-30

3. 3. Zivitelinaseluiliugradu? *

Oznacite samo jedan oval.

Selo

Grad

4. 4. NajviSe zavrSen stupanj obrazovanja *

Oznacite samo jedan oval.

Zavrsena osnovna Skola
ZavrsSena srednja Skola
Prvostupnik

Magistar struke

Doktor znanosti

5. 5. Radni status *

Oznacite samo jedan oval.

Nezaposlen
Povremeno zaposlen

Stalno zaposlen

XXXVI



6. 6..Jesteliikada bili na ruralno turistickom putovanju u Istri? *

Oznacite samo jedan oval.

Da

Ne
Anketa za Unutar ovog dijela ankete Ce se ispitati iskustva mladih
d'plomSk' rad - vezana za ruralni turizam lIstre.
Istra

7. 7. Naturisticko putovanje dosli ste *

Oznacite samo jedan oval.

Individualno
Organizirano (putem turisticke agencije)

S grupom prijatelja

8. 8. Koliko Cesto posjecujete ruralno turisticka odredista u Istri? *

Oznacite samo jedan oval.

Nikada

Jednom do dva puta godisnje
Vise puta godisnje

Jednom mjesecno

Vise puta mjesecno

XXXVII



9.

10.

9.1z kojeg ste izvora informiranja saznali za ponudu ruralnog turizma u Istri
(moguce je odabrati viSe odgovora)?

Odaberite sve to¢ne odgovore.

Drustvene mreze
Internet stranica TZ Istarske Zupanije

Plakati i letci
Mediji (televizija, radio...)
Nigdje

Usmena preporuka

Ostalo:

10. Koji su Vasi razlozi za ruralno turisticko putovanje u Istru(moguce je
odabrati viSe odgovora) ?

Odaberite sve to¢ne odgovore.

Odmor

Gastronomska i vinska ponuda
Ocuvana priroda

Privlacnost turistickih manifestacija
Privlacnost Istre kao turistickog brenda

XXXVII

*

*



11.

12.

11. Koja su, po vama, najprepoznatljivija obiljeZja ruralnog turizma u Istri (1 -
potpuno neprepoznatljivo obiljezje; 5 - izuzetno prepoznatljivo obiljezje) ?

Oznacite samo jedan oval po retku.

Gastronomija

Vinarstvo i
vinogradarstvo

Ocuvani okolis

Istarski tradicionalni
obicaji

Prepoznatljive ruralno
- turisticke
manifestacije

010101010

O 1010} 0 |0

O |1 010} 0 |0

O 1010100

O | 0]0] 0 [0}

Tradicionalni izgled
smjestajnih
kapaciteta

9
9
9
9
9

Hrvatske (1-najmanje izraZzena prednost, 5- najviSe izraZzena prednost) ?

Oznacite samo jedan oval po retku.

12. Koje su najvece prednosti ruralnog turizma u Istri u odnosu na ostatak

Prirodni resursi

Ruralni ambijent

Gastronomska
ponuda

Vinska ponuda

Povoljne i pristupacne
cijene

0 (00|00

O (00 |00

0 (00 |00

0 (0|0 |00

0 1010 0|0}

XXXIX

*

*



13.

14.

13. Koje su najveci nedostatci ruralnog turizma u Istre u odnosu na ostatak
Hrvatske (1 - najmanje izrazen nedostatak, 5 - najviSe izrazen nedostatak ) ?

Oznacite samo jedan oval po retku.

Nedovoljna promocija
Istre kao ruralno
turisticke destinacije

Nedovoljna
iskoristenost
turistickog potencijala

Manja atraktivnost
ruralnog turizma u

odnosu na kupalisni
turizam

Nedovoljna
iskoristenost i
valorizacija kulturne
bastine

1

14. Sto bi po vama lokalna samouprava mogla napraviti za pobolj$anje
ruralnog turizma u Istri (mogucée je odabrati visSe odgovora)?

Odaberite sve to¢ne odgovore.

Intenzivnije promovirati ruralni turizam

Dodatno ulagati u ruralni turizam

Dodatno ulagati u smjesStajne kapacitete

Kvalitetnije iskoriStavati kulturnu bastinu u svrhu ruralnog turizma

Kvalitetnije iskoriStavati prirodne resurse u svrhu ruralnog turizma

Ostalo:

XL

*



15. 15. Ukoliko ste na proslo pitanje odgovorili sa "ostalo", napisSite Sto bi po vama
lokalna samouprava mogla napraviti za poboljSanje ruralnog turizma u Istri?

16. 16. Kako biste ocijenili zadovoljstvo ruralno turisti¢ckim putovanjem u Istru? *

Oznacite samo jedan oval.

Iznimno sam zadovoljan/zadovoljna
Poprilicno sam zadovoljan/zadovoljna
Umjereno sam zadovoljan/zadovoljna
Nisam bas zadovoljan/zadovoljna

Nisam uopce zadovoljan/zadovoljna

17. 17.Hocete li ponoviti odlazak na ruralno turisticko putovanje Istrom? *

Oznacite samo jedan oval.

Da
Ne
Mozda

Ne zham

Anketa za U ovom dijelu ankete ¢e se ispitati trziSna i turisticka

diplomski rad prepoznatljivost Istre kao ruralno turisticke regije
-Istra

XLl



18.

18. Ocijenite izrazenost elemenata atraktivnosti turisticke destinacije Istre (1-
potpuno neizrazeni ; 5 - izuzetno izrazeni).

Oznacite samo jedan oval po retku.

Povoljnaklima

Nezagaden okolis

Odsutnost buke

Ocuvana priroda

Ocuvanost tradicije

Mogucénosti
slobodnog kretanja i
rekreacije

0 |0|0]0]010]-
O |0|0]0]0|0]»
O (0010100}
0 |0|0]0]01]0]~
O |0|0]0]00]

Uskladenost
izgradenosti
ugostiteljskih
objekata i
tradicionalne
arhitekture

9
9
9
9
9

Povoljna prometna
povezanost

9
9
9
9
9

Zainteresiranost
stanovniStva za
bavljenje turizmom

XLII

*



19. 19. Ocijenite prepoznatljivost istarske gastronomske ponude (1 - potpuno
neprepoznatljiv gastronomski proizvod ; 5 - izuzetno prepoznatljivgastronomski
proizvod).

Oznacite samo jedan oval po retku.

—

2 3 4 5
Istarskiprsut ) C O C ) CO (D)
Istarskovino ) C O COH O (D)
Krostule o O o o O
Brudet o O O o O
Pliukanci o O O o O
Fuzi o O O o O
Tartuf o O O O O

20. 20. Navedite proizvodace istarskih tradicionalnih ruralnih proizvoda koje
poznajete.

21. 21. Kako biste ocijenili prepoznatljivost navedenih istarskih tradicionalnih
ruralnih proizvoda na razini Republike Hrvatske?

Oznacite samo jedan oval.

Potpuno neprepoznatljivi Izuzetno prepoznatljivi

XLHI



22. 22.Navedite istarske ruralno turisticke manifestacije koje poznajete.

23. 23. Kako biste ocijenili prepoznatljivost navedenih istarskih ruralno turisti¢kih
manifestacija na razini Republike Hrvatske?

Oznacite samo jedan oval.

Potpuno neprepoznatljive Izuzetno prepoznatljive

XLIV



24. 24.Ukojoj mjeri se slazete s navedenim tvrdnjama? (1- uopce se ne slazem; 5 *
- u potpunosti se slazem)

Oznacite samo jedan oval po retku.

1 2 3 4 5

Utjecaj ruralnog

turizma Istre na Q O O O O

prostorne znacajke
Istre je izuzetno vidljiv

Istra je prepoznatljiva

ruralno turisticka Q O O O O

regija

Istra po pitanju

ruralno turistickog

razvoja moze biti D) D) ) ) )
primjer drugim

regijama unutar RH

Perspektiva i dodatne

mogucnosti razvoja

ruralnog turizma u Q Q Q Q Q
Istri su obecavajuce,

povoljne i realne

25. 25. Kako biste ocijenili prepoznatljivost Istre kao ruralno — turistiCke regijena  *
prostoru Republike Hrvatske?

Oznacite samo jedan oval.

Potpuno neprepoznatljiva Izuzetno prepoznatljiva

XLv



