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1. UVOD

,»Osim slikovite ljepote, otoci njeguju bogato nasljede tradicionalnih obrta, nematerijalne
kulturne bastine i gastronomske ponude uz prepoznatljive okuse i mirise koje im je podario

jedinstven spoj mediteranske klime, zemlje i krsa.* (Katalog proizvoda, 2023, 2)

Republika Hrvatska istiCe se izuzetno razvedenom obalom, koja se ubraja medu
najrazvedenije ne samo na prostoru Europe, ve¢ i na svjetskoj razini. Duz jadranske obale
Hrvatske, ukupne duljine od 5 835,3 km prostire se ukupno 1244 otoka, otocica, hridi i grebena,
zbog Cega se Hrvatska s pravom ponosi ¢esto koriStenom i ve¢ dobro poznatom titulom —
»zemlja tisu¢u otoka® (Ridanovi¢ 1 Bicani¢, 1993; Hrvatske vode, 2020). Hrvatsko otocje
predstavlja jedinstvenu oto¢nu geografsku cjelinu koju ¢ini 78 otoka, 524 otoci¢a te 642 hridi
1 grebena, ¢ime se isti¢e kao drugo prema veliCini oto¢je u Sredozemlju iza grékog otocja,
obuhvacajuci pritom 5,8 % ukupne kopnene povrSine Republike Hrvatske. S poluotokom
Peljescem, koji u smislu Zakona o otocima ima status otoka, hrvatski oto¢ni prostor zauzima
6,4 % kopnene povrsine Hrvatske (Zakon o otocima, NN 70/21; Popis stanovnistva 2021.,
2022). Usporedbom ukupne povrSine unutarnjih morskih voda (12,5 tis. km?) i teritorijalnog
mora (19 tis. km?), koji zajedno Cine obalno more Republike Hrvatske, vidljiv je znacajan
utjecaj otoka na povecanje hrvatskog drzavnog teritorija (MRRFEU, n.d a). Sukladno Zakonu
o regionalnom razvoju Republike Hrvatske, koji prepoznaje posebnosti hrvatskih otoka, a kojim
se regulira upravljanje regionalnim razvojem na drZavnoj razini, hrvatski se otoci izdvajaju kao
podru¢ja s razvojnim posebnostima, s obzirom na ¢injenicu da se na temelju prirodno-
geografskih 1 druStveno-ekonomskih karakteristika mogu diferencirati u odnosu na ostala
podrucja Republike Hrvatske (Zakon o regionalnom razvoju Republike Hrvatske, NN 118/18).
Uvazavajuéi otocne razvojne potrebe i trendove, kao i potrebu za nastavkom vodenja brige o
razvoju otoka i oto¢nim zajednicama, hrvatski otoci kao podrucja s razvojnim posebnostima od
strane nositelja politike otocnog i1 regionalnog razvoja stoga zahtijevaju specifican programski

1 planski pristup u razvojnoj politici i planiranju (Nacionalni plan razvoja otoka, 2021).

Hrvatski otoci s obzirom na brojnost, prirodno-geografske, druStveno-gospodarske 1 ostale
specifi¢nosti predstavljaju znacajno bogatstvo i jedan od klju¢nih elemenata hrvatske turisticke

ponude, kao i turisticke ponude cijelog Sredozemlja, a na temelju podataka o broju



evidentiranih turisti¢kih dolazaka i nodenja na otocima', otoéni turizam pokazuje rastuce
trendove, ¢ime ¢ini znacajan udio u ukupnom nacionalnom turizmu (Nacionalni plan razvoja
otoka, 2021). Tako se turizam istice kao jedan od klju¢nih faktora ekonomske, drustvene,
kulturne 1 prostorne transformacije otoka te je od 50-ih godina proslog stolje¢a postao
najznacajniji ¢imbenik promjena, hrvatski otoci posjeduju znaCajan potencijal koji nije
ogranien samo na turizam, s obzirom na ¢injenicu da obiluju izvornim i tradicionalnim
vrijednostima te pruzaju mogucnosti za raznovrsne gospodarske, druStvene i proizvodne
aktivnosti (Kusen, 2000; Katalog proizvoda, 2019). Navedeni je potencijal oto¢nih prostora
prepoznat putem oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom kvalitete ,,Hrvatski oto¢ni proizvod
(HOP) (u daljnjem tekstu: oznaka (kvalitete) HOP). Oznaku HOP dodjeljuje Ministarstvo
regionalnoga razvoja i fondova Europske unije (MRRFEU) u cilju poticanja proizvodnje i
plasmana, kao 1 promocije izvornih 1 kvalitetnih proizvoda s otoka te baStine 1 tradicije, a
skupine otoc¢nih proizvoda za koje se dodjeljuje navedena oznaka jesu: a) prehrambeni
proizvodi, b) pi¢a, c) kemijski proizvodi, d) (primijenjena) umjetnost i dizajn, e) nematerijalno
dobro. Oznacavanje oto¢nih proizvoda oznakom HOP provodi se od 2007. godine, od kada se
kroz poticanje razvoja proizvodnje na otocima te brendiranje 1 podizanje razine kvalitete
proizvoda s hrvatskih otoka, valorizira njihov potencijal i naglasena izvornost, kao i njegovanje
oto¢nih tradicionalnih djelatnosti te ostalih ekonomskih i1 proizvodnih aktivnosti. Kroz
predstavljenu oznaku kvalitete, hrvatska turisticka ponuda dodatno je unaprijedena kvalitetnim
autohtonim oto¢nim proizvodima, koji pruzaju posjetiteljima i turistima jedinstveno iskustvo
oznaka ,Hrvatski oto¢ni proizvod* u odredenoj mjeri pomaze i lokalnom gospodarskom
razvoju otoka putem razvoja i ocuvanja tradicionalnih i/ili specifi¢nih proizvoda i usluga, koji
se dodatno valoriziraju putem turistiCke aktivnosti (Nacionalni plan razvoja otoka, 2021).
Sukladno navedenom, oznacavanje izvornih i kvalitetnih oto¢nih proizvoda oznakom HOP, u
oto¢noj je zajednici prihvaceno kao dodatan poticaj gospodarskom i odrzivom razvoju, podrska
samostalnom poslovanju, inovativnom i kreativnom poduzetniStvu te kao doprinos zastiti

okolisa i dodatna vrijednost Zivotu oto¢ana (Katalog proizvoda, 2019).

! Navedeni su podaci objavljeni u publikaciji Turizam u brojkama — izdanju Ministarstva turizma Republike
Hrvatske koje osim op¢ih podataka o Hrvatskoj iznosi i sveobuhvatnu analizu turistickih pokazatelja, a azurira se
jedanput godisnje; u svrhu analize statistiCkih podataka o turistickom prometu na otocima koristena je publikacija
Turizam u brojkama za godine od 2020. do 2022. (Turizam u brojkama 2020., 2021; Turizam u brojkama 2021 .,
2022; Turizam u brojkama 2022., 2023)



1.1. Predmet istraZivanja

Predmet istraZivanja u ovom radu odnosi se na analizu utjecaja oznafavanja oto¢nih
proizvoda oznakom kvalitete ,,Hrvatski oto¢ni proizvod™ na integralni razvoj hrvatskog
oto¢nog prostora, s naglaskom na razli¢ite aspekte zivota i rada otoc¢ne zajednice. U radu se
nastoji istraziti u kojoj mjeri oznacavanje oto¢nih proizvoda navedenom oznakom doprinosi
gospodarskom, drustvenom, kulturnom i ekoloSkom napretku otoka. Kroz temeljitu analizu
nastoji se dobiti uvid u kojoj mjeri navedeno oznacavanje poti¢e ouvanje otocne tradicije,
identiteta 1 baStine te utjeCe na poticanje otocne proizvodnje, samozaposljavanje otocana,
kreativno poduzetnistvo, odrzivi razvoj i zastitu oto¢nog okoliSa te promociju otoka kao
atraktivne turistiCke destinacije. U svrhu dubljeg razumijevanja utjecaja oznacavanja otocnih
proizvoda oznakom HOP na oto¢nu zajednicu, kao i percepcije otoCana, istrazit ¢e se misljenja
1 stavovi oto¢nih proizvodaca — dobitnika oznake HOP u razdoblju od 2007. do 2023. godine o
predstavljenoj tematici, a dobiveni rezultati upotpunit ¢e se intervjuima s relevantnim akterima
iz podrucja istrazivanja — djelatnicima Uprave za otoke Ministarstva regionalnoga razvoja i
fondova Europske unije. Ocekuje se da ¢e provedeno istrazivanje omoguditi bolje
razumijevanje uloge opisanog oznacavanja u poticanju integralnog razvoja otoka, s fokusom na
lokalni razvoj, a dobiveni rezultati mogu posluziti kao smjernice za identifikaciju eventualnog
daljnjeg unaprjedenja Programa ,,Hrvatski oto¢ni proizvod* (HOP) (u daljnjem tekstu: Program

HOP), a time 1 maksimizaciji pozitivnih utjecaja na otocnu zajednicu.

1.2. Ciljevi istrazivanja i hipoteze

Ciljevi istrazivanja izravno se nadovezuju na predmet istrazivanja. Glavni je cilj ovog rada
na temelju podataka dobivenih iz primarnih i sekundarnih izvora identificirati ulogu
oznaCavanja oto¢nih proizvoda oznakom kvalitete ,,Hrvatski otoc¢ni proizvod* u poticanju
integralnog razvoja hrvatskog oto¢nog prostora, s naglaskom na lokalnu zajednicu. Navedena
se uloga ponajprije istrazuje misljenjima 1 stavovima oto¢nih proizvodaca — dobitnika navedene
oznake u razdoblju od 2007. do 2023. godine, ispitanih putem anketnih upitnika, a
razumijevanje je navedene uloge upotpunjeno provedenim intervjuima s relevantnim dionicima
u podrucju ,,Hrvatskog oto¢nog proizvoda®, uz oslanjanje na povezane informacije dobivene iz
postojece literature i izvora. Sto se ti¢e sekundarnih ciljeva rada, jedan je od vaznijih

sekundarnih ciljeva analizirati rezultate dosadasnje provedbe oznacavanja oto¢nih proizvoda



oznakom HOP (2007. — 2023.), s obzirom na ¢injenicu da navedeno, kroz uvid u dosadasnje
trendove 1 promisljanje o budué¢im perspektivama, doprinosi dubljem razumijevanju istrazivane
tematike. Nadalje, s obzirom na uskladenost Programa HOP s relevantnom
razvojnom/planskom dokumentacijom i zakonskom regulativom, jedan je od sekundarnih
ciljeva rada analizirati njihovu povezanost i iznijeti osvrt na navedenu dokumentaciju. Ostali
sekundarni ciljevi istrazivanja ukljucuju sljedeée: predstaviti znanstveno-istrazivacki pristup
promatranju oto¢nih prostora; identificirati temeljna prostorna i geografska obiljezja hrvatskih
otoka; identificirati temeljna obiljezja klasifikacije i razvoja otoka; predstaviti oznaku HOP,
kao 1 postojece promotivne aktivnosti vezane uz Program; razmotriti i analizirati brojnost i
prostornu raspodjelu trenutno aktivnih nositelja oznake HOP; predstaviti i analizirati slicne
hrvatske regionalne oznake kvalitete 1 neobvezni sustav oznacavanja (oto¢nih) proizvoda u

nekim drzavama Europske unije.

Nastavno na prethodno predstavljene ciljeve rada i predmet istrazivanja postavljene su
sljedece hipoteze, koje ¢e se potvrditi ili odbaciti razmatranjem dobivenih rezultata istrazivanja:
H1: Proizvodaci koji se duze bave oto¢nom proizvodnjom (vise od 20 godina) imaju pozitivnije
misljenje o utjecaju oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na lokalni gospodarski
razvoj u usporedbi s onima koji se bave oto¢nom proizvodnjom 10 godina i manje.

H2: Najveci je broj ispitanika opisao utjecaj oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na
lokalni gospodarski razvoj kao pozitivan.

H3: Vise od polovice ispitanika ocijenilo je doprinos oznac¢avanja oto¢nih proizvoda oznakom
HOP ocuvanju otocne tradicije, identiteta i bastine ocjenom ve¢om od 3 (na skali 1-5).

H4: Oznacavanje oto¢nih proizvoda oznakom HOP veée pozitivne ucinke ostvaruje na
oCuvanje otocne tradicije, identiteta 1 bastine nego na promociju otoka kao turisticke destinacije.
HS5: Od ukupnog broja ispitanika, vec¢i broj procjenjuje kako ¢e utjecaj oznaCavanja otoc¢nih
proizvoda oznakom HOP na integralni/sveobuhvatni razvoj otoka (s naglaskom na lokalnu
zajednicu) za 10 godina biti ve¢i nego danas, a udio pozitivnih odgovora vec¢i je kod ispitanika

koji trenutno imaju vazece rjeSenje o dodjeli oznake HOP za svoje oto¢ne proizvode.

1.3. Metodologija istraZivanja i izvori podataka

Za potrebe prve faze istrazivanja, koja je za cilj imala stvaranje osnovnog teorijskog

okvira, provedeno je sustavno prikupljanje i analiza relevantnih sekundarnih izvora podataka



......

knjige, razvojnu i plansku dokumentaciju, kataloge oto¢nih proizvoda, zakone, pravilnike i
programe. Spomenuti su sekundarni izvori podataka prikupljeni koriste¢i pretrazivac
znanstvene 1 strucne literature Google Scholar, portal hrvatskih znanstvenih i stru¢nih casopisa
Hrcak te web stranicu Ministarstva regionalnoga razvoja i fondova Europske unije. Svrha je
teorijskog okvira rada upoznati se s prostorno-geografskim i razvojnim obiljezjima te
klasifikacijom hrvatskog oto¢nog prostora, oznakom kvalitete ,,Hrvatski otocni proizvod* i
povezanim procedurama dodjele te promotivnim aktivnostima, kao i1 brojno$¢u i prostornom
raspodjelom trenutno aktivnih nositelja navedene oznake i njihovih proizvoda, a iznesen je i
osvrt na zakonodavni okvir te relevantnu razvojnu i plansku dokumentaciju. Nadalje,
razmatrane su i ostale slicne hrvatske regionalne oznake kvalitete, kao 1 neobvezni sustav
oznacavanja proizvoda u nekim drzavama Europske unije. Pruzajué¢i uvid u postojece stanje,
opisano je prikupljanje 1 analiza sekundarnih izvora podataka omoguéilo formiranje temelja za
daljnje istrazivanje, kao i odabir temeljne istrazivacke metode koja se koristila u radu - metoda
anketnog istraZivanja.

Kao glavna metoda prikupljanja primarnih izvora podataka koriSteno je anketno
istrazivanje. Cilj navedene metode bio je dobiti povratne informacije od strane otoc¢nih
proizvodaca u svrhu utvrdivanja misljenja i stavova istih o ulozi oznacavanja oto¢nih proizvoda
oznakom HOP u poticanju integralnog razvoja hrvatskih otoka, s fokusom na lokalnu zajednicu.
Anketno je istrazivanje provedeno u razdoblju od 21. svibnja do 14. lipnja 2024. godine, a ciljna
skupina bili su oto¢ni proizvodaci - dobitnici oznake HOP u razdoblju od 2007. do 2023.
godine. Anketni upitnik pod naslovom ,,Hrvatski oto¢ni proizvod* u poticanju integralnog
razvoja otoka, za Cije je popunjavanje bilo predvideno izdvojiti pet do sedam minuta vremena,
sastojao se od ukupno dvadeset pitanja, odnosno tri pitanja o demografskim i socijalnim
obiljezjima ispitanika te sedamnaest pitanja vezanih uz tematiku rada (Cetrnaest zatvorenih
pitanja te tri otvorena pitanja), a odgovori su prikupljeni online, putem obrasca Google Forms.
Anketa je ispitanicima jamcila potpunu anonimnost, a njezino ispunjavanje temeljilo se na
nacelu dobrovoljnosti. U ispunjavanju anketnog upitnika sudjelovalo je 78 ispitanika, ¢ime je
osigurana raznolikost medu misljenjima i stavovima oto¢nih proizvodaca.

Rezultati dobiveni anketnim istrazivanjem upotpunjeni su intervjuima s predstavnicima
Uprave za otoke Ministarstva regionalnoga razvoja i1 fondova Europske unije, odnosno Sektora
koji izmedu ostalog obavlja i1 poslove vezane uz izradu i provodenje Programa HOP. Intervjui
su bili polustrukturirani, a provedeni su s namjerom dobivanja boljeg uvida u Program HOP i

njegov utjecaj na otocnu zajednicu. Intervjui su provedeni 8. srpnja 2024. godine.

5



U predzadnjem poglavlju rada, na temelju rezultata istrazivanja provedena je SWOT
analiza koja sumira kljucne faktore vezane uz istrazivanu tematiku, podijeljene unutar Cetiri
kategorije (snage, slabosti, prilike i prijetnje).

Podaci dobiveni na temelju primarnih i sekundarnih izvora, u svrhu lakse vizualizacije 1
preciznije analize, prikazani su metodama deskriptivne statistike - tabli¢no 1 graficki, pomocu
programa Microsoft Excel, a za kartografsku vizualizaciju prostornih podataka koriStena je

aplikacija ArcGIS Pro.

1.4. Prostorni i vremenski obuhvat istraZivanja

Prostorni okvir istrazivanja, imaju¢i u vidu prethodno predstavljen predmet, ciljeve i
hipoteze istrazivanja, definiran je na temelju razmatranja evidencije oto¢nih prostora s kojih su
otoc¢ni proizvodaci, od pocetka provedbe oznacavanja, dobili oznaku HOP, za oto¢ne proizvode
koji odgovaraju propisanim kriterijima i uvjetima. Stoga je u prostorni obuhvat istrazivanja u
radu ukljuc¢eno ukupno 28 otoka: Brag, Cres, Ciovo, Dugi otok, Hvar, Ist, Iz, Kaprije, Korcula,
Kornat, Krapanj, Krk, Lastovo, Loginj, Mljet, Murter, Olib, Pag, Pagman, Prvi¢?, Rab, Rava,
Silba, Solta, Ugljan, Vis, Zlarin, Zirje te poluotok Peljesac, u sluéaju kojeg se, na temelju
Zakona o otocima, iznimno Kkoristi termin oto¢nosti, koji oznacava skup povijesnih,
geografskih, drusStvenih, ekonomskih i ekoloSkih specificnosti generiranih na temelju
okruzenosti morem u cijelosti (Zakon o otocima, NN 70/21 ) (sl. 1.). Navedeni su otoci u
teritorijalnoj nadleZnosti Sest obalno-otoc¢nih jedinica podrucne (regionalne) samouprave
(Primorsko-goranska, Licko-senjska, Zadarska, Sibensko-kninska, Splitsko-dalmatinska i
Dubrovacko-neretvanska zupanija) te 55 jedinice lokalne samouprave - 17 gradova (Cres, Mali
Losinj, Krk, Rab, Novalja, Pag, Zadar, Sibenik, Vodice, Supetar, Split, Trogir, Hvar, Stari Grad,
Komiza, Vis, Korcula) 1 38 op¢ina (BaSka, Dobrinj, Malinska-DubaSnica, Omisalj, Punat,
Vrbnik, Lopar, Kolan, Povljana, Sali, PaSman, Tkon, Kukljica, Kali, Preko, Murter-Kornati,
Tisno, Bol, Milna, Nerezi$¢a, Postira, PuciS¢a, Selca, Sutivan, Okrug, Jelsa, Sucuraj, Solta,
Blato, Lumbarda, Smokvica, Vela Luka, Lastovo, Mljet, Ston, Orebi¢, Janjina, Trpanj)
(Registar otoka, 2021). Promatrani su otoci ukupne povrsine 3260,5 km? , a prema podacima

posljednjeg popisa stanovnisStva iz 2021., na njima zivi 122.550 stanovnika, od ¢ega 15.544

2 Nastanjeni otok u sjevernodalmatinskoj otoénoj skupini u blizini Vodica, Sibensko-kninska Zupanija; postoji i
otok Prvi¢ unutar kvarnerskih otoka koji se isti¢e kao najveci nenastanjeni otok na Jadranu (Zakon o otocima, NN
70/21; Best of Kvarner, 2023)



stanovnika (12,7%) pripada dobnoj skupini 0-14 godina, 72.015 stanovnika (58,8%) dobnoj
skupini 15-64 godine, a 34.991 stanovnika (28,6%) starije je od 65 godina (Zakon o otocima,
NN 70/21; Popis stanovnistva 2021., 2022).
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Vremenski obuhvat istrazivanja odnosi se na razdoblje od 2007. — 2023. godine, odnosno
period od pocetka provedbe oznafavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP do objave
posljednje evidencije otocnih proizvodaca — nositelja oznake HOP 1 njihovih oto¢nih proizvoda
u trenutku pisanja rada. Obuhvadeni vremenski raspon od Sesnaest godina provedbe
oznaCavanja omogucit ¢e temeljitu analizu stanja i trendova u proizvodnji i prepoznavanju
izvornih 1 kvalitetnih proizvoda s hrvatskih otoka, Sto ¢e pridonijeti dubljem razumijevanju
utjecaja istrazivane oznake kvalitete na oto¢nu zajednicu, odnosno na sveobuhvatni razvoj

prostora njihova zivota i rada.

1.5. Pregled dosadasnjih istrazivanja i literature

Hrvatska znanstvena literatura Sirokog je spektra kada je rije¢ o hrvatskom oto¢nom
prostoru ili oznakama kvalitete hrvatskih proizvoda, ponajprije poljoprivrednih i prehrambenih.
Istrazivanja koja se fokusiraju na pojedinacne otoke, arhipelage ili otoke unutar odredene
Zupanije ¢esce su zastupljena u usporedbi s onima koji istrazuju hrvatsko otocje kao cjelinu, a
o hrvatskim je otocima najveci broj znanstvenih, stru¢nih, preglednih, kao i ocjenskih radova
objavljen unutar znanstvenih grana i disciplina koje se bave proucavanjem prostora i njegovih
glavnih komponenata, kao $to su geografija, prostorno 1 razvojno planiranje, prostorna
ekonomija, sociologija, promet, demografija i sl (Marinkovi¢, 2020). Zacetak sveobuhvatnog
istrazivanja hrvatskih otoka obiljeZio je geograf, prof. dr. Ivo Rubi¢, ¢ija knjiga pod naslovom
. Nasi otoci na Jadranu* (1952, pretisak 2017)° predstavlja jedno od reprezentativnih
znanstvenih djela hrvatske znanosti posvecenih prostoru hrvatskih otoka, odnosno otocima
sjeveroisto¢nog dijela Jadrana. Nadalje, Sto se tice radova vezanih uz tematiku specifi¢nosti, ali
1 heterogenosti oto¢nog prostora u odnosu na kopno, kao i na meduotoc¢noj razini, valja istaknuti
rad pod naslovom ,,Otoci u svjetlu socio-ekonomskih kretanja®, autora I. Simunoviéa (1994) te
rad ,,0Otoci, regije i razvojna politika*, autora N. Starca (1992), a da se hrvatski otoci zbog
svojih specifi¢nosti, dinami¢nih socio-geografskih obiljezja te sloZzene geoprostorne stvarnosti

isticu kao jedinstven predmet znanstvenih istrazivanja potvrduju i radovi autorice V.

3 Navedena knjiga &iji je autor jedan od najznamenitijih hrvatskih geografa 20. stolje¢a objavljena je poSetkom 50-
ih godina,u razdoblju kada su demografski razvoj hrvatskog otocnog prostora obiljezavali depopulacijski
procesi. Autor knjige pisao je o brojnosti i razdiobi te fizicko-geografskim obiljezjima hrvatskih otoka
sjeveroisto¢nog dijela Jadrana (Laji¢ i MiSeti¢, 2013; Rubié, 1952, pretisak 2017)
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Marinkovi¢ (2016; 2020), ¢iji je osnovni cilj istrazivanja bio klasificirati hrvatski oto¢ni prostor

u homogene kategorije na temelju viSekriterijskih prostornih i socioekonomskih obiljezja.

Medu najrelevantnijim radovima koji se bave uzim podrucjem istrazivanja, odnosno
oznakama kvalitete oto¢nih proizvoda ili konkretno oznakom HOP valja izdvojiti nekoliko
primjera. U radu ,Zastitne oznake otocnih proizvoda u kontekstu hrvatskog i EU-
zakonodavstva‘* (Rubi¢, 2018) istiCe se vaznost autohtonih proizvoda karakteristi¢nih za oto¢na
podrucja, kao i postojanje viSe zaStitnih oznaka za proizvode s otoka unutar hrvatskog
zakonodavstva i zakonodavstva Europske unije (oznake izvornosti, zemljopisnog podrijetla,
,hrvatski eko-proizvod®, ,Hrvatski oto¢ni proizvod™ te zajamcenost tradicionalnih
specijaliteta) te se zakljuuje kako bi se uvodenje jedinstvene oznake kvalitete — ,,proizvod
oto¢ne poljoprivrede®, pokazalo nelogi¢nim i nezadovoljavaju¢im kako za nacionalni sustav
oznacavanja, tako i za oto¢ne proizvodace, $to bi rezultiralo izazovima u trziSnom natjecanju.
U radu ,, Hrvatski otoci i otocni proizvodi“ (Vlahov 1 Gacina, 2016) naglaSava se znacaj zastite
kulturnog naslijeda otoka putem ,Hrvatskog otocnog proizvoda®, kao i vaznost istog u
ocuvanju kulturne bastine irada otocana injihovih gospodarstava te poboljSanja zivotnih uvjeta
na otocima, koriste¢i otok Prvi¢ u Sibensko-kninskoj Zupaniji kao primjer. Nadalje, Prica
(2009) istrazuje utjecaj zahtjeva suvremenog doba na tradicijsku oto¢nu kulturu, analizom
sadrzaja radova objavljenih u zborniku ,,Destinacije ceznje, lokacije samoce: uvidi u kulturu i
razvojne mogucnosti hrvatskih otoka.“ Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova Europske
unije izdaje kataloge oto¢nih proizvoda s oznakom HOP (2019; 2023), a unutar navedenih su
kataloga oto¢ni subjekti i njihovi proizvodi razvrstani prema otocima s kojih dolaze, dok je
svaki otoc¢ni proizvod s oznakom HOP predstavljen fotografijom i kra¢im tekstom vezanim uz
same proizvode 1/ili pripadajuci oto¢ni subjekt. Nadalje, stavljajuci istrazivanu tematiku u nesto
Siri kontekst, Knezevi¢ i dr. (2021) u radu ,,Oznake zemljopisnog porijekla poljoprivrednih i
prehrambenih proizvoda* paznju posvecuju oznakama kvalitete proizvoda na europskoj i
nacionalnoj razini (pri ¢emu se spominje i oznaka kvalitete HOP) te misljenju potrosaca, pri
cemu se zakljucuje kako oznacavanje proizvoda, kao i poticanje promotivnih aktivnosti
pridonosi boljoj prepoznatljivosti proizvoda od strane potrosaca, a proizvodacima donosi

priliku za bolji plasman 1 cijene proizvoda.

Uz istrazivacke, strucne, pregledne radove 1 knjige analizirana je 1 razvojna/planska
dokumentacija 1 zakonska regulativa, od koje se isti¢e Nacionalni plan razvoja otoka 2021. —
2027., srednjoroc¢ni akt strateSkog planiranja koji u svrhu poticanja integralnog razvoja

hrvatskog oto¢nog prostora iznosi razvojne potrebe i potencijale prema razli¢itim razvojnim
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domenama te prioritete javne politike, uz definiranu srednjorocnu razvojnu viziju prema kojoj
je hrvatski oto¢ni prostor posebnost na nacionalnoj razini, pozeljan za zivot, povezan i
samodostatan, upotrebljava resurse i potencijale u skladu s nacelima odrzivog razvoja, a
Jadransko more 1 otoci vrijedno su teritorijalno bogatstvo Republike Hrvatske. U svrhu
poticanja integralnog/sveobuhvatnog razvoja otoka, planove razvoja otoka donose i obalno-
oto¢ne Zupanije, a kao Zupanija koja je prva u Hrvatskoj izradila i usvojila Plan razvoja otoka,
izdvajajuci razvojne potrebe 1 potencijale svojih otoka te podrucja ulaganja i pristup njihovom
rjeSavanju istiCe se Zadarska (Zadarska Zupanija, 2023). Uz navedeno, u kontekstu oto¢ne
razvojne politike 1 poticanja sveobuhvatnog razvoja otoka vazno je istaknuti i aktualni Zakon o
otocima (NN, 70/21) kojim se ureduje upravljanje oto¢nim razvojem, dok je unutar
Nacionalnog Programa razvitka otoka (1997) prvi puta, osim op¢ih obiljezja hrvatskog oto¢nog
prostora iznesen i dosegnuti stupanj razvoja i razvojni potencijali te poticaji otocnom razvoju,
kao 1 zadaci drzavne uprave koje je potrebno izvrsSiti, u cilju unaprjedenja cjelokupnog razvoja
otoka u nastojanju da se zaustavi napustanje istih te da se relevantnim drustveno-ekonomskim

mjerama potakne, ponajprije mlade, na povratak na otoke.
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2. HRVATSKO OTOCJE

2.1. Znanstveno-istrazivac¢ki pristup promatranju oto¢nih prostora

Suvremeni znanstveni radovi naglaSavaju specifi¢nosti otoka poput oto¢nosti, izoliranosti,
posebnosti gospodarske strukture, specificnosti prirodnog okolisa te posebnog nacina zivota.
Sve Sto razlikuje zivot na otoku od zivota na ostalim prostorima pojacava percepciju posebnosti,
§to opravdava potrebu za posebnim pristupom u znanstvenim istraZivanjima (Simunovig,
1994). Sagledavajuéi razlicite aspekte otoCnog zivota, poput gospodarstva, drustvenih i
komunikacijskih specifi¢nosti, ekosustava 1 sl. otoci se isti€u izuzetnom sloZzenoS¢u, zbog cega
zahtijevaju sveobuhvatni interdisciplinarni pristup. Stoga se sve c¢eS¢e spominje nova

interdisciplinarna znanost — nisologija (Starc, 1992).

Nisologija ili ,,otokoznanstvo* mlada je znanstvena disciplina ¢iji naziv dolazi od grckih
rijeci nisos (otok) te logos (znanost), a pojam nisologije uveli su francuski geografi A. A. Moles
1 C. Depraetere 1980-ih godina. Spomenuta se disciplina bavi fenomenima oto¢nosti i otoka, a
od trenutka njezina formiranja oto¢ni prostori prestaju biti tek mjesto ili polozaj u prostoru te

postaju fokusom znanstvenih istrazivanja (McCall, 1994; Regio-novosti, 2018).

2.2. Temeljna prostorna i geografska obiljezja hrvatskih otoka

2.2.1. Op¢a obiljezja hrvatskog oto¢nog prostora

Hrvatski oto¢ni prostor jedinstvena je otocna geografska cjelina sastavljena od 1244
prirodne tvorbe, od kojih je 78 otoka, 524 otoci¢a te 642 hridi i grebena, a na otoke otpada 69,5
% hrvatske obale. Prema podacima posljednjeg popisa stanovnistva iz 2021. godine, stalno su
naseljena 52 otoka i poluotok Peljesac koji u smislu Zakona o otocima ima status otoka, a
sukladno podacima istog popisa, na otocima s poluotokom PeljeScem u 2021. zivi ukupno
127.838 stanovnika (Registar otoka, 2021; Popis stanovnistva 2021., 2022). Najveci su otoci
Krk (405,8 km?), Cres (405,7 km?), Bra¢ (396 km?), Hvar (297,4 km?) 1 Pag (132,8 km?),
stanovnistvom je najbrojniji otok Krk (19.916 stanovnika u 2021.), a najdulju obalnu crtu ima
otok Pag (Duplanci¢ Leder i dr., 2004; Zakon o otocima, NN 70/21; Popis stanovnistva 2021.,
2022). Medu nastanjenim hrvatskim otocima/otoc¢i¢ima, najgus¢om se naseljenoScu istice

otoc¢i¢ Krapanj (466,1 km?) (Zakon o otocima, NN 70/21; Popis stanovnistva 2021., 2022).
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StanovniStvo otoka ¢ini 3,3 % ukupnog stanovnistva Republike Hrvatske, dok na otoku zivi

svaki trideseti stanovnik Republike Hrvatske (MRRFEU, n.d ¢).

2.2.2. Prirodna osnova

Reljef hrvatskih otoka formiran je nakon posljednjeg ledenog doba (,,gornjopleistocensko-
holocenska transgresija““) kada su nize zone potopljene morem, a otoci predstavljaju uzdignuca
bora kojima se hrptovi pruzaju usporedno s obalom, §to je u literaturi poznato kao ,,dalmatinski
tip obale (Magas, 1996; Magas idr., 2003, 49). Klima hrvatskih otoka je sredozemna, a varira
od aridnijih juznijih do svjezijih sjevernijih otoka, s prosje¢nim temperaturama od 6-8 °C u
sijeénju 1 23-26 °C u srpnju, dok se prosjecne koli¢ine padaline krecu od 750-800 mm/god. na
jugoisto¢nim do 1.000-1.200 mm/god. na sjeverozapadnim otocima. PovrSinske vode na
otocima su rijetke, a od slatkovodnih se jezera velicinom i znacenjem istice Vransko jezero na
Cresu, a postoji i nekoliko slanih jezera (Mljet, Dugi otok). Na veéim je otocima podzemna
hidrologija formirala atraktivne speleoloSke objekte i pojave, kao Sto su vrulje, izvori 1 jame.
Tla koja prekrivaju vece povrSine na otocima su rijetka (npr. Unije i Susak) te su zastupljena
samo u prosirenjima polja u krSu te udolinama, no predstavljaju osnovu poljodjelstva na
otocima, posebno §to se ti¢e uzgoja masline, vinove loze, smokava, Zitarica, badema i sl., a
obradivo tlo smatra se najvaznijim prirodnim dobrom u genezi oto¢nih drustava (Rogi¢, 1994;
obiljezjima oto¢nog prostora, znatno oskudniji u odnosu na kopno, s dominacijom mediteranske
flore (zajednice hrasta crnike, uglavnom s degradiranim formama zbog dugogodiSnjeg

preintenzivnog iskoriStavanja) i faune (sitna stoka, osobito ovce) (Magas, 1996).

2.2.3. Demografsko-socijalna, gospodarska i administrativna obiljezja

Naseljenost hrvatskih otoka moze se pratiti od najstarijih vremena ljudskog postojanja do
suvremenog doba, a prema nastanjenosti hrvatski se otoci mogu podijeliti u tri kategorije -
nastanjeni, nenastanjeni i povremeno nastanjeni otoci (Maga$, 1996; Registar otoka, 2021).
Kretanje stanovniStva hrvatskih otoka moze se podijeliti na tri etape. Prva etapa odnosi se na
razdoblje do pocetka 20. stoljeca, kada je stanovnistvo hrvatskih otoka bilo u porastu. Navedeno

se moze pripisati visokom natalitetu i naseljavanju otoka te njihovom poljoprivrednom
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iskoriStavanju (Starc, 1992). Iduca je etapa bila obiljezena negativnim demografskim procesima
te je od 1921. godine uslijedila depopulacija otoka kojoj je uzrok bilo dugogodisnje iseljavanje
s otoka potaknuto gospodarskim i politiCkim faktorima, a intenzivno iseljavanje s otoka u
razdoblju nakon 2. svjetskog rada pripisuje se snaznoj industrijalizaciji, kao 1 koncentriranju
stanovnistva u gradovima (Starc, 1992, Laji¢ i Miseti¢, 2013). Sto se ti¢e novijeg razdoblja,
odnosno trece etape koja je zapocela prije nekoliko desetljeca, a i danas traje, mogude je utvrditi
da se radi o stagnaciji broja stanovnika, uz laganiji porast broja stanovnika u medupopisnom
razdoblju 2001. — 2011. te polagani pad broja stanovnika u posljednjem medupopisnom
razdoblju (sl. 2.).

Broj stanovnika (u
tis.)
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0 T T T T T T T T T T T T T T )

1857.1869.1880.1890.1900.1910. 1921.1931.1948. 1953.1961.1971. 1981.1991.2001.2011.2021.
Godina

Sl. 2. Kretanje broja stanovnika hrvatskih otoka u razdoblju od 1857. do 2021. godine*

Izvor: Naselja i stanovnistvo Republike Hrvatske 1857.-2001., 2005; Popis stanovnistva 2011., 2013; Popis
stanovnistva 2021.,2022

Prema podacima posljednjeg popisa stanovnistva iz 2021. godine, gustoca naseljenosti
hrvatskog otoCnog prostora iznosi 35,4 st’km?, a Sto se tiCe dobne strukture, na hrvatskim
otocima najveci je udio stanovnika srednje dobi, odnosno od 15-64 godine (58,4%), zatim
slijedi stanovni$tvo starije dobi, u starosti od 65 1 vise godina (29%), dok su najmanjim udjelom

zastupljene mlade osobe, u dobi do 14 godina (12,6%) (Popis stanovnistva 2021., 2022).

4 U izradun broja stanovnika hrvatskih otoka po popisnim godinama ukljuden je i poluotok Peljesac koji u smislu
Zakona o otocima ima status otoka (Zakon o otocima, NN 70/21)
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Dominantne su gospodarske grane na otocima turizam te ugostiteljstvo, a u nesto manjem
intenzitetu otocno se stanovniStvo bavi 1 trgovinom na malo, poljoprivredom (vinarstvom i
proizvodnjom vinskih destilata te maslinarstvom), ribarstvom i akvakulturom, pomorstvom te
industrijom u koju se ubraja brodogradnja, prerada ribe te eksploatacija mineralnih sirovina na

otocima (Nacionalni plan razvoja otoka, 2021).

Administrativno-politicki, hrvatski su otoci dio ranije spomenutih sedam obalno-oto¢nih
Zupanija ¢ija su sjediSta na kopnu, dok vecina otoka gravitira kopnenim srediStima u Zadru,
Sibeniku, Splitu, Rijeci i Dubrovniku, koji ujedno predstavljaju i sjedista priobalnih Zupanija

(Magas, 1996).

Hrvatski otoci, iako su dio iste makroregije, Jadranske Hrvatske, odlikuju se iznimnom
heterogeno$¢u u geoprostornoj stvarnosti na lokalnoj, mikroregionalnoj, regionalnoj i
meduoto¢noj razini, kao 1 slozenosti temeljnih sociogeografskih obiljezja, kao posljedica
prirodno-geografskih obiljezja, povijesnih dogadaja i procesa te suvremenih razvojnih trendova

(Marinkovi¢, 2016).

2.3. Klasifikacija otoka

Polaziste u istrazivanju heterogenosti hrvatskih otoka, a ujedno i osnova za klasifikaciju
otoka, izre¢eno je u radu prostornog ekonomista I. Simunovi¢a (1994), gdje autor naglasava
kako su otoci daleko od zbirne imenice, odnosno da je svaki pojedini otok zaseban svijet ili
manji univerzum s vlastitom cjelovitos¢u 1 odredivosc¢u. Starc (1992) istice da hrvatski otoci
imaju mnostvo zajedniCkih karakteristika da bi ih se moglo nazvati regijom, ali i mnostvo
razli¢itosti da zahtijevaju podjelu na manje regije, tj. subregionalizaciju. Jedna od najaktualnijih
podjela hrvatskih otoka jest ona prema povrSini, pri ¢emu se otoci dijele na otoke (>1km?),
otocice (0,01-1 km?), hridi i grebene (<0,01 km?), a jednu je od najranijih klasifikacija otoka u
Hrvatskoj prema povrSini iznio I. Rubi¢, prema kojoj se otoci dijele unutar Cetiri skupine: veliki,
srednji 1 mali otoci te naseljeni otoCi¢i (Rubi¢, 1952, pretisak 2017; Zakon o otocima, NN

70/21).

Prema aktualnom Zakonu o otocima, hrvatski se otoci klasificiraju prema geografskom
kriteriju 1 teritorijalnoj nadleznosti, udaljenosti od kopna te specificnom polozaju. Prema
geografskom kriteriju i teritorijalnoj nadleznosti obalno-oto¢nih jedinica podru¢ne (regionalne)
samouprave, hrvatski se otoci razvrstavaju na sedam podrucja, koja redom obuhvacaju otoke
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sljede¢ih Zupanija: I. Istarske, II. Primorsko-goranske, III. Licko-senjske - dio otoka Paga (Grad
Novalja), IV. Zadarske, V. Sibensko-kninske, VI. Splitsko-dalmatinske, VII. Dubrova¢ko-
neretvanske. Prema istom se Zakonu hrvatski otoci na temelju udaljenosti od kopna (sl 3.)

dijele na:

1) pucinske otoke — otoci najudaljeniji od kopna
2) kanalske otoke — otoci srednje udaljeni od kopna
3) priobalne otoke - otoci najblizi kopnu

4) premoStene otoke — otoci mostom spojeni s kopnom

Nadalje, otoci sa specificnim poloZajem® odnose se na otoke ili oto¢ne dijelove &ije se

sjediste jedinice lokalne samouprave nalazi na drugom otoku ili na kopnu.

5 Otoci 1 dijelovi otoka sa specifiénim polozajem: Vele Srakane, Male Srakane, Ilovik, Susak, Unije, Cres — dio,
Premuda, Rava, Ist, Iz, Molat, Silba, Skarda, Olib, Babac, Zverinac, Lavdara, Vrgada, Osljak, Rivanj, Sestrunj,
Prvié, Kaprije, Krapanj, Zlarin, Zirje, Zutsko-sitsko oto¢je, Kornat, Kornatsko oto¢je, Ciovo — dio, Drvenik Veli,
Drvenik Mali, Pakleni otoci, Séedro, Svetac/Sveti Andrija, BiSevo, Budikovac Veli, Prezba, SuSac, Vrnik,
Kolodep, Sipan, Jakljan, Lokrum, Lopud (Zakon o otocima, NN 70/21)
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¢ Radi preglednosti, na kartografskom prilogu ukljudeni su samo nazivi otoka prostora istrazivanja (oznaka HOP

2007.-2023.)
16



Unutar dosadasnjih znanstvenih promisSljanja, izdvajaju se tri osnovna pristupa
klasifikaciji hrvatskog otoCnog prostora: prema prirodno-geografskim obiljezjima, prema
demografskim obiljezjima te na temelju nodalno-funkcionalnog kriterija, a postoje 1 primjeri
klasifikacije hrvatskih otoka koji istovremeno ukljucuju veci broj obiljezja, kriterija ili faktora
(Marinkovi¢, 2016). Geografski, N. Starc (1992) izdvaja istarsku, kvarnersku,
sjevernodalmatinsku, srednjodalmatinsku i juznodalmatinsku oto¢nu skupinu, a promatrani
otoci pripadaju svim navedenim oto¢nim skupinama osim istarske. Prema prostornim
obiljezjima, R. Zimmerman (1997) podijelio je naseljene hrvatske otoke na poluotoke i otoke
povezane mostom, velike otoke (povrSine ve¢e od 50 km?), srednje velike otoke (povrSine od
15 km? do 50 km?) te male otoke (povrsine od 1 km? do 15 km?) (Zimmerman 1997 prema
Farici¢ idr., 2009). Klasifikacija hrvatskih otoka prema razli¢itim kriterijima omogucuje dublje
razumijevanje oto¢nih specifi¢nosti i razvojnih potreba, s obzirom na ¢injenicu njihove izrazene
heterogenosti, zbog ¢ega moze posluZiti kao doprinos daljnjem promisljanju o planiranju i

smjerovima oto¢nog razvoja (Marinkovié¢, 2020).

2.4. Razvoj otoka

Razvoj hrvatskog oto¢nog prostora predstavlja jedan od klju¢nih elemenata nacionalne
politike Republike Hrvatske, s obzirom na ¢injenicu da se otoci isti¢u geografskim, povijesnim,
drustvenim, ekonomskim 1 ekoloskim specificnostima proizaSlih iz potpune okruZenosti
morem. Otoci, kao izolirani geografski prostori, stoga za sobom nose niz razvojnih izazova koji
zahtijevaju sustavne napore kako bi se osigurale nove razvojne i ekonomske moguénosti, $to bi

u konacnici pridonijelo ostvarenju najvaznijeg cilja — ostanku stanovniStva na oto¢nim

.....

n.d d; Starc, 2023).

Nacionalni program razvitka otoka iz 1997. godine postavio je temelje politike otocnog
razvoja u Hrvatskoj, s fokusom na izjednaavanju Zivotnih uvjeta i kvalitete Zivota na otocnom
1 na kopnenom prostoru. Uvazavajuci posebnosti hrvatskog otocnog prostora te ravnomjerni
regionalni razvoj kao primarni cilj hrvatskih razvojnih politika, kroz Zakone o otocima,
Republika Hrvatska je definirala institucionalni okvir i konkretne mjere koje pridonose
odrzivom razvoju otoka, a klju¢ne su inicijative usmjerene prema unaprjedenju komunalne 1

drustvene infrastrukture. Zakon o otocima ukljucuje konkretne mjere u funkciji gospodarske i
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demografske obnove hrvatskih otoka, primjerice izjednacavanje cijene vode namijenjene za
ljudsku potro$nju na oto¢nim prostorima koji nisu spojeni na sustav javne vodoopskrbe s
cijenama na kopnenom prostoru, besplatan javni cestovni prijevoz na otocima za pojedine
kategorije stanovniStva, uklanjanje otpada s otoka i sl., a u novije se vrijeme promice i odrzivi
razvoj otoka putem projekata sukladno odrednicama Pametnog otoka, kao $to su koriStenje
obnovljivih izvora energije, uvodenje novih tehnologija i sl. Uz Zakon o otocima, kao jedan od
temeljnih dokumenata za razvoj otoka od nacionalnog znacenja, istiCe se 1 Nacionalni plan
razvoja otoka 2021. — 2027., izraden na temelju spomenutog Zakona. Nacionalni plan razvoja
otoka utvrduje provedbu ciljeva iz Nacionalne razvojne strategije Republike Hrvatske do 2030.
godine te se isti¢e kao okvir za oblikovanje projekata, aktivnosti, mjera i programa koji se ticu

otoka (MRRFEU, n.d a).

Razvijenost otoka ocjenjuje se oto¢nim razvojnim pokazateljima, prema kojima se stalno
nastanjeni otoci mogu razvrstati unutar tri skupine: I. — nerazvijeni otoci; II. — manje razvijeni
otoci; III. — razvijeni otoci, dok povremeno nastanjeni i nenastanjeni otoci ulaze u posebnu
skupinu otoka koji se ne razvrstavaju unutar spomenutih skupina. U svrhu uéinkovitijeg
planiranja, uskladivanja i provodenja politike razvoja otoka, kao i u svrhu gospodarskog 1
fizi€Ckog razvoja 1 druStvene revitalizacije otoka, ustrojavaju se oto¢na prioritetna podrucja, u
koja se ubrajaju otoci I. skupine prema razvijenosti te pucinski otoci i otoci sa specificnim

polozajem (Zakon o otocima, NN 70/21).

Iako su pojedini otoci ostvarili znacajan napredak u razvoju od pocetaka sustavnog
ulaganja do danasnjih vremena, potrebno je istaknuti da je i dalje nuzno ulagati znatne napore
u svrhu njthovog kontinuiranog razvoja. Unato¢ postignu¢ima, uvijek postoji prostor za
unaprjedenje 1 daljnje poboljSanje uvjeta i kvalitete Zivota na otocima, $to ukazuje na vaznost
nastavka ulaganja u razvoj otoka te provedbe razvojnih programa i projekata, ¢ime e se
podrzati ne samo drustvena i ekonomska stabilnost oto¢nih prostora, ve¢ ¢e se pruzati i temelji
za ocuvanje otocne prirodne 1 kulturne bastine, a time i1 njihove dugoro¢ne odrzivosti. Stoga,
investiranje u razvoj otoka ostaje jednim od klju¢nih prioriteta kako bi se osiguralo da otoci kao
nacionalno bogatstvo drzavnog teritorija Republike Hrvatske budu zasti¢eni, ostanu sacuvani

te da prosperiraju u budué¢nosti (MRRFEU, n.d d).
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3. ,HRVATSKI OTOCNI PROIZVOD“ (HOP)

Oznacavanje oto¢nih proizvoda oznakom HOP, ¢iji je primarni cilj potaknuti proizvodnju
izvornih 1 kvalitetnih proizvoda s hrvatskih otoka, kao projekt vizualnog oznacavanja oto¢nih
proizvoda navedenom oznakom, s provedbom je zapocelo 2007. godine, u tadasnjem
Ministarstvu mora, turizma, prometa i razvitka, a njegova se realizacija nastavila od 2012.
godine u Ministarstvu regionalnoga razvoja i fondova Europske unije. U prosincu 2018. godine,
kada je na snagu stupio novi Zakon o otocima, projekt ,,Hrvatski oto¢ni proizvod* (HOP)
prelazi u Program ,,Hrvatski oto¢ni proizvod®, ¢ija se provedba ostvaruje kroz tri mjere koje su
u medusobnoj korelaciji te se istovremeno odnose na nekoliko posebnih ciljeva (tab. 1.)
(Program HOP, 2022). Program HOP uskladen je sa Zakonom o otocima, kao i Pravilnikom’
donesenim na temelju navedenog Zakona (MRRFEU, n.d b). Dominantni je cilj Programa HOP
potaknuti proizvodnju, plasman i promociju izvornih i1 inovativnih proizvoda s hrvatskih otoka,
kao 1 oc€uvati oto¢nu tradiciju i bastinu. U sklopu navedenog cilja, Program nastoji pozicionirati
oznaku HOP kao regionalnu oznaku, s ciljem jacanja identiteta otoka te njegove promocije,
Cuvanja bastine i tradicije te povecanja konkurentnosti otocne proizvodnje (Program HOP,

2022).

" Navedeni se Pravilnik, kao i u nastavku rada odnosi na Pravilnik o provedbi Programa ,,Hrvatski oto¢ni proizvod* u
vezi s djelokrugom, brojem ¢lanova i sastavom stru¢nih povjerenstava za dodjelu oznake ,,Hrvatski oto¢ni
proizvod*, nacinu vodenja evidencije subjekata kojima je dodijeljena oznaka ,,Hrvatski oto¢ni proizvod* i nacinu
provodenja kontrole nad koriStenjem oznake ,Hrvatski oto¢ni proizvod®; unutar poglavlja 2.3. spominje se i
Pravilnik o nacinu vrednovanja zahtjeva za dodjelu bespovratnih financijskih sredstava, nacinu rada te sastavu i
broju ¢lanova povjerenstva za provedbu javnog poziva za promociju Programa HOP vezan uz promotivne
aktivnosti Programa ,,Hrvatski oto¢ni proizvod*
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Tab. 1. Mjere i posebni ciljevi Programa HOP

Mjera Posebni cilj

1. Poticanje gospodarskih aktivnosti otocnih

subjekata te proizvodnje i distribucije

1. Oznacavanje otocnih proizvoda oznakom | otoénih proizvoda

HOP

2. Osiguravanje i pracenje standarda kvalitete

oto¢nih proizvoda

3. Promocija i jacanje vidljivosti Programa

2. Sufinanciranje troSkova organizacije HOP

skupnih dogadanja koja pridonose 4. Promocija otoc¢ne tradicije 1 identiteta

ostvarenju ciljeva Programa HOP otoka kao podrucja od posebnog interesa za

Republiku Hrvatsku

3. Promocija i jacanje vidljivosti Programa

3. Sufinanciranje projekata i/ili programa HOP

promotivno-informativnog karaktera o

Programu HOP

4. Promocija oto¢ne tradicije 1 identiteta
otoka kao podrucja od posebnog interesa za

Republiku Hrvatsku

Izvor: Program HOP, 2022

3.1. Razvojna/planska dokumentacija i zakonska regulativa

3.1.1. Zakon o otocima

Zakonom o otocima propisuje se nacin upravljanja razvojem, kao i zaStitom otoka 1
otoci¢a Republike Hrvatske te poluotoka Peljesca, definira razvojna politika i tijela nadlezna za
usmjeravanje razvoja otoka. Nadalje, istim se Zakonom ureduje vrednovanje oto¢ne
razvijenosti, razvrstavanje otoka prema skupinama te pracenje i izvjeStavanje o provedbi otocne
razvojne politike. Navedeni se Zakon sastoji od ukupno jedanaest dijelova, a unutar osmog
dijela Zakona o otocima, koji se odnosi na gospodarski razvoj otoka, odnosno poticanje

gospodarskih djelatnosti vaznih za ekonomski rast otoka, kao jedna od vaznijih komponenti
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isti¢e se proizvodnja i prerada oto¢nih proizvoda s oznakom HOP. Donosenje Programa HOP,
definiranje njegova cilja te procedura dodjele oznake propisana je odredbom ¢lanka 36. Zakona
o otocima, dok je dodjela bespovratnih financijskih sredstava u svrhu sufinanciranja provodenja

aktivnosti promocije Programa HOP uredena ¢lankom 36. a. istog Zakona.

Natemelju Zakona o otocima, Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova Europske unije
dodjeljuje oznaku HOP oto¢nim proizvodima, kao i nematerijalnom dobru sa svrhom ocuvanja
identiteta i tradicije otoka sukladno Programu HOP. Odluku o raspisivanju Javnog poziva za
dodjelu oznake ,Hrvatski oto¢ni proizvod™ (u daljnjem tekstu: Javni poziv — oznaka HOP)
donosi ministar regionalnoga razvoja i fondova Europske unije. Takoder, ministar imenuje
stru¢no Povjerenstvo za dodjelu oznake HOP za svaku pojedinu skupinu oto¢nih proizvoda
(prehrambeni proizvodi, pi¢a, kemijski proizvodi, primijenjena umjetnost 1 dizajn,
nematerijalno dobro). Pravo podnosenja zahtjeva za dodjelu oznake HOP ostvaruju pravne i
fizicke osobe koje obavljaju svoju djelatnost na otoku, a rjeSenje o podnesenim zahtjevima

donosi MRRFEU na prijedlog stru¢nog povjerenstva te provodi kontrolu ispunjenja uvjeta.

Natemelju Zakona o otocima, Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova Europske unije
provedbom Javnog poziva za dodjelu bespovratnih financijskih sredstava za provedbu
promotivnih aktivnosti Programa ,,Hrvatski oto¢ni proizvod* (u daljnjem tekstu: Javni poziv —
promocija HOP) dodjeljuje i bespovratna financijska sredstva sa svrhom sufinanciranja
provedbe aktivnosti promocije Programa HOP. Putem dodjele bespovratnih financijskih
sredstava mogu se sufinancirati skupna dogadanja koja doprinose realizaciji ciljeva Programa
HOP (manifestacije, sajmovi, konferencije, radionice, edukacije/seminari...) te projekti i/ili
programi informativno-promotivnog karaktera o Programu HOP. Pravo podnoSenja zahtjeva za
dodjelu bespovratnih financijskih sredstava ostvaruju jedinice lokalne 1 podruc¢ne (regionalne)
samouprave, udruge, savezi udruga, javne ustanove, zadruzni savezi te turisticke zajednice, uz
ispunjenje uvjeta propisanih Zakonom o otocima. Ministar regionalnoga razvoja i fondova
Europske unije donosi odluku o raspisivanju Javnog poziva — promocija HOP, koji se objavljuje
na mreznim stranicama Ministarstva regionalnoga razvoja i fondova Europske unije te imenuje
Povjerenstvo za njegovu provedbu. Na temelju Zakona o otocima odredeno je kako rok za
prijavu na Javni poziv — promocija HOP ne moze biti kra¢i od petnaest dana od dana objave
istog. Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova Europske unije na prijedlog Povjerenstva
donosi rjesenja u upravnom postupku o podnesenim zahtjevima (Zakon o otocima, NN 70/21;

Program HOP, 2022).
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3.1.2. Nacionalni plan razvoja otoka 2021. — 2027.

Nacionalni plan razvoja otoka za razdoblje od 2021. do 2027. godine srednjoro¢ni je akt
strateSkog planiranja kojim se ureduje realizacija razvojnih ciljeva Republike Hrvatske za
podrucje otoka. Unutar navedenog dokumenta, u sklopu razvojne domene Gospodarstvo,
programskog podruc¢ja Gospodarski razvoj i poduzetnistvo, istaknuta je vaznost promicanja
izvornosti, kao 1 zastita proizvoda s hrvatskih otoka kroz Program HOP i oznacavanje oznakom
HOP. Zbog ogranicenosti oto¢nih resursa, prioritet je u¢inkovito upravljanje tim resursima, kao
1 aktivnostima koje uskladuju tehnoloska, ekonomska, socijalna 1 okoli$na rjeSenja, Sto utjece 1
na lokalne gospodarske subjekte, gdje se dodjelom i valorizacijom oznake HOP navedene
provedbene aktivnosti dodatne unaprjeduju i upotpunjuju. Razvoj poduzetni¢kog iinovacijskog
okruzenja rezultirat ¢e prepoznatljivim i kvalitetnim proizvodima, $to ¢e doprinijeti i jaCanju
gospodarskih aktivnosti, kao i pove¢anju konkurentnosti oto¢nog gospodarstva. Brendiranjem
oto¢nih proizvoda i stvaranjem odrzivog turizma postavit ¢e se temelji promocije oto¢nih
djelatnosti 1 sveukupnog potencijala lokalnog otocnog gospodarstva te osigurati veca
prepoznatljivost izvornih 1 kvalitetnih oto¢nih proizvoda na trziStu. Programom HOP, na
nacionalnoj se razini dodjelom oznake HOP prepoznaje i vrednuje potencijal hrvatskih otoka
koji nije vezan iskljuCivo za turizam, ve¢ i za izvornost oto¢nih proizvoda te ocCuvanje
tradicionalnih, gospodarskih, drustvenih 1 proizvodnih aktivnosti, ¢ime se potice
samozaposljavanje otocnog stanovniStva, kreativno poduzetniStvo i zaStita okoliSa, Sto daje
dodatnu vrijednost kvaliteti Zivota otocana. Ukljucivanje oto¢nih proizvoda u sustave kvalitete
u velikoj mjeri pridonosi podizanju ugleda, kao 1 trziSne vrijednosti oto¢nih proizvoda

(Nacionalni plan razvoja otoka, 2021; Program HOP, 2022).

3.1.3. Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske do 2030. godine

Nacionalna razvojna strategija Republike Hrvatske za razdoblje do 2030. godine
predstavlja krovni dokument i sveobuhvatni akt strateSkog planiranja kojim se dugoro¢no
usmjerava gospodarski i drustveni razvoj unutar svih vaznih pitanja za Republiku Hrvatsku.
Navedeni se dokument temelji na gospodarskim potencijalnima Republike Hrvatske, kao 1
razvojnim izazovima na regionalnoj, nacionalnoj, europskoj i1 svjetskoj razini. U svrhu
postizanja ciljeva Strategije, vazno je u srediste staviti Covjeka, a svi dionici drustva morat ¢e

zajednicki djelovati s ciljem ostvarenja vizije Republike Hrvatske 2030. godine prema kojoj je

22



Hrvatska u 2030. godini konkurentna, inovativna i sigurna drzava s prepoznatljivim identitetom
i kulturom, kao i drzava s ouvanim resursima, kvalitetnim zivotnim uvjetima i jednakim
prilikama za sve. Program HOP uskladen je s Nacionalnom razvojnom strategijom Republike
Hrvatske za razdoblje do 2030. godine, prema kojoj se osobita pozornost posvecuje daljnjem
Sirenju i jaCanju moguénosti financiranja za male i1 srednje proizvodace, s fokusom na
proizvodnji proizvoda vece dodane vrijednosti, kao 1 proizvodnji na otocima kao podrucjima s
razvojnim posebnostima. S ciljem dodatnog ozZivljavanja gospodarstva 1 zivota na otocima,
pozornost se usmjerava na proizvodnju i preradu hrane, turizam, digitalno gospodarstvo,
dostupnost javnih usluga za sve oto¢ane, obnovljive izvore energije te ribarstvo (Nacionalna

razvojna strategija, 2021; Program HOP, 2022).

3.2. Oznacavanje oto¢nih proizvoda oznakom “Hrvatski oto¢ni proizvod” (HOP) i

rezultati dosadasnje provedbe

3.2.1. Oznacavanje oto¢nih proizvoda oznakom HOP

Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova Europske unije dodjeljuje oznaku HOP za
otoc¢ne proizvode (i nematerijalna dobra), u svrhu o¢uvanja otocne tradicije i identiteta sukladno
Programu HOP, isklju¢ivo oto¢nim subjektima — fizickim i pravnim osobama ¢ije je sjediste na
otocima, a istovremeno obavljaju svoju djelatnost na otocima. Grupe oto¢nih proizvoda za koje

se oznaka HOP dodjeljuje jesu:

a) prehrambeni proizvodi

b) pica

c¢) kemijski proizvodi

d) (primijenjena) umjetnost i dizajn

¢) nematerijalno dobro

IzvrSavanje procedure dodjele oznake HOP propisano je Pravilnikom, a provedba
postupka dodjele spomenute oznake pocinje raspisivanjem Javnog poziva za podnosSenje
zahtjeva za dodjelu oznake HOP, o ¢emu odluku donosi ministar regionalnoga razvoja i
fondova Europske unije jedanput godiSnje, uz objavu uputa za prijavitelje te pripadajucih
obrazaca koje oto¢ni subjekti prilazu prilikom prijave. Nadalje, administrativnu provjeru

spomenute dokumentacije vr$i MRRFEU, nakon Cega, na temelju provjere uskladenosti
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otonog proizvoda s odredbama Pravilnika i Javnog poziva — oznaka HOP, dostavljene
dokumentacije i struéne procjene proizvoda, stru¢no povjerenstvo daje misljenje i izraduje
Prijedlog za dodjelu oznake HOP. Na osnovi spomenutog Prijedloga, Ministarstvo
regionalnoga razvoja i fondova Europske unije donosi rjesenje o zahtjevu za dodjelu oznake
HOP, koje se za oto¢ni proizvod ili nematerijalno dobro oto¢nom subjektu izdaje na rok od pet
godina. OznacCavanje proizvoda oznakom HOP provodi korisnik oznake, tj. oto¢ni subjekt
kojemu je Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova Europske unije dodijelilo spomenutu
oznaku, po donoSenju rjeSenja i u skladu s knjigom grafickih standarda. Evidenciju oto¢nih
subjekata, tj. oto¢nih proizvoda i nematerijalnih dobara s oznakom HOP, kao i kontrolu nad
koristenjem navedene oznake provodi MRRFEU (Pravilnik o provedbi Programa HOP, NN
139/2021). Figurativni prikazi oznake HOP evidentirani su unutar sluzbene zbirke podataka o
registracijama zigova kojom upravlja Drzavni zavod za intelektualno vlasniStvo kao jamstveni
zigovi, €iji je nositel) MRRFEU. Pri Drzavnom zavodu za intelektualno vlasnistvo trenutno je
registrirano pet zigova koji se odnose na ,,Hrvatski oto¢ni proizvod* (sl. 4.), a izgled oznake na

oto¢nom proizvodu treba biti istovjetan jamstvenom zigu (MRRFEU, n.d b).

HRVATSKI
OTOCNI
PROIZVOD
HRVATSKI
OTOCNI
PROIZVOD
CROATIAN
ISLAND
PRODUCT
CROATIAN
ISLAND
PRODUCT

Sl. 4. Oznaka HOP — registrirani jamstveni Zigovi pri DrZzavnom zavodu za intelektualno

vlasnis$tvo

Izvor: Program HOP, 2022
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3.2.2. Osvrt na rezultate dosadasnje provedbe (2007. — 2023.)

Program HOP od pocetka provedbe do danas u znatnoj je mjeri ostvario napredak u
realizaciji postavljenih ciljeva, kao i u kontekstu prosirenja opsega. Sto se ti¢e oznalavanja
oto¢nih proizvoda oznakom HOP, pravo oznaCavanja navedenom oznakom, za svoje je
proizvode/proizvodne linije u promatranom razdoblju (2007. — 2023.) ostvarilo ukupno 358
oto¢nih subjekata za 1345 otoc¢nih proizvoda/proizvodnih linija proizvedenih na 28 hrvatskih
otoka (Brac, Cres, Ciovo, Dugi otok, Hvar, Ist, 1z, Kaprije, Korcula, Kornat, Krapanj, Krk,
Lastovo, LoSinj, Mljet, Murter, Olib, Pag, PaSman, Prvi¢ , Rab, Rava, Silba, Solta, Ugljan, Vis,
Zlarin, Zirje) te na poluotoku Peljescu. Najveéi je broj otoénih subjekata koji su stekli pravo
oznacavanja oto¢nih proizvoda/proizvodnih linija navedenom oznakom s podrucja Splitsko-
dalmatinske (102) te Zadarske Zupanije (85), zatim iz Primorsko-goranske (70), Dubrovacko-

neretvanske (69), Sibensko-kninske (25) te Li¢ko-senjske Zupanije (7)% (sl. 5.).

2%

m Splitsko-dalmatinska Fupanija
@Zadarska Fupanija

W Primorsko-goranska ¥upanija
BDubrovadko-neretvanska Zupanija
mSibensko-kninska Zupanija

B Lifko-senjska Zupanija

SL. 5. Udio oto¢nih subjekata - dobitnika oznake HOP po obalno-oto¢nim Zzupanijama (2007. —
2023.)

Izvor: Popis dobitnika oznake HOP, 2024

8 Podaci za Licko-senjsku Zupaniju, kao i u nastavku rada, odnose se na Grad Novalju na otoku Pagu, koji
administrativno pripada Licko-senjskoj Zupaniji
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Sukladno navedenom, najve¢i broj oto¢nih proizvoda/proizvodnih linija za koje su oto¢ni
subjekti ostvarili pravo oznacavanja oznakom HOP takoder je proizveden na teritoriju Splitsko-
dalmatinske zupanije (445). Na drugom je mjestu Primorsko-goranska Zupanija (270), a odmah
iza nje slijedi Zadarska Zupanija s razlkom od 0,22 %, odnosno tri otocna
proizvoda/proizvodne linije manje (267). Nadalje, 231 otoc¢ni proizvod/proizvodna linija s
oznakom HOP proizveden je na podru¢ju Dubrovacko-neretvanske zupanije, nakon koje slijedi
Sibensko-kninska Zupanija sa 114 oto&nih proizvoda/proizvodnih linija, dok je najmanji broj
oto¢nih proizvoda/proizvodnih linija za koje su otocni subjekti dobili pravo oznafavanja

oznakom HOP proizveden na podrucju Li¢ko-senjske zupanije (18) (sl. 6.).

@ Splitsko-dalmatinska fupanija
OPrimorsko-goranska ¥upanija

O Zadarska Yupanija
BDubrovadko-neretvanska Zupanija
m Sibensko-kninska ¥upanija

B Li¢ko-senjska Zupanija

SI. 6. Udio oto¢nih proizvoda/proizvodnih linijja s oznakom HOP po obalno-oto¢nim

zupanijama (2007. — 2023.)

Izvor: Popis dobitnika oznake HOP, 2024

Analiziraju¢i broj dobitnika oznake HOP, kao 1 broj oto¢nih proizvoda/proizvodnih linija
s oznakom HOP po obalno-oto¢nim zupanijama, kao i prema pojedina¢nim otocima Republike
Hrvatske (sl. 7., sl. 8.) u razdoblju od pocetka provedbe oznacavanja do danas, primjetna je
neuravnoteZenost rezultata. Navedena se neujednacenost moZe pripisati raznoliko$¢u otoka s
razli¢itih prirodno-geografskih i drustveno-geografskih aspekata, Sto je u odredenoj mjeri

utjecalo i na formiranje mjerljivih ¢imbenika poput broja otoka u pojedinoj obalno-oto¢noj
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Zupaniji, broja naselja na pojedinom otoku, ukupnog broja stanovnika ili gusto¢e naseljenosti
pojedinog otoka i sl. (Marinkovi¢, 2020; Program HOP, 2022). Znanstvenici koji istraZzuju
hrvatski oto¢ni prostor uglavnom su misljenja kako se otoci sastoje od istih elemenata kao 1
kopno, ali 1 kako otoci zajedno ¢ine sustav razli¢it od kopnenog (Starc, 1992). No, svaki
pojedini otok predstavlja ,,svojevrstan svijet u malom®, s vlastitom odredivos¢u i cjelovitoscu,
odnosno differentia specifica’ svakog pojedina¢nog otoka, izraZena u svim aspektima oto¢nog
postojanja, uzrokuje njihovu raznolikost na svim prostornim razinama (Starc 1992 prema
Marinkovi¢, 2020). Znacajan utjecaj na interes i angazman oto¢nih subjekata u proizvodnji
oto¢nih proizvoda 1 ostvarivanju prava njihova oznacavanja oznakom HOP imaju 1 regionalni
razvojni faktori poput infrastrukturnih moguénosti, a time i dostupnosti trzista, sto je takoder u
skladu s prirodno-geografskim 1 drustveno-ekonomskim obiljeZjima oto¢nog prostora. Pojedini
veéi otoci, kao 1 otoci koji su blize obali, uspjesnije rjeSavaju prometne izazove, S$to im
omogucuje 1jacirazvoj otocne proizvodnje, a sukladno navedenom, takvi otoci uglavnom imaju
i viSe proizvoda s oznakom HOP . Osjecaj izoliranosti i okruzenosti morem pojacava se sto je
broj stanovnika na pojedinom otoku manji, Sto su infrastrukturne veze otoka slabije i §to je otok
prostorno udaljeniji od kopnenog prostora (Magas, 1996). Proporcionalno tome, moguénosti
otoc¢ne proizvodnje takoder su ograniCenije. Nadalje, otoCna je prirodna osnova formirala uvjete
za obavljanje gospodarskih djelatnosti, $to takoder predstavlja jedan od klju¢nih faktora razvoja
oto¢ne proizvodnje (Program HOP, 2022). Nadalje, promatraju¢i nodalno-funkcionalnu
organizaciju hrvatskog oto¢nog prostora, primjetan je sistem otocne gravitacije. Grad koji se
istice kao zariSte ili pol rasta, lociran na otoku ili u najblizem kopnenom srediStu, ima
sposobnost vlastitog razvijanja, kao i razvijanja svoje okoline, s obzirom na ¢injenicu da
koncentrira funkcije i na taj na¢in veze odredeni otok na sebe (Simunovi¢, 1994). U skladu s
time, takvi otoci imaju 1 jace mogucnosti turistickog razvoja, jacu podrsku lokalne zajednice i
sl., $to se takoder odrazava na brojnost oto¢nih proizvoda s oznakom HOP. Analizom broja
oto¢nih subjekata — dobitnika oznake HOP, kao 1 broja oto¢nih proizvoda/proizvodnih linija za
koje su ostvarili pravo oznacavanja, od strane oto¢nih subjekata koji izraduju/proizvode svoje
proizvode na teritoriju Splitsko-dalmatinske, Zadarske 1 Primorsko-goranske Zupanije
primjetan je neSto veci interes za stjecanjem prava oznacavanja svojih proizvoda oznakom
HOP, a na navedene Zupanije otpada 71,79 % dobitnika navedene oznake, kao 1 73,01 %

oto¢nih proizvoda/proizvodnih linija s oznakom HOP. Kada je rije¢ o pojedinim otocima,

° Prema Hrvatskoj enciklopediji, differentia specifica (lat. vrsna razlika) pojam je iz filozofske struke, a oznacava
ono po ¢emu se pojedini pojam razlikuje od drugih koji pripadaju istom najblizem rodnom pojmu (Hrvatska
enciklopedija, n.d)
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primjetno je kako veci i ,,popularniji* otoci, s ve¢im brojem stanovnika i pripadajuc¢ih naselja,
povoljnijim infrastrukturnim moguénostima, kao i uvjetima za gospodarsko iskoristavanje te
polozajem blize kopnu, poput Hvara, PaSmana, Braca, Korcule i Raba, uglavnom imaju i veci
broj oto¢nih proizvodaca, §to rezultira i ve¢im brojem oto¢nih proizvoda, kao i1 dobitnika
oznake HOP. S druge strane, manji otoci s manjim brojem pripadajucih naselja i stanovnika, a
time i ograni¢enijim razvojnim moguénostima, kao Sto su Rava, Olib, Ist, Ciovo, Kornat i sl.
imaju ograniceniji broj oto¢nih proizvodaca, Sto rezultira 1 manjim brojem oto¢nih proizvoda,

kao 1 dobitnika navedene oznake.
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3.3. Manifestacije oto¢nih proizvoda s oznakom ,,Hrvatski oto¢ni proizvod“ (HOP) i ostale

promotivne aktivnosti

Op¢i cilj Programa HOP odnosi se na poticanje proizvodnje i plasmana, kao i promociju
izvornih i inovativnih proizvoda s hrvatskih otoka te bastine i tradicije. U svrhu osiguravanja
ucinkovite provedbe opceg cilja Programa HOP, definirani su posebni ciljevi, koji izmedu
ostalog ukljucuju 1 posebni cilj 3, koji se odnosi na promociju i jacanje vidljivosti Programa
HOP, a podrazumijeva aktivnosti sustavnog i kontinuiranog podizanja razine informiranosti te
promoviranja Programa HOP u javnosti te posebni cilj 4, koji se odnosi na promociju tradicije
i identiteta otoka kao podruc¢ja od posebnog interesa za Hrvatsku, a ukljucuje mjere jacanja
svijesti o vaznosti brige o prirodnoj i kulturnoj bastini otoka te ¢uvanju oto¢nih vrijednosti 1
obicaja. U skladu s navedenim, Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova Europske unije,
na temelju Javnog poziva za dodjelu bespovratnih financijskih sredstava u svrhu provedbe
promotivnih aktivnosti Programa HOP sufinancira provedbu istih. Spomenuti se Javni poziv
provodi na temelju Zakona o otocima — ¢lanka 36.a, Programa HOP, kao i Pravilnika o na¢inu
vrednovanja zahtjeva za dodjelu bespovratnih financijskih sredstava, na¢inu rada te sastavu 1
broju ¢lanova povjerenstva za provedbu javnog poziva za promociju Programa HOP (Upute za
prijavitelje, 2024). Sukladno Javnom pozivu, prihvatljive aktivnosti jesu skupna dogadanja koja
doprinose realizaciji ciljeva Programa HOP, a ukljuCuju organizaciju manifestacija, sajmova,
konferencija, radionica, edukacija/seminara i sl. te programi ili projekti koji imaju promotivno-
informativni karakter o Programu HOP. Prihvatljivi prijavitelji na Javni poziv — promocija HOP
su organizatori prijavljenog skupnog dogadanja, odnosno nositelji prijavljenog programa ili
projekta, a mogu ukljucivati jedinice lokalne samouprave, jedinice podrucne (regionalne)
samouprave, javne ustanove, udruge, saveze udruga, zadruzne saveze te turisticke zajednice,
pod uvjetom da u okviru svoje djelatnosti promoviraju oznaku HOP, a ne obavljaju gospodarsku
djelatnost (Javni poziv, 2024).

Medu dogadanjima koja promoviraju oznaku HOP, kao i oto¢ne proizvode s oznakom
HOP, valja istaknuti nekoliko primjera, koji su ujedno i aktivni nositelji navedene oznake, a ¢iji
su organizatori spomenuti u ovom potpoglavlju rada te na temelju ovogodiSnjeg Javnog poziva
ostvaruju pravo na dodjelu bespovratnih financijskih sredstava za sufinanciranje provedbe
promotivnih aktivnosti Programa HOP. Natjecanjem pod nazivom Svjetsko prvenstvo u branju
maslina, koje je i aktivni nositelj oznake HOP, promovira se oto¢no maslinarstvo te op¢ina
Postira kao atraktivna maslinarska destinacija, gdje se proizvodi prirodno maslinovo ulje visoke

kvalitete, a osim natjecanja, odrzavaju se 1 izleti, degustacije i zabavne veceri, ¢ime se
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upotpunjuje dozivljaj same opc€ine, a uz razmjenu iskustava i druzenja upoznaje se i tradicija
maslinarstva razli¢itih drzava (TZO Postira, n.d). Nadalje, Mala no¢na regata predstavlja jednu
od najdugovjecnijih tradicija opine Postira, a odrzava se svakog ljeta u kolovozu, uz taktove
Mozartove ,,Male no¢ne muzike®, po ¢emu je i dobila naziv te okuplja ponajbolje muzicare,
kao 1 kormilare koji predstavljaju glavne aktere navedene sportsko-umjetnicke priredbe koja se
dogada kao rezultat jedinstvenog prirodnog fenomena — noc¢ne zraCne struje poznate kao
»Zazul“, koja se tijekom ljetnih no¢i spusta s Vidove gore u postirsku luku, a navedena je
manifestacija takoder aktivni nositelj oznake HOP (Katalog proizvoda, 2023; Dali¢, 2023).
Takoder, vazno je istaknuti i Sajam oto¢nih proizvoda u organizaciji Turisticke zajednice
op¢ine Tkon, koji se tradicionalno odrzava u Tkonu na otoku PaSmanu, za vrijeme manifestacije
Skraping te u ljetnim mjesecima. Cilj je odrZavanja navedenog sajma poticanje razvoja otoéne
proizvodnje, oCuvanje otocne tradicije 1 autohtonosti, ostanka mladih na otoku te brendiranje
oto¢nih proizvoda kroz oznaku HOP, a sam sajam trenutno nema oznaku HOP (TZO Tkon, n.d
a). Medunarodna treking i trail utrka Skraping jedinstvena je medunarodna treking utrka koja
se odrzava po oStrom kamenju 1 gustom raslinju otoka PaSmana, zbog Cega zahtijeva veliku
vjestinu te spada u vrstu ekstremnih sportova (sl. 9.). Zbog navedenog, spomenuta je utrka

aktivni nositelj oznake HOP (TZO Tkon, n.d b).

S1. 9. Tkon — otok Pagman, Skraping
Izvor: Skraping, 2023

Uz navedeno, Ministarstvo regionalnoga razvoja i fondova Europske unije kroz Program

HOP provodi 1 ostale promotivne aktivnosti poput uredivanja i tiskanja godiSnjeg Kataloga
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proizvoda s oznakom HOP (sl. 10.), tiskanja promotivnih materijala, medijskih objava,
organizacije sveCanih dodjela oznake HOP, podrske i pokroviteljstva nad dogadanjima kojima

se promovira Program HOP i sl. (Program HOP, 2022).

HRVATSKI

OTOCNI

PROIZVOD

KATALOG PROIZVODA
PRODUCT CATALOGUE
MINISTARSTVO REGIOMALNOGA

RAZVOJA | FONDOVA EURCPSKE UNIJE

2020-2023

SI. 10. Naslovna stranica kataloga oto¢nih proizvoda s oznakom ,,Hrvatski oto¢ni proizvod*
(2020.-2023.)
Izvor: Katalog proizvoda, 2023
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4. AKTIVNI NOSITELJI OZNAKE ,,HRVATSKI OTOCNI PROIZVOD* (HOP)

U ovom trenutku, aktivnih je nositelja, odnosno oto¢nih subjekata kojima je Ministarstvo
regionalnoga razvoja i fondova Europske unije dodijelilo oznaku HOP u razdoblju od 2020.do
2023. godine 76, a navedenu oznaku nosi ukupno 224 otocna proizvoda/proizvodne linije s 24
hrvatska otoka ukljucujuci i poluotok Peljesac. Medu spomenutim proizvodima, kao i prilikom
razmatranja sveukupnih proizvoda s oznakom HOP od pocetka provedbe oznacavanja te onih
koje izraduju/proizvode ispitanici u anketnom upitniku, istiCe se dominacija materijalnih
oto¢nih proizvoda nad nematerijalnim dobrima. Kod aktivnih je nositelja oznake HOP, u
skupini materijalnih oto¢nih proizvoda, najbrojnija kategorija primijenjena umjetnost i dizajn
(107) te prehrambeni proizvodi (44), zatim slijede pica (38), dok su kemijski proizvodi
najmanje zastupljeni (24). Nematerijalnih je dobara s oznakom HOP ukupno 11 (sl. 11.).

4,9%

OUmjetnost i dizajn
B Prehrambeni proizvodi

OPiéa

OKemijski proizvodi

ONematerijalno dobro

SI. 11. Udio oto¢nih proizvoda/proizvodnih linija, aktivnih nositelja oznake HOP prema

skupinama proizvoda

Izvor: HOP evidencija proizvoda i nositelja, 2023

Sto se ti¢e prostorne distribucije oto¢nih subjekata, aktivnih nositelja oznake HOP, najvise
ih je s otoka Ugljana (9) te Krka (8) dok je najmanji broj, odnosno po jedan aktivni nositelj
oznake na sljedeéim otocima: Zirje, Ciovo, Ist, Kaprije, Kornat, Krapanj, Mljet, Silba, Solta,

Vis (sl. 12.).
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Nadalje, promatrajuéi broj oto¢nih proizvoda/proizvodnih linija s oznakom HOP, najveci
je broj navedenih proizvoda izraden/proizveden na otoku Krku (49), zatim na Rabu (23) te na
otocima Ugljanu (21) 1 Bracu (21). S druge strane, najmanje je otocnih proizvoda/proizvodnih
linija koji trenutno imaju oznaku HOP izradeno/proizvedeno na otocima Visu, Mljetu, Solti,

Krapniju te Ciovu — po jedan oto&ni proizvod/proizvodna linija (sl 13.).

Brojnost oto¢nih proizvoda/proizvodnih linija po otocima odgovara broju oto¢nih
subjekata na navedenim otocima. Iako brojnost oto¢nih subjekata — trenutno aktivnih nositelja
oznake HOP, kao 1 njihovih oto¢nih proizvoda/proizvodnih linija po otocima u odredenoj mjeri
odstupa od prethodno analiziranog ukupnog broja dobitnika oznake HOP, kao i oto¢nih
proizvoda/proizvodnih linija s navedenom oznakom u razdoblju od pocetka provedbe
oznaCavanja, odnosno poredak otoka se razlikuje, vidljivo je kako i1 dalje vrijede iste
zakonitosti. Broj je aktivnih nositelja oznake i1 njihovih oto¢nih proizvoda, u skladu, osim s
objektivnim faktorima poput veli¢ine otoka, broja naselja i1 stanovnika te gustoée naseljenosti
pojedinog otoka, i s klasifikacijom otoka prema udaljenosti od kopna. Spomenuti otoci s
najve¢im brojem oto¢nih subjekata - aktivnih nositelja oznake, kao i proizvoda/proizvodnih
linija s oznakom HOP pripadaju skupini priobalnih otoka — otoka najblizih kopnu, dok je otok
Krk mostom povezan s kopnom (premosteni otoci), Sto dodatno olakSava pristup otoku, a time
1 oto¢nu proizvodnju. Nadalje, spomenuti otoci s najmanjim brojem aktivnih nositelja oznake
HOP i njihovih oto¢nih proizvoda, uglavnom su manje povrsine i broja stanovnika i naselja, a
prema udaljenosti od kopna najviSe ih se ubraja u skupinu pucinskih te kanalskih otoka,

odnosno otoka najudaljenijih 1li srednje udaljenih od kopna.

Kao i kod analize ukupnog broja dobitnika oznake HOP i njihovih oto¢nih proizvoda
(2007. —2023.) vidljivo je kako otoci vece povrsine i ,,popularnosti®, s ve¢im brojem naselja i
stanovnika te povoljnijim gospodarskim i infrastrukturnim uvjetima i smjeStajem blize kopnu
uglavnom imaju ve¢i broj oto¢nih proizvodaca, a time 1 veéi broj otocnih
proizvoda/proizvodnih linija s oznakom HOP. Nadalje, otoci manje povr$ine, s manjim brojem
naselja i stanovnika, smjeSteni daleko od kopnenog prostora, imaju ograni¢enije mogucnosti
razvoja s obzirom na ¢injenicu da se suocavaju s izraZenijim infrastrukturnim i ekonomskim
izazovima, §to generira 1 manji broj oto¢nih proizvodaca i proizvoda/proizvodnih linija

oznacenih oznakom HOP.
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5. REGIONALNE OZNAKE KVALITETE I NEOBVEZNI SUSTAV OZNACAVANJA
(OTOCNIH) PROIZVODA U NEKIM DRZAVAMA EUROPSKE UNIJE

5.1. Regionalne oznake kvalitete

Uvodenje regionalnih oznaka kvalitete i neobveznih sustava oznaCavanja proizvoda
predstavlja znacajan korak u promicanju zaStite i autenticnosti domacih, tradicionalnih
proizvoda pojedine drzave, s ciljem odrzivosti i povecanja lokalne proizvodnje. Navedeno je
oznaCavanje prepoznato kako na teritoriju Republike Hrvatske, tako 1 u mnogim drugim
drzavama Europske unije, kao vazno marketin§ko sredstvo koje moze znacajno doprinijeti
prepoznatljivosti i konkurentnosti domacih proizvoda na domadem i inozemnom trZistu.
Istovremeno, navedene oznake poticu lojalnost potrosaca, stvarajuci vezu izmedu proizvoda i
identiteta odredene regije ili drzave. Na teritoriju Republike Hrvatske, u kontekstu regionalnog
sustava oznaCavanja proizvoda, sve vecu prepoznatljivost stjeCu regionalne oznake poput Lika
Quality te Istrian Quality (Zivoder, 2022). Oznaka Lika Quality (sl. 14.) predstavlja cjeloviti
regionalni sustav kvalitete hrane, pi¢a i suvenira proizvedenih na podrucju Lika destinacije koja
ukljucuje dijelove Li¢ko-senjske, Zadarske 1 Karlovacke zupanije, tvoreci prirodno zaokruzenu
cjelinu. Kroz strogu selekciju, ova oznaka dodjeljuje se proizvodima koji zadovoljavaju visoke
standarde kvalitete i tradicije, a unutar sustava Lika Quality nalazi se 64 proizvodaca te sustav
ukupno broji 174 proizvoda u 11 kategorija. Oznaka Lika Quality zaSti¢ena je unutar DrZzavnog
zavoda za intelektualno vlasniStvo kao jamstveni zig, a nastala je s ciljem jacanja
prepoznatljivosti 1 promocije Like kao vrhunske gastro-destinacije, kao dio petogodiSnjeg
projekta INTEGRA LIKA 2020. Znak Lika Quality, ¢iji je nositelj Lokalna akcijska grupa Lika,
osmisljen je kao spoj tradicionalne licke kape s medunarodnom oznakom kvalitete, slovom Q
(Lika Destination, n.d; Arbanas i Pezelj, 2021). Istrian Quality (IQ) regionalna je oznaka
kvalitete za natprosjecno kvalitetne proizvode i1 usluge s podrucja Istarske zupanije, nastalih
kao rezultat istarske tradicije, razvojno-istraZzivackog rada, invencije i inovacija, a razvila ju je
Istarska razvojna agencija. Program evaluacije i dodjele oznake IQ ima za cilj podizanje
kvalitete istarskih proizvoda, poticanje inovacija i kreativnosti, promoviranje istarske Zupanije
1 identiteta te sustavno educiranje i pruzanje podrske nositeljima oznake, kao 1 povezivanje
institucija sa zajednickim ciljem iskoriStavanja turistickog potencijala Istarske Zupanije putem
brendiranja. U svrhu pristupanja procesu brendiranja na sustavan nacin, izradeni su i usvojeni
pravilnici o dodjeli oznake IQ za ekstra djevicansko maslinovo ulje, vina (Malvazija istarska i

Teran), istarski prSut, med, jaka alkoholna pica te istarski ¢esnjak (IDA, n.d). Predstavljene
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regionalne oznake kvalitete pokazuju mnostvo sli¢nosti, kao i jednaki smjer razvoja s oznakom
kvalitete HOP, s obzirom na ¢injenicu da promoviraju kvalitetu i izvornost lokalnih proizvoda,
isticuci ih kao prepoznatljive simbole pojedine regije ili otoka. Nadalje, navedene oznake jamce
visoku razinu kvalitete proizvoda proizvedenih sukladno strogim standardima, ¢ime Stite
lokalnu baStinu i1 identitet. Osim toga, oznake pruzaju potporu za promociju i plasman
proizvoda na turistickom trzistu, pridonoseci time Sirem cilju, gospodarskom razvoju regija

(Lika Destination, 2024).

Lika
Quality

SIL. 14. Oznaka Lika Quality
Izvor: LAG LIKA, 2017

5.2. Neobvezni sustav ozna¢avanja (oto¢nih) proizvoda u nekim drZzavama Europske unije

S ciljem zastite domace proizvodnje, ponajprije poljoprivredne, velik broj drzava ¢lanica
Europske unije razvio je neobvezne sustave oznaCavanja prehrambenih i1 poljoprivrednih
proizvoda. Vaznost isticanja kvalitetnih proizvoda, kao 1 vaznost jasne informacije o podrijetlu
sirovina za potroSace prepoznata je u Sloveniji nacionalnom oznakom kvalitete ,JIzabrana
kakovost®, a namijenjena je poljoprivredno-prehrambenim proizvodima posebnih svojstava,
poput kvalitete sirovina, ekoloski prihvatljive proizvodnje, dobrobiti zivotinja 1 sl. Navedenom
se oznakom oznaCavaju poljoprivredno-prehrambeni proizvodi proizvedeni i preradeni u
Sloveniji, koji su prosli stroge i redovite kontrole (MKGP, n.d). Razli¢itim oznakama kvalitete
domacih proizvoda obiluje 1 Italija, a na temelju dostupnih informacija objavljenih na mreznim
stranicama talijanskih nadleZnih institucija, jedna je od poznatijih oznaka kvalitete 100 % Made

in Italy, koja potroSaCima jamci talijansko podrijetlo 1 kvalitetu kupljenih proizvoda, a
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certifikaciju je odobrilo i sufinanciralo talijansko ministarstvo nadlezno za gospodarski razvoj.
Proizvodaci koji imaju oznaku 100 % Made in Italy prolaze kroz niz provjera kako bi potvrdili
da se cijeli proizvodni ciklus odvija u Italiji, a oznacavanje slijedi smjernice postavljene u
vaze¢im talijanskim zakonima, odnosno navedena se oznaka dodjeljuje za proizvod ili robu
koja se moze odrediti kao proizvedena u Italiji u skladu s vaze¢im zakonodavstvom i za koju
se dizajn, planiranje, obrada te pakiranje provode iskljucivo na teritoriju Italije (100 % Made in
Italy, n.d). Prema nekim autorima, navedena oznaka nije samo tek obi¢na oznaka drzave
podrijetla, ve¢ je postala prepoznatljiva marka s jasno definiranim identitetom te se odreduje
kao sinonim za kvalitetu i pouzdanost (Ricci i dr. 2019 prema Zivoder, 2022). Nadalje, u
kontekstu otoc¢nosti, od drzava ¢lanica Europske unije valja istaknuti Irsku, u kojoj se
neobvezno oznacavanje proizvoda provodi nekoliko godina, s obzirom na Cinjenicu da je na
svjetskoj razini prepoznata kvaliteta 1 osebujnost irskih proizvoda, §to proizlazi iz jedinstvenog
oto¢nog polozaja drzave. Na temelju informacija dostupnih na mreznim stranicama,
najpoznatija je oznaka kvalitete Bord Bia Quality, koja oznacava da je proizvod proizveden u
skladu s potrebnim standardima osiguranja kvalitete, a zastava i oznaka Origin Ireland
potvrduju da je proizvod u cijelosti proizveden na teritoriju Irske.Oznaka kvalitete moze se
koristiti za crveno meso, perad, jaja, vo¢e i povrée (Bord Bia, n.d). Nadalje, danska oznaka
kvalitete "O-specialiteter®" razvijena je s ciljem promoviranja raznolikosti prirodnih uvjeta na
malim danskim otocima, gdje se proizvodnja hrane moze prilagoditi spomenutim uvjetima,
¢ime se potencijalno promovira veéa odrzivost. Otocni proizvodi oznaceni s "@-specialiteter®"
posebne su kvalitete koja ih razlikuje od ostalih proizvoda na trziStu, a proizvoda¢ moze dobiti
dopustenje za koriStenje oznake pod uvjetom ispunjavanja dva od tri kriterija, koji ukljucuju
lokalnu nabavu sirovina na ¢iju se kvalitetu odrazavaju specifiéni prirodni 1/ili kulturni uvjeti,
dokumentiranje da proizvodnja stvara radna mjesta na lokalnoj razini te opravdavanje tvrdnje
kako je specificna kvaliteta proizvoda proizasla iz tradicionalnih ili inovativnih prilagodbi

specificnim prirodnim uvjetima lokaliteta (Siig Christensen ,n.d).

Neobvezni sustavi oznacavanja proizvoda, kako na prostoru Hrvatske, tako i u ostalim
drzavama ¢lanicama Europske unije pruzaju potrosa¢ima uvjerenje o podrijetlu proizvodnje i
prerade proizvoda u odredenoj regiji ili drzavi, kao 1 kvaliteti 1 redovitoj kontroli proizvodnje
(Zivoder, 2022). Namjera je navedenog ozna¢avanja poveéati opéu vidljivost domaéih
proizvoda, a u suvremenom razdoblju, sve znacajniji utjecaj na izgradnju povjerenja potrosaca

u odredeni brand imaju drustveni mediji (Christou 2015 prema Zivoder, 2022).
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6. REZULTATI ISTRAZIVANJA
6.1. Rezultati anketnog istraZivanja

6.1.1. Demografsko-socijalna obiljezja ispitanika

U anketnom istrazivanju sudjelovalo je 78 ispitanika — dobitnika oznake HOP u razdoblju
od 2007. do 2023. godine. Od ukupnog broja anketiranih, 46 je ispitanika zenskog spola (59
%), 31 muskog spola (39,7 %), dok se jedan ispitanik nije Zelio izjasniti po pitanju spola (1,3
%) (sl. 15.). Analiza strukture ispitanika prema spolu ukazuje na nesto veci doprinos Zenske
populacije u uzorku, s 15 ispitanika vise ili s 19,5 % veéim udjelom Zena u odnosu na
muskarce!?. U anketnim istrazivanjima provedenim online esto se primje¢uje kako veéi udio
u uzorku c¢ine Zene, a navedenu je pojavu moguce pripisati ceS¢em odbijanju ispunjavanja
anketnog upitnika od strane muske populacije pod utjecajem razli€itih faktora, no nije posve
jasan utjecaj osnovnog demografskog ¢imbenika poput spola na stopu odgovora na online
anketu (Smith, 2008). S druge strane, pojedinim je istrazivanjima utvrdeno kako razlike medu
stopama odgovora izmedu muskaraca i Zena mogu biti neznatne, $to ovisi o tematici anketnog
upitnika, kao i1 populaciji (Sax i dr., 2003), a prema S. R. Porter i W. E. Whitcomb (2005)
znacajniji su faktori sudjelovanja u online anketnim istrazivanjima tip osobnosti te drustveni

angazman.

1,3%

0 Zenski
@ Muski
59,0% @ Ne Zelim se izjasniti

SIL. 15. Udio ispitanika prema spolu

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

10 Prilikom navedene analize veéeg doprinosa Zenske populacije u uzorku iskljuéen je jedan ispitanik koji u
anketnom istraZivanju nije izjasnio svoj spol
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Analiziraju¢i zastupljenost ispitanika prema dobnim skupinama, najvise je anketiranih
unutar dobne skupine 41-50 godina (23), zatim 19 ispitanika pripada dobnoj skupini 51-60
godina, 17 ispitanika u dobnoj je skupini 31-40 godina, a 12 ispitanika pripadnici su dobne
skupine 61-70 godina. Nadalje, unutar najmlade (18-30 godina) i najstarije dobne skupine (viSe
od 70 godina) primjetan je podjednak broj sudionika u anketnom istrazivanju (sl. 16.). Na
temelju navedene strukture ispitanika prema dobi, kao i podataka o dobnoj strukturi na
istrazivanim otocima iznesenih unutar potpoglavlja 1.4. ovog rada, moguce je donijeti odredene
zaklju¢ke. Sukladno dobnoj strukturi stanovniStva promatranih otoka prema posljednjem
popisu stanovni$tva iz 2021., najviSe je ispitanika takoder srednje dobi, zatim slijede ispitanici
starije dobi, dok su najmanje zastupljene mlade osobe. Nadalje, unutar dobne strukture
stanovniS$tva promatranih otoka, kao i dobne strukture sudionika u anketnom istrazivanju
primjetan je pove¢i udio stanovniStva starije dobi. Objedinjavanjem posljednje dvije dobne
skupine vidljivo je kako je anketni upitnik ispunilo 15 osoba starijih od 60 godina (19,2 %). U
anketnom istrazivanju, ipak, prevladava zrelo stanovniStvo, §to je u skladu s njithovom
zaposlenos¢u/radnom sposobnoscu 1 angazmanom u drustvu, a time 1 ve¢em stupnju koristenja
interneta, odnosno emaila i druStvenih mreza u usporedbi sa starim stanovniStvom. Udio
anketiranog zrelog stanovniStva u skladu je s udjelom zrelog stanovniStva na istrazivanim
otocima, dok je udio ispitanika starije dobi (starijih od 60 godina) manji nego u ukupnoj

strukturi stanovni$tva prema dobi na otocima.

3,8%
5,1%

O41-50
0 51-60
O31-40
B 61-70
B18-30
|70+

Sl. 16. Udio ispitanika prema dobnim skupinama

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024
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Sto se tiGe obrazovne strukture ispitanika, najvise ih je kao najvi§u zavr$enu razinu
obrazovanja navelo fakultet, umjetnicku akademiju ili sveucili$ni studij (32; 41 %), ispitanika
sa zavrSenom srednjom Skolom bilo je 31 (39,1 %), dok je viSu Skolu, preddiplomski ili stru¢ni
studij zavrsilo 8 ispitanika (10,3 %). Poslijediplomski studij zavrsilo je 6 ispitanika (7,7 %), a
jedan ispitanik nema zavrSenu osnovnu Skolu (1,3 %). Niti jedan ispitanik nije se izjasnio kako
kao najviSu zavrSenu razinu obrazovanja ima osnovnu Skolu (sl. 17.). Analitikom obrazovne
strukture ispitanika primjetan je natpoloviéni udio visoko obrazovanih (46 ispitanika ili 59%).
Stopa odgovora na online anketni upitnik u skladu je s najviSom zavrSenom razinom
obrazovanja ispitanika, odnosno online anketu ispunilo je znatno viSe visoko obrazovanih u

odnosu na one s nizim stupnjem obrazovanja.
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ONezavrsena osnovna §kola

90% -

80% A
OPoslijediplomski studij (magisterij/doktorat)
70% A
60% -

O Viga §kola, preddiplomski ili struéni studij
S0% A

40%
O Srednja §kola
30% A
20% A
O Fakultet, umjetnicka akademija ili svenéilisni
10% - studij

0%

Najvi§a zavriena razina obrazovanja

S1. 17. Udio ispitanika prema najviSoj zavr§enoj razini obrazovanja

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

6.1.2. Lokacija oto¢ne proizvodnje i grupe otocnih proizvoda

Analiziraju¢i strukturu anketiranih prema obalno-oto¢noj Zupaniji otocne proizvodnje,
najveci broj ispitanika izraduje/proizvodi svoje proizvode na teritoriju Splitsko-dalmatinske
(17; 21,8 %) te Primorsko-goranske (17; 21,8 %) zupanije, zatim, takoder jednakim udjelom
slijede ispitanici iz Zadarske (16; 20,5 %) 1 Dubrovacko-neretvanske (16; 20,5 %) Zupanije,
dok najmanje ispitanika izraduje/proizvodi svoje proizvode na prostoru Sibensko-kninske
zupanije (12; 15,4 %) (sl. 18.). Vise od dvije tre¢ine anketiranih (50; 64,1 %) svoje proizvode

izraduje/proizvodi na otocima Splitsko-dalmatinske, Primorsko-goranske te Zadarske zupanije.
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Niti jedan od ispitanika koji izraduju/proizvode svoje proizvode na prostoru Licko-senjske
zupanije nije odgovorio na anketni upitnik. Navedeni rezultati sugeriraju kako je geografska
distribucija ispitanika prema obalno-oto¢nim Zupanijama u skladu s ukupnom geografskom
raspodjelom dobitnika oznake HOP u razdoblju 2007.-2023. po obalno-otocnim Zupanijama,

analiziranom unutar potpoglavlja 3.2. ovog rada.

B Splitsko-dalmatinska Zupanija
OPrimorsko-goranska Zupanija

B Zadarska Zupanija
BDubrovadko-neretvanska Zupanija

mSibensko-kninska Fupanija

SI. 18. Udio ispitanika prema obalno-oto¢noj zupaniji oto¢ne proizvodnje

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

Do sada su pravo oznacavanja svojih proizvoda/proizvodnih linija oznakom HOP ostvarili
oto¢ni subjekti koji izraduju/proizvode svoje proizvode na ukupno 28 hrvatskih otoka te na
poluotoku PeljeScu. Promatrajuci strukturu ispitanika prema otocima proizvodnje primjetno je
kako su na anketni upitnik odgovorili ispitanici s 20 otoka, $to je 69% od ukupnog broja otoka
s kojih su oto¢ni subjekti ostvarili pravo oznacavanja svojih proizvoda. NajvisSe ispitanika
izraduje/proizvodi svoje proizvode na otoku Hvaru (8) te na Bracu (8), zatim slijedi Murter (7)
te Korcula (7), dok najmanje ispitanika izraduje/proizvodi svoje proizvode na Visu (1), Zlarinu
(1), Zirju (1) te Kapriju (1). Nadalje, jedan od ispitanika izraduje/proizvodi materijalni oto&ni
proizvod koji se zbog postojanja odredenih tehnickih nemoguénosti izraduje/proizvodi izvan
otoka (Zadarsko zalede*) (sl. 19., sl. 20.). Dobiveni rezultati odgovaraju ¢injenici heterogenosti
otoka s razlicitih prirodno-geografskih i drustveno-geografskih aspekata koji u meduovisnosti
oblikuju gospodarsku strukturu otoka, a time i moguc¢nosti i privla¢nost otoka za proizvodne
aktivnosti. Prema nekim izvorima, kao temeljna odrednica dinamike i1 razvojnog dostignuca
pojedinog otoka uzima se udaljenost od kopna (Strategija prostornog uredenja RH 1997,

Integralno upravljanje obalnim podrucjem 2014; Strategija prostornog razvoja RH 2015 prema
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Marinkovi¢, 2016). Razmatrajuéi kategorizaciju otoka prema udaljenosti od kopna sukladno
aktualnom Zakonu o otocima, na anketni je upitnik odgovorilo 5 ispitanika (6,4 %) koji
izraduju/proizvode svoje proizvode na puéinskim otocima (Lastovo, Zirje, Vis), zatim 28
ispitanika (35,9 %) izraduje/proizvodi svoje proizvode na kanalskim otocima (Hvar, Korcula,
Cres, Olib, Losinj, 1z, Kaprije), 23 ispitanika (29,5 %) bavi se oto¢nom proizvodnjom na
priobalnim otocima (Bra¢, Rab, Ugljan, PaSman, Prvi¢, Zlarin), dok na premostenim otocima
(Murter, Peljesac, Krk, Pag) svoje proizvode izraduje/proizvodi 22 anketiranih (28,2 %) (sl
21.).

Broj odgovora
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SL. 19. Broj ispitanika prema otoku na kojem izraduju/proizvode svoje proizvode

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024
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Oto¢ni proizvodi s oznakom HOP vrlo su raznoliki, s obzirom na ¢injenicu da su rezultat
diferencijacije oto¢nih djelatnosti i proizvodnje (Program HOP, 2022). Promatrajuci skupine
oto¢nih proizvoda koje ispitanici izraduju/proizvode vidljivo je da dominiraju materijalni
oto¢ni proizvodi, ponajprije prehrambeni (42,3 %) te pica (30,8 %). Iduca je grupa oto¢nih
proizvoda po zastupljenosti primijenjena umjetnost i dizajn (16,7 %), dok je istim udjelom
zastupljena 1 kategorija nematerijalno dobro (16,7 %). Najmanje ispitanika bavi se
proizvodnjom kemijskih proizvoda (9 %) (sl. 22.). ViSe od polovice oto¢nih proizvoda s
oznakom HOP otpada na prehrambene proizvode 1 pi¢a (57; 63,3 %). Navedeno se moze
pripisati bogatoj tradiciji proizvodnje prehrambenih proizvoda na hrvatskim otocima, ¢ijoj
kvaliteti i autenti¢nosti pridonosi povoljna mediteranska klima i plodno tlo (Katalog proizvoda,
2023). Nadalje, oto¢ni prostor Hrvatske odlikuje se 1 bogatom tradicijom u proizvodnji pica, a
vazan segment otocne ekonomije kroz povijest do danasnjih vremena predstavljalo je
vinogradarstvo i vinarstvo (Plohl, 2023). Najmanje ispitanika izraduje/proizvodi kemijske
proizvode, $to moze biti posljedica nekoliko razli¢itih ¢imbenika koje su ispitanici naveli kao
prepreke/izazove koje najceS¢e susre¢u u otocnoj proizvodnji, poput nepostojanja i/ili
udaljenosti industrijskih zona na otocima, ograniCenih resursa, troSkova proizvodnje i

provodenja analitiCkih ispitivanja proizvoda, transportnih poteskoca i sl.

Kemijski proizvodi

Primijenjena umjetnost i

dizajn 13

|7
Nematerijalno dobro | 13
]

Piéa | 24

Prehrambeni proiz vodi | 33

0 20 40

Broj odgovora

Sl. 22. Broj ispitanika prema skupinama oto¢nih proizvoda koje izraduju/proizvode

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024
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6.1.3. Pravna osobnost i iskustvo bavljenja oto¢nom proizvodnjom

Najveci je broj ispitanika registriran kao obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo (OPG)
(29), 18 je ispitanika (23,1 %) registrirano kao obrt, 10 je ispitanika (12,8 %) registrirano kao
udruga, dok je priblizno jednak broj ispitanika (9; 11,5 %) registriran kao d.o.o. Nadalje, 5 je
ispitanika (6,4 %) registrirano kao zadruga, 3 kao Turisti¢ka zajednica (3,8 %), 2 kao d.d. (2,6
%), dok je po jedan ispitanik (1,3 %) registriran kao domaca radinost te kao ostalo (sl. 23.). Na
ispitanike registrirane kao obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo otpada 37,2 %, Sto je u
skladu s prethodno analiziranim brojem ispitanika prema skupinama oto¢nih proizvoda koje
izraduju/proizvode te potvrduje kako je oznaCavanje otocnih proizvoda oznakom HOP
ponajprije usmjereno poticanju proizvodnje autohtonih domacih proizvoda na tradicionalan
nacin te u manjim serijama. Drugi po zastupljenosti oblik registracije ispitanika jesu obrti, koji
s obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima najvise pridonose samozaposljavanju otocana, a
navedene dvije kategorije oblika registracije/pravne osobnosti zauzimaju udio od 60,3 % (kao

OPG/obrt registrirano je 47 ispitanika) (Program HOP, 2022).

Broj odgovora
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SI. 23. Broj ispitanika prema obliku registracije/pravnoj osobnosti

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024
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Najvise se ispitanika oto¢nom proizvodnjom bavi 11-20 godina (27; 34,6 %), zatim se 15
ispitanika (19,2 %) bavi oto¢nom proizvodnjom vise od 30 godina, a 14 ispitanika (17,9 %)
bavi se otocnom proizvodnjom 6-10 godina. Jednak broj ispitanika (11) otocnom se
proizvodnjom bavi 1-5 godina te 21-30 godina (14,1 %). Niti jedan od ispitanika ne bavi se
oto¢nom proizvodnjom manje od godinu dana (sl. 24.). Navedeni rezultati ukazuju na
povezanost strukture ispitanika promatranih otoka prema dobnim skupinama i duzine bavljenja
oto¢nom proizvodnjom, §to se moze objasniti ¢injenicom da srednja 1 starija dobna skupina s
duljim iskustvom bavljenja oto¢nom proizvodnjom ¢ini veéi dio stanovniStva promatranih
otoka, dok je manja zastupljenost anketiranih koji se oto¢nom proizvodnjom bave 1-5 godina,

kao 1 6-10 godina odraz niZzeg udjela mladih u anketnom istrazivanju.

O11-20
O30+

O6-10

01-5

m21-30

S1. 24. Udio ispitanika prema duZini bavljenja otocnom proizvodnjom

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

6.1.4. Utjecaj oznake HOP na lokalni razvoj otoka i potraznja za oto¢nim proizvodima s

oznakom HOP

U okviru prioriteta Nacionalnog plana razvoja otoka za razdoblje 2021. — 2027. definiran
je posebni cilj Razvoj oto¢nih proizvoda i usluga, kojim se naglasava potencijal za jaci
gospodarski rast i razvoj otoka (Nacionalni plan razvoja otoka, 2021). Upitani o utjecaju
oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na lokalni gospodarski razvoj vise od polovice
ispitanika odgovorilo je kako je utjecaj pozitivan (42; 53,8 %), a znaCajnije promjene u lokalnoj
ekonomiji koje bi mogli povezati s oznaCavanjem proizvoda nije primijetilo 27 ispitanika (34,6

%), odnosno misljenja su kako navedeno oznacavanje ne ostvaruje niti pozitivne niti negativne
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ucinke na lokalni gospodarski razvoj. Neodlu¢nih u vezi utjecaja oznacavanja otoc¢nih
proizvoda na razvoj lokalnog gospodarstva bilo je 6 (7,7 %), dok je 3 ispitanika (3,8 %) opisalo
utjecaj oznacavanja otocnih proizvoda oznakom HOP na lokalni gospodarski razvoj kao

negativan (sl 25.).

3.8%

BAPozitivan
ONeutralan
ENisam siguran/na

ENegativan

S1. 25. Udio ispitanika prema opisu utjecaja oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na
lokalni gospodarski razvoj

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

Razmatranjem problematike misljenja o utjecaju oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom
HOP na lokalni gospodarski razvoj prema duljini bavljenja oto€nom proizvodnjom, najvise
ispitanika koji misle da je navedeni utjecaj pozitivan bavi se oto¢nom proizvodnjom 11-20
godina te 6-10 godina (jednaki udio od 12,82 %), nakon ¢ega slijede ispitanici koji se otocnom
proizvodnjom bave viSe od 30 godina (11,54 %). Da je utjecaj oznacavanja oto¢nih proizvoda
oznakom HOP na lokalni gospodarski razvoj neutralan, misljenja je 12,82 % ispitanika koji se
bave oto¢nom proizvodnjom 11-20 godina, zatim slijede oni koji proizvode otocne proizvode
vise od 30 godina (7,69 %). Da oznacavanje otocnih proizvoda oznakom HOP ostvaruje
negativan utjecaj na lokalni gospodarski razvoj slazu se jedino ispitanici koji se oto¢nom
proizvodnjom bave 11-20 godina (3,85 %). Neodlu¢nih u vezi utjecaja oznacavanja oto¢nih
proizvoda oznakom HOP na lokalni gospodarski razvoj bilo je 5,13 % anketiranih koji se bave
oto¢nom proizvodnjom 11-20 godina te 2,56 % onih koji se oto¢nom proizvodnjom bave 1-5

godina (sl. 26.).
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SI. 26. Udio ispitanika prema misSljenju o utjecaju oznacavanja otocnih proizvoda oznakom

HOP na lokalni gospodarski razvoj s obzirom na duzinu bavljenja otocnom proizvodnjom

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

U tablici 2 usporedeni su odgovori ispitanika prema misljenju o utjecaju oznacavanja
oto¢nih proizvoda oznakom HOP na lokalni gospodarski razvoj s obzirom na duljinu bavljenja
oto¢nom proizvodnjom. S obzirom na duljinu bavljenja otonom proizvodnjom ranije
razmatranih pet kategorija ispitanika podijeljene su na dvije kategorije, odnosno na ispitanike
koji se oto¢nom proizvodnjom bave vise od 20 godina te na one koji se proizvodnjom bave 10
godina 1 manje. Usporedbom postotaka pozitivnih odgovora dviju promatranih skupina
ispitanika primjecuje se kako ispitanici koji se otocnom proizvodnjom bave 10 godina i manje
imaju pozitivnije misljenje (17; 68 %) o utjecaju oznacavanja otocnih proizvoda oznakom HOP
na lokalni gospodarski razvoj u usporedbi sa skupinom ispitanika koji imaju vise od 20 godina
iskustva u oto¢noj proizvodnji (15; 55,56 %). Razlika u misljenju anketiranih o utjecaju
oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na lokalni gospodarski razvoj iznosi 12,44 % u
korist ispitanika koji se oto¢nom proizvodnjom bave 10 godina i manje, §to se moZze povezati s
time da su ispitanici s manje iskustva pripadnici mlade generacije otvorenije prema brendiranju
1 marketinskim inicijativama, dok su ispitanici s viSegodi$njim iskustvom bolje upoznati s

razli¢itim izazovima i promjenama u svom poslovanju.
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Tab. 2. Misljenje ispitanika o utjecaju oznacavanja otoc¢nih proizvoda oznakom HOP na lokalni

gospodarski razvoj s obzirom na duljinu bavljenja oto¢nom proizvodnjom

Pozitivan | Neutralan | Negativan Nisam siguran/na
ViSe od Broj 15 11 0 0
20 godina | odgovora
Udio (%) 55,56 40,74 0 0
10 godina Broj 17 6 0 2
i manje odgovora
Udio (%) 68 24 0 8

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

Na pitanje vezano uz doprinos ozna¢avanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP odabranim
elementima lokalnog razvoja otoka, ispitanici su ocjenjivali navedeni doprinos na Likertovoj
skali, pri ¢emu je viSa ocjena za pojedini element lokalnog razvoja otoka predstavljala veci
doprinos oznacavanja otocnih proizvoda oznakom HOP tom elementu prema misljenju
anketiranih 1 obratno. Ocjena 1 znacila je kako oznacavanje oto¢nih proizvoda oznakom HOP
ne doprinosi odredenom elementu lokalnog razvoja otoka, dok je ocjena 5 oznacavala vrlo visok
doprinos. Na temelju dobivenih rezultata te s ciljem njihove lakSe usporedivosti izraCunate su 1
prosjecne ocjene za svaki pojedini element lokalnog razvoja otoka (tab. 3.). Ocekivano,
ispitanici su misljenja kako oznacavanje oto¢nih proizvoda oznakom HOP najvise doprinosi
ocuvanju otocne tradicije, identiteta i bastine (3,72), $to odgovara op¢em cilju Programa HOP,
u okviru kojeg se oznaka HOP zeli pozicionirati kao regionalna oznaka s ciljem jacanja
identiteta otoka te njegove promocije, kao 1 o¢uvanja oto¢ne tradicije 1 bastine (Program HOP,
2022). Ispitanici su doprinos oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP promociji otoka
kao turisticke destinacije takoder ocijenili dosta visokom ocjenom (3,69). Kroz Program HOP
hrvatska je turisticka ponuda dodatno obogadena autohtonim oto¢nim proizvodima, a
organizacija promotivnih aktivnosti s naglaskom na manifestacije i prodajno-izlozbene sajmove
pridonosi jacoj prepoznatljivosti i vidljivosti otocnih proizvoda s oznakom HOP, a time 1
turistiCkoj atraktivnosti otoka (Program HOP, 2022). Ispitanici su najnize ocjene dali
samozaposljavanju oto¢nog stanovnistva (2,88), a istiCu se i1 niZze ocjene po pitanju doprinosa
oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP odrzivom razvoju i zastiti oto¢nog okolisa (3,10)

(sl. 27.).
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Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

Tab. 3. Prosjecne ocjene doprinosa oznacavanja otocnih proizvoda oznakom HOP elementima

lokalnog razvoja otoka

Element lokalnog razvoja otoka Prosje¢na ocjena
Ocuvanje otocne tradicije, identiteta i 3,72
bastine
Promocija otoka kao turisticke destinacije 3,69
Kreativno poduzetniStvo 3,44
Poticanje otocne proizvodnje 3,29
Odrzivi razvoj i zastita oto¢nog okolisa 3,1
Samozaposljavanje oto¢nog stanovnisStva 2,88

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

Nadalje, ispitanici su se, ocjenjivanjem stupnja slaganja s ponudenim tvrdnjama na

Likertovoj skali (1 do 5) slozili kako oznacavanje oto¢nih proizvoda oznakom HOP pridonosi
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podizanju razine kvalitete oto¢nih proizvoda, dok su neodlu¢ni po pitanju tvrdnje kako
oznacavanje otocnih proizvoda oznakom HOP doprinosi integralnom/sveobuhvatnom razvoju
otoka poticudi razlicite razvojne elemente vazne za oto¢nu zajednicu, koji su navedeni u sklopu

anketnih pitanja pod brojevima 9 1 10 (sl. 28.).

"Oznacéavanje otocnih proizvoda oznakom HOP
doprinosi integralnom/sveobuhvatnom razvoju otoka
potidié razlidite razvojne elemente vaine za otoénu
zajednicu" (*pogledati pitanja br. 9.1 10.)

"Oznaéavanje oto¢nih proizveda oznakom HOP
pridonosi podizanju razine kvalitete otoénih proizvoda"

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

OUopée sene slaZem ONe slaZem se ONiti se slaZem,niti se ne slaZem OSlaZem se BMU potpunosti se slaZem

SI. 28. Stavovi ispitanika o utjecaju oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na razinu
kvalitete oto¢nih proizvoda 1 doprinos integralnom/sveobuhvatnom razvoju otoka s naglaskom
na oto¢nu zajednicu

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

Upitani o potraznji za oto¢nim proizvodima s oznakom HOP na domacoj i medunarodnoj
razini, ispitanici su se, ocjenjivanjem potraznje za svojim proizvodima na Likertovoj skali (1
do 5) slozili kako je ona na obje razine umjerena, dok su vece ocjene dali potraznji za oto¢nim
proizvodima s oznakom HOP na domacoj (prosje€na ocjena 3,24) nego na medunarodnoj razini

(prosje¢na ocjena 2,60) (sl. 29.).
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Medunarodna razina

Domaca razina

0% 10% 20% 30% 40% 3S0% 60% 70% 80% 90% 100%

ONepostojeca B Niska BUmjerena BVisocka BVrlo visoka

S1. 29. Potraznja za oto¢nim proizvodima s oznakom HOP na domacoj i medunarodnoj razini
prema misljenju ispitanika

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

Na pitanje kako zamiSljaju utjecaj oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na
integralni/sveobuhvatni razvoj otoka (s naglaskom na lokalnu zajednicu) za 10 godina u odnosu
na danas, najvise je ispitanika (31; 39,7 %) odgovorilo da ¢e biti isti kao i danas, 22 anketiranih
(28,2 %) misljenja je kako ¢e biti malo veci, zatim 9 ispitanika (11,5 %) misli kako ¢e biti malo
manji/puno manji, dok je 7 ispitanika (9 %) odgovorilo kako zamiSlja puno veci utjecaj
oznaCavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na integralni/sveobuhvatni razvoj otoka (s

naglaskom na lokalnu zajednicu) za 10 godina u odnosu na danas (sl. 30.).

EBit ée isti kao i danas
OBit ée malo veéi

B Bit ¢e malo manji

E Bit ¢e puno manji

B Bit e puno ved

S1. 30. Udio ispitanika prema misljenju o utjecaju oznacavanja otoc¢nih proizvoda oznakom
HOP na integralni/sveobuhvatni razvoj otoka (s naglaskom na lokalnu zajednicu) za 10 godina

u odnosu na danas

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024
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Razmatranjem problematike navedenog pitanja s obzirom na trenutni status rjesenja o
dodjeli oznake HOP za svoje oto¢ne proizvode vidljivo je kako 13 anketiranih (24,1 %) koji
trenutno imaju vazece rjeSenje smatra da ¢e utjecaj oznaCavanja otoc¢nih proizvoda oznakom
HOP na integralni/sveobuhvatni razvoj otoka (s naglaskom na lokalnu zajednicu) za 10 godina
biti manji nego danas, dok 20 njih (37 %) vjeruje da ée navedeni utjecaj biti veéi. Sto se tice
ispitanika koji trenutno nemaju vazeée rjesenje o dodjeli oznake HOP za svoje proizvode, 5
njih (20,8 %) misljenja je kako ¢e utjecaj oznaCavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na
integralni/sveobuhvatni razvoj otoka (s naglaskom na lokalnu zajednicu) za 10 godina biti
manji nego danas, a 9 anketiranih (37,5 %) optimisti¢nog je misljenja, odnosno smatra da ¢e
navedeni utjecaj biti veéi (sl. 31.). Na pitanje o utjecaju oznafavanja oto¢nih proizvoda
oznakom HOP na integralni/sveobuhvatni razvoj otoka (s naglaskom na lokalnu zajednicu) za
10 godina u odnosu na danas, neznatna je razlika u udjelu pozitivnih odgovora izmedu
ispitanika — trenutno aktivnih nositelja oznake HOP te onih koji trenutno nemaju vazece

rjesSenje o dodjeli navedene oznake za svoje oto¢ne proizvode (0,5 %).

Udio ispitanika
100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%

OBit ¢e vedi
HBit ¢e isti

@ Bit ¢e manji

Imaju vazece riesenje Nemaju vaZece rjesenje
SI. 31. Udio ispitanika prema misljenju o utjecaju oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom
HOP na integralni/sveobuhvatni razvoj otoka (s naglaskom na lokalnu zajednicu) za 10 godina
u odnosu na danas s obzirom na trenutni status rjeSenja o dodjeli oznake HOP za svoje otocne

proizvode

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024
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6.1.5. Prepreke/izazovi, suradnja, promotivne aktivnosti i trenutni status rjeSenja

Vise od polovice ispitanika (48; 61,5%) susre¢e odredene prepreke/izazove u otocnoj
proizvodnji, dok prepreke/izazove u proizvodnji ne susrece 17 ispitanika (21,8%). Nadalje, 13
anketiranih (16,7%) odgovorilo je kako nisu sigurni susrecu li prepreke/izazove u oto¢noj

proizvodnji (sl. 32.).

EDa
ONe

O Nisam siguran/na

SI. 32. Udio ispitanika prema susretanju odredenih prepreka/izazova u oto¢noj proizvodnji

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

Ako su na pitanje vezano za prepreke/izazove u oto¢noj proizvodnji odgovorili potvrdno,
ispitanici su u iduéem otvorenom pitanju bili zamoljeni da navedu 1-3 izazova/prepreka u
oto¢noj proizvodnji koje najéesce susrecu. Od ukupno 78 ispitanika, 48 njih (61,5%) susrece
odredene prepreke/izazove u oto¢noj proizvodnji, a svoj je odgovor/komentar dalo njih 47
(97,9%). Odgovori ispitanika analizirani su na temelju ucestalosti pojavljivanja po pojedinom
ispitaniku, a s obzirom na raznolikost, podijeljeni su prema zajednickim obiljezjima unutar
jedanaest kategorija: transportne poteskoce i izolacija, visoki troSkovi, ogranifeni resursi,
nedovoljno ljudi i/ili radne snage, nedostatak podrSke i/ili promocije, poteskoce vezane uz
trziSte 1 poslovanje, poteSkoce vezane uz turizam, administrativne 1 pravne poteskoce,
nedostatak i/ili udaljenost industrije, klimatske promjene i ograni¢enost prirodnih resursa,
nedostatak edukacije i/ili digitalizacije. Odgovori vezani uz transportne poteskoce i izolaciju,
kao 1 visoke troSkove pokazali su se kao najzastupljeniji izazovi koje susrecu ispitanici, a kao

znacCajna prepreka/izazov u oto¢noj proizvodnji isticu se i ograniceni resursi (sl. 33.).
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SI. 33. Kategorije najcesc¢ih prepreka/izazova u oto¢noj proizvodnji kod ispitanika

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

Primjeri odgovora 1 njihova kategorizacija u skupine prikazani su u nastavku:

1. Transportne poteskoce i izolacija

“Poteskoce u prometu od proljeca do kraja turisticke sezone”

“Proizvodnja na otoku je uvijek problematicna jer je otok ipak specijalno podrucje ogranicenog
pristupa...”

“Transportne poteskoce”

“Skup i problematican transport”

2. Visoki troSkovi
“Vrlo visoki troskovi Zivota...”
“Skuplja proizvodnja u odnosu na istu na kopnu”

“Troskovi nabavke i proizvodnje, na otoku sve je skuplje

‘...Skupa proizvodnja...”
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3. Ograniceni resursi (proizvodni, prostorni, infrastrukturni)
“...Slabija infrastruktura...”
“Nedostatak proizvodnih kapaciteta”

“Prostor za proizvodnju...”

4. Nedovoljno ljudi 1/ili radne snage
“Nedostatak radne snage”

“Slabiji protok ljudi”

“Nedostatak ljudstva”

5. Nedostatak podrske i/ili promocije

...Nedostatak podrske od lokalnih institucija”

...Nedovoljna promocija i brendiranje otoka i otocnog proizvoda”

6. PoteSkoce vezane uz trziste i poslovanje
(13

...Otezano trziste...”

“Izazovi proizvodnje u malim kolicinama”

7. Poteskoce vezane uz turizam
“...Pretjerana orijentiranost na turizam...”

“Kratka sezona...”

8. Pravno-administrativne poteskoce

“...Administrativno previse obaveza...”
9. Nedostatak 1/ili udaljenost industrije
“Nepostojanje industrijske zone”

“Nedostatak i udaljenost industrije...”

10. Klimatske promjene i ograni¢enost prirodnih resursa

“Ucestale klimatske promjene, male poljoprivredne povrsine”
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11. Nedostatak edukacije 1/ili digitalizacije
“Digitalizacijom u poljoprivredi olaksati rad... Stvoriti prostore za [...] predavanja,

izobrazbu”

Na pitanje vezano uz suradnju s ostalim oto¢nim proizvodacima, natpoloviéni udio
ispitanika (47; 60,3 %) odgovorio je kako u svom poslovanju suraduje s ostalim otocnim
proizvodac¢ima, dok 28 ispitanika (35,9 %) ne ostvaruje suradnju s drugim oto¢nim

proizvodac¢ima u svom poslovanju. Neodlu¢nih po pitanju suradnje bilo je 3 (3,8 %) (sl. 34.).

3,8%

EDa
ONe

ENisam
siguran/na

S1. 34. Udio ispitanika prema suradnji s ostalim oto¢nim proizvodacima u svom poslovanju

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

Ocjenjivanjem ucestalosti sudjelovanja na promotivnim aktivnostima oto¢nih proizvoda s
oznakom HOP na Likertovoj skali (1 do 5), najveéi broj anketiranih odgovorio je da ne
sudjeluje na promotivnim aktivnostima oto¢nih proizvoda s oznakom HOP, a najniza je
prosjecna ocjena dana sudjelovanju na konferencijama/kongresima (1,42), na kojima 56
ispitanika uopée ne sudjeluje (71,8 %), 14 ispitanika (17,9 %) sudjeluje jednom godiSnje ili
manje, 5 ih sudjeluje vise puta godisnje (6,4 %), 4 skoro svaki mjesec (5,1 %), dok niti jedan
od ispitanika ne sudjeluje na konferencijama/kongresima koji promoviraju oto¢ne proizvode s
oznakom HOP barem jedanput mjese¢no. NajviSom su prosjeCnom ocjenom ispitanici ocijenili
sudjelovanje na sajymovima oto¢nih proizvoda s oznakom HOP (1,77), na kojima 27 ispitanika
(34,6 %) sudjeluje jednom godisnje ili manje, 10 ispitanika (12,8 %) vise puta godiSnje, zatim
3 ispitanika (3,8 %) skoro svaki mjesec, dok je jedan ispitanika (1,3 %) odgovorio kako na

sajmovima oto¢nih proizvoda s oznakom HOP sudjeluje barem jednom mjesecno (sl. 35.).
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Broj odgovora
60

50

40

30

Manifestacije Sajmovi Konferencije/kongresi Edukacije (predavanja,
radionice i sL.)

ONe sudjelujem B Jednom godiinje ili manje OVise puta godisnje

B Skoro svaki mjesec @ Bar em jednom mjeseéno
Sl. 35. Ispitanici prema sudjelovanju na promotivnim aktivnostima oto¢nih proizvoda s
oznakom HOP

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

Na pitanje o vaznosti promotivnih aktivnosti oto¢nih proizvoda s oznakom HOP (u smislu
organizacije manifestacija, sajmova, konferencija/kongresa, edukacija i sl.) u svrhu njihove
vecCe prepoznatljivosti, najveci je broj anketiranih odgovorio da su navedene promotivne
aktivnosti vazne (30; 38,5 %), dok 24 ispitanika (30,8 %) navedene aktivnosti opisuje vrlo
vaznim. Nadalje, 17 ispitanika (21,8 %) misljenja je kako su promotivne aktivnosti umjereno
vazne, a 5 ih navodi kako su manje vazne (6,4 %). Da su promotivne aktivnosti oto¢nih

proizvoda s oznakom HOP nevazne smatraju 2 ispitanika (2,6 %) (sl. 36.).

OVaZno

OVrle vaino

B Umjereno vaino
BEManje vaino

@ENije vaino

S1. 36. Udio ispitanika prema misljenju o vaznosti promotivnih aktivnosti oto¢nih proizvoda s
oznakom HOP

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

62



Medu ispitanicima, aktivnih je nositelja oznake HOP 54 (69,2 %), dok 24 ispitanika (30,8
%) nema vazece rjeSenje o dodjeli oznake HOP za svoje oto¢ne proizvode (sl. 37.). Ocekivano,
veci interes za sudjelovanjem u anketnom istrazivanju pokazali su oto¢ni proizvodaci — aktivni
nositelji oznake HOP, koji zauzimaju natpolovi¢an udio anketiranih, nego proizvodaci koji

trenutno nemaju pravo koriStenja oznake HOP za svoje oto¢ne proizvode.

ODa

B Ne

69,2%

S1. 37. Udio ispitanika prema vaze¢em rjesenju o dodjeli oznake HOP za svoje otocne proizvode

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

6.1.6. Prijedlozi uspjesnijeg razvoja Programa HOP

U posljednjem pitanju anketnog upitnika ispitanicima je bilo postavljeno otvoreno pitanje
vezano uz prijedlog uspjesnijeg razvoja Programa HOP, pri ¢emu broj odgovora nije bio
ograni¢en. S obzirom na brojnost i raznolikost dobivenih odgovora, prijedlozi ispitanika
tematski su kategorizirani unutar Sest skupina: prijedlozi vezani uz povecanje prepoznatljivosti
1 vidljivosti oto¢nih proizvoda s oznakom HOP, prijedlozi vezani uz poticaje/podrsku 1/ili
angazman, prijedlozi vezani uz edukaciju, prijedlozi vezani uz kontrolu kvalitete, prijedlozi
vezani uz administraciju te prijedlozi vezani uz suradnju 1 integraciju. NajviSe je ispitanika
isticalo prijedloge vezane uz povecanje prepoznatljivosti i vidljivosti oto¢nih proizvoda s
oznakom HOP, medu kojima se posebno isti¢e potreba povecanja aktivnog, kao 1 informativnog
sadrzaja vezanog uz Program HOP 1 oto¢ne proizvode s navedenom oznakom (sajmovi,
manifestacije, konferencije, reklame...). Nadalje, iduca je skupina prijedloga prema
zastupljenosti odgovora kod ispitanika vezana uz poticaje/podrsku i angazman, gdje se posebno
isti¢e financijska podrska 1 sufinanciranje s obzirom na to da su opcenito financijska sredstva

uglavnom najvazniji faktor ograniCavanja, ali 1 poticanja razvoja i1 napretka. Tre¢a skupina
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prijedloga uspjesnijeg razvoja Programa HOP prema broju dobivenih odgovora jest prijedlozi
vezani uz suradnju 1 integraciju, medu kojima se posebno istice jacanje suradnje s turistiCkim
sektorom. Podjednak broj ispitanika iznio je prijedloge vezane uz edukaciju, administraciju te
kontrolu kvalitete. Sto se ti¢e prijedloga vezanih uz edukaciju, ispitanici smatraju kako je uz
potrebu za educiranjem proizvodaca vazno i informirati i osvijestiti stanovnistvo o prednostima
oto¢nih proizvoda s oznakom HOP nad ostalim proizvodima, kao i o daljnjem ouvanju oto¢ne
tradicije 1 tradicionalnih proizvoda s otoka. Prema misljenju ispitanika, procedura dobivanja
certifikata provedenih analitickih ispitivanja oto¢nih proizvoda, kao i same oznake HOP trebala

bi biti jednostavnija, a kontrola kvalitete proizvoda stroza, kako bi se osiguralo da iza oznake

,,Hrvatski oto¢ni proizvod* stoje isklju¢ivo oto¢ni proizvodi (tab. 4.).

Tab. 4. Prijedlozi uspjesnijeg razvoja Programa HOP prema odgovorima ispitanika

Prepoznatljivost Poticaji/ Edukacija | Kontrola | Administracija Suradnja i
i vidljivost podrska i kvalitete integracija
otocnih angaZzman
proizvoda s
oznakom HOP
- veéa promocija -veéi angazman | - edukacija - stroza - jednostavnija - suradnja s
(mediji, turisticki i proizvodaca; kontrola procedura relevantnim
sektor); jaci zainteresiranost | besplatna kvalitete dobivanja dionicima (npr.
marketing; | predavanja proizvoda | certifikata HTZ, lokalne
brendiranje; veca -suﬁnanglranje 1 | (iskljugivo | - TZ, HGK,
vidljivost programi -osvjes¢ivanje | oioeni - jednostavnija razlicita
‘ o potpore . Stanovnistva o | hroizyvodi) proc?edu?a ministarstva...)
- (viSe) promotivnih | proizvoda¢ima vaznosti dobivanja oznake
aktivnosti (npr. (npr. analize, konzumiranja HOP - suradnja i veca
sajmovi u troskovi HOP ukljucenost
Zagrebu...); daljnje | prijevoza...) proizvoda u lokalne
podupiranje i razvoj odnosu na zajednice i
postojec¢ih -ﬁ.ksne,“ - umjetne lokalne uprave
. plr.lhvatl]%\vnje proizvode ’ .
- vise besplatne cijene; niza - veca razina
promocije stopa poreza - informiranje integracije s
. .| domatih dionicima
- otvaranje du¢ana s | - poticaji stanovnika o kulturne i
oto?“nlm ) ) (ma.njim) ) vaznosti turisticke
proizvodima (veci proizvodadima ocuvanja ponude na otoku
gradovi...) - veéa tradicionalnih )
- o oto¢nih - preporuke i
- predstavljanje komunikacija s zvod prezentiranje
HOP proizvodata u | proizvodagima; | PrO#Vodd HOP proizvoda
stranim drzavama; jaca potpora - edukativni od strane
sajmovi po Europi i e Trudskih i | Sastanak turistickih
svijetu e IR jednom djelatnika
financijskih .
_ - godisnje
- ideja trajnije resursa - Seséi
prezentacije HOP N ) zajednicki
proizvoda narazini | ~ Vlse-ulaganja u nastupi na
Zupanije/grada razvoj prostoru RH
proizvoda
- HOP proizvodi o
kao sluzbeni - pomo¢ drzave
u ocuvanju
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pokloni; promotivni | oto¢nih
materijali proizvoda

Izvor: Anketno istrazivanje, 2024

6.2. Rezultati intervjua

U svrhu dobivanja Sireg uvida u Program HOP 1 njegov utjecaj na oto¢nu zajednicu, kao i
upotpunjavanja rezultata dobivenih provedenim anketnim istraZivanjem, provedeni su
polustrukturirani intervjui s djelatnicima Uprave za otoke unutar Ministarstva regionalnoga
razvoja i fondova Europske unije, odnosno Sektora koji se izmedu ostalog bavi i poslovima
vezanim uz izradu 1 provodenje Programa HOP. Intervjuirano je cetvero predstavnika
navedenog Sektora. Intervjui su zapoceli pitanjima vezanim uz glavne prednosti oto¢nih
proizvoda s oznakom HOP te doprinos oznake HOP odabranim elementima lokalnog razvoja
otoka, a razgovaralo se i 0 promotivnim aktivnostima oto¢nih proizvoda s oznakom HOP, kao
1 samog Programa te postoje¢im izazovima/preprekama koji trenutno ogranicavaju njegov
razvoj. Nadalje, sugovornici su, uz hodogram aktivnosti i planova za budu¢i razvoj Programa
HOP iznijeli i1 svoju viziju razvoja i utjecaja Programa za 5-10 godina u odnosu na danas, a
diskutiralo se i o inozemnim iskustvima u vezi s oznacavanjem oto¢nih proizvoda i/ili

,Hrvatskim otocnim proizvodom®.

6.2.1. Prednosti otocnih proizvoda s oznakom HOP i doprinos oznake HOP odabranim

elementima lokalnog razvoja otoka

Prvo postavljeno pitanje odnosilo se na glavne prednosti oto¢nih proizvoda s oznakom
HOP. Oto¢ni proizvodi s oznakom HOP, prema navodima ispitanika, imaju nekoliko klju¢nih
prednosti koje ih izdvajaju od ostalih proizvoda na trzistu, a najvaznije su znacajke spomenutih
proizvoda kvaliteta i autohtonost, zbog ¢ega se istice potreba njihove dodatne valorizacije u
odnosu na ostale proizvode. Navedeni su proizvodi izradeni od oto¢nih sirovina i proizvedeni
isklju€ivo na otocima, njihovoj jedinstvenosti doprinosi i ru¢na izrada, a zbog svega navedenog
nose dodatnu vrijednost i odrazavaju autenticnost, $to je osobito vazno u danasnje vrijeme kada
su trziSta preplavljena proizvodima iz cijelog svijeta, katkada upitne kvalitete. Navedene

prednosti oto¢nih proizvoda s oznakom HOP potvrduju nize navedeni komentari sugovornika:

65



., Hrvatski otocni proizvod*“ mora se disperzirati u odnosu na druge proizvode upravo svojom
kvalitetom i svojim nekim specifikacijama i minimalnim uvjetima u odnosu na ostale. On se
mora dodatno valorizirati u odnosu na ostale proizvode. “ (V. K.)

., Specificni su po tome sto su s otoka, imaju bas te karakteristike. I to nisu industrijski proizvodi,
u principu su rucno radeni i skoro svaki je unikatan. “ (1. K. R.)

,, Otocne sirovine i proizvodnja iskljucivo na otoku. “ (G. Z.)

U danasnje vrijeme, kada smo preplavijeni kojekakvim ,, proizvodima “ iz citavog svijeta, koji
su ponekad i upitne kvalitete, mislim da je jedna ovakva oznaka kvalitete vazna jer se njome
garantira ne samo kvaliteta, nego i autohtonost, sto znaci da je proizvod bas s otoka. Jedna
takva oznaka, koja potrosacima jamci te dvije bitne stavke, itekako je vazna i samim

proizvodacima da se mogu istaknuti u odnosu na druge, i potrosacima da znaju Sto kupuju. *

(R.D.V.)

Drugo i tre¢e pitanje u intervjuu za cilj je imalo ispitati miSljenja i stavove sudionika
intervjua o vaznosti ,,Hrvatskog oto¢nog proizvoda“ u doprinosu pojedinim elementima
lokalnog razvoja otoka. Drugo je pitanje glasilo: ,, Koji je, prema Vasem misljenju najvazniji
element lokalnog razvoja otoka kojemu doprinosi oznaka HOP? “. Sukladno odgovorima na
pitanje u anketnom upitniku za oto¢ne proizvodace, vezanom uz doprinos oznacavanja oto¢nih
proizvoda oznakom HOP odabranim elementima lokalnog razvoja otoka, sudionici intervjua
takoder kao najvazniji element naglaSavaju oCuvanje oto¢ne tradicije, identiteta 1 bastine.
Otoc¢ni su identitet sugovornici intervjua stavili na prvo mjesto, s obzirom na ¢injenicu da
,postoje i druge oznake kvalitete, a ovdje se bas naglasava taj otocni identitet, §to otocanima
puno znaci — ocuvanje i isticanje otocnog identiteta i autohtonosti. “ (R. D. V.). Navedeno je u
skladu s op¢im ciljem Programa HOP, u okviru kojeg se oznaka HOP Zeli pozicionirati kao
regionalna oznaka s ciljem jacanja oto¢nog identiteta i njegove promocije te oCuvanja bastine 1
tradicije, a u obuhvatu opceg cilja Programa nalazi se izmedu ostalog i posebni cilj 4. Promocija

otocne tradicije i identiteta otoka kao podrucja od posebnog interesa za Republiku Hrvatsku

(Program HOP, 2022).

Iduce pitanje u intervjuu bilo je vezano za vaznost ,,Hrvatskog otocnog proizvoda* u
promoviranju otoka kao turisticke destinacije, a navedeno se nastojalo utvrditi s obzirom na
¢injenicu da su oto¢ni proizvodaci u anketnom upitniku, najveéim apsolutnim brojem odgovora
ocijenili doprinos oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP navedenom elementu ocjenom

5 (vrlo visoko doprinosi), dok su, promatraju¢i prosjecne ocjene koje su ispitanici u anketi
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dodijelili svakom pojedinom elementu lokalnog razvoja otoka, drugu po redu najvisu ocjenu
dali upravo promociji otoka kao turistiCke destinacije. Prema rijeCima sugovornika intervjua,
,Hrvatski oto¢ni proizvod* vrlo je vazan u promoviranju otoka kao turistiCke destinacije,
odnosno ,proizvodi predstavijaju otok™ (I. K. R.), a da je vaznost ,Hrvatskog oto¢nog
proizvoda® u promoviranju otoka kao turisticke destinacije velika, prepoznato je i od strane
Hrvatske turisti¢ke zajednice. ,,/ Hrvatska turisticka zajednica prepoznala je vaznost HOP-a u
promoviranju otoka kao turisticke destinacije jer je upravo s njima zapocela suradnja... Sama
Cinjenica da su i oni prepoznali HOP i odlucili ga uvrstiti u neke svoje promotivne materijale i
stavke i tako jos predlozili neke druge vidove suradnje mislim da dovoljno govori o tome da je

HOP vrlo vazan u promoviranju otoka kao turisticke destinacije.”“ (R. D. V.).

6.2.2. Promotivne aktivnosti Programa HOP i oto¢nih proizvoda s oznakom HOP

Cetvrtim se pitanjem u intervjuu namjeravala istraZiti uloga i ucestalost promotivnih
aktivnosti u prepoznatljivosti 1 prodaji oto¢nih proizvoda s oznakom HOP te planovi za
buduénost: ,, Prema Vasem misljenju, kakvu ulogu imaju promotivne aktivnosti (manifestacije,
sajmovi, konferencije/kongresi, edukacije i sl.) u prepoznatljivosti i prodaji otocnih proizvoda
s oznakom HOP i koliko Cesto se takve aktivnosti organiziraju? Koje konkretne aktivnosti,
prema Vasem iskustvu najvise doprinose prepoznatljivosti i prodaji otocnih proizvoda s
oznakom HOP? Postoje li planovi za povecanje ucestalosti ili opsega promotivnih aktivnosti
HOP-a u buducnosti?“ Prema rijeCima sugovornika, promotivne aktivnosti poput
manifestacija, sajmova, konferencija/kongresa, edukacija i sl. od kljuéne su vaznosti za
promociju , Hrvatskog oto¢nog proizvoda®. Spomenute aktivnosti omogucuju otocnim
proizvodacima da predstave svoje proizvode S$iroj javnosti i time povecaju njihovu
prepoznatljivost. Sudjelovanje na takvim aktivnostima, bilo kroz organizaciju Uprave za
otoke/MRRFEU-a, turistickih zajednica ili drugih relevantnih organizacija osigurava kvalitetnu
promociju oto¢nih proizvoda s oznakom HOP. Otocni proizvodi s oznakom HOP najbolje se
promoviraju na sajmovima 1 manifestacija, a promotivne se aktivnosti odrZavaju nekoliko puta
mjesecno. Kako bi se prosirila prepoznatljivost i1 prisutnost oto¢nih proizvoda s oznakom HOP,
vazno je intenzivirati promotivne aktivnosti ne samo na otocima nego 1 na kopnu te u
inozemstvu. Navedeno potkrjepljuju sljede¢i informativni komentari sugovornika,

obuhvacaju¢i sve vazne aspekte tematike pitanja:
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lzuzetno su vazne manifestacije, sajmovi, konferencije/kongresi, edukacije i slicno. Hodogram
aktivnosti nase Uprave i Ministarstva, koji je planiran, ukljucuje upravo i sudjelovanje na
takvim aktivnostima, Sto u organizaciji samog Ministarstva, Sto u organizaciji turistickih
zajednica i nekih drugih organizacija koje su usko posljedicno vezane u promociji ,, Hrvatskog
otocnog proizvoda“. Naravno da, ukoliko ¢e analiza pokazati, da ée se planirati dodatne
aktivnosti, ali potrebno je gledati taj kvalitativni dio i Sto kvalitetnije promovirati, nije isto
promovirati zajedno s turistickom zajednicom ili na nekakvoj manifestaciji lokalnog karaktera,
ali sve promotivne aktivnosti imaju svoju vaznost i sve su izuzetno vazne* (V. K.)

,.Na sajmovima i manifestacijama najbolje se promovira ,, Hrvatski otocni proizvod.* Sto se
tice ucestalosti organiziranja, prije korone se jako puno organiziralo, onda je u koroni stalo,
sad smo opet pokrenuli, koliko vidim da ih je sve vise i vise.” (I. K. R.)

»Dva do tri puta mjesecno, pogotovo sada u ljetnim mjesecima su Cesti sajmovi i manifestacije.*
(G.Z2)

., Anketa koju smo proveli medu nositeljima oznake isto je tako pokazala, sami su oni istaknuli
upravo sajmove kao jedan vazan vid promocije tako da je to potvrdeno i od njih. Ono $to nama
vrlo Cesto spomenu su upravo ti sajmovi pogotovo koji se odrzavaju u Zagrebu. Sto se tice
planova za povecanje ucestalosti, mislim da ima prostora za malo jace promotivne aktivnosti
[osim na otocima] i na kopnu, a isto tako i u inozemstvu, §to nam je jedna od stavki suradnje s
HTZ-om, da se malo i na tim inozemnim sajmovima HOP promovira. Sto se tice ucestalosti
odrzavanja promotivnih aktivnosti, svaki mjesec se sigurno negdje odrzi neki dogadaj povezan
s HOP-om. Nije sve u nasoj organizaciji, ali smo ili suorganizatori ili pokrovitelji ili
sudjelujemo na neki drugi nacin, najcesce u suradnji s turistickim zajednicama, a nadam se da
Ce biti i s ostalima, tipa udrugama. Opcenito mislim da su udruge premalo upoznate s
mogucnosti financiranja promotivnih aktivnosti, pa ¢emo malo viSe nastojati njih informirati i
animirati, mozda u suradnji s njima pokusati provesti jos neke dodatne promotivne aktivnosti.
Mjeru koju provodimo koja se tice tog sufinanciranja su mahom prijavitelji TZ-ovi i nesto manje
opcine, isto tako su prihvatljivi prijavitelji udruge, zadruzni savezi i sl., imamo dobro suradnju
sa Zadruznim savezom Dalmacije, pa nesto po uzoru na to mislim da bi mogli ostvariti i s
brojnim drugim udrugama i mislim da ¢emo onda mozda malo vise i¢i u tom smjeru. Postoje i
Heritage hoteli, mali luksuzni hoteli gdje bi se ti nasi HOP proizvodi koji se isto tako ne
proizvode u nekim velikim serijama puno lakse mogli plasirati i promovirati nego kroz neke

vece sustave.“ (R. D. V.)
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6.2.3. Vizija buduceg razvoja i utjecaja Programa HOP, izazovi/prepreke u razvoju

Programa te planovi za buducnost

Peto pitanje intervjua ticalo se vizije razvoja i utjecaja Programa HOP za 5-10 godina u
odnosu na danas, kao i ocekivanja u pogledu buduceg razvoja Programa na temelju dosadasnjih
trendova: , Kako zamisljate razvoj i utjecaj HOP-a za 5-10 godina u odnosu na danas? Sto se,
prema Vasem misljenju i dosadasnjim trendovima ocekuje u pogledu broja pristiglih zahtjeva,
raznolikosti kategorija proizvoda, ostalih aspekata...?* Na temelju odgovora iz intervjua moze
se zakljuciti kako trenutna pozitivna poslovna klima, zajedno s rastom turizma, znacajno
doprinosi uspjehu i prodaji oto¢nih proizvoda s oznakom HOP, a postoji optimizam kako ¢e se
ovaj trend nastaviti. Sudionici intervjua takoder naglasavaju vaznost povezivanja zelene i plave
Hrvatske kroz suradnju s klasterima iz kontinentalnih dijelova Hrvatske, kao $to su Slavonija,
Baranja i Lika. ,,70 nam je sve skupa u trendu s trenutnom pozitivnom poslovnom klimom i
prodajom HOP proizvoda koja je aktualna u ovom trenutku. S obzirom da je i turisticka sezona
vrlo dobra i prati taj trend HOP-a, u buducnosti ¢e nam mozda HOP vise pridonijeti tom nasem
promotivnom dijelu nego sto on trenutno pridonosi, a opet nadamo se da e turizam i dalje
rasti, tako da ce te dvije stavke biti uzrocno-posljedicno pozitivne. Vazno je nadodati i
povezivanje zelene i plave Hrvatske, Sto nam je bitno, znaci povezivanje kontinentalnog. Imamo
sastanke s klasterom Slavonije, Baranje i Lika Quality.” (V. K.). Suradnja sa spomenutim
klasterima za cilj ima promoviranje oto¢nih proizvoda s oznakom HOP, ne samo na prostoru
Hrvatske, ve¢ 1 na medunarodnoj razini kroz suradnju s Hrvatskom turistickom zajednicom. U
narednih pet do deset godina oCekuje se povecanje broja pristiglih zahtjeva, osobito u skupini
kemijskih/kozmetickih proizvoda, zahvaljuju¢i planiranim mjerama sufinanciranja skupih
certifikata. ,,Lika Quality, da, i s njima smo se isto povezali tako da i preko njih vidimo prostora
da se HOP malo promovira i na kontinentu, za pocetak u Lici, pa onda i s agroklasterom u
Slavoniji, a preko HTZ-a i u inozemstvu. Sto se tice razvoja i utjecaja HOP-a za 5-10 godina i
broja pristiglih zahtjeva, tu ocekujemo veci udio kozmetickih proizvoda, s obzirom na mjere
kojima nastojimo potaknuti takve proizvodace da se jave, a to je sufinanciranje njihovih,
nazalost, vrlo skupih certifikata. Nadamo se da e ta mjera sljedece godine zaZivjeti i da ce
posljedica biti povecan broj prijava u tom segmentu, ali, naravno, necemo se ograniciti samo
na tu kategoriju. Nadamo da ¢e sveukupan broj HOP proizvoda biti veci, a Sto se tice prirodnih
kozmetickih proizvoda, cini mi se, da ih ima sve viSe, da je nekako u kozmetici trend u tome,
pogotovo na otocima, samo im nedostaje jos taj poticaj s financijske strane. Ako mi taj dio

uspijemo izrealizirati kroz novi zakon i pravilnik, mislim da bi onda tu trebalo doc¢i do
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povecanog broja prijava.“ (R. D. V.). U konacnici, ozbiljan pristup, mjere i vidovi suradnje
trebali bi doprinijeti boljoj koordinaciji, kao i boljim rezultatima Programa HOP u buduénosti,
a sudionici intervjua vjeruju i da ¢e osim porasta prepoznatljivosti HOP-a, u budu¢nosti biti 1
viSe inovativnih proizvoda, a ne samo tradicijskih te da ¢e medusobno poticanje i suradnja medu
oto¢nim proizvodacima dodatno jacati uspjeh ovog Programa. ,,Nasa ozbiljnost i pristup, mjere
i vidovi suradnje, sigurno ¢e u buducnosti pridonijeti boljoj koordinaciji i boljem rezultatu“

proizvoda, a ne samo tradicijskih i da ¢e proizvodaci biti poticaj jedni drugima* (G. Z.)

Sesto pitanje u intervjuu takoder je bilo vezano za budu¢i razvoj Programa HOP, a glasilo
je: ,.Sto su prema Vasem misljenju najvece prilike za rast i razvoj Programa HOP u buducnosti?
Kako vidite ulogu digitalnih tehnologija u promociji HOP proizvoda?‘ Sugovornici intervjua
naglasavaju vaznost digitalnih tehnologija u promociji Programa HOP. Koristenje digitalnih
alata, poput Facebook stranice, kao i nadolazece web stranice predstavlja novi vid promoviranja
koji ¢e znacajno doprinijeti razvoju Programa. Isti¢e se i promocija putem Jadrolinije, gdje ¢e
fizicki plakati biti postavljeni na prodajnim mjestima, a digitalni plakati (QR kod) bit ¢e na
katamaranima i trajektima. Navedeni plakati uklju¢uju dinami¢ni QR kod koji omogucuje
pracenje broja posjetitelja i njihovog interesa za HOP. ,,Ulogu digitalnih tehnologija vidim kao
Jjednog velikog pomagatelja u promociji Programa HOP. Dakle, to je jedan novi vid promocije.
Zapoceli smo s Facebook stranicom. Svakako, radimo i na izradi nase HOP web stranice.
Dakle, zapoceli smo rad na tome i ne¢e samo na tome stati. Svakako, mislim da ¢e to jako puno
doprinijeti promociji i razvoju samog Programa, u vezi svega onoga sto smo prethodno rekli -i
njihovo poticanje medusobno, i da oni sami vide prednost Programa kao takvog, i da se
prezentiraju HOP proizvodi, potakne proizvodnja i sama prodaja istih. Sto se tice tih digitalnih
tehnologija u promociji HOP-a, jednu smo, koja nam je bila u planu, trenutno izrealizirali.
Dakle, to je promocija putem Jadrolinije. Fizicki pravi plakati bit ¢ée zalijepljeni na prodajnim
mjestima Jadrolinije. Znaci, to je jedan vid promocije. I na svim katamaranima i trajektima ce
biti u digitalnom obliku ti isti plakati. Tako da, evo, svi posjetitelji, tj. putnici ¢e biti upoznati
na taj nacin s Programom. Na tom plakatu postoji i OR kod s nasim HOP katalogom. Taj OR
kod je dinamicni, preko njega mozemo i pratiti koliko je posjetitelja kliknulo, Sto je isto jedan
mali vid kontrole ili provjere koliko je ljudi zainteresirano za samu promociju i Program, bitan
nam je broj posjetitelja.“ (G. Z.). U buducnosti se planira proSirenje HOP-a na drustvenim
mrezama, izrada HOP web stranice te potencijalna izrada HOP aplikacije. Takoder, postoji ideja

o integraciji HOP rubrike u Registar otoka, $to bi dodatno promoviralo oto¢ne proizvodace i
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njihove proizvode po otocima. Uz veéi budzet omogucila bi se dodatna financiranja
promotivnih aktivnosti, a kao vazna stavka istie se i ranije spomenuta suradnja s HTZ-om i
inozemni sajmovi. ,,Za pocetak, Facebook, nadamo se i druge drustvene mreze, Web stranica
je u planu i u financijskom planu za ovo godinu. A mozda u buducnosti i jedna vrsta aplikacije
HOP? Postoji i ideja vezana uz Registar otoka koji ve¢ postoji u jednom trenutku kad se bude
nagogradivao, isto tako nadograditi s HOP rubrikom, odnosno proizvodima i proizvodacima
po otocima. I ako bude moguce, malo veci budzet koji ¢e onda omoguciti malo vise financiranja
ovih promotivnih dijela. Svakako i suradnja [s HTZ-om] i promocija HOP-a na inozemnih
sajmovima.“ (R. D. V.). Najvec¢a prilika za rast i razvoj Programa lezi u sufinanciranju, s
obzirom na ¢injenicu da su ,,opéenito, financijska sredstva ta koja koce...“ (V. K.). ,,Sto se tice
najvece prilika za rast i razvoj, mislim da je tu dosta vazno sufinanciranje sto namjeravamo

provesti. To bi bila dosta dobra prilika za rast i razvoj HOP-a.” (1. K. R.).

Idu¢im, sedmim pitanjem namjeravalo se utvrditi glavne izazove/prepreke koje trenutno
ogranicavaju razvoj Programa HOP. Prema rije¢ima sugovornika intervjua, jedan je od klju¢nih
izazova nedostatak umreZenosti 1 suradnje medu korisnicima oznake. Potreba za osnivanjem
udruge proizvodaCa prepoznata je kao znacajan korak prema poboljSanju komunikacije i
zajedni¢kog djelovanja. ,....Slaba suradnja i umrezavanje samih korisnika. Nama bi od velike
vaznosti i pomoci bilo bas to, da su oni medusobno nekako bolje povezani, umrezeni, a tu je sad
i na nama da im malo pomognemo i da ih povezemo, tako da, evo, nadam se da ¢emo u tome i
uspjeti, jer bi nam jedna udruga proizvodaca bila stvarno od vaznosti, i da mozZemo onda lakse
provoditi i promotivne aktivnosti... I onda bi jedni druge nekako poticali. Nama je u Programu
Jjedna od aktivnosti i umrezavanje korisnika. ...koliko god je to tesko i izazovno, jer ima razlicitih
profila [razli¢iti interesi izmedu vecih/manjih korisnika te unutar razliCitih kategorija
proizvoda] i to je tesko tako sve te oprecne interese povezati i uskladiti, a u konacnici, bilo bi
dobro da nekako, bar jednom godisnje sa svima njima imamo nekakvu vrstu sastanka... Tako
da, kad bi postojala jedna takva udruga onda bi to mogli puno lakse... Imamo u planu i dodjelu
ove godine pa se nadam da Ce to biti prilika da se malo s njima otvoreno porazgovaramo.* (R.
D. V). ,,.Upravo je ta udruga spona izmedu nas i njih, da to malo potakne i poveze...“ (G. Z.).
Daljnji izazov, vezan za kemijske proizvode, predstavlja zakonska regulativa na razini
Europske unije, s obzirom na potrebu provodenja skupih analitickih ispitivanja, $to proizvodaci
teSko mogu ispuniti. ,,7renutno nem je veliki izazov i prepreka ovaj zakon Sto se tice kemijskih
proizvoda. To nam je bila velika prepreka, ali nam je sada i izazov i pokusavamo to rijesiti.

To je zakon koji ogranicava - oni moraju imati analize koje ne mogu ispostovati u principu.*
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(I. K. R.). Nadalje, ograni¢ena financijska sredstva dodatno ograni¢avaju razvoj Programa, a
postoji i moguénost koristenja drugih mjera i potpora, primjerice Ministarstva poljoprivrede ili
drugih institucija za obiteljska poljoprivredna gospodarstva koja ¢ine ve¢inu oto¢nih subjekata.
,U obziru da je nasa sirina ,, Hrvatski otocni proizvod ““ te da se dobar dio, bazira na obiteljskim
poljoprivrednim gospodarstvima, preko 90 %, oni su podlozni i nekim drugim mjerama koje
mogu potpomoci u ovom dijelu, koristiti neke druge mjere, od Ministarstva poljoprivrede, nekih

drugih institucija....“ (V. K.).

Osmim pitanjem u intervjuu namjeravalo se istraziti planira li se jaCanje suradnje s

turistiCkim sektorom u promociji otoc¢nih proizvoda s oznakom HOp, Sto je ve¢ ranije

spomenuto kroz prethodna pitanja. Postoje¢a suradnja s turistiCkim zajednicama, kao i s
Hrvatskom turistickom zajednicom vazna je za promociju ,,Hrvatskog otocnog proizvoda.*
Planira se intenziviranje navedene suradnje kako bi se dodatno ojacala prepoznatljivost
,Hrvatskog otocnog proizvoda‘“ medu turistima. Nadalje, vazno je i povezivanje s regionalnim
oznakama kvalitete, kao i suradnja s hotelskim grupacijama na otocima. ,,Suradnja s turistickim
zajednicama postoji i nastavit ¢emo ju jos vise jacati, a onda na jednoj Siroj razini tu je i
suradnja s HTZ-om... Takoder, i suradnja i povezivanje s nekim regionalnim oznakama
kvalitete. ... Suradnja s hotelskim grupacijama i promocija HOP-a unutar njihovih hotela na
otocima.” (R. D. V.). ,,Na stranicama otoka i suvenira ce se pojaviti, znaci, opcenito link o
Programu HOP s katalogom proizvoda [video katalog], ¢isto da se upozna javnost - turisti kada
dodu na odredene otoke, da postoji HOP, a i moci ce vidjeti na kojem otoku Sto ima. Planira se
jacanje suradnje, ne samo s turistickim sektorom, vec je bitna i suradnja i spajanje s drugim

oznakama kvalitete unutar Hrvatske, kao sto je Lika Quality...* (G. Z.).

Deveto pitanje bilo je vezano uz planove za buduci razvoj Programa HOP 1 klju¢ne korake
za daljnji razvoj istog. Od buducih aktivnosti usmjerenih ja¢anju prepoznatljivosti i promocije
,Hrvatskog otocnog proizvoda®, prema rije¢ima sugovornika intervjua, istie se inovativnost
oto¢nih proizvoda, valorizacija oznake HOP od strane drzavnih tijela, aktivan nadzor kvalitete,
kao 1 spomenuta suradnja s turistickim sektorom te prodavaonicama specijaliziranim za

autohtone proizvode:

wnovativnost otocnih proizvoda, valoriziranje oznake od strane drzavnih tijela u postupcima
dodjele sredstava, aktivnosti pracenja kvalitete, zajedno s povjerenstvima, terenskim i drugim

kontrolama... Suradnja s prodavaonicama autohtonih proizvoda...” (R. D. V.)
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Suradnja s turistickim sektorom - od Jadrolinije do turisticke zajednice.” (1. K. R.)
» -.. 1 s nekim prodajnim mjestima isto smo potakli suradnju - s prodavaonicama koje proizvode
otocne proizvode, da se i tu promovira HOP i da se osvijesti Sto se u stvari prodaje, kada su

otocni proizvodi u pitanju.* (G. Z.)

6.2.4. Inozemna iskustva u vezi s oznacavanjem oto¢nih proizveda i/ili ,,Hrvatskim

oto¢nim proizvodom“ i dodatni komentari sugovornika

Predzadnje pitanje intervjua dotaklo se inozemnih iskustava u vezi s oznafavanjem
oto¢nih proizvoda i/ili konkretno ,,Hrvatskim oto¢nim proizvodom®, a spominjala se Danska,
Irska, Grcka 1 Italija. U cilju promoviranja raznolikih prirodnih uvjeta na malim danskim
otocima, razvijena je oznaka kvalitete za otocne proizvode, "@-specialiteter®*, §to bi u
buduénosti mozda otvaralo priliku za neki oblik suradnje. Irska kao oto¢na drzava ima i oznaku
kvalitete za svoje poljoprivredno-prehrambene proizvode — Bord Bia Quality, dok, §to se tice
Grcke, ne postoji posebna nacionalna oznaka kvalitete koja se odnosi isklju¢ivo na otoc¢ne
proizvode. Nadalje, Sto se ti¢e Italije, prema rijeCima sugovornika, upravo ¢e suradnja na
projektu spomenutom u nastavku biti prilika za razmatranje eventualnih zajednickih izazova i
potencijala i/ili razmjenu iskustava: ,,Kroz projekt GUSTI i Program Interreg Italija-Hrvatska,

imat ¢emo priliku vidjeti imaju li talijanski otoci nesto slicno s hrvatskim otocima.* (G. Z.).

Posljednjim su pitanjem u intervjuu sugovornici bili upitani imaju li za nadodati joS neSto
vezano uz Program HOP injegov utjecaj na oto¢ne zajednice, a da do sada nije bilo obuhvaceno
istrazivanjem. Sugovornici su istaknuli projekt GUSTI u kojem Ministarstvo regionalnoga
razvoja i fondova Europske unije sudjeluje kao pridruzeni partner, a usmjeren je revitalizaciji
,Hrvatskog otocnog proizvoda“ te ukljuCuje razne planirane aktivnosti, isklju¢ivo na prostoru
Dubrovacko-neretvanske zupanije. ,,Projekt GUSTI - to je, znaci, projekt u kojem sudjeluje
Ministarstvo kao pridruzeni partner. Inace, projekt je financiran iz Programa prekogranicne
suradnje Interreg Italija-Hrvatska. Cilj je upravo revitalizacija HOP-a, tako da se nadamo da
Ce i kroz taj projekt HOP dobiti na prepoznatljivosti i vaznosti. To je tek zapocelo [uvodni
sastanci|, a planirat ¢e se u narednom periodu u sklopu projekta i sajam u Stonu, istrazivanja
na podrucju Dubrovacko-neretvanske Zupanije, o koristima HOP-a... U svakom slucaju,
generalni cilj je upravo revitalizacija HOP-a, izmedu ostalih ciljeva projekta. (R. D. V.). ,Mi

smo pridruzeni partner Regionalnoj razvojnoj agenciji Dubrovacko — neretvanske Zupanije,
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DUNEA. Planiraju se aktivnosti iskljucivo u Dubrovacko-neretvanskoj Zupaniji.“ (G. Z.).
Takoder, spomenuta je i1 ideja o moguénost uklju¢ivanja HOP-a i u druge projekte, a i
organizacija HOP tura po otocima u suradnji s relevantnim dionicima. ,,MoZda uspijemo
ukljuciti HOP i u neke druge projekte, u suradnji s nekim grupacijama/zainteresiranim hotelima
organizirati HOP ture po otocima...“(R. D. V.). Nadalje, jedan je od sugovornika nadodao
sljede¢i komentar o vaznosti ,,Hrvatskog oto¢nog proizvoda“ u provedbi najvaznijeg cilja
sadrzanog u razvojnim dokumentima koji se ti¢u oto¢nih prostora: ,,HOP nam je i instrument
revitalizacije otoka i opstanka otocnog stanovnistva, kao i daljnjeg razvoja otoka — to je ono

Sto je najvaznije* (V. K.).

74



7. RASPRAVA

Rezultati provedenog anketnog istrazivanja i intervjua, zajedno s analizom sekundarnih
izvora podataka, omogudili su identifikaciju u kojoj mjeri oznacavanje oto¢nih proizvoda
oznakom HOP utjece na integralni razvoj hrvatskog oto¢nog prostora, s naglaskom na lokalnu
zajednicu.

Da je zivot i rad otoCne zajednice stvarnost sainjena od mnogo toga lijepog, ali i
poprilicno slozenog i problemati¢nog, kao Sto je istaknuto u radu prostornog ekonomista I.
Simunoviéa (1994), potvrduju rezultati anketnog upitnika analizirani u sklopu pitanja vezanih
uz prepreke/izazove u otocnoj proizvodnji koje ispitanici najéeS¢e susrecu, §to se u Sirem
kontekstu reflektira kao op¢i razvojni izazovi s kojima se suocavaju hrvatski otoci (transportne
poteskoce i izolacija, visoki troskovi, ograni¢enost resursa i sl). Navedeno je prepoznato i
unutar Nacionalnog plana razvoja otoka za razdoblje od 2021. do 2027. kao razvojne potrebe u
sklopu razvojne domene Gospodarstvo, programskog podru¢ja Gospodarski razvoj i
poduzetniStvo, gdje se istie potreba za boljom povezanoséu 1 pristupom trziStima,
smanjivanjem troskova ulaganja na otocima, diverzifikacijom gospodarske strukture u svrhu
smanjenja ovisnosti o turizmu i sl. (Nacionalni plan razvoja otoka, 2021). Sto se ti¢e glavnih
prednosti oto¢nih proizvoda s oznakom HOP, rezultati provedenih intervjua ukazuju na vaznost
spomenute oznake koja jam¢i ne samo kvalitetu, ve¢ 1 autenticnost, osobito u danasnje vrijeme
kada na trziStu postoji velik broj proizvoda iz ¢itavog svijeta, koji su ponekad upitne kvalitete.
Navedeno je istaknuto u radu pod naslovom ,.Hrvatski otoci i otocni proizvodi*, autorica A.
Vlahov i N. Gaéine (2016), gdje se navodi ¢injenica kako je danas, u tehnoloski razvijenom i
uzurbanom svijetu vrlo teSko odabrati ,,pravi‘ proizvod/uslugu izmedu ponudenih na trzistu, a
suvremeni potrosaci potrazuju nesto drugacije, teze pozitivnom iskustvu i ispunjenju svojih
oc¢ekivanja. Da je cilj zastite proizvoda oto¢ne poljoprivrede upravo garancija kvalitete, kao 1
oto¢nog podrijetla, zbog Cega ih je korisno vidno zastititi prepoznato je i u radu agronoma J.
Defilippisa pod naslovom ,.,Koncept i mogucnosti razvitka otocne poljoprivrede (1997).
Anketnim istraZzivanjem 1 intervjuima ispitanici su istaknuli i vaznost povezivanja oto¢ne
proizvodnje 1 turizma, a da Hrvatski otoci zahvaljuju¢i ocuvanoj prirodi, kao i drustvenim
odnosima imaju konkurentsku prednost koju je potrebno iskoristiti povezivanjem
poljoprivredne proizvodnje i turistickog sektora istiCe i rad pod naslovom ,,Percepcija lokalnih
dionika o mogucnostima razvoja hrvatskih otoka — primjer otoka Cresa*, autora Pogi¢, 1. i
Cerjak, M. (2015). Da je udaljenost od kopna upravo temeljna odrednica razvojne dinamike 1

dostignuca pojedinog otoka dokazuju rezultati anketnog istrazivanja, kao i kartiranja odnosno
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najmanji broj oto¢nih proizvodaca izraduje/proizvodi svoje proizvode na otocima
najudaljenijim od kopnenog prostora, a stupanj opremljenosti otoka centralnim funkcijama, a
time 1 mogucnosti oto¢ne proizvodnje puno je veci na otocima s geografskim polozajem blize
kopnu (Strategija prostornog uredenja RH 1997; Integralno upravljanje obalnim podrucjem
2014; Strategija prostornog razvoja RH 2015 prema Marinkovi¢, 2016). Analizom rezultata
provedenog anketnog istrazivanja utvrdeno je kako oznacavanje oto¢nih proizvoda oznakom
HOP pridonosi ocuvanju otoc¢ne tradicije, identiteta 1 bastine, poticanju oto¢ne proizvodnje,
samozaposljavanju oto¢nog stanovniStva, kreativnom poduzetniStvu, odrzivom razvoju i zastiti
oto¢nog okolisa te promociji otoka kao turisticke destinacije, §to je u skladu s aktualnim

Programom HOp. Nadalje, rezultati ankete, kao i intervjua potvrdili su kako je najvaZniji

element lokalnog razvoja otoka kojemu doprinosi oznaka HOP upravo ocuvanje otocne
tradicije, identiteta i bastine, §to je u skladu s opcim ciljem Programa ,Hrvatski oto¢ni
proizvod®, odnosno navedena oznaka, osim $to jamci kvalitetu oznaCenih proizvoda, jamstvo

je identiteta otoka (Program HOP, 2022).

Na temelju rezultata dobivenih koriStenjem kvantitativnih 1 kvalitativnih istrazivackih
metoda provedena je SWOT analiza (tab. 5.). SWOT analiza je alat pomocu kojeg se sumiraju
vanjski (prilike 1 prijetnje) 1 unutarnji (snage 1islabosti) faktori povezani s odredenim podruc¢jem
interesa ili problemom. Spomenuta analiza pruza priliku za bolje razumijevanje trenutacne
situacije, prepoznavanje potencijalnih prilika za unaprjedenje, kao 1 mogucénost pripreme 1/ili
adekvatnog odgovora na potencijalne izazove (Bozac, 2008). Navedena je analiza provedena
razmatranjem klju¢nih ¢imbenika vaznih u kontekstu ,Hrvatskog oto¢nog proizvoda“ u
poticanju integralnog razvoja hrvatskog otoCnog prostora, kao 1 u kontekstu moguénosti
daljnjeg unaprjedenja i valorizacije oznake HOP 1/ili pravovremenog i kvalitetnog suo€avanja
s potencijalnim prijetnjama u daljnjem razvoju oto¢ne proizvodnje te napretku cjelokupnog
Programa HOP. Stoga provedena analiza moZe posluziti u svrhu predlaganja potencijalnih
rjeSenja istrazivane problematike i1 time osigurati S§to vecu kvalitetu zivota i rada oto¢nog

stanovniStva, kao 1 njihovih proizvodnih aktivnosti.
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Tab. 5. SWOT analiza: ,,Hrvatski oto¢ni proizvod* u poticanju integralnog razvoja otoka

SNAGE (S)

SLABOSTI (W)

brojnost otoka/otocica

otoci kao jedan od klju¢nih
elemenata turisticke ponude Hrvatske 1
Mediterana

izvorne 1 tradicionalne vrijednosti te
moguénosti za raznovrsne gospodarske,
drustvene 1 proizvodne aktivnosti na
otocima

doprinos oznake HOP razmatranim
elementima lokalnog razvoja otoka
(oCuvanje otocne tradicije, identiteta 1
bastine, poticanje oto¢ne proizvodnje,
samozaposljavanje otoCana, kreativno
poduzetnistvo, odrzivi razvoj 1 zastita
oto¢nog okolisa, promocija otoka kao
turisticke destinacije)

dodatno unaprjedenje turisticke
ponude kvalitetnim autohtonim otoc¢nim
proizvodima s oznakom HOP

- napredak u realizaciji postavljenih ciljeva
te u kontekstu proSirenja opsega Programa
HOP (2007. do danas)

daljnje unaprjedenje Programa
,,Hrvatski oto¢ni proizvod*

povoljna mediteranska klima i tlo te
Cistoca zraka

povoljna obrazovna struktura oto¢nih
proizvodaca na (promatranim) otocima
bogata 1 duga tradicija proizvodnje
hrane 1 pi¢a na otocima (vinogradarstvo,
vinarstvo...)

doprinos oznake HOP podizanju
razine kvalitete oto¢nih proizvoda
promotivne aktivnosti oto¢nih
proizvoda s oznakom HOP

prednosti oto¢nih proizvoda s
oznakom HOP koje ih izdvajaju od ostalih
proizvoda

pad broja stanovnika u posljednjem
medupopisnom razdoblju

poveci udio stanovnistva starije dobi
te nizak udio mladih na (promatranim)
otocima

heterogenost 1 sloZenost prirodno-
geografskih 1 drustveno-gospodarskih
obiljezja otoka na svim prostornim razinama
Sto rezultira neuravnoteZzeno$¢u moguénosti
za oto¢nu proizvodnju

izolacija i problematiCan transport
nedostatak ljudi i/ili radne snage
ograni¢eni resursi (proizvodni,
prostorni, infrastrukturni)

nedostatak i/ili udaljenost industrije
administrativne 1 pravne poteskoce
pretjerana orijentiranost na turizam,
kratka sezona

nedostatak podrske i/ili promocije
nedostatak edukacije 1/ili
digitalizacije

PRILIKE (O)

PRIJETNIJE (T)

financijska podrska i sufinanciranje
od strane drzave

tehnoloski napredak i koriStenje
digitalnih tehnologija u promociji
Programa HOP i oto¢nih proizvoda s
oznakom HOP te educiranju

poteskoce vezane uz trziste i
poslovanje

klimatske promjene i ogranic¢enost
prirodnih resursa; elementarne
nepogode

77




pozitivna poslovna klima 1 turisticki
rast

suradnja i umrezenost oto¢nih
proizvodaca — korisnika oznake HOP
daljnje jacanje suradnje i integracije
(turisticki sektor, prodavaonice
autohtonih oto¢nih proizvoda,
ukljuc¢ivanje HOP-a u razne projekte,
suradnja s kolegama iz
inozemstva...)

inovativnost oto¢nih proizvoda
valorizacija oznake HOP od strane
drzavnih tijela

aktivan nadzor kvalitete proizvoda
diverzifikacija ekonomije i/ili
proizvodnje

zakonska regulativa (potreba za
provodenjem analitickih ispitivanja
proizvoda...)

daljnja depopulacija i starenje
stanovniStva na otocima

daljnje iseljavanje stanovniStva s
otoka (osobito mladog i/ili radno
aktivnog)

financijske krize

epidemije bolesti
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8. ZAKLJUCAK

Razmatranjem doprinosa ,,Hrvatskog oto¢nog proizvoda“ integralnom razvoju hrvatskog
oto¢nog prostora s fokusom na lokalnu, oto¢nu zajednicu uz pomo¢ kvantitativnih i
kvalitativnih istrazivackih metoda, hipoteze postavljene u uvodnom poglavlju rada uglavnom
su potvrdene u potpunosti (H2, H3, H4), jedna je od hipoteza potvrdena djelomicno (HS), dok
je jedna hipoteza odbacena (H1).

Prema rezultatima anketnog istrazivanja, prva hipoteza (H1) koja predvida da proizvodaci
koji se bave otocnom proizvodnjom vise od 20 godina izraZzavaju pozitivnije misljenje o
utjecaju oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na lokalni gospodarski razvoj u
usporedbi s onima koji se bave oto¢nom proizvodnjom 10 godina i manje, odbacena je.
Rezultati su, usporedbom postotaka pozitivnih odgovora dviju promatranih kategorija
ispitanika pokazali kako ispitanici koji se otocnom proizvodnjom bave 10 godina i manje imaju
pozitivnije misljenje (68 %) o utjecaju oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na lokalni
gospodarski razvoj u odnosu na one s vise od 20 godina iskustva u oto¢noj proizvodnji (55,56
%).

Potvrdena je hipoteza da je najveci broj ispitanika opisao utjecaj oznacavanja oto¢nih
proizvoda oznakom HOP na lokalni gospodarski razvoj kao pozitivan (H2). Analizom rezultata
anketnog istraZivanja ustanovljeno je kako je najveci apsolutni broj ispitanika (42 odgovora ili
53,8 %) odgovorio kako je navedeni utjecaj pozitivan. Nadalje, 27 ispitanika ili 34,6 %
odgovorilo je kako je navedeni utjecaj neutralan, 6 ispitanika ili 7,7 % bilo je neodlu¢no u vezi
utjecaja oznacavanja otocnih proizvoda na razvoj lokalnog gospodarstva, dok je 3 ispitanika ili
3,8 % odgovorilo kako je utjecaj oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na lokalni
gospodarski razvoj negativan.

Vise od polovice ispitanika ocijenilo je doprinos oznac¢avanja oto¢nih proizvoda oznakom
HOP ocuvanju oto¢ne tradicije, identiteta 1 bastine ocjenom ve¢om od 3 (na skali 1-5) (43
ispitanika ili 55,1 %), ¢ime je ova hipoteza (H3) potvrdena.

Nadalje, analizom rezultata anketnog istraZivanja i intervjua ustanovljeno je kako je
najvazniji medu razmatranim elementima lokalnog razvoja otoka kojemu doprinosi
oznacavanje oto¢nih proizvoda oznakom HOP ocuvanje otocne tradicije, identiteta i bastine.
Navedeni su element ispitanici u anketnom upitniku ocijenili najviSom prosje¢nom ocjenom
(3,72), dok su sugovornici intervjua takoder kao najvazniji element naglasili o€uvanje oto¢ne
tradicije, identiteta i bastine, s obzirom na to da se navedenim oznacavanjem naglaSava upravo

oto¢ni identitet, tj. oCuvanje 1 isticanje otocnog identiteta i1 autohtonosti. Stoga se moze
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zakljuciti kako je H4: Oznacavanje otocnih proizvoda oznakom HOP vece pozitivne ucinke
ostvaruje na ocuvanje otocne tradicije, identiteta i bastine nego na promociju otoka kao
turisticke destinacije potvrdena.

Posljednja hipoteza glasila je: Od ukupnog broja ispitanika, veci broj procjenjuje kako ce
utjecaj oznacavanja otocnih proizvoda oznakom HOP na integralni/sveobuhvatni razvoj otoka
(s naglaskom na lokalnu zajednicu) za 10 godina biti veci nego danas, a udio pozitivnih
odgovora veci je kod ispitanika koji trenutno imaju vazece rjesenje o dodjeli oznake HOP za
svoje otocne proizvode (HS). Da ¢e utjecaj oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom HOP na
integralni/sveobuhvatni razvoj otoka (s naglaskom na lokalnu zajednicu) za 10 godina biti vec¢i
nego danas biti ve¢i misljenja je 29 ispitanika ili 37,2 % (bit ¢e malo veéi — 22 ispitanika ili
28,2 %; bit ¢e puno veéi — 7 ispitanika ili 9 %). Razmatrajuéi problematika navedenog pitanja
s obzirom na trenutni status rjeSenja o dodjeli oznake HOP za svoje oto¢ne proizvode, odnosno
usporedbom udjela pozitivnih odgovora kod ispitanika — trenutno aktivnih nositelja oznake
HOP za svoje oto¢ne proizvode te onih koji trenutno nemaju vazece rjeSenje o dodjeli oznake
HOP za svoje proizvode primjetno je kako 20 ispitanika ili 37 % koji trenutno imaju vazece
rjeSenje o dodjeli oznake HOP za svoje proizvode misli kako ¢e utjecaj oznacavanja oto¢nih
proizvoda oznakom HOP na integralni/sveobuhvatni razvoj otoka (s naglaskom na lokalnu
zajednicu) za 10 godina biti ve¢i nego danas, a s navedenim se misljenjem slaze 9 anketiranih
ili 37,5 % koji trenutno nemaju vazeée rjesenje o dodjeli oznake HOP. Nadalje, optimisti¢nog
su misljenja u vezi vizije razvoja i utjecaja Programa HOP za 5-10 godina u odnosu na danas,
kao 1 oCekivanja u pogledu buduceg razvoja Programa na temelju dosada$njih trendova i
sugovornici intervjua. Prema tome, moze se re¢i kako je navedena hipoteza djelomicno

potvrdena.

Naposljetku, oto¢ni prostor Hrvatske, povezivanjem bogatstva o€uvanih prirodnih ljepota
1 kulturne bastine te tradicionalnih djelatnosti, ima znac¢ajan potencijal za daljnji napredak, koji
nadilazi tek samo turisticku ponudu, $to je zapazeno kroz Program ,,Hrvatski oto¢ni proizvod®.
Medutim, svaki pojedini otok predstavlja ,,zaseban svijet®, Sto rezultira i njihovom prirodno-
geografskom 1 druStveno-ekonomskom raznoliko§¢u na svim prostornim razinama, Sto u
konacnici odreduje i mogucnosti bavljenja proizvodnjom na otocima te za sobom nosi niz
prepreka iizazova u kontekstu oto¢ne proizvodnje. U¢inci oznake HOP na razmatrane elemente
lokalnog razvoja otoka su pozitivni, a njihov puni potencijal moze se ostvariti identificiranjem
1 rjeSavanjem klju¢nih izazova s kojima se suocavaju otocni proizvodaci. Transportne

poteskoce, visoki troSkovi, ograniceni resursi, nedostatak radne snage i sl. predstavljaju
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znacajne prepreke koje je potrebno prevladati kroz koordinirane napore na svima razinama i
interdisciplinarnu suradnju. UspjeSno prevladavanje spomenutih izazova, kao 1 daljnje
unaprjedenje cjelokupnog Programa ,Hrvatski otocni proizvod“ klju¢no je u postizanju
dugoro¢nog gospodarskog, druStvenog, kulturnog i ekoloskog napretka otoka, ¢ime ce se
osigurati ne samo ocuvanje oto¢nog identiteta, tradicije i bastine, ve¢ i osnazivanje lokalnih,
oto¢nih zajednica i poboljSanje kvalitete njihova Zivota i rada, s obzirom na ¢injenicu da, osim
Sto su temeljne znacajke oto¢nih proizvoda s oznakom HOP kvaliteta 1 autohtonost — oto¢ni
identitet, ,,Hrvatski oto¢ni proizvod* isti¢e se i1 kao vazan instrument u postizanju najvaznijeg
cilja — ostanka stanovniStva na otonim prostorima, povecanja njihovog ukupnog broja te

revitalizacije Zivota oto¢ana.
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Prilog 1. Anketni upitnik: “Hrvatski oto¢ni proizvod” u poticanju integralnog razvoja otoka

1. Spol:
a) muski
b) zenski

¢) ne zelim se izjasniti

2. Dobna skupina:
a) 18-30 godina

b) 31-40 godina

c¢) 41-50 godina

d) 51-60 godina

e) 61-70 godina

f) Vise od 70 godina

3. NajviSa zavrSena razina obrazovanja:

a) nezavrsena osnovna Skola

b) osnovna Skola

c) srednja Skola

d) visa Skola, preddiplomski ili stru¢ni studij

e) fakultet, umjetnicka akademija ili sveucilisni studij

f) poslijediplomski studij (magisterij/doktorat)

4. Na podrucju koje Zupanije izradujete/proizvodite svoje proizvode?
a) Dubrovacko-neretvanske

b) Licko-senjske

c¢) Primorsko-goranske

d) Splitsko-dalmatinske

e) Sibensko-kninske

f) Zadarske

5. Na podrucju kojeg otoka izradujete/proizvodite svoje proizvode?

*ako izradujete/proizvodite materijalni oto¢ni proizvod koji se zbog tehni¢kih nemoguénosti ne

izraduje/ne proizvodi na otoku, navedite mjesto izrade/proizvodnje
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6. Skupina oto¢nih proizvoda koje izradujete/proizvodite:
a) prehrambeni proizvodi

b) pica

¢) kemijski proizvodi

d) primijenjena umjetnost i dizajn

e) nematerijalno dobro

7. Oblik registracije/pravna osobnost:

a) d.d.

b) d.o.o.

c¢) domaca radinost

d) j.d.o.o.

e) obrt

f) obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo (OPG)
g) turisticka zajednica

h) udruga

1) zadruga

j) ostalo:

8. Koliko se dugo bavite otocnom proizvodnjom?
a) manje od godinu dana

b) 1-5 godina

¢) 6-10 godina

d) 11-20 godina

e) 21-30 godina

f) vise od 30 godina

9. Prema Vasem misljenju, kako biste opisali utjecaj oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom
,,Hrvatski oto¢ni proizvod* (HOP) na lokalni gospodarski razvoj?

a) pozitivan

b) neutralan

) negativan

d) nisam siguran/na
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10. Ocijenite (od 1 do 5) doprinos oznacavanja oto¢nih proizvoda oznakom ,,Hrvatski oto¢ni
proizvod“ (HOP) sljede¢im elementima lokalnog razvoja otoka (1 — ne doprinosi, 2 — nisko

doprinosi, 3 — umjereno doprinosi, 4 — visoko doprinosi, 5 — vrlo visoko doprinosi)

a) ocuvanje otocne | 1 2 3 4 5
tradicije, identiteta i

bastine

b) poticanje oto¢ne | 1 2 3 4 5

proizvodnje

c¢) samozaposljavanje | 1 2 3 4 5
oto¢nog stanovniStva

d)kreativno 1 2 3 4 5

poduzetnistvo

e) odrZivi razvoj 1| 1 2 3 4 5
zaStita oto¢nog

okolisa

f) promocija otoka | 1 2 3 4 5

kao turisticke

destinacije

11. Ocijenite od 1 do 5 u kojoj mjeri se slazete s tvrdnjom (1 — uopce se ne slazem; 2 — ne

slazem se; 3 — niti se slazem, niti se ne slazem; 4 — slazem se; 5 — u potpunosti se slazem):

a) ,,Oznacavanje oto¢nih proizvoda oznakom ,Hrvatski oto¢ni proizvod* (HOP) pridonosi

podizanju razine kvalitete oto¢nih proizvoda*
b) ,,Oznacavanje otocnih proizvoda oznakom ,Hrvatski oto¢ni proizvod“ (HOP) doprinosi

integralnom/sveobuhvatnom razvoju otoka poticuci razlicite razvojne elemente vazne za oto¢nu

zajednicu‘ (*pogledati pitanja br. 9.1 10.)
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12. Prema Vasem misljenju, ocijenite (od 1 do 5) (1-nepostojeéa, 2-niska, 3-umjerena, 4-visoka,
5-vrlo visoka )potraznju za oto¢nim proizvodima s oznakom ,,Hrvatski oto¢ni proizvod* (HOP)

na:

a) domacoj razini 1 2 3 4 5

b) medunarodnoj | 1 2 3 4 5

razini

13. Kako zamiSljate utjecaj oznacCavanja otoc¢nih proizvoda oznakom ,Hrvatski otoc¢ni
prozvod“ (HOP) na integralni/sveobuhvatni razvoj otoka (s naglaskom na lokalnu zajednicu)
za 10 godina u odnosu na danas? (*pogledati pitanja br. 9.1 10.)

a) bit ¢e puno manji

b) bit ¢e malo manji

c) bit ¢e isti kao 1 danas

d) bit ¢e malo veéi

e) bit ¢e puno veci

14. Susrecete li odredene prepreke/izazove u oto¢noj proizvodnji?
a) da
b) ne

) nisam siguran/na

15. Ako je na prethodno pitanje odgovor bio ,,Da“, navedite koje prepreke/izazove u oto¢noj
proizvodnji najceS¢e susreete (navedite 1-3 prepreka/izazova) (npr. ograniceni resursi,

transport poteskoce 1 sl.)

16. Suradujete li s ostalim oto¢nim proizvodac¢ima u svom poslovanju?
a) da
b) ne

) nisam siguran/na
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17. Koliko cesto sudjelujete na promotivnim aktivnostima oto¢nih proizvoda s oznakom
,Hrvatski oto¢ni proizvod* (HOP)? (1 - ne sudjelujem, 2 - jednom godisnje ili manje, 3 - vise

puta godiSnje, 4 - skoro svaki mjesec, 5 - barem jednom mjesecno)?

a) manifestacije 1

b) sajmovi 1

c) konferencije/kongresi 1

N N NN
W[ W W| W
&~ B~ A~
WD WD | W

d) edukacije (predavanja, | 1

radionice 1 sl.)

18. Prema VaSem miSljenju, kako biste opisali vaznost promotivnih aktivnosti oto¢nih
proizvoda s oznakom ,,Hrvatski oto¢ni proizvod*“ (HOP) (u smislu organizacije manifestacija,
sajmova, konferencija, radionica, seminara/edukacija 1 sl.) u svrhu njihove vece
prepoznatljivosti?

a) vrlo vazno

b) vazno

C) umjereno vazno

d) manje vazno

€) nije vazno

19. Imate li u ovom trenutku vazece rjeSenje o dodjeli oznake "Hrvatski oto¢ni proizvod" (HOP)
za svoj/e proizvod/e?

a) da

b) ne

20. Sto biste predlozili za uspjesniji razvoj Programa ,Hrvatski oto¢ni proizvod” (HOP)?
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Prilog 2. Obrazac intervjua

1. Koje su, prema Vasem misljenju glavne prednosti oto¢nih proizvoda s oznakom ,,Hrvatski
oto¢ni proizvod* (HOP)?

2. Koji je, prema VaSem misljenju najvazniji element lokalnog razvoja otoka kojemu
doprinosi oznaka HOP? (ocuvanje otoc¢ne tradicije, identiteta i bastine; poticanje oto¢ne
proizvodnje; samozaposljavanje oto¢nog stanovniStva; kreativno poduzetnistvo; odrzivi
razvoj 1 zastita otocnog okoliSa; promocija otoka kao turisticke destinacije; ostalo...?) Ukratko
obrazlozite svoj odgovor.

3. Kolika je, prema VaSem misljenju vaznost HOP-a u promoviranju otoka kao turisticke
destinacije?

4. Prema Vasem misljenju, kakvu ulogu imaju promotivne aktivnosti (manifestacije, sajmovi,
konferencije/kongresi, edukacije i sl.) u prepoznatljivosti 1 prodaji oto¢nih proizvoda s
oznakom HOP 1 koliko Cesto se takve aktivnosti organiziraju? Koje konkretne aktivnosti,
prema Vasem iskustvu najvise doprinose prepoznatljivosti i prodaji oto¢nih proizvoda s
oznakom HOP? Postoje li planovi za povecanje ucestalosti ili opsega promotivnih aktivnosti
HOP-a u budu¢nosti?

5. Kako zamisljate razvoj i utjecaj HOP-a za 5-10 godina u odnosu na danas? Sto se, prema
Vasem misljenju i dosadasnjim trendovima ocekuje u pogledu broja pristiglih zahtjeva,
raznolikosti kategorija proizvoda, ostalih aspekata...?

6. Sto su prema Vasem misljenju najvece prilike za rast i razvoj Programa HOP u buduénosti?
Kako vidite ulogu digitalnih tehnologija u promociji HOP proizvoda?

7. Postoje li 1 koji su glavni izazovi/prepreke koje trenutno ograni¢avaju razvoj Programa
HOP?

8. Planira li se jacanje suradnje s turistickim sektorom u promociji HOP proizvoda?

9. Koji su planovi za buduéi razvoj Programa HOP? Sto biste predlozili kao kljuéne korake za
daljnji razvoj Programa HOP?

10. Prema Vasem miSljenju/iskustvu, $to biste rekli vezano za inozemnih iskustava u vezi s
oznaCavanjem otoc¢nih proizvoda 1/ili konkretno “Hrvatskim oto¢nim proizvodom™?

11. Imate 1i jo$ nesto Sto biste Zeljeli nadodati vezano uz Program HOP i njegov utjecaj na
otocne zajednice?
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