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1. Uvod

Ovo istrazivanje obuhvaca administrativni Grad Ivanec koji ukljucuje Ivanec i 28 pripadajucih

naselja (SI. 1) u kojima ukupno zivi 12 723 stanovnika (DZS, 2021).

Mreza naselja oblikovana je na sjevernim padinama Ivancice, uglavnom uz njen glavni greben,
te na padinama i obroncima zapadno i isto¢no od Ivanca. Manji broj naselja smjesten je u
prostranoj zavali Lepoglavsko-ivaneckog polja (Kras, 1996). Danas administrativno-
teritorijalna jedinica Ivanec obuhvaca 29 naselja (Bedenec, Cerje Tuzno, Gacice, Geckovec,
Horvatsko, Ivanec, lvanec¢ka Zeljeznica, lvanecki Vrhovec, Ivane¢ko Naselje, Jerovec, Kaniza,
Knapi¢, Lanci¢, Lovrecan, Lukavec, Margecan, Osecka, Pece, Prigorec, Punikve, Radovan,

Ribi¢ Breg, Salinovec, Seljanec, Statnjevec, Skriljevec, Vitesinec, Vuglovec, Zeljeznica).
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Sl. 1. Istrazivano podrucje — Grad Ivanec koji obuhvaca 29 naselja

Izvor: Harjac, 2018.



Grad Ivanec prostire se na povrsini od 95,81 km? §to ¢ini 7,59 % teritorija Varazdinske Zupanije,
u ¢ijem se zapadnom dijelu nalazi te zauzima juzni dio mikroregije poznate kao Gornje porjecje
rijeke Bednje. Prema Strategiji razvoja Grada Ivanca 2014. — 2020. godine, u strukturi
stanovnistva, sudjelovanje poljoprivrednog stanovnistva je smanjeno, a ponajvise u samom
urbanom sredistu grada Ivanca. Stoga je prisutan proces deagrarizacije na samom podrucju, $to

govori kako procesi urbanizacije sve vise prodiru u ovaj tradicionalni agrarni kraj.

Prometno-geografski polozaj ve¢inom se oslanja na dva vazna europska cestovna pravca,
Zagreb — Varazdin — Budimpesta i Zagreb — Krapina — Maribor — Graz koja su kroz Ivanec
povezana magistralnim cestovnim pravcem Varazdin — Ivanec — Sv. Kriz Zacretje. Od
slovenske granice lvanec je udaljen 20 km, medunarodnog grani¢nog prijelaza Macelj 28 km,

a od madarske granice, grani¢nog prijelaza Goric¢an, 60 km (Strategija razvoja, 2014).

2. Cilj i metodologija rada

Ivanec, kao manji grad smjesten u ruralnom podruc¢ju, ima kljuénu ulogu u razvoju cijelog
ivaneckog kraja, stoga je vazno sagledati trenutno stanje i istraZiti moguce pravce buduceg
razvoja. Postojeca literatura o razli¢itim aspektima turizma istrazena je metodama analize i
dedukcije. Kvantitativni podaci preuzeti su ve¢im dijelom na stranicama Drzavnog zavoda za
statistiku te su tabli¢no i grafi¢ki obradeni, a dio je ustupljen i od Turisti¢ke zajednice Grada
Ivanca. Analizirani podaci odnose se na svih 29 naselja Grada. Podaci o stanovni$tvu posljednja
dva medupopisna razdoblja 2001. — 2011. i 2011. — 2021. godine takoder su u manjoj mjeri

koristeni zbog usporedbe na $iroj razini i prikaza trenda.

Predmet ovog istraZivanja jest pregled i analiza postojeceg stanja turizma na podruc¢ju Grada
Ivanca putem analize spomenutih kvantitativnih podataka (smjeStajni kapaciteti, turisticki
dolasci 1 noc¢enja) kao i1 inventarizacija postojece atrakcijske osnove, sa idejnim prijedlogom
novog turistickog proizvoda. Ovaj rad rezultat je promisljanja o vrijednosti bastine ivaneckog
podrucja i ideje kako ju dodatno valorizirati I pretvoriti u turisticki proizvod dostupan za
posjetitelje 365 dana u godini, a nadahnut je i osobnim interesom za loncarstvo i keramiku.

Stoga, cilj ovog rada je i osmisliti i kreirati proizvod koji se temelji na okoli$nim i kulturnim



vrijednostima promatranog podrucja te ispitati samu moguénost realizacije takvog tipa projekta

s obzirom na trenutno stanje turizma ivanec¢kog kraja i njegov potencijal.

3. Pregled dosadasnjih istrazivanja

Dosada$nja istrazivanja ruralnog turizma u Hrvatskoj istiu njegove specificne izazove i
potencijal, posebno u kontekstu Hrvatske kao zemlje ¢iji je turizam ve¢inom usmjeren na ljetni
odmor na obali. Razvoj ruralnog turizma, ukljucujuéi agroturizam, u Hrvatskoj je poceo jacati
tek pocetkom 2000.-ih, kada su organizirane inicijative poput Prvog europskog kongresa o
ruralnom turizmu 2003. godine. Pravni okvir uspostavljen je Zakonom o ugostiteljskoj

djelatnosti iz 2003. godine, koji omogucava registraciju turistickih seljackih gospodarstava

(Tomljenovi¢, 2006).

Frani¢ i Grgi¢ (2002) definirali su ruralni turizam kao selektivni oblik turizma izvan gradskog
okruzenja, naglasavaju¢i njegov znaCaj za razvoj nerazvijenih podrucja, sprjecavanje
iseljavanja, te oCuvanje tradicije i povijesti. Demonja i Ruzi¢ (2010) pak ukazuju na vaznost
ruralnog turizma za diversifikaciju turisticke ponude u Hrvatskoj, posebno uz podrsku fondova
Europske unije. Naglasavaju se promjene u turizmu, gdje suvremeni trendovi poti¢u
individualna i odrziva iskustva umjesto masovnog turizma. Roberts 1 Hall (2001) izdvajaju
kljune elemente ruralnog turizma, personalizirani kontakt s lokalnim stanovniStvom 1

sudjelovanje u lokalnim aktivnostima.

Medu domacim radovima koji istrazuju ili koriste bastinu i tradiciju kao klju¢ne elemente
turisticke ponude te naglaSavaju njihovu vaznost 1 primjenjivost u razvoju turizma i odrzivom
razvoju lokalnih zajednica, isticu se radovi autora D. Demonje, P. Ruzi¢a i R. Bac¢ca. Takoder,
u doktorskoj disertaciji A. Luki¢a pod nazivom Tipologija ruralnih podrucja Hrvatske -
geografski aspekt autor se osvrée na probleme koji se ticu ruralnih podru¢ja Hrvatske u
kontekstu njihovoga vrednovanja i planiranja odrzivoga razvoja, a i izradio je odgovarajucu
ruralnu tipologiju. Istrazivanje je objavljeno u knjizi Mozaik izvan grada — tipologija ruralnih i
urbaniziranih naselja Hrvatske (2012). Uloga gradova u odnosu na okolno podrucje i sustav
srediSnjih naselja u Hrvatskoj bila je tema brojnih geografskih istrazivanja, ukljucujuéi radove

Njegaca (1999), Vreska (2008) i Zupanca (2008).

3



Sto se ti¢e Grada Ivanca i okolnog podrudja, istrazivanja Feletara (1997) analiziraju
demografske i prostorne promjene, isticuéi prijelaz s poljoprivrednog na industrijski karakter
kroz procese deagrarizacije i urbanizacije. No, radovi i istrazivanja koja se bave valorizacijom
i moguénostima turisti¢ke interpretacije bastine ivaneckog podruéja rijetko su zastupljeni.
Vazno je spomenuti rad koji pruza dubinsku analizu povijesnog i suvremenog razvoja lvanca,
zbornik 600 godina Ivanca i monografiju Ivanec kroz stoljeca (Batini¢ i dr., 2017) koji
doprinosi razumijevanju drustvenih i gospodarskih promjena koje su oblikovale ovo podrucje.

Medutim, niti navedena monografija ne bavi se primarno turisti¢kim aspektom ovog prostora.

4. Ruralni turizam

Ruralni turizam oblik je turizma koji se u naj$irem smislu odnosi na turizam na ruralnom
podrudju, a ukljucuje sve aktivnosti koje se provode na tom podru¢ju (Demonja i Ruzi¢, 2010).
Glavne karakteristike ruralnog turizma ukljuuju mirnu okolinu bez buke, o€uvanu prirodu,
interakciju s lokalnim stanovniStvom, uzivanje u tradicionalnoj gastronomiji, fizicku aktivnost

te sudjelovanje u svakodnevnim seoskim aktivnostima i upoznavanje tih obicaja.

Ruralni turizam u Europi posljednjih Sezdesetak godina prolazi kroz znacajan razvoj, tijekom
kojeg se nametnuo kao vazan segment u ocuvanju ruralnih podrucja i postao integralni dio
odrzivog razvoja. Nakon Il. svjetskog rata, razvoj ruralnog turizma bio je potaknut porastom
slobodnog vremena i ve¢om dostupnos$¢u osobnih vozila. U to vrijeme jo$ nije postojala
razvijena ekoloska svijest niti Zelja za aktivnim 1 raznolikim oblicima turizma — ¢imbenicima
koji, uz ekonomske aspekte, danas znacajno utjecu na globalne turisticke trendove i imaju
izravnu povezanost s ruralnim krajevima. Danas se promatra kao poseban dio turizma koji ima
ne samo ekonomsku vrijednost, ve¢ i vaznu ulogu u revitalizaciji ruralnih sredina i o¢uvanju
prirodnih i kulturnih resursa. Suvremeni pristupi ruralnom turizmu u Europi naglaSavaju
njegovu komplementarnost s drugim oblicima turizma, kao i vaznost o¢uvanja lokalnih resursa.
Zahvaljujuéi diversifikaciji turisticke ponude, ruralni turizam pridonosi ofuvanju okoli$a te
ekonomskom i socijalnom odrzivom razvoju. Tijekom godina, ruralni turizam u Europi postao
je sredstvo za revitalizaciju lokalnih gospodarstava, otvaranje novih radnih mjesta i osiguranje

dodatnih prihoda, posebno u podru¢jima gdje je primarna gospodarska aktivnost bila



poljoprivreda. Osim svojih ekonomskih prednosti, on pomaze u o¢uvanju kulturne bastine,
pruzajuéi turistima priliku za upoznavanje s tradicionalnim na¢inom Zzivota, obicajima,
zanatima i lokalnim gastronomskim specijalitetima. Zbog svega navedenog, ruralni turizam
prepoznat je kao vazan alat za unaprjedenje kvalitete Zivota 1 oCuvanje identiteta ruralnih

zajednica u Europi.

U Hrvatskoj, ruralni turizam pocinje se intenzivnije razvijati po¢etkom 2000-ih godina,
kada se javlja potreba za sustavnim istrazivanjem njegovih potencijala i prilika. Prema Strategiji
razvoja turizma Republike Hrvatske, domaca potraznja za ruralnim turizmom jo§ je uvijek
nedovoljno razvijena, a sektor se suocava s raznim izazovima, ukljucujué¢i nedovoljno poticajno
institucionalno okruzenje. Ipak, Hrvatska posjeduje bogatu ruralnu bastinu koja moze biti

Kljucan resurs za razvoj ovog specifiénog oblika turizma.

Ruralni turizam u Hrvatskoj nudi razliCite vrste smjestaja i aktivnosti specifi¢ne za ruralne
krajeve, kao $to su boravak na seoskim gospodarstvima, vinske ceste i mala obiteljska
gospodarstva. Takoder, sve veca povezanost kulturnog i ruralnog turizma pridonosi o¢uvanju
lokalne bastine, a kulturni turizam na ruralnim podrucjima postaje popularan oblik turisticke
ponude. Na taj nacin, turizam omogucava ekonomsko vrednovanje tradicije i obicaja, §to u
konacnici doprinosi o¢uvanju kulturno-povijesne bastine i poboljSanju uvjeta Zivota u ruralnim
krajevima. Hrvatska pripada europskom mediteranskom podrucju koji spada u najznacéajniju
receptivnu zonu svijeta (KuSen, 2002). lako razvoj ruralnog turizma u Hrvatskoj napreduje
sporije nego u nekim drugim europskim zemljama, on ima znacajan potencijal za doprinos
ravnomjernijem regionalnom razvoju, ocuvanju okolisa 1 podrsci lokalnim zajednicama. Glavni
ciljevi razvoja ruralnog turizma u Hrvatskoj su stvaranje dodatnih radnih mjesta, motiviranje
mladih za ostanak na selu 1 ocuvanje lokalnog identiteta. Unato¢ izazovima, ruralni turizam
prepoznat je kao sredstvo za dugoro¢no unaprjedenje kvalitete zivota u ruralnim podrucjima

Hrvatske te kao prilika za odrzivi razvoj u skladu s europskim iskustvima i trendovima.

Jedan od zanimljivih pokuSaja razvoja ruralnog turizma na ivaneckom podrucju bio je projekt
Rent-a-Klijet, ¢iji je cilj bila valorizacija klijeti kao autenti¢nih turistickih smjeStajnih
kapaciteta. Projekt Rent-a-Klijet zapoceo je 2007. godine i bio je pokusaj poticaja ruralnog
turizma na ivaneckom podrucju, a cilj je bio iskoristiti rastuéi interes za selektivne oblike
turizma i pruziti autenti¢no iskustvo povezano s lokalnom bastinom, domacim poljoprivrednim
proizvodima i sli¢no. lako je inicijativa imala potencijal povecanja prepoznatljivosti lvanca kao

turisticke destinacije i o€uvanje kulturne bastine, njezina realizacija nije bila potpuno uspjesna.
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Tadasnji zupan Z. Kolar naglasio je da klijeti predstavljaju tradiciju i nacionalno blago, a zakon
ne dopusta njihovu prenamjenu u stambene objekte ili objekte za iznajmljivanje jer se izdaju u
poljoprivrednim zonama - klijet se moze registrirati samo kao spremiste za voce i povrce, $to
otezava njezinu pretvorbu u smjestajni objekt [1]. Uz zakonsku ,,prepreku®, glavni izazovi bili
su nedostatak koordinacije medu sudionicima, kao i manjak promocije i prilagodbe trzistu, $to
je sprijecilo projekt da ostvari svoj potencijal. Ipak, ideja iza projekta ostaje relevantna u

kontekstu daljnjih nastojanja za razvoj odrzivog i autenti¢nog turizma u ovom podrucju.

5. Turisticka atrakcijska osnova ivaneckog podrucja

Temelj razvoja svake turisti¢ke destinacije ¢ini njena resursna osnova - slozena mreza
elemenata koji zajedno tvore koherentnu cjelinu. Resursi koji omogucéuju razvoj turisti¢kih
atrakcija teSko se mogu replicirati ili umjetno kreirati ako na tom mjestu ne postoji

odgovarajuca osnova (Kusen, 2001; 2002).

Turisti¢ke atrakcije odredene su resursima koji su dostupni na odredenom podruéju, a u slu¢aju
Ivanca, ta regija obiluje takvim resursima. Medutim, pojam "turisticke atrakcije" nije uvijek
jasno definiran i razlikuje se ovisno o pristupu razli¢itih autora. Na primjer, Kusen (2002) je
analizirao turisti¢ke atrakcije Hrvatske i razvio vlastitu kategorizaciju koja je prikazana na slici
2. lako razliciti autori nude razli¢ite pristupe ovoj klasifikaciji, generalno, turisticke atrakcije
predstavljaju one znacajke destinacije koje privlace posjetitelje, bilo da su prirodne, kulturne,

povijesne, ili ¢ak moderni, ljudskim radom oblikovani objekti.

Kategorizacija turisti¢kih atrakcija koju je razvio Kusen temelji se na razli¢itim vrstama resursa
koji ¢ine destinaciju atraktivnom za posjetitelje. Prirodne atrakcije obuhvacaju sve ono §to nam
priroda nudi, poput krajolika, klime, voda, biljaka 1 Zivotinja. Ove atrakcije €ine temelj za
mnoge oblike turizma, od ekoturizma do avanturisti¢kog turizma. S druge strane, kulturno-
povijesne atrakcije odnose se na resurse koji predstavljaju kulturnu i povijesnu bastinu
odredenog podrucja. Tu spadaju spomenici, muzeji, crkve i drugi kulturni objekti, a posebno su

vazni festivali, manifestacije 1 tradicije koje ¢ine destinaciju jedinstvenom. Turisticka



suprastruktura, koja ukljucuje infrastrukturu koja omogucava turistima uzivanje u boravku,
poput sportskih objekata, wellness centara i slicnih ustanova, takoder je klju¢ni element
turisticke ponude. Uz sve to, postoje i specificne atrakcije, poput Kasina, koje privlace
posjetitelje zbog svoje posebnosti. Ovaj pristup omogucava bolje razumijevanje svih aspekata

turisticke ponude i otkriva gdje postoji prostor za daljnji razvoj turizma u odredenom podrucju.

Kategorija Podkategorija Primjeri atrakcija
Prirodne atrakcije GeoloZke znacajke Spilje. planine, nizine, otoci
Klima Mediteranska, planinska klima
Voda More, rijeke, jezera, vodopadi
Biljni svijet Sume, botanicki vrtovi
Zivotinjski svijet Divljag zoolozki vrtovi
Prirodna bastina Macionalni parkowi, rezervati
Kulturno-povijesne atrakcije Kulturno-povijesna bastina Spomenici kulture, arheoloZka
nalaziita
Kulturne i vjerske ustanove Muzeji, crkve, kazalista
Manifestacije Festivali, predstave
Kultura Zivota i rada Gastronomija, folklor
Atraktivna turisticka Sportsko-rekreacijski Skijalita, tereni
suprastruktura objekti
Ljeciligni objekti i ustanove Toplice, wellness centri
Atrakcije zbog atrakcija Casino

Sl. 2. Funkcionalna klasifikacija turistickih atrakcija

Izvor: izradeno na temelju Kusen (2002.)

Klju¢ni element turisticke atrakcijske osnove dakle ¢ini njena atrakcijska komponenta, koja
obuhvaca sve prirodne i drustvene atrakcije koje privlace posjetitelje. No uz nju, vazne su i
osnovne usluge (izravni resursi) poput smjestajnih kapaciteta, turistickih lokaliteta 1 proizvoda,
ali 1 potporni (neizravni) resursi kao Sto su sustav vodoopskrbe, elektroopskrbe, prometna
infrastruktura i sli¢no. Ova sloZena mreza atrakcijske osnove preduvjet je na kojem se gradi

cjelokupna turisticka ponuda destinacije.



5.1. Prirodna turisti¢ka osnova

Prirodna osnova prostora moze imati veliki utjecaj na razvoj turizma (Kusen, 2002). U

......

te zasti¢ena prirodna podrucja.

Reljefna obiljezja, geomorfoloske strukture i oblici dominantno su prirodno obiljezje krajolika
koje obuhvaca fizicke znaCajke i elemente reljefa, koji su rezultat visina, hipsometrijskih
odnosa, nagiba i ekspozicija. Oblikovanje i intenzitet pojave pojedinih reljefnih oblika rezultat
je meduovisnosti geoloskih, pedoloskih i klimatskih obiljezja (Dumbovi¢ Bilusi¢, 2015).
Podrucje grada Ivanca moze se morfoloski podijeliti na planinsko podrudje, prigorje i nizinu

(Strategija razvoja, 2014).

Sredis$nji dio Ivancice Cine trijaski dolomiti i vapnenci, dok su u podnozju prisutne tercijarne
naslage. Sjeverne padine Ivancice karakterizira izrazita strmina. Zbog dinamike reljefa
omoguceno je planinarenje, skijanje, voznja brdskim biciklima te paragliding. Najnizi dijelovi
podrucja prekriveni su livadama, dok su blago nagnuti dijelovi brda iskoriSteni kao oranice.
Visi tereni obuhvacaju vrtove, vinograde i vo¢njake, dok su Sume dominantne na visinama
iznad 400 metara. U niZim predjelima Sumski pokrov ¢ine hrast kitnjak i grab, a na viSim
nadmorskim visinama prevladava bukva [2]. Najvisi vrh Ivan¢ice s visinom od 1061 metar
smjesten je u srediSnjem dijelu Ivancice, odnosno na juznoj granici Grada Ivanca. Jame i spilje
na podrucju Ivancice zasad su slabo istrazene i nisu turisti¢ki vrednovane. No, Ivanecko
podrucje je naro€ito znacajno po velikom broju umjetnih speleoloskih objekata, odnosno
podzemnih prostora nastalih djelovanjem covjeka - rudnika. Najve¢i oCuvani rudnik na
ivaneckom podrucju i sjeverozapadne Hrvatske je rudnik ,,KraSevski zviri* ¢ija ukupna duljina
svih kanala iznosi 361,4 m. Kako dubina rudnika iznosi -16,4 m, za siguran ulazak i posjet

Rudniku osoba treba imati speleoloSka znanja i vjestinu.

Klima je od iznimne vaznosti u razvoju turizma, budu¢i da je jedan od ciljeva omogucditi
posjetiteljima boravak u prirodnom krajoliku i uZivanje u prirodnim ljepotama. Klimatske
znacajke Ivanca definiraju geografska Sirina i udaljenost od mora, dok lokalni ¢imbenici, poput
reljefa i Ivancice kao najviSe planine sjeverno od Save, dodatno oblikuju klimatske uvjete.
Prema Koppenovoj klasifikaciji, ovo podruc¢je ima umjereno toplu kisnu klimu s toplim ljetima
(Cfb) kao i u ve¢em dijelu kontinentalne Hrvatske. Tijekom zime javljaju se snijeg i mraz, no

snjezni pokrivac nije trajan. Ljetni mjeseci su topli, ali ne pregrijani, a oborine su ravnomjerno
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rasporedene tijekom cijele godine [3]. Dva maksimuma oborina, u proljece ili rano ljeto te
kasnu jesen, doprinose povoljnim uvjetima za ratarstvo, posebno za uzgoj kukuruza. Taj je tip
klime nazivan i klimom bukve, prema prevladavaju¢em Sumskom raslinju i vrlo je vazan za
ratarstvo, jer je prikladan za uzgoj kukuruza [2]. Od kultivirane vegetacije, najveéu vaznost
imaju vinogradi, posebno tijekom berbe grozda, ali i za organizirane posjete klijetima (vinske

ceste ili staze) ili boravak u njima.

Sto se hidrogeografske osnove ti¢e, ivanecki prostor sadrzi resurse podzemnih voda smjestene
u karbonatnim formacijama c¢ija je glavna hidrogeoloska znacajka sekundarna pukotinska
poroznost (Strategija razvoja, 2014). Ivanec je siromasan turisti¢ki atraktivnim vodama, ali
ipak, na sjevernoj strani Ivan¢ice nalaze se prirodni izvori poput izvora Zgano Vino, Bistrica,
Beli Zdenci, Sumi, Melis¢e i Vuglovec, kao i nekoliko manjih izvorita. Rijeka Bednja je
preplavljena muljem, zbog ¢ega ima samo lokalnu vaznost u kontekstu ribolova. Drzavnim
planom za zastitu voda Bednja je svrstana u vode Il. kategorije, dok su prethodno navedeni
izvori svrstani u vode 1. kategorije. Sportsko ribolovno drustvo “Ivanec” gospodari vodama na
ovom podrucju, pa je u njihovoj nadleZnosti rijeka Bednja. Uz Ivanecke bajere nalazi se Ribicki

dom kapaciteta 60 mjesta i 200 mjesta na vanjskoj natkrivenoj terasi.

Prirodna bastina Ivaneckog kraja slabo je zasti¢ena, iako posjeduje znacajan potencijal.
Trenutno je jedino stablo velelisne lipe na trgu u Ivancu registrirano kao zasti¢eno, a procjenjuje
se da ima ne samo lokalnu, ve¢ i regionalnu vaznost. No, intenzivno se radi na zastiti Ivancice,
te bi ovo podruc¢je Hrvatskog zagorja u buducnosti moglo biti proglaseno parkom prirode -
podrucje IvansCice i Bednjanskog kraja osobito je vrijedno zbog svoje prirodne i kulturno-
povijesne bastine, a rezultati istraZivanja vrsta 1 staniSta koje je Javna ustanova za upravljanje
zaSti¢enim prirodnim vrijednostima na podrucju Varazdinske Zupanije provela na podrucju
Ivans¢ice potvrduju visoku razinu bioloske i1 krajobrazne raznolikosti na tom podrucju
(Strategija razvoja, 2014). Sam prostor, koji bi obuhvacao nesto vise od 300 kvadratnih
kilometara, proteze se kroz pet gradova i devet opc¢ina u Varazdinskoj i Krapinsko-zagorskoj
Zupaniji, a nedavno je bio predlozen za zaStitu kao park prirode kroz javno izlaganje prijedloga
Zakona o proglasenju Parka prirode ,,Zagorske gore“ [4]. Ovaj prostor od izuzetnog je
turistickog i edukativnog potencijala, a proglasenjem parka prirode stvorili bi se uvjeti za
poboljsanje Zivotnog standarda lokalnog stanovniStva kroz razvoj ekoloske poljoprivrede,
brendiranje lokalnih proizvoda, pruzanje usluga u turizmu i lakSe privlacenje sredstava iz

europskih fondova.



Ivancica, poznata i pod nazivima Ivanscica ili Ivonj€ica, predstavlja vaznu prirodnu osnovu i
izuzetno je atraktivna za planinarski turizam i rekreaciju. Sa svojom duzinom od 30 km i
Sirinom od 9 km, ova planina pruza brojne moguénosti za istrazivanje, sport, fotografiranje i
razliCite aktivnosti na otvorenom. Sjeverna padina Ivancice ima izrazito planinsko obiljezje,
dok cijelo podrucje obiluje prirodnim ljepotama i speleoloskim objektima. Zanimljivo je da se,
osim prirodnih, ovdje nalaze i umjetni speleoloski objekti poput starih rudnika, koji su
povijesno znadajni i mogu posluziti kao pokretadi razvoja turistickih sadrzaja. Sto se tice
dogadanja 1 manifestacija temeljenih na prirodnoj bastini, vrijedno je spomenuti vec
tradicionalni godi$nji no¢ni uspon na Ivanéicu (2024. godine bio je 11. po redu), kojem se, osim
ivaneckih planinara pridruzuju i brojni planinari iz Varazdina, Ludbrega, susjedne Slovenije,
Zagreba i drugih gradova i mjesta Sire okolice. Postoji jo§ nekoliko planinarskih dogadaja
tijekom godine. Sredinom travnja Ivancica postaje popriste utrke "24h Ivancice," koja privlaci
brojne zaljubljenike u prirodu i izazove. Cilj je S$to viSe puta uspeti se na vrh Ivancice (1060
m/nm) i spustiti do Prigorca u roku od 24 sata. Uspon uklju¢uje dolazak na vrh, uzimanje ziga,
spustanje do Prigorca i prijavu na zapisni¢arskom stolu. Cetiri su glavna planinarska puta do
vrha Ivancice — Mrzljak (najlakSa staza), Pionir, Prekrizje i Konj (Sl. 3.), a do vrha vodi i
makadamska cesta. Na vrhu se nalazi Planinarski dom s doma¢om hranom i pi¢em, dva

vidikovca (Stricevo i Piramida) i Kapela Sv. Ivana Kirstitelja.
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S1 3. Planinarske staze Ivandice

Izvor: pk-ivanec.hr

lako je spomenuta utrka prvenstveno namijenjena trkacima, pjeSacki uspon na Ivancicu jednako

je atraktivan turistima i lokalnom stanovnistvu. Tijekom uspona moguce je uzivati u prirodnim

ljepotama poput gorskih potoka, slapova 1 slikovitih vidikovaca, a posebno su znacajne rijetke

vrste flore, ukljucujuéi €ak 36 vrsta orhideja. Ivanecko podrucje je, dakle, odlican primjer

destinacije koja spaja bogatu prirodnu bastinu s aktivnostima na otvorenom, pruzajuci

raznovrsne opcije za turiste koji traze mir, avanturu ili istrazivanje prirode. Na Ivancici je

takoder razvijeno padobransko jedrenje (paragliding), kao opcija avanturistickog turizma

temeljenog na prirodnoj osnovi ovog prostora. Uredeno uzletiste nalazi se na bivsoj skijaskoj

stazi na samom vrhu Ivanéice, a sletiSta se nalaze u selu Prigorec i u Ivancu — uz dogovor,

moguce je organizirati 1 tandem letove.
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5.2. Kulturno — povijesna turisticka osnova

Za kulturu i kulturna dobra moze se reéi da ona predstavljaju condicio sine qua non (lat. =
prijeko potreban uvjet) drustvenog razvoja jedne zajednice, pa u tom kontekstu i jednog uzeg
podrucja. Tesko je i zamisliti da se stvaranje nacionalnog dohotka ili uopée drusStvenog
bogatstva moze ostvariti bez indikatora kulture, materijalnih i nematerijalnih (Grabar, 1990.-
1991.). Osim toga, koncept (kulturne) bastine moze se smatrati dinami¢kim i dogovornim
procesom u kojemu se iskazuju kulturni stavovi 1 potrebe sadasnjeg druStva (Dumbovi¢ Bilusi¢,

2015 prema McDowell, 2008).

Kada se spominju izrazi kao $to su spomenici kulture, kulturna bastina ili sli¢éno, misli se na
pokretne 1 nepokretne spomenike, kao 1 na druge skupine umjetnickih djela; zatim, arheoloske
nalaze, etnografske zbirke i predmete te druge kulturne vrijednosti, jer se samo imajuci u vidu
cjelovitost kulturne bastine moze govoriti 0 njenom utjecaju na razvoj drustvene zajednice,
odnosno drustvenog bogatstva (Grabar, 1990.-1991.). Suprotno tradicionalnom poimanju
baStine, danas se nastoji teziSte s materijalne osnove premjestiti na unutarnja, intrinzi¢na

obiljezja kulturnih vrijednosti i znacaja.

Glavni elementi kulturne bastine obuhvac¢aju kulturno-povijesne spomenike, na¢in Zivota i rada
koji odrazavaju lokalne tradicije (living culture) te znamenite osobe i povijesne dogadaje koji
su pridonijeli identitetu kraja. Vaznu ulogu imaju i manifestacije koje ,,0zivljavaju* kulturu,
kao 1 kulturne 1 vjerske ustanove koje pruzaju uvid u umjetni¢ko i1 duhovno nasljede. Uz to,
turisticke staze, putovi i ceste omogucuju turistima istrazivanje prostora. Zasti¢ena kulturna

dobra na podrué¢ju Grada Ivanca prikazana su u tablici 1.

Tab 1. Nepokretna, nematerijalna i pokretna kulturna dobra na podru¢ju Grada Ivanca

Kulturno dobro Naselje Vrsta

Crkva sv. Marije Magdalene 1 kurija - Zupm dvor Ivanec Nepokretno pojedinaéno
Arheoloiko nalaziste Star1 grad Ivanec Ivanec Arheologija

Kurya Cerje Tuzno C. Tuino Nepokretno pojedinaéno
Crkva Sv. Duha Prigorec Nepokretno pojedinaéno
Crkva sv. Margarete 1 kuryja Zupnog dvora Margeéan Nepokretno pojedinaéno
Utvrda Gradi&ée na Cukoveu Margeéan Arheologija

Crkva Blazene Djevice Marye Radovan Nepokretno pojedinacno
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Kulturno dobro Naselje ‘rsta
Tradicijsko lonéarsivo na podrudju sjeverozapadne Hrvatske Bedenec Nemateryjalna
Kulturno dobro Naselje Vrsta
Orgulje - pozitiv u crkvi Blazene Djevice Maryje Radovan Pokretno
Inventar crkve sv. Maryje Magdalene Ivanec Pokretno

Izvor: izradeno na temelju ivanec.hr

Kulturno-povijesna osnova Ivanca obuhvaca bogatu povijest, kulturne i arhitektonske
spomenike te znacajne povijesne dogadaje, koji Cine ovaj grad jedinstvenim odrediStem za
kulturni turizam. Sredi$nje mjesto u o€uvanju i prezentaciji basStine zauzima Muzej
planinarstva, koji nije samo prostor posveéen planinarskoj povijesti i tradiciji, ve¢ i srediSte
povremenih izlozbi koje tematiziraju kulturno-povijesnu i umjetni¢ku bastinu. Kroz povijest
planinarenja u Ivancu, posjetitelji mogu razumjeti zasto se grad brendira kao "planinarski grad"
te kako je ova tradicija oblikovala lokalni identitet. U neposrednoj blizini, arheolosko nalaziste
Stari grad Ivanec podsje¢a na nekada$nji utvrdeni dvorac koji je dominirao ovim prostorom,
dok danas nudi posjetiteljima uvid u bogatu arheolosku proslost. Ovo nalaziste simbolizira
povijesnu ulogu Ivanca u srednjem vijeku te je vrijedan resurs za daljnja istrazivanja i
prezentaciju povijesti. Osim toga, rodna kuca lokalnog heroja Josipa KraSa, danas uredena kao
muzej, autenti¢an je primjer arhitekture 1 nacina Zivota krajem 19. 1 po€etkom 20. stoljeca.
Posjetom ovom objektu posjetitelji se upoznaju s lokalnom povijescu i1 kulturnim naslijedem, a
posjet je mogu¢ uz prethodnu najavu.

Povijesnu pri¢u Ivanca nadopunjuje i brezuljak Gradisce, na kojem se nalaze ostaci utvrde koja
je sluzila kao prihvat za krizare 1 hodocasnike. Uz nju je vezan i mit o ,,Vrazjem stol¢eku®,
stijeni kojoj se pripisuju nadnaravna ljekovita svojstva. Tradicija 1 priroda ,,ispreplicu® se i u
posjetitelji mogu upoznati s procesom mljevenja zita nude¢i autenticne prikaze tradicionalnih
tehnologija, a privlace ljubitelje prirode svojom slikovito$¢u 1 ambijentom uz rijeku.

Posebnu vrijednost ima i Etnoku¢a Bedenec, primjer lokalne graditeljske tradicije, koja
posjetiteljima pruza autentican dozivljaj starinskog nacina zivota. Sakralna bastina Ivanca istice
se brojnim povijesnim gradevinama, poput goticke kapele Sveti Duh u Prigorcu, mjesta zaruka
Petra i Katarine Zrinske, te Zupne crkve Sv. Marije Magdalene, zasticenog spomenika kulture
s oslikanim svodovima. Tu su i kapela sv. Donata, smjestena uz obilaznicu, barokna crkva sv.

Margarete u Margec€anu, s reljefnim grbom obitelji OZegovié, te crkva Blazene Djevice Marije
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u Radovanu, poznata po kipu Majke Bozje iz 15. stoljeca. Sakralni lokaliteti Ivanca svjedoce o
bogatoj proslosti religijskog zivota te potencijalno mogu biti (postati) vrijedna turisticka i

hodocasnic¢ka odredista.

Nematerijalna kulturna bastina obuhvada znanja, vjeStine, predmete, alate, obicCaje,
izvedbe i sli¢ne aspekte koje posjeduju odredene zajednice ili pojedinci. Ona ima velik utjecaj
na oblikovanje identiteta i osjecaja pripadnosti odredenoj kulturnoj sredini. Vazno je spomenuti
i da ivanecko podrucje ima ¢ak dvije povijesne postrojbe - viteski red Ivanovaca ostavio je
dubok trag u kulturnoj bastini ovog prostora, a njihova povijest seze u 1396. godinu. Povijesna
udruga Ivanecki vitezovi danas ozivljava tu bastinu kroz rekonstrukciju odora i opreme, ¢ime
doprinosi autenti¢cnom dozivljaju povijesnih dogadaja. Kroz ovu povijesnu postrojbu, Ivanec se
izdvaja kao rijetki primjer grada koji aktivno njeguje nasljede crkvenih viteSkih redova. Druga
postrojba je lvanecka rudarska éeta, osnovana krajem 19. stolje¢a na inicijativu vlasnika
rudnika uz odobrenje Kraljevskog rudarskog satnistva, s ciljem pruzanja pomo¢i rudarima i
spasavanja unesre¢enih u teskim i opasnim uvjetima rada. Ceta je brojala dvadesetak ¢lanova,
medu kojima su bili rudari, zanatlije, bolnicari i lije¢nik, obuceni za razlicite vrste intervencija.
Organizacija rada bila je takva da su neki ¢lanovi uvijek bili prisutni u smjenama, dok su se
ostali brzo uklju¢ivali u spasavanje po potrebi. Clanovi ¢ete nosili su prepoznatljive uniforme
s rudarskim oznakama i dodatnim detaljima za rangove i funkcije. Uniforme su bile strogo
regulirane i Sivane uz odobrenje Kraljevskog rudarskog satniStva. S vremenom je ¢eta dobila
bolje uvjete rada, a njezin angaZman spasio je mnoge zivote. Uz spaSavanje, unutar Cete
djelovali su i vatrogasci te limena glazba.

Godine 2006., zahvaljuju¢i inicijativi B. Jagati¢a DaraboSa, ¢eta je ponovno osnovana kao
povijesna postrojba Hrvatske vojske. Cilj je bio oc€uvati ivanecku tradiciju i ukljuciti ju u
turisticku promociju grada. Prva smotra nove ¢ete odrZzana je 24. lipnja 2006. tijekom proslave

Dana grada Ivanca, a uniforme su izradene prema izvornim uzorcima iz 19. stoljeca. [1]

Kulturno-povijesna bastina ivaneckog podrucja obogacena je raznovrsnim manifestacijama.
Tijekom godine, Ivanec nudi brojne manifestacije koje odrazavaju njegovu kulturnu i druStvenu
scenu. Medu najvaznijima su Medunarodna izlozba malih Zivotinja u sije¢nju, a nakon toga
slijedi karnevalska proslava Ivonjski fasnik. Svibanj je rezerviran za proslavu 1. svibnja na
Ivancici, dok lipanj donosi raznovrsne dogadaje poput Dana grada Ivanca, Hrvatskog festivala
kiparenja motornom pilom i Ivanec Open teniskog turnira. Turisti i ljubitelji sporta imaju

mogucnost sudjelovanja u prethodno spomenutoj brdskoj utrci Ivancica i manifestaciji Kretanje
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— zdravlje u srpnju, dok se u kolovozu odrzavaju Seoske igre u Salinovcu i Biciklijada
ivaneckog kraja Med skrajski bregi. Kasnije, u kolovozu i rujnu, Ivanec slavi Dan bedijenske
loncarije, a jesen donosi manifestaciju Jesen u Ivancu. Kraj godine obiljezavaju Ivanecki
rudarski dani. Ivanec se ovim manifestacijama profilira kao dinami¢na destinacija u kojoj se
svaka sezona odlikuje novim i specificnim dogadanjima, ¢ime se dodatno potice turisticka
aktivnost 1 angazman lokalne zajednice. Manifestacije i festivali su i1 klju¢ni oblik

komodifikacije nematerijalne kulturne bastine.

6. Osnovni demografski i turisticki pokazatelji

Veéina ruralnog prostora Hrvatske obiljezena je depopulacijom i deagrarizacijom.
Populacijski razvoj Grada Ivanca posljednjih nekoliko desetlje¢a obiljeZzen je negativnim
demografskim procesima. Veéi broj naselja biljezi depopulaciju stanovnika na svom podrucju:
usporedbom popisa stanovnistva iz 2001., 2011. i 2021. godine broj stanovnika na podruc¢ju
Grada pada. Prema popisu stanovniStva iz 2021. godine (12 723), ovaj se broj smanjio za 1 035
stanovnika, odnosno 7,52%, u odnosu na broj stanovnika 2011. godine kad je iznosio 13 758
stanovnika (DZS, 2012). U odnosu na 2001. godinu kad je broj stanovnika iznosio 14 434 (DZS,
2002), u 2021. pao je za 11,85%. To je najmanji broj stanovnika otkad se provode sluzbeni
popisi bas u Republici Hrvatskoj, a na slici 4 prikazano je i kretanje broja stanovnika Grada
Ivanca od 1857. do 2021. godine.
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Sl. 4. Kretanje broja stanovnika Grada Ivanca od 1857. do 2021. godine.

Izvor: DZS, 2002, 2022.

Dobno-spolna struktura, prema popisu iz 2021. godine ukazuje na to da je na podrucju
Grada Ivanca rije¢ o starijem, kontraktivnom tipu stanovnistva (SI. 5). Najvise stanovnika
administrativne jedinice Grada Ivanca je u zreloj Zivotnoj dobi. No, veéi broj starijeg
stanovniStva donekle moZe i uvjetovati o€uvanje kulturne bastine, posto mlado stanovnistvo
ve¢inom nije dovoljno zainteresirano za stare obiCaje 1 tradiciju. Primjetno je da najviSe
stanovnika pripada skupinama od 50 do 64 godine, dok manji broj ¢ine mlade dobne skupine,

poput 0-4 godine (541) ili 5-9 godina (581).

Indeks starenja i koeficijent starosti koriste se za analizu demografske strukture stanovnistva,
posebno u kontekstu starenja. Ovaj indeks na primjeru lvanca ukazuje na to da postoji veci broj
starijih osoba u odnosu na mlade, $to je ocekivano u ruralnim podruc¢jima. Koeficijent starosti
na primjeru Ivanca ukazuje na nesto nizih 27,7% stanovnika, $to znaci da gotovo trecina
stanovnis$tva ima 65 godina ili viSe. Broj osoba u dobi od 65 godina i starijih iznosi 2 721, §to
¢ini znacajan postotak ukupnog broja stanovnika, a broj osoba starijih od 80 godina doseze 484,

Sto je takoder pokazatelj visoke stope starenja u demografskoj strukturi Ivanca. Ovi trendovi
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prikazuju demografske izazove depopulacije i starenja stanovnistva, koji mogu utjecati na
drustvenu i ekonomsku dinamiku u buduénosti. S obzirom na ove brojke, vidljivo je takoder da
broj zena u vecini dobnih skupina blago premasuje broj muskaraca, $to je tipicno za starije dobi,

dok u mladim skupinama postoji manja razlika izmedu broja Zena i muSkaraca.
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Sl. 5. Dobno spolna piramida Grada Ivanca 2021. godine.

lzvor: DZS, 2022.

Broj stanovnika pokazuje pomalo zabrinjavajuci trend, $to ukazuje na potrebu za
uc¢inkovitijim mjerama kako na razini zupanija, op¢ina, tako i na drzavnoj razini. U nastavku
¢e se razmatrati turizam kao potencijalno rjesenje za otvaranje novih radnih mjesta i o¢uvanje
stanovnistva u ivaneckom kraju. Uvodenje turistickih aktivnosti u ruralna podruc¢ja otvara
moguénost revitalizacije ruralnog prostora (Curi¢, 2010). Ivanec se, kao i mnoga druga manja

ruralna podrucja, suocava s izazovima poput depopulacije i demografskog starenja, §to moze
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znacajno utjecati na lokalni gospodarski i druStveni razvoj. Medutim, takve okolnosti otvaraju
I prostor za razvoj specificnih turistickih proizvoda, koji mogu doprinijeti revitalizaciji
zajednice poticanjem kulturnog i gospodarskog razvoja kroz angazman lokalnog stanovnistva

1 privlaCenje posjetitelja.

Sto se turistickih pokazatelja tice, prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku iz
2023. godine, administrativni Grad lvanec raspolaze s ukupno 125 smjestajnih kapaciteta, od
cega je 105 stalnih 1 20 pomo¢nih postelja, Sto ukazuje na relativno mali turisticki kapacitet
karakteristican za destinacije koje nisu masovno turisticki razvijene. Tijekom 2023. godine
ostvareno je ukupno 3 176 dolazaka turista, od ¢ega su domaci gosti Cinili 968 dolazaka
(30,5%), dok je stranih turista bilo znatno vise, njih 2.208 (69,5%). Slican omjer vidljiv je i u
ostvarenim nocenjima, gdje je ukupno zabiljeZeno 6 256 nocenja, od cega 1 736 ¢ine domaci
turisti (27,8%), a ¢ak 4 520 strani gosti (72,2%). Prosje¢no trajanje boravka turista iznosilo je
priblizno 1,97 noéi, $to sugerira kratkotrajne posjete. Dominacija stranih gostiju u ukupnom
prometu upucuje na potencijal za dodatno privlacenje medunarodnih posjetitelja, dok bi razvoj
specifi¢nih turisti¢kih proizvoda mogao doprinijeti povecanju atraktivnosti i za domace goste.
Ipak, trenutni kapacitet smjeStaja predstavlja izazov za rast turizma te zahtijeva dodatna

ulaganja kako bi se potaknuo odrziv razvoj.

Za usporedbu, u Tab. 2 prikazani su turisti¢ki dolasci i noéenja za 2010. i 2023. godinu preuzeti
od Drzavnog zavoda za statistiku. Sto se ti¢e godina izmedu 2010. i 2023., podaci za Ivanec
nisu javno dostupni, no ustupljeni su od strane Turisti¢ke zajednice Grada Ivanca i bit ¢e
obradeni u daljnjem poglavlju rada. U 2010. godini Ivanec je zabiljezio ukupno 1 054 dolaska
turista, od ¢ega su domaci posjetitelji ¢inili 462 dolaska (43,8%), dok je broj stranih dolazaka
bio nesto visi, ukupno 592 (56,2%). Kada je rije¢ o nocenjima, ukupno je ostvareno 1 790
noc¢enja, pri ¢emu su domaci gosti ostvarili 755 nocenja (42,2%), a strani turisti 1 035 nocenja

(57,8%).

Tab. 2. Turisticki dolasci i no¢enja u Gradu lvancu 2010. i 2023. godine.

GODINA DOLASCI NOCENJA
domaci strani | ukupno domaci strani | ukupno
2010. 462 592 1054 755 1035 1736
2023. 968 2208 | 3176 1736 4520 6256

Izvor: izradeno na temelju DZS, 2011., 2024.
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Podaci pokazuju sli¢an omjer izmedu domacih 1 stranih posjetitelja u dolascima i no¢enjima, s
blagom dominacijom stranih gostiju. Ove brojke sugeriraju da je Ivanec ve¢ u 2010. godini
imao znacajan udio stranih turista, no ukupni broj dolazaka i no¢enja bio je relativno nizak, $to
ukazuje na prostor za rast i unapredenje turisticke ponude u narednim godinama, $to se u nekoj
mjeri 1 ostvarilo. Usporedujuci podatke o turistickim dolascima i no¢enjima u Ivancu za 2010.
1 2023. godinu, vidi se znacajan porast u turistickoj aktivnosti. Broj dolazaka turista u 2023.
godini bio je nekoliko puta ve¢i nego u 2010. godini, s naglim povecanjem udjela stranih turista.
Domaci turisti ¢ine manji postotak dolazaka u odnosu na strane posjetitelje, Sto ukazuje na sve
veci interes stranaca za destinaciju. Sli¢no tome, broj nocenja takoder je znaCajno porastao.
Iako su u 2010. godini domaci i strani turisti ostvarivali sli¢an broj no¢enja, u 2023. godini
strani turisti dominiraju u ukupnom broju noéenja. Ovaj trend pokazuje da je Ivanec postao
atraktivniji za strane posjetitelje, dok domaci turizam ostaje stabilan. Generalno, trend ukazuje
na relativno uspjesan razvoj turisticke ponude Ivanca, koja je privukla znacajan broj stranih
turista, a u isto vrijeme ocuvala interes domacih posjetitelja. Rastuéi broj noc¢enja i dolazaka
potvrduje da je destinacija postala prepoznatljivija i donekle popularnija, a njezina turisticka

ponuda sve je viSe utemeljena na privlac¢enju medunarodnih posjetitelja.

Prethodno analizirani podaci preuzeti su od Drzavnog zavoda za statistiku; a Turisticka
zajednica Grada Ivanca u svrhu ovog rada ustupila je relevantne podatke za razdoblje od 2016.
do 2024. godine koji su prikazani na Sl 6. i nisu javno dostupni. Na podrué¢ju Grada Ivanca u
cijelom tom periodu zabiljezeno je ukupno 21 347 dolazaka turista te je ostvareno ukupno 42

511 nocenja.
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Sl. 6. Dolasci domacih i stranih turista u Grad Ivanec za razdoblje 2016. - 2024.

Izvor: izradeno na temelju podataka TZ Ivanec, 2024.

Zanimljivo je jo§ spomenuti i emitivna podru¢ja iz koji turisti dolaze u ivanecki kraj.
Prema podacima Turisticke zajednice lvanec, u razdoblju 2014. - 2024. godine strani turisti
¢inili su ve¢inu s 14 506 dolazaka (59,66%) i 29 586 nocéenja (59,85%), dok su domaci turisti
ostvarili 9 809 dolazaka (40,34%) 1 19 851 nocenje (40,15%). Ukupni udio stranih turista stoga
iznosi priblizno 60%, dok domaci ¢ine preostalih 40%. Dolasci stranih turista prikazani su na
Sl. 7. Najvise su dolazaka ostvarili turisti iz Njemacke (2 762 dolaska, 11,36%), Poljske (2 873
dolaska, 11,82%) i Slovenije (1 305 dolazaka, 5,37%). S obzirom na noéenja, Nijemci su
takoder prednjacili s 7 555 nocenja (15,28%), a slijedili su ih turisti iz Poljske (3 629 nocenja,
7,34%) 1 Slovenije (2 183 nocenja, 4,42%).
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Izvor: izradeno na temelju podataka TZ Ivanec, 2024.

Turisticka zajednica Grada Ivanca osnovana je 2011. godine s ciljem povecanja turistickog
prometa, podizanja kvalitete turistickih proizvoda te unaprjedenja uvjeta boravka gostiju
(implementacijom novih turistiCkih proizvoda, organizacijom manifestacija i generalno

Mt

,,poboljsavanjem imidza“ grada). Velika pozornost posvecuje se kvaliteti turistickih projekata,

$to ih ¢ini prepoznatljivima i odrzivima (Strategija razvoja, 2014).

7. Valorizacija i interpretacija kulturne bastine

Kulturna bastina ¢esto nije samo odraz kulturnih vrijednosti i zna¢enja proslosti, ve¢
ukljucuje 1 prilagodbu tih znacenja sadaSnjim kulturnim, druStvenim, javnim i politickim
potrebama (Dumbovi¢ Bilusi¢, 2015). Spajanjem kulturne bastine i turizma stimulira se lokalna

i regionalna turisti¢ka potraznja, potice se profesionalno upravljanje kulturnim dobrima i njihov
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marketing te se omogucuje bolja kontrola nad koriStenjem kulturnih potencijala. No, osnovu za
turisticku valorizaciju kulturne bastine zapravo predstavlja njena interpretacija. Interpretacija
je komunikacijski proces koji na edukativan i zabavan nacin posjetiteljima otkriva znacenje
bastine 1 pomaze im u dozivljavanju kulturnih dobara (Timothy, 2011), otkriva znacenja koja
stoje iza turistiCkih lokaliteta, njihovih prica i ljudi. Jedna od vaznih uloga interpretacije je
edukacija. Ona pomaze posjetiteljima da kroz informativne i angaziraju¢e metode steknu znanja
0 povijesnom, kulturnom ili prirodnom kontekstu lokaliteta. Kroz kreativne pristupe poput
vodenih tura, radionica ili digitalnih sadrzaja, interpretacija omogucava razumijevanje bastine
1 povezivanje turista s destinacijom na osobnoj razini. Kvalitetnom interpretacijom povecava
se vrijednost lokaliteta bastine u oCima posjetitelja (Richards, 1996). Prema Tildenu,
interpretacija ne bi trebala samo poducavati, ve¢ i provocirati razmisljanje, poti¢uéi posjetitelje
na vlastita pitanja i zakljucke. Interpretacija treba biti holisti¢ka, povezujuc¢i informacije u §iru
pricu, a ne samo nuditi nepovezane Cinjenice. Takoder, sadrzaj interpretacije treba prilagoditi
posjetiteljima, uzimajuci u obzir njihove interese, znanje i o¢ekivanja. Ova nacela osiguravaju
da interpretacija nije samo informativna ve¢ i ,,angazirajuc¢a® te prilagodena svakome tko
sudjeluje. Osmisljena turisticka valorizacija kulturne bastine poti¢e i optimizira njezinu zastitu
1 oCuvanje, oplemenjuje turisticku ponudu, promovira bastinu kao identitetsko obiljezje
odredenog podrucja te je pretvara u turisticki proizvod - izvor prihoda za druStvenu zajednicu

(Slunjski, 2017).

U Hrvatskoj se kulturno naslijede dijeli u dvije osnovne grupe: materijalno i
nematerijalno. Materijalno se dalje razvrstava u nepokretno, pokretno i kulturne krajolike.
Elementi kulturne bastine koji posjeduju zakonsku zastitu prepoznaju se kao kulturna dobra. U
nepokretna kulturna dobra ubrajaju se povijesne gradevine, kulturno-povijesne cjeline,
memorijalna podru¢ja i obiljezja, te arheoloska nalazista. Prema Pravilniku o obliku, sadrZaju i
naéinu vodenja Registra kulturnih dobara Republike Hrvatske, kulturni krajolici su izdvojeni u

posebnu grupu, a dijele se na kulturne i povijesne.
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8. Novi turisticki proizvod

Podru¢je Ivanca bogato je kulturnom bastinom, tradicionalnim obrtni¢kim zanatima, i
kulinarskom tradicijom. Kako bi se osigurao odrzivi razvoj turizma u tom podrucju, klju¢no je
prepoznati i dodatno valorizirati kulturnu bastinu. Jedna od takvih prilika je tradicija loncarstva
1 keramike, koja ima dugu povijest i moze se iskoristiti za stvaranje jedinstvenog turistickog
dozivljaja. Prijedlog novog turisticCkog proizvoda je cjelodnevna radionica keramike pod
nazivom ,,Lon¢arski dozivljaj Ivanca“ / ,lvanec artisan pottery experience“. Tradicijsko
loncarstvo je specificna vjeStina oblikovanja gline i proizvodnje keramickih posuda na
lon¢arskom kolu, a fokus je na izradi raznolikog posuda za kuhanje, pecenje, serviranje ili
spremanje hrane i pica, dje¢jim igrackama 1 sli¢no. Centri te proizvodnje bili su u srednjoj 1
isto¢noj Hrvatskoj [5], a loncari ivaneckog kraja su koristili kolo koje su pokretali nogom dok
su im ruke slobodno oblikovale budué¢e umjetnine. Razvoju loncarstva u ovom podrucju
pridonijela su nalazista kvalitetne zemlje, gline, koja se kopala na nekoliko lokacija (glinista) u
blizini naselja. Iskopana glina zatim se Cistila i obradivala tako da se gazila nogama i tukla
drvetom kako bi bila $to rahlija. Kasnije se razvio postupak ¢iS¢enja motikama kojim se glina
narezala na tanke listice kako bi se odstranile sve primjese [6]. Tradicionalno lon¢arstvo stoga
nije samo zanat; to je umjetnicka vjestina koja se prenosila s generacije na generaciju. Dobar
primjer o¢uvanja ove tradicije predstavlja Keramika Mecena koju vodi obitelj iz Jerovca i
loncarstvom se bavi vec Cetiri generacije — danas proizvode uporabnu i ukrasnu keramiku poput
cimpleta, bidri, zdela, vajnglina, peki i slicno. Takoder, vazno je spomenuti i manifestaciju
"Dan bedijenske loncarije", koja se odrzava krajem ljeta kod etno kuc¢e u Bedencu i predstavlja
jedinstven prikaz Zivota 1 stvaranja na ovim prostorima, s ciljem obnavljanja uspomene na

nekadasnje loncarstvo ovog kraja.

Neki autori utvrdili su da postoji snazan interes medu posjetiteljima za upoznavanje
tradicionalnih obrta i stjecanje prakti¢nih znanja o njihovoj proizvodnji. Ova vrsta turisti¢kog
proizvoda u ponudi ne samo da bi privukla posjetitelje, nego bi takoder mogla potaknuti
revitalizaciju tradicionalnih obrta, ¢ime bi se ocCuvala lokalna kulturna baStina. To bi bilo
imerzivno iskustvo za turiste, omogucujuci im sudjelovanje u stvaranju tradicionalne keramike
I stjecanje dubljeg razumijevanja zanatskih tradicija ovog kraja. Pojam koji se provlaci kroz

literaturu je “‘experience economy” (Richards, 2001) - pasivna “potros$nja” kulturnih usluga sve

23



viSe se zamjenjuje participativnim oblicima — interakcijom, u¢enjem i aktivnim sudjelovanjem.
Ovaj razvoj ve¢ se vidi kroz brz rast interaktivnih interpretacija u muzejima i drugim kulturnim
atrakcijama, kao 1 kroz sve ve¢u ponudu prilagodenih proizvoda u sektoru slobodnog vremena
i turizma. Rastuca potraznja za ovakvim turizmom naglaSava potrebu ljudi da se izraze i razviju
svoj kreativni potencijal umjesto da se usmjere na pasivnu potros$nju. Kreativne aktivnosti, koje
izravno ukljucuju posjetitelje u lokalnu kulturu i kreativnost lokalnog stanovni$tva, mogu

pruziti mnogo angaziranija i ispunjenija turisticka iskustva (Richards, 2011).

Novi turisticki proizvod "Loncarski dozivljaj Ivanca" pruzao bi posjetiteljima
jedinstvenu priliku da se upoznaju s bogatom tradicijom loncéarstva ivaneckog podruc¢ja. Ova
autenti¢na radionica omogucavala bi gostima/turistima da potpuno ,urone“ u svijet
tradicionalne izrade keramike, pod stru¢nim vodstvom lokalnih majstora koji su svoje vjestine
usavrSavali generacijama. Uklju€ivanje lokalnog stanovniStva kljucan je aspekt ovog
proizvoda. Takoder, odrzivost i ekoloSka svijest promovirala bi se kroz koristenje ekoloski
prihvatljivih materijala u proizvodnji i pakiranju keramickih proizvoda, kao i recikliranjem
gline. Sudionici bi imali priliku iskusiti svaki korak procesa izrade keramike, od pripreme gline
do oblikovanja posuda na lon¢arskom kolu ili pak ru¢no. Prednost je takoder moguénost
nosenja vlastitih izradenih predmeta nazad u mjesto boravista kao suvenira, stvarajuci trajnu
uspomenu na posjet ivaneCkom kraju. Posebna paznja bila bi posvecena personalizaciji, gdje
turisti mogu kreirati vlastite jedinstvene dizajne i ukrase, koristeci tradicionalne tehnike
oslikavanja i glaziranja. Ovo prakti¢no iskustvo ne samo da pruza uvid u tradicionalnu vjestinu
loncarstva ivaneCkog kraja, ve¢ i poti¢e kreativnost i povezanost s lokalnom kulturom.
NaglaSena veza s proSlos¢u ostvaruje se koriStenjem tradicionalnih tehnika i alata u
radionicama, omogucujuéi posjetiteljima da doZive autenticne metode izrade. Bastina bi se
interpretirala i pricama vezanim uz loncarstvo, kao §to su legende i anegdote koje se prenose

generacijama.

Dozivljaj bi bio dodatno oplemenjen smjestajem na lokalnom imanju ili turistickom seljackom
obiteljskom gospodarstvu, gdje gosti mogu dozivjeti toplinu i gostoljubivost lokalaca. Kako bi
postale konkurentne, destinacije u ruralnim podruc¢jima, poput svih drugih turistickih odredista,
moraju zadovoljiti temeljne potrebe turista, posebno kada je rije¢ o smjestaju i prehrani. Osim
kuca za iznajmljivanje, kampova i motela, turisti koji dolaze na selo najceSce traze smjestaj na
seoskim farmama ili gospodarstvima (Petri¢, 2006). Ova imanja, Cesto obiteljska gospodarstva

s dugom tradicijom, pruZala bi autenticnu atmosferu 1 moguénost upoznavanja s lokalnim
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nacinom zivota. Gosti mogu uzivati u domacoj gastronomskoj ponudi, kusaju¢i tradicionalna
jela pripremljena od lokalnih sastojaka, ¢esto posluzena u keramickom posudu izradenom u
lokalnim radionicama. Prijedlog upotpunjavanja programa u popodnevnim satima je primjerice
vodena tura kroz lokalne loncarske radionice, gdje posjetitelji mogu vidjeti ,,majstore na djelu*
1 saznati viSe o povijesti i znacaju loncarstva u ovom kraju. Takoder, mogle bi se organizirati
tematske izlozbe (stalna postava; kako ne bi bilo financijski iscrpljujuce) koje predstavljaju
najbolje primjerke lokalne keramike, od povijesnih artefakata do suvremenih umjetnickih djela,
pruzajuci gostima sveobuhvatan uvid u evoluciju ove tradicije ivane¢kog kraja. Fokus bi bio na
loncarskoj tradiciji kao nematerijalnoj kulturnoj bastini, prepoznajuci njenu vaznost u o¢uvanju
lokalnog identiteta. Prezentirali bi se povijesni keramicki predmeti - uporabni i ukrasni
predmeti iz razli¢itih razdoblja, a dokumentirale bi se tehnike i stilovi karakteristi¢ni za

ivanecko podrucje.

Ovaj tip turistiCkog proizvoda nudio bi prakti¢no iskustvo izrade keramike, ali i pruzio dublje
razumijevanje kulturne bastine i tradicije Ivanca i okolnih sela. Kroz pazljivo osmisljene
aktivnosti i sadrzaje, kombinaciju prakticnih radionica, autentiénog smjeStaja, lokalne
gastronomije i edukativnih programa, "Loncarski dozivljaj Ivanca" potencijalno bi stvorio
iskustvo koje povezuje posjetitelje s bogatom povijeséu i zivom tradicijom ovog podrucja,

istovremeno podrzavajuéi lokalne obrtnike i ouvanje tradicionalnih vjestina i kulturne bastine.

8.1. Ponuda i potraznja

Atraktivnosti turisticke destinacije ivaneCkog prostora pridonosi i turisti¢ka atraktivnost njene
blize i dalje okolice. Masiv Ivancice je atraktivan na cijelom svojem podrucju, a ne samo na
podrugju koji pripada Gradu Ivancu. Tu se izdvaja Cevo, kojeg nazivaju i zagorskim Klekom,
Ham s livadama na visoravnima Velika Raven 1 KoSenice. Na udaljenosti manjoj od 10 km
nalazi se i spomenicki kompleks Lepoglava, dvorac Klenovnik i dvorac Marusevec, a nesto
dalje dvorci Bele I. i Bele II. Na udaljenosti od 20 km nalazi se barokni Varazdin, dvorac
TrakoS$¢an, Arboretum Opeka s dvorcem te dvorci Vidovec, Krkanec, Jalkovec i Saulovec,

spilja Vindija, Mackova pecina, rijeka Drava i planine Ravna gora i Strahinj$¢ica.
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Na slici 8. dan je kartografski prikaz vremenske udaljenosti do turisticke destinacije — Grada

Ivanca - oznacenog plavom to¢kom u srediStu karte. Koristec¢i gradacije boja, prikaz ilustrira

koliko je vremena potrebno za dolazak iz razli¢itih regija, $to sugerira prakti¢nost destinacije

za jednodnevne izlete, vikend-turizam i kratkotrajne boravke, a 0sobito je vazno za turiste koji

preferiraju brzo dostupne destinacije. Najbliza podrucja, obojena tamnijom crvenom bojom,

nalaze se unutar jednog sata udaljenosti, dok su udaljenije regije prikazane svjetlijim nijansama,

do cetiri sata putovanja. Karta prometne dostupnosti ovog tipa pomaze u procjeni potencijalne

privlacnosti destinacije za posjetitelje iz razli¢itih okolnih regija, odnosno emitivnog turistickog

podrucja iz kojega se ocekuju turisti i na kojemu je moguce provoditi intenzivniju promociju

ivaneckog podrucja kao turisticke destinacije, kao i novog turistickog proizvoda.
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Regije unutar 2 do 3 sata putovanja (svijetlocrvene i svijetlosmede zone) obuhvacaju Sire
podrucje koje ukljucuje velike urbane centre i populacijski gusto naseljene zone, poput Zagreba,
Graza, Ljubljane i Maribora. Zbog blizine, relativno dobre prometne povezanosti ovo bi moglo
biti emitivno podrucje za obitelji, parove i manje grupe koje traze specificna tematska iskustva
1 sadrzaje poput radionice loncarstva temeljene na kulturnoj bastini ivaneckog prostora. Zona
od 4 sata putovanja obuhvaca posjetitelje iz znatno udaljenijih regija, poput dijelova Italije,
Austrije, Madarske, Bosne i Hercegovine te drugih dijelova Hrvatske. Za ove posjetitelje
destinacija poput Ivanca teSko bi mogla biti primarna motivacija za dolazak, osobito ako je
glavni turisti¢ki proizvod radionica loncarstva. Medutim, takva radionica moze biti vrlo
atraktivan dodatni sadrzaj unutar Sireg itinerara. Posjetitelji iz ove zone obicno planiraju
viSednevna putovanja ili prolaze kroz regiju na putu prema drugim vec¢im turistickim
destinacijama, poput Zagreba, Varazdina, Plitvickih jezera ili obale Jadrana. U tom kontekstu,
Ivanec se moze pozicionirati kao ,tocka usputnog interesa” — mjesto gdje se turisti mogu

veéim, urbanijim centrima.

Radionica tradicionalnog loncarstva, koja promovira starinske obicaje 1 kulturnu bastinu
ivaneckog kraja, idealna je za turiste koji Zele obogatiti svoje putovanje autenti¢nim iskustvom
u selektivnom turizmu. Primjerice, turiste koji prolaze autocestom kroz regiju moglo bi privuci
kratko zaustavljanje u Ivancu, gdje bi u nekoliko sati sudjelovali u radionici, naucili osnovne
tehnike loncarstva i ponijeli vlastiti ruéno izradeni suvenir (ili bi im suvenir bio naknadno
poslan ako je rije¢ o kratem vremenskom periodu, a ne noc¢enju). Takav sadrzaj potencijalno
privlaci turiste koji traZe personalizirane 1 autenti¢ne dozivljaje, umjesto usluga. Dok se usluge
pruZzaju, iskustva se moraju postaviti na na¢in koji angazira kupca kako bi stvorili nezaboravan
dogadaj. Iskustva su osobna, stoga dvije osobe ne mogu imati isto iskustvo - ono je neuhvatljiva
kvaliteta koja, unato€ svojoj neopipljivosti, predstavlja snaznu osnovu za neka od inace
nerazumljivo ¢udnih i opasnih zanimanja suvremenog turizma, od bungee jumpinga do

,turizma katastrofa® (Richards, 2001. prema Phipps, 1999).

Ovakav pristup povecava vidljivost i privlacnost Ivanca, ali i doprinosi odrzivom razvoju
turizma, jer potiCe putnike na istrazivanje manje poznatih destinacija i time poti¢e razvoj
lokalne zajednice. Navedena karta, uz vrijeme putovanja, prikazuje i naglasava strateski polozaj
destinacije unutar prometnih ¢vorista SrediSnje Europe. Blizina velikih gradova i dostupnost
kvalitetne prometne infrastrukture (autoceste, grani¢ni prijelazi) dodatno povecavaju njezin

potencijal. U praksi, turistiCke agencije i lokalni dionici mogu Kkoristiti ovakav prikaz za ciljanje
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specificnih trzista, kao Sto su obitelji iz okolnih regija, mladi avanturisti, ljubitelji kulturnog
turizma ili medunarodni posjetitelji koji preferiraju vikend-bijeg iz urbanih sredista, §to su
ujedno i ciljane skupine posjetitelja. Kao targetiranu ,,publiku“ mogli bismo uvrstiti i poslovne
grupe koje bi pohadale radionicu loncarstva u svrhu teambuildinga, $to ¢ini vrlo zanimljiv
segment trziSta. Poslovni timovi traze aktivnosti koje povezuju tim kroz kreativne, nenametljive
i zabavne zadatke. Radionica lon¢arstva prikladna je za teambuilding jer omogucuje
sudionicima suradnju, izrazavanje kreativnosti i stvaranje ne¢ega konkretnog $to mogu ponijeti
kao simbol zajednickog rada. Radionica bi se interpretirala kao prilika za jacanje timske
povezanosti, a program bi se mogao personalizirati prema potrebi grupe — od izazova u
stvaranju najljepseg zajednickog predmeta do osmisljavanja posebnih poruka u lon¢arskim

motivima.

Zaklju¢no, primarna ciljana skupina turista su oni koji traze autenti¢na iskustva —
obitelji, ljubitelji kulturnog turizma, poslovni timovi, kao i uc¢enici. Obiteljima se nudi prilika
za kvalitetno zajednicko vrijeme kroz interaktivno iskustvo u kojem djeca uzivaju u stvaranju,
dok roditelji cijene edukativni aspekt. Obiteljima s djecom koje zZive u urbanim sredinama i
nemaju puno kontakta s ruralnim podru¢jima ovo bi bila prilika za odlazak u prirodno
okruzenje, izvan grada. Ljubitelji kulture pronalaze vrijednost u upoznavanju lokalnog
obrtnickog naslijeda, dok Skolske grupe mogu radionicu koristiti kao prakti¢ni edukativni alat
za uCenje o bastini i1 tradiciji ivanec¢kog kraja. Radionica bi trebala biti prezentirana kao
jedinstvena prilika da se osjeti i "dotakne™ povijest vlastitim rukama, stvarajuci nesto osobno i
trajno. Interpretacija radionice bila bi usmjerena na stvaranje osjec¢aja povezanosti s tradicijom
1 lokalnom zajednicom, pri ¢emu posjetitelji kroz prakti€no oblikovanje gline ne samo da uce
o povijesti loncarstva u Ivancu nego i stvaraju vlastiti unikatni suvenir. No, cilj je da svaki
posjetitelj ode ne samo sa suvenirom, ve¢ s uspomenom na trenutak kada je bio dio tradicije

lvanca.

8.2. Marketing i promocija

U GodiSnjem izvjes¢u o provedbi Provedbenog programa Grada Ivanca za razdoblje
2021.-2025. godine, vezano u promociju na turistickom trziStu navedeno je da se kontinuirano

Salju newsletteri s aktualnim turistickim dogadanjima 1 projektima. Poseban naglasak stavljen
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je na daljnje brendiranje Ivanca kao Planinarskog grada, a osiguravanjem promotivnog
materijala za razli¢ite manifestacije udruga, sajmove, skupove, isti¢e se vizualni identitet Ivanca
i time Ivanec promovira kao sadrzajno pozeljnu destinaciju kontinentalnog turizma u Hrvatskoj,
koja ima sve pretpostavke za razvoj sigurnog i odrzivog turizma. No, analiza nacina na koji se
kulturna bastina Ivaneckog kraja prikazuje na razglednicama, internetskim stranicama TZ-a i u
broSurama otkrila je da su prirodna dobra puno viSe zastupljena od kulturnih; Grad Ivanec
ponajvise se istice kao ,,Planinarski grad*. Takoder, mnogi zasti¢eni kulturni objekti nisu uopce
prikazani u ovim medijima, a kulturna bastina rijetko postaje glavni ili dominantni sadrzaj.
Millar (1989) naglasava kako je kvalitetna prezentacija kljuna za uspjeSnu turisticku
valorizaciju bastine, $to dovodi do zakljucka da trenutni nacin predstavljanja kulturne bastine

Ivaneckog podrucja nije dostatan za njezino ucinkovito turisti¢ko vrednovanje.

S obzirom na napredak informatickih tehnologija, internetske stranice postale su kljucan alat za
prezentaciju bastine, dok tradicionalni tiskani mediji sve vise gube na vaznosti (Slunjski 2019,
prema Staiff, 2014). Internet omogucava brzo dodavanje multimedijskih sadrzaja i gotovo
neograni¢en prostor za promociju, $to ga ¢ini idealnim medijem za daljnju promidzbu kulturne
basStine Ivaneckog kraja. Prezentacija kulturne baStine klju¢na je za njezinu ucinkovitu
turisticku valorizaciju. Njezin osnovni cilj je prikazivanje atraktivnosti destinacije, informiranje
turista o kulturnim vrijednostima, privlacenje $to veéeg broja posjetitelja i jaCanje pozicije
destinacije na turistickom trzistu (Timothy i Boyd, 2003). Kao oblik komunikacije, prezentacija
pomaze posjetiteljima da bolje razumiju kulturnu baStinu i njezinu vaznost u kulturno-
historijskom razvoju odredenog kraja (Slunjski 2019, prema McKercher i Du Cros, 2002). Uz
to, kvalitetna prezentacija doprinosi povecanju percepcije vrijednosti baStinskog lokaliteta
medu posjetiteljima (Richards, 1996). S napretkom tehnologije, razvili su se novi oblici medija
koji se koriste za komunikaciju s turistima, ukljucuju¢i digitalne platforme uz tradicionalne
promotivne alate poput razglednica, broSura i reklama/oglasa. Suvremena informaticka
tehnologija omogucuje uspostavljanje izravnih komunikacijskih kanala s trZiStem, ¢ime se bolje

cilja na potrebe i interese posjetitelja i utvrduje se medij koji je najprimjereniji (Jelincic, 2010).

S obzirom na to da mnogi objekti kulturne bastine Ivaneckog podrucja nisu ukljuéeni u
prezentaciju ni u turisti¢ku ponudu, ne koriste se u potpunosti moguénosti ruralnog turizma za
gospodarsku revitalizaciju i oCuvanje tih atrakcija, kao i vrijednosti. Stoga je potrebno ukljuciti

vise kulturnih resursa u turistiCku ponudu kroz medusobno povezivanje i zajednicke
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promotivne aktivnosti. Postavlja se pitanje; kako ono $to ,,vrijedi* - tradicionalno lon¢arstvo

kao bastina ivaneckog kraja - predoditi turistima?

Uspjesno promoviranje radionice loncarstva u Ivancu kao turistickog proizvoda zahtijeva
pazljivo osmisljen marketinSki pristup koji spaja autenti¢nost destinacije, inovativno
brendiranje 1 stratesko koriStenje promotivnih kanala. Brendiranje proizvoda temelji se na
identitetu lvanca kao mjesta bogate tradicije i autenti¢ne baStine, a slogan ,, Zaposli ruke,
odmori um!* jasno komunicira osnovnu poruku — spoj opustanja, kreativnosti i povezivanja s
lokalnom kulturom. Cilj je pozicionirati radionicu kao jedinstveno iskustvo u ruralnom turizmu

koje kombinira edukaciju, prakti¢ni rad i stvaranje personaliziranih suvenira.

Geografski marketing ovdje igra kljuénu ulogu jer ivanecki kraj ve¢ donekle nosi simboliku
autenti¢nog ruralnog podruc¢ja Hrvatske, gdje prirodni i kulturni elementi stvaraju povoljan
kontekst za ovakvu ponudu. U promociji radionice posebno se naglasava autenti¢nost i
izvornost prostora — posjetitelji ¢e dozivjeti pravi duh regije, kroz lokalne obicaje, povijesne

tehnike izrade keramike i neposredni kontakt s prirodom.

Promotivni materijali klju¢ni su za dopiranje do ciljanih skupina turista. Kako bi radionica
postala prepoznatljiv brand, vazno je kreirati simbol i vizualni identitet koji evociraju klju¢ne
vrijednosti turistickog proizvoda. Logotip bi mogao ukljucivati tradicionalne motive loncarstva
(primjerice jednostavna posuda ili ruka u glini), dok bi boje trebale reflektirati prirodnost i
zemljane tonove u skladu s tematikom. Uz slogan ,, Zaposli ruke, odmori um!*, poruka koja se
Salje potencijalnim posjetiteljima isti¢e kako radionica nije samo aktivnost, ve¢ doZivljaj koji

opusta i upoznaje i povezuje posjetitelja s kulturnom bastinom ivaneckog kraja.

Fokus bi bio i na izradi off-site brosura koje bi se distribuirale na sajmovima, u turistickim
uredima, hotelima i kod raznih partnera. Te broSure bi uz vizualno privlacan dizajn sadrzavale
kljuéne informacije o radionici, naglasavajuéi ,,selling points“: prakti¢no iskustvo oblikovanja
gline, moguénost stvaranja unikatnih suvenira, povezanost s lokalnom tradicijom te edukativnu
dimenziju ovog turistickog iskustva, odnosno proizvoda. Prakti¢no iskustvo oblikovanja gline
posijetitelje privlaci jer im omogucuje stvaranje neceg vlastitim rukama, dok kulturna dimenzija
proizvoda donosi dublje razumijevanje lokalne povijesti i tradicije. Edukativna komponenta
¢ini radionicu zanimljivom obiteljima 1 Skolskim grupama, dok personalizirani suveniri nude
konkretan rezultat sudjelovanja u aktivnosti — uspomenu koja ima i emocionalnu i estetsku, a

mozda i uporabnu vrijednost. Primjeri off-site materijala su letci koji koriste slike posjetitelja u
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procesu rada, uz pripadajuce poruke ili eventualno slogane. S druge strane, on-site brosure bile
bi informativnog karaktera i dizajnirane za posjetitelje koji su veé na lokaciji — sadrzavale bi
detaljne upute o radionicama, povijesni kontekst loncarstva ivaneckog kraja te dodatne

preporuke za istrazivanje okolice.

Privlacenje turista ostvarivalo bi se i kroz digitalne kanale poput druStvenih mreza. Prema
aktualnim trendovima, promocija bi se najvisSe provodila putem druStvenih mreza poput
Facebooka i Instagrama, koje su trenutno najpoznatije medu ciljanim potencijalnim
posjetiteljima i njihovim dobnim skupinama. Videozapisi i fotografije koje prikazuju radni
proces, zadovoljne sudionike i zavr$ne proizvode mogu u¢inkovito privuéi paznju i inspirirati
potencijalne posjetitelje. Uz to, radionica moze biti uklju¢ena u Sire tematske rute, poput
kulturno-gastronomskih tura u sjeverozapadnoj Hrvatskoj, ¢ime bi se povecala vidljivost i
privukla paznja turista koji su ve¢ zainteresirani za ovu regiju. Kroz sinergiju brendiranja,
autenticnosti i ciljane promocije, radionica loncarstva u Ivancu potencijalno bi se mogla

etablirati kao prepoznatljivi simbol kulturnog turizma i nezaobilazno iskustvo za posjetitelje.

9. Faktori realizacije novog turistickog proizvoda (SWOT analiza)

U mnogim europskim zemljama, ruralna zajednica sve viSe prepoznaje turizam kao
kljuénu strategiju za odrZivi razvoj. U podruc¢jima koja nisu tradicionalno smatrana turistickim
destinacijama, ruralni turizam se razvija na dva nacina: prvo, kao rezultat poduzetnic¢kih
inicijativa koje imaju za cilj privuci posjetitelje, a drugo, povecanje broja turista stvara potrebu
za turisti¢kim uslugama, $to pak potice rast lokalnih poduzetnickih aktivnosti. Medutim, vazno
je napomenuti da turizam u ruralnim podru¢jima ne moZe biti razvijen jednostavno
prilagodavanjem lokalne ponude potraznji. Umjesto toga, razvoj turizma treba biti usmjeren na

ocuvanje 1 valorizaciju specifi¢nih lokalnih karakteristika (Petri¢, 2006).

Ciljevi provodenja SWOT analize (Tab. 1.) na primjeru turistickog proizvoda kao §to je
radionica tradicionalnog loncarstva su prikupljanje relevantnih informacija o snagama i

slabostima tog proizvoda, poput kvalitete resursa, te o vanjskim prilikama 1 prijetnjama, kao Sto
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su turisticki trendovi ili konkurencija. Analiza omogucuje usporedivanje tih informacija kako

bi se izradila jasna strategija za promociju i razvoj novog turistickog proizvoda (Previsi¢, 2007).

Cilj je iskoristiti snage i prilike poput rasta interesa za kulturni turizam kako bi radionica postala
atraktivnija, te neutralizirati slabosti i prijetnje kao $to su sezonalnost ili ogranic¢ena dostupnost,
kako bi se osigurala odrzivost i uspjeh proizvoda. Medu najvaznijim uvjetima za razvoj turizma
u ruralnim zajednicama su stvaranje sveobuhvatnog turistiCkog proizvoda koji ukljucuje
lokalne aktivnosti i dogadanja, u¢inkovita lokalna vlast koja koordinira promociju i razvoj
infrastrukture, te pristup financijskim izvorima za odrziv rast. Takoder, stratesko planiranje i

koordinacija izmedu poduzetnika i lokalnih vlasti klju¢ni su za uspjesan razvoj.

Tab 3. SWOT analiza novog turistickog proizvoda

SNAGE SLABOSTI
Ocuvanje tradicije i identiteta Nedostatak interesa medu mladima
Autenti¢no iskustvo Potreba za financijskom podrskom
Edukativna komponenta Manjak iskustva/stru¢nosti i kooperacije

Rucno izradeni suveniri, autohtoni proizvod

PRILIKE PRIJETNJE

Razvoj selektivnih oblika turizma Modernizacija i konkurencija

Promocija kroz EU fondove i/ili lokalne ) )
. Demografski problemi
Inicijative

Suradnja s obrazovnim institucijama Smanjenje kupovne moci

Digitalna promocija
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SWOT analiza lon¢arske radionice u Ivancu daje cjeloviti uvid u potencijal i izazove ovog
novog turistickog proizvoda. Snage radionice leZze u ocuvanju bogate tradicije i1 identiteta
ivaneckog kraja. PruZzanjem autenti¢nog i edukativnog iskustva, radionica nudi turistima priliku
da sudjeluju u stvaranju vlastitih unikatnih suvenira, ¢ime se ne samo zadovoljavaju njihove
zelje za interaktivnim iskustvima ve¢ i1 potice svijest o vaznosti lokalne bastine. Ru¢no izradeni
proizvodi mogli bi imati dodatnu vrijednost kao autohtoni suveniri, posebno privlacni u

kontekstu selektivnog turizma, poput ruralnog.

Unato¢ tome, projekt se suocava i s nekoliko slabosti. Nedostatak interesa medu mladima i
manjak iskustva u vodenju ovakvih projekata mogu otezati njegovu realizaciju. Financijska
odrzivost radionice takoder ovisi o dodatnim sredstvima Sto zahtijeva pazljivo planiranje i
apliciranje za potpore. Osim toga, suradnja s lokalnim institucijama 1 stru¢njacima mogla bi
unaprijediti organizaciju i kvalitetu radionica, ali za to je potrebna dodatna inicijativa. Suradnja
medu poduzetnicima, bilo formalna ili neformalna, omoguéava vecu konkurentnost, smanjenje
troskova i podizanje kvalitete usluga. Osim toga, vazno je imati kvalitetnu tehnicku podrsku i
prikupljanje informacija, kao i siroku podrsku lokalne zajednice kako bi se osigurao dugoroéni

uspjeh turisti¢kog proizvoda (Wilson i dr., 2001).

S druge strane, prilike za razvoj radionice su brojne. Porast interesa za kulturni i ruralni turizam
otvara prostor za privlacenje novih posjetitelja, dok digitalna promocija moZe znacajno prosiriti
vidljivost proizvoda. IskoriStavanjem lokalnih 1 europskih inicijativa za poticanje tradicijskih
obrta i ruralnog turizma te suradnjom s obrazovnim institucijama, radionica moze postati vazan
edukativni i kulturni centar ivaneckog podrucja. Ipak, ne smijemo zanemariti prijetnje.
Modernizacija i industrijski suveniri predstavljaju ozbiljnu konkurenciju, a demografski
problemi, poput iseljavanja i starenja stanovniStva, mogu dodatno otezati prijenos znanja i
angazman lokalne zajednice. lako, veci postotak starog stanovniStva mogao bi znaciti 1 veci
interes tog starijeg lokalnog stanovniStva za pokretanje ovakvog tipa turistiCkog proizvoda,
obzirom da interesi mladih generacija vjerojatno nisu toliko usko vezani uz tradicionalne obrte.
Takoder je vrijedno spomenuti da trenutna ekonomska situacija i smanjenje kupovne moci
turista mogu utjecati na broj posjetitelja i njihovu spremnost za sudjelovanje u ovakvim

aktivnostima.

Sve u svemu, radionica loncarstva ima znacajan potencijal, no njen uspjeh ovisit ¢e o
kreativnom pristupu, suradnji s lokalnom zajednicom i dobroj strategiji promocije.

Kombinacija tradicije i modernih alata, poput digitalnog marketinga, klju¢na je za stvaranje
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odrzivog 1 prepoznatljivog turistiCkog proizvoda koji ¢e potencijalno obogatiti turisticku
ponudu ivaneckog Kraja i istovremeno ocuvati njegovu kulturnu bastinu. Za ruralni turizam i
turisticki proizvod, koji ¢esto nudi autenticne, manje komercijalizirane dozivljaje, vazno je
prepoznati i koji segmenti trziSta najviSe cijene takve vrste aktivnosti. Segmentiranjem se
izbjegava i konkurencija fokusiraju¢i se na dio trZiSta procijenjenog na naglaSene snage i
minimalizirane slabosti. Kotler segmentaciju trzista opisuje kao proces podjele trzista na manje
grupe potroSaca s posebnim potrebama, karakteristikama ili ponasanjima, koji zahtijevaju

razli¢ite proizvode ili marketinSke pristupe.

Analiza trenutne situacije ruralnog turizma ivaneckog kraja pokazuje nekoliko kljucnih
karakteristika. Iako postoji odredena turistiCka ponuda s manjim nedostacima, kao i inicijative
za poboljSanje upravljanja destinacijom, marketinga i drugih podrucja, trenutni okvir ne
omogucéava znacajniji razvoj turizma u ovom ruralnom podrucju niti njegov veci doprinos
cjelokupnom razvoju zajednice i lokalne ekonomije. Medutim, vazno je napomenuti da postoje
znacajni prirodni i kulturni resursi, & uz ulozene napore i sredstva te Zelju za napredovanjem,
stvara se potencijal i za razvoj ruralnog turizma. Takoder, potraznja i aktualni turisti¢ki trendovi
otvaraju dodatne prilike. Iako je trenutno stanje daleko od idealnog, mogucnosti za razvoj
selektivnih oblika turizma su velike, te bi bilo korisno razviti detaljnu strategiju i plan razvoja.
U Godisnjem izvjescu o provedbi Provedbenog programa Grada lIvanca za mandatno razdoblje
2021.-2025. godine, za cilj je navedeno da je potrebno razviti turisti¢ki brand grada lvanca kao
planinarskog grada, bez spomena kulturne bastine, te razviti konkretne turisticke proizvode 1

usluge uz ukljuc¢ivanje svih relevantnih dionika s podrucja grada i okolice.

Zaklju€ak

Ivanecko podrucje ima velike moguénosti za razvoj turizma, a povezivanje s drugim
destinacijama u okolici otvara prostor za specijalizirane oblike turizma, temeljene na povijesno-
kulturnoj bastini i prirodnim aktivnostima. Kulturna bastina, bilo materijalna ili nematerijalna,
neizostavan je dio ruralnog turizma, a to vrijedi i za ivane¢ko podrucje. TeSko je zamisliti razvoj
takvog turizma bez kulture — nacin zivota ljudi, njihova kreativnost, obicaji i tradicije privlace

posjetitelje kao i prirodne ljepote ovoga kraja. Osim toga, kulturna baStina Cesto pomaze
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destinacijama da postanu prepoznatljive, Sto potvrduju mnogi primjeri destinacija koje su se
proslavile na ,,turistickoj karti* zahvaljuju¢i svom povijesnom i kulturnom nasljedu. Ivanecko
podrucje tu ima velik potencijal. Nazalost, ruralni krajevi poput ovoga ¢esto se suocavaju s
iseljavanjem i gubitkom tradicionalnih zanimanja. Upravo tu turizam moZe donijeti novu
energiju — pruza ekonomske mogucénosti i pomaze zajednicama da ozive. Kad bi se kulturna
bastina poput loncarstva ivaneckog kraja jo$ vise ukljucila u turizam, ne samo da se time ista
Cuva od zaborava, vec¢ i potice mlade da ponovno ozive stare zanate i vjestine. lako posjeduje
bogate resurse, turisticki potencijali grada Ivanca joS nisu dovoljno razvijeni ni adekvatno

predstavljeni na domacéem 1 stranom trzistu.

Znacaj ruralnog turizma ogleda se, izmedu ostalog, u prostornoj o¢uvanosti i u tom smislu moze
se tvrditi da ruralni turizam nije »guta¢ prostora«. Naime, za potrebe turizma iskoriStavaju se
postojece strukture i koriste se prirodni materijali u revitalizaciji sacuvane tradicionalne
arhitekture, kao i postivanje ambijentalnosti u gradnji novih gradevina i sklopova na ruralnim
podrucjima za stanovanje ili za funkciju turizma, kojima se nastoji pokazati tzv. »duh prostora«
(Demonja i Bacac, 2012). Suradnja s lokalnim dionicima u identifikaciji turisti¢kih proizvoda
mogla bi dovesti do komercijalizacije odredenih ponuda, ¢ime bi Ivanec postao atraktivno
odrediste za posjetitelje iz Sire regije. Kljucna je i suradnja s regionalnim turistickim centrima
kako bi grad bio prepoznat na turistickoj karti Sireg podrucja, a razvoj ovih modela trebao bi

biti usmjeren na povecanje interesa turista i posjetitelja.

UspjeSna interpretacija i implementacija kulturno-povijesne bastine kao turistickog proizvoda
zahtijeva pazljivo planiranje i upravljanje koje uzima u obzir ravnotezu izmedu koristenja i
oCuvanja te bastine, s ciljem donoSenja koristi lokalnoj zajednici bez naruSavanja povijesne
autenti¢nosti. Odrzivost u tom smislu postaje presudna s obzirom na pritiske koje stvara turizam
1 potrebu ocCuvanja kulturnog identiteta. DanaSnji turisti sve viSe traZe autentiCna i
transformativna iskustva, zbog Cega kulturno-povijesna bastina postaje vazan cimbenik
diferencijacije destinacije na konkurentnom trzistu. Razumijevanje procesa interpretacije i
turisticke implementacije kulturno-povijesne bastine klju¢no je za uspjesan i odrziv razvoj
turistickih proizvoda 1 destinacija. Grad Ivanec, sa svojim povoljnim polozajem, dobrim
prometnim vezama, prirodnim ljepotama i autenti¢nim nacinom Zivota, ima dobru priliku
iskoristiti turisti¢ki potencijal kako bi poboljSao gospodarsku situaciju 1 kvalitetu Zivota svojih
stanovnika. lako nije mjesto za masovni turizam, lvanec ima sve preduvjete za razvoj ruralnog
turizma koji ¢e privuéi one Zeljne mira, prirode i autenti¢nih iskustava poput radionica

loncarstva/keramike. Pokretanje radionice keramike i1 loncarstva pruza priliku za oCuvanje i
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ozivljavanje kulturne bastine Ivane¢kog podrucja - posjetitelji bi kroz ovakvo iskustvo mogli
ne samo nauciti o tradicionalnim zanatima, ve¢ i sudjelovati u njihovoj izradi, stvarajuci
autenti¢ne suvenire u obliku rukotvorina. Ovaj novi turisticki proizvod spaja bogatu povijest i
suvremene turisticke potrebe, poti¢e lokalni razvoj i ¢uva autenticne vrijednosti koje Cine
ivaneCko podrucje posebnim. Prednosti takve turisticke ponude/proizvoda odrazile bi se na
cijelu zajednicu, ukljucujuéi sve sudionike u ponudi, a posebice lokalno stanovnistvo. Medutim,
i dalje je vazno kontinuirano raditi na povecanju svijesti o vlastitoj kulturnoj bastini i tradiciji,
te poticati kreativnost medu pruzateljima turistickih usluga, jer ¢e to pomo¢i u daljnjem

oblikovanju uspjesnih turistickih proizvoda na ruralnim podrucjima Hrvatske.
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