Razvoj novog ruralnog turistickog proizvoda u Gradu
Vrbovcu

Botko, David

Master's thesis / Diplomski rad

2021

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Zagreb, Faculty of Science / SveuciliSte u Zagrebu, Prirodoslovno-matematicki fakultet

Permanent link / Trajna poveznica: https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:217:909303

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2025-03-30

§TE U 2
\Bt\\_,'\s é,q G

»
< £,
& %
o % . .
& % Repository / Repozitorij:
7% ET: Repository of the Faculty of Science - University of
2 ey Zagreb
% T
< SN
(@) o8

L
Ay \
0. MATEMP:‘

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLIL

zir.nsk.hr


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:217:909303
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.pmf.unizg.hr
https://repozitorij.pmf.unizg.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/pmf:9499
https://repozitorij.unizg.hr/islandora/object/pmf:9499
https://dabar.srce.hr/islandora/object/pmf:9499

David Botko

Razvoj novog ruralnog turistickog proizvoda u Gradu
Vrbovcu

Diplomski rad

Zagreb
2021.






David Botko

Razvoj novog ruralnog turistickog proizvoda u Gradu
Vrbovcu

Diplomski rad
predan na ocjenu Geografskom odsjeku
Prirodoslovno-matemati¢kog fakulteta Sveucilista u Zagrebu
radi stjecanja akademskog zvanja
magistra geografije

Zagreb
2021.



Ovaj je diplomski rad izraden u sklopu diplomskog sveuciliSnog studija Geografija; smjer:
Bastina i turizam na Geografskom odsjeku Prirodoslovno-matematickog fakulteta Sveucilista

u Zagrebu, pod vodstvom prof. dr. sc. Zorana Curi¢a



TEMELJNA DOKUMENTACISKA KARTICA

Sveuciliste u Zagrebu Diplomski rad
Prirodoslovno-matematicki fakultet
Geografski odsjek

Razvoj novog ruralnog turistickog proizvoda u Gradu Vrbovcu

David Botko

lzvadak:

Svrha ovoga rada je analizirati sve potrebne faktore koji su potrebni kako bi se razvio novi
turisticki proizvod te osmisliti novi ruralni turisticki proizvod. Kroz rad se takoder detaljno
definiraju sve potrebne stavke koje je potrebno razumjeti kako bi se moglo razviti novi turistic¢ki
proizvod. Vrbovecki kraj je ruralno podrudje, te se kao takvo isti¢e kao povoljno odrediste za
razvoj ruralnog turizma. Novi ruralni turisticki proizvod bio bi eko-ruralno domacinstvo sa
Skolom u prirodi za djecu. Za razvoj jednog takvog turistickog proizvoda potrebno je puno
analiza turistickih faktora (ekonomija, promet, stanovnistvo), ti faktori su ujedno 1 kljucni za
uspjesni proizvod. Stanovnis$tvo se javlja kao jedan od najvaznijih faktora za razvoj novog
ruralnog turistickog proizvoda. Grad Vrbovec naravno nije izostavljen od problema migracije
i starenja stanovnistva, te se to jasno vidi u drustvu koje gubi ruralnu tradiciju Vrbovca. Jedna
od svrha novog proizvoda bila bi upravo o€uvanje ruralne bastine koja ima duboku proslost na
vrboveckom podrudju.

41 stranica, 2 grafickih priloga, 8 tablica, 23 bibliografskih referenci; izvornik na hrvatskom jeziku
Kljuéne rijeci: turizam, ruralno podrucje, ruralni turisticki proizvod, Vrbovec, Hrvatska
Voditelj: prof. dr. sc. Zoran Curi¢
Povjerenstvo: prof. dr. sc. Zoran Curi¢

dr. sc. Ivan Sulc

izv. prof. dr. sc. Aleksandar Luki¢
Tema prihvacena: 16. 1. 2020.
Rad prihvacen: 11. 2. 2021.

Rad je pohranjen u SrediSnjoj geografskoj knjiznici Prirodoslovno-matematickog fakulteta
SveuciliSta u Zagrebu, Marulicev trg 19, Zagreb, Hrvatska.



BASIC DOCUMENTATION CARD

University of Zagreb Master Thesis
Faculty of Science
Department of Geography

Development of a new rural tourist product in the City of Vrbovec

David Botko

Abstract:

The purpose of this paper is to analyze all the necessary factors needed to develop a new tourism
product and a new rural turist attraction. The paper also defines in detail all the necessary items
that need to be understood in order to develop a new tourism product. The Vrbovec region is a
rural area, and as such stands out as a favorable destination for the development of rural tourism.
The proposed rural tourist product is an eco-rural household with an outdoor school for
children. The development of such a tourist product requires a lot of analysis of tourist factors
(economy, transport, population), which are also key to a successful product. The population is
one of the most important factors for the development of a new rural tourist product. The city
of Vrbovec, of course, is not left out of the problem of migration and population aging, and this
is clearly seen in a society that is losing the rural tradition. One of the purposes of the new
product is to preserve the rural heritage that has a deep past in the Vrbovec area.

41 pages, 2 figures, 8 tables, 23 references; original in Croatian

Keywords: tourism, rural area, rural tourist product, Vrbovec, Croatia
Supervisor: Zoran Curi¢, PhD, Full Professor
Reviewers: Zoran Curi¢, PhD, Full Professor

Ivan Sule, PhD, Assistant Professor
Aleksandar Luki¢, PhD, Associate Professor

Thesis title accepted: 16/01/2020

Thesis accepted: 11/02/2021

Thesis deposited in Central Geographic Library, Faculty of Science, University of Zagreb,
Maruli¢ev trg 19, Zagreb, Croatia.



Sadrzaj

Uvod

Pregled dosadasnjih istrazivanja

Teorijski pristup

13

Metodologija

Primjer dobre prakse ruralnog turizma

14

o o~ wnhE

Novi turistic¢ki proizvod

6.1. Temeljni turisticki resursi

6.1.1. Ekonomski faktori

6.1.2. Demografski faktori

6.1.3. Politi¢ki faktori

6.1.4. Tehnoloski faktori

15
16
16
18
20
20

6.1.5. Prometni faktori

21

6.1.6. Krajolik

21

6.1.7. Turisti¢ki resursi

22

6.2. Prijedlog novog turistickog proizvoda

24

6.2.1. Ponuda i potraznja

24

6.2.2. Marketing

26

6.2.3. Promocija

28

6.2.4. Financijski aspekt

29

7. SWOT analiza novog turisti¢kog proizvoda

8. Rasprava

33

35

9. Zakljucak

36

Literatura i izvori

38




1. UvOD

Vrbovecki je kraj lijepo brezuljkasto-valovito podrucje, koje u sjevernom i sjeverozapadnom
dijelu zahvaca kalnicko prigorje, a u juznom i jugoistocnom postupno prelazi u ravnicarski
dio u kotlinama Lonje, Glogovnice i Cesme. Vrbovecko podrudje, ukupne veli¢ine od 520
¢etvornih kilometara povrsine, ¢ine grad Vrbovec, te opéine Dubrava, Farkasevac, Gradec,
Preseka i Rakovec s pripadaju¢im naseljima, s ukupno oko 30.000 stanovnika. Glavni
prirodni resursi su poljoprivredne povrsine, koje se protezu na vise od 33.000 hektara, od
¢ega su oranice vise od 20.000 hektara, dok Sume pokrivaju vise od 15.000 hektara. (DZS,
2020). Teziste u gospodarstvu je na poljoprivredi i prehrambenoj industriji, s orijentacijom
na proizvodnju mlijeka i mesa. Razvijeno je 1 proizvodno i usluzno zanatstvo, te trgovina.
Sve znacajniju ulogu ima turizam s naglaskom na seoski turizam. Prema zapadu putovi vode
ka dugoselskom i zelinskom kraju, na istoku prema Bjelovaru i Krizevcima.

Grad Vrbovec nalazi se na magistralnoj cestovnoj prometnici Zagreb — Vrbovec — Bjelovar
i Vrbovec — Krizevci — Koprivnica, te Zeljeznickoj pruzi Zagreb — Dugo Selo — Koprivnica
— Budimpesta. U samom gradu Zivi oko 5000 stanovnika. Vrbovec je gospodarsko,
trgovacko, upravno i administrativno srediSte ovog podruc¢ja. Ostala su naselja pretezno

ruralnog karaktera, s ve¢im udjelom poljoprivrednog stanovnistva.

Svrha ovog rada je kreirati novi ruralni turisticki proizvod. Temeljem analize statistickih
podataka o turizmu kreiran je prijedlog razvoja eko-ruralnog domacinstva na podrucju
Grada Vrbovca. Ovaj rad je rezultat promisljanja o ideji kako je gradu Vrbovcu potrebna
turistika atrakcija, odnosno turisticki proizvod, koji je dostupan za posjetitelje 365 dana u
godini. Grad Vrbovec ima samo jedan atraktivan turisti¢ki proizvod, manifestaciju ,,Kaj su
jeli nasi stari*“. Manifestacija se odrzava jednom godiSnje u trajanju od 3 dana. U navedenom
periodu grad pojesti nekoliko desetak tisuca turista odnosno posjetitelja. Ostalih 362 dana u
godini prakticki turista nema. Cilj ovog rada je osmisliti i kreirati novi turisti¢ki proizvod
koji se temelji na okoli$nim i kulturnim vrijednostima, te ispitati samu mogucnost realizacije
ovakvog projekta s obzirom na stanje turizma u Vrbovcu. Osnovna hipoteza koja se ispituje
u radu je sto je podrucje vise orijentirano prema ruralnom nacinu zivota, ve¢e su moguénosti
za prihvat 1 razvoj ruralnog turizma kao dopunske djelatnost lokalnog stanovnistva. Isto tako
proSirenjem turisticke ponude postoji moguénost da se cjelokupni turizam na podrucju grada

Vrbovca podigne na jednu visu razinu.



U zadnje se vrijeme mnogo govori o moguénostima razvoja ruralnoga turizma u Hrvatskoj.
Na tu je temu odrzano nekoliko javnih skupova, konferencija, ljetnih Skola, a referentne
institucije, odnosno javna tijela, uveli su niz poticajnih mjera za njegov razvoj. Osim toga,
opaza se 1 niz privatnih inicijativa pojedinaca koji su se odlucili na takvu vrstu poslovanja.
Sama Cinjenica da je Hrvatska turisticka zemlja mozda i ne ide u prilog popularnosti
ruralnoga turizma, jer se turizam usredotocuje u prvom redu na masovni ljetni odmorisni
turizam, dok su ostali, selektivni oblici turizma, razvijeni u osjetno manjem opsegu. Ipak,
sve manja javna nacionalna sredstva, gospodarska kriza, moguénosti koje se pruzaju iz EU
fondova, velik dio ruralnoga prostora u Hrvatskoj kao i €injenica da jos uvijek, u usporedbi
s ostalim zapadnoeuropskim zemljama, Hrvatska ima relativno zdravu i ekolosku
poljoprivrednu proizvodnju koja ima moguénosti plasmana u turizmu, utjecali su na potrebu

promisljanja o drugacijim oblicima poslovanja (Demonja, Ruzi¢, 2010).

Stvaranje kulturnih turistickih proizvoda koji se dobro uklapaju u ukupnu turisti¢ku ponudu
ruralnog turizma obnovljenim tradicijskim gospodarstvima, turistickim uslugama u
seljackim domacinstvima i uzivanjem u kulturnom krajoliku, gastronomiji i obi¢ajima,
razgledavanjem kulturnih dobara — dvoraca, samostana, sakralne bastine, muzeja i raznih
tematskih zbirki, povijesnih, arheoloskih i memorijalnih lokaliteta, posjetom kulturnim
manifestacijama i festivalima tijekom cijele godine, moze se smatrati dobrim pokazateljem
za razvoj kontinentalnog turizma i turizma uopce. Svaka se hrvatska zupanija odlikuje
raznolikom prirodnom i kulturno-povijesnom bastinom koja je bitan faktor za razvoj
turizma. Glavni je razlog tomu njezin specifi¢an geografski polozaj na kojemu se susrecu tri
kulturne zone: panonska, jadranska i dinarska, $to geografski pokriva kontinentalnu i
jadransku Hrvatsku. Najznacajniji nositelji razvoja ruralnog turizma su seoska naselja
kontinentalne 1 jadranske Hrvatske koja svojim obiljezjima odreduju u najSirem smislu
nacionalni identitet, a svojom slojevitoS¢u potvrduju kulturoloske doticaje 1 povezanost s

mediteranskom i alpskom europskom zonom (HGK, 2015).

2. PREGLED DOSADASNJIH ISTRAZIVANJA

Intenzivnije istraZzivanja razvoja ruralnog turizma u Hrvatskoj zapocinje tek poc¢etkom 2000-
ih. Stanje agroturizma u Hrvatskoj u tom razdoblje analiziraju Frani¢ i Grgi¢ (2002) koji

ukazuju na nekoliko definicija koje su klju¢ne u razumijevanju ruralnog turizma.



Ruralni turizam je selektivni oblik turizma koji se odvija na ruralnom prostoru odnosno izvan
gradske sredine te je obiljezen malim brojem stanovnika (Frani¢ i Grgi¢, 2002). Predstavlja
alternativni pristup Zivota i rada, te podrzava odgovorno i odrzivo postupanje u
destinacijama. U ruralnom turizmu prevladavaju dva osnovna sektora - poljoprivreda i
turizam. Postoje mnoge dobrobiti razvoja ruralnog turizma, medu kojima se mogu navesti:
sprjeCavanje iseljavanja stanovnistva, izvor prihoda, revitalizacija sela, razvoj nerazvijenih
podrucja, valorizacija tradicije i povijesti podru¢ja. Turizam u ruralnim podrucjima trebao
bi potaknuti aktivnosti ljudi, lokalne i drzavne vlasti i ostale institucije da podrze o¢uvanje i
razvitak ruralnih podru¢ja. Potraznju za ovim oblikom turizma karakteriziraju potrebe turista
za odredenim aktivnostima u ruralnom podruc¢ju, koje se mogu odnositi na bavljenje
razli¢itim sportovima na otvorenom poput jahanja, penjanja, ribolova ili pjeSacenja. Moguce
je bavljenje umjetnoscu ili jednostavno odmaranje u miru, uzivanje u prirodi i u bastini
ruralnih podrucja. U ponudu su ukljuceni i parkovi, poput nacionalnih parkova i parkova
prirode. Tomljenovi¢, (2006) navodi kako ruralni turizam postaje suvremeni trend turisti¢kih
kretanja. Za turisti¢ki proizvod ruralnog turizma specifi¢no je nastojanje da se posjetitelju
osigura osobni kontakt, osjecaj za fizi¢ko i emotivno okruzje u ruralnom prostoru, i koliko
je god mogucée da mu se pruzi prigoda sudjelovanja u aktivnostima, tradiciji 1 stilu zivota

lokalnog stanovnistva.

Rani oblici ruralnih kretanja naziru se ve¢ od 11. i 12. stolje¢a. Razvoj ruralnog turizma
o¢itije nastavlja u 18. stolje¢u, kada si je imucnije stanovni§tvo moglo priustiti privilegiju
odmora u selima koja su se nalazila u blizini gradova (Ruzi¢, 2008). Krajem 18. stoljeca
pridruzuje im se i srednja klasa koja Zeli uZzivati u krajoliku. Svicarska je postala cilj
turistickih putovanja u drugoj polovici 19. stoljeca, kada je ruralni turizam u inkrementu jer
raste potraznja za pjeSacenjem, penjanjem i zdravstvenim tretmanima. Nakon toga, otkrivaju
se nova mjesta, nova turisticka podrucja poput obale te se smanjuje potraznja za ruralnim

turizmom.

U Hrvatskoj se ruralni turizam intenzivnije razvijao nakon Domovinskog rata, najprije
poticanjem razvoja kontinentalnog turizma te kasnije ruralnog prostora i obnove sela. Od
1991. godine pa nadalje organizirane su razne akcije vezane za razvoj turisti¢kih seljackih
gospodarstava, u kojima su sudjelovali: Savez seljaka Hrvatske, Hrvatska gospodarska
komora, Hrvatski farmer d.d., Klub ,,Selo*, Ministarstvo poljoprivrede Republike Hrvatske

1 Poljoprivredne savjetodavne sluzbe. Najvaznije inicijative za razvoj ruralnog turizma bile
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su Prvi europski kongres o ruralnom turizmu koji je odrzan 2003. godine i radionica u kojoj

je tema bila razvoj proizvoda ruralnog turizma, odrzana 2004. Godine (Ruzi¢, 2005).

Ruralni turizam u Hrvatskoj pravno je definiran tek u segmentu ugostiteljskih usluga u
seljackom domacinstvu (Zakon o ugostiteljskoj djelatnosti 2003.), koja su organizirana kao
turisticka seljacka gospodarstva s pravom iznajmljivanja soba i apartmana gostima (najvise
do 10 soba i 20 kreveta), zatim organiziranja kampa (najvise 10 smjestajnih jedinica,
odnosno 30 gostiju istodobno) te pruzanja usluge dorucka, polupansiona ili pansiona samo

gostima kojima pruzaju smjestaj (Tomljenovié, 2006).

Hendija (2014) ukazuje kako se turizam s vremenom promijenio, pa tako usporedio kako je

turizam izgledao u proslosti te kako izgleda suvremeni turizam (tab.1.).

Tab. 1. Razlike izmedu turista u proslosti i suvremenog turizma.

TURIZAM U PROSLOSTI SUVREMENI TURIZAM
Unificirani masovni turizam Diferenciran i segmentiran turizam
Prevladava jedna vrsta odmora Razli¢ite vrste putovanja
Turisti kao opusten, inertan dokoliCar Dinamican 1 aktivan turist

Odmaranje, kupanje, suncanje kao glavne | DoZivljaji 1 u€enje kao glavne aktivnosti

turisti¢ke aktivnosti

Nemaran odnos prema okolisu Turist postaje ekoloski svjestan
Odmor jednom godiSnje Kraéi i ¢es¢i odmori vise puta godis$nje
Unificiran paket aranZman AranZmani krojeni po mjeri turista

Izvor: Hendija (2014)

3. TEORIJSKI PRISTUP

U danas$nje vrijeme turizam Se sve viSe razvija i poprima nove oblike, a samim time i navike
turista se mijenjaju, te oni postaju sve zahtjevniji u pogledu zadovoljavanja svojih turistickih
zelja 1 potreba. Stoga je potrebno oblikovati turisticki proizvod kako bi potrebe turista bile

zadovoljene. Upravo zbog toga, turisticko trziste se sve vise klasificira prema zahtjevima
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turista te nastaju brojni specificni oblici turizma. Jedna od specifi¢nosti turistickog trzista je
da se za zadovoljenje turistickih potreba potrosa¢ mora maknuti iz stalnog mjesta
prebivali$ta te u mjestu turistiCke ponude zadovoljiti svoje Zelje i potrebe. Dakle, bez
direktnog susreta ponude i potraznje, ali uvijek i samo na mjestu nastanka turisti¢kih usluga,
nema aktivnosti turistickog trzista. Za turisticku uslugu se moze rec¢i da je stati¢na i ¢eka
potrosaca, koji mora doputovati da bi tu uslugu konzumirao i nakon toga platio za dobiveno
(Andrli¢, 2020). Turisticka ponuda je povezana s turistickom potraznjom putem specifi¢nih
putova i1 nacina, pri ¢emu je vazno spomenuti ulogu turistickih posrednika koji povezuju te
dvije strane na trziStu i omogucuju uspjesno funkcioniranje trzista te zadovoljenje potreba

obiju strana.

Turisticka ponuda je uvjetovana odredenim dominantnim turistickim motivom koji turiste
pokre¢e na putovanje u destinaciju ¢ija je turisticka ponuda sadrzajima prilagodena za
ostvarenje dozivljaja vezanih uz dominantan interes odredenog segmenta potraznje. Na
razvijenim trziStima posebni oblici turizma ocituju se kroz porast individualnih putovanja,
poveCanu potraznju za veéim izborom 1 fleksibilnom ponudom, Siroku primjenu
informaticke tehnologije te, uopée, selektivnim i promisljenim koriStenjem prirodnih i
kulturnih resursa u turistickim destinacijama. Kao jedan od specifi¢nih (selektivnih) oblika
turizma javlja se i ruralni turizam. Za ruralni turizam se moze re¢i da predstavlja relativno
novu turisti¢ku aktivnost koja ima za cilj vratiti ¢ovjeka tradicijskim vrijednostima i
prirodnom okruZenju. Pritom je vaZno istaknuti da ruralni turizam nije nastao tek kao potreba
za novim turistiCkim kapacitetima, ve¢ kao potreba oCuvanja i revitalizacije odnosno
oZivljavanja 1 davanja nove dodatne vrijednosti naslijedenoj bastini 1 autenticnom
promoviranju tradicijskih znanja 1 vjeStina kroz organizaciju atraktivne i originalne turisti¢ke
ponude. Kao jedna od glavnih zadaca ruralnog turizma isti¢e se davanje prilike opstanka
stanovnicima na selu, te sprjeCavanje iseljavanja mladih s ruralnih prostora (Demonja,

2012).

Ruralni turizam predstavlja Siroku lepezu razli€itih 1 sloZenih oblika turizma koji se nalaze
izvan urbanih 1 obalnih srediSta tj. razvijaju se u prirodi 1 selima. Posebno se istice
agroturizam kao glavni ruralni oblik, te slijede ostali oblici turizma kao $to su rezidencijalni,
zavicajni, sportsko-rekreacijski, avanturisticki, lovni, ribolovni, zdravstveni, kulturni,

vjerski, gastronomski, vinski, kamping i ekoturizam. Ovi se oblici turizma odvijaju



isklju¢ivo na ruralnim podrucjima, medusobno se razlikuju zbog obiljezja i atrakcijskih

¢imbenika svakog podrugja.

Agroturizam je temeljni oblik ruralnog turizma i kao takav predstavlja najznacajniji oblik
ruralnog turizma u Hrvatskoj. Preduvjeti za formiranje agroturizma su prirodni i kulturni
resursi, bez kojih se ovaj oblik turizma ne bi mogao razvijati. Prepoznatljiv je zbog
jedinstvenosti prirodnih krajolika i tradicionalnih sela u kojima su smjeSteni, a najéesce se

javlja u obliku kamenih kuca.

,,Agroturizam predstavlja oblik turizma koji je ukorijenjen u lokalnoj zajednici i temeljen
na njenim geografskim obiljezjima, tradiciji, kulturi i obicajima. Razlika izmedu pojmova
ruralni turizam i agroturizam je u kriteriju prema kojemu se definira, pa tako ruralni turizam
obuhvaca turistiCku aktivnost u ruralnim prostorima, dok agroturizam predstavlja

povezivanje poljoprivrednih i turistickih aktivnosti na gospodarstvu “ (Brci¢-Stipcevic,

2010, 112).

Ponuda agroturizma obuhvaca autohtona tradicionalna jela i pi¢a, kuSanje maslinovog ulja,
vina iz domacde proizvodnje, a njima se pridruzuju komplementarne usluge poput smjestaja,
ukljucivanje turista u tradiciju i obi¢aje sredine, pruza se mogucnost uvida u poljoprivrednu
proizvodnju te sudjelovanje u raznim aktivnostima, igrama ili poslovima vezanim za ruralna

podrugja.

»Svaka aktivnost na obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu moze se obogatiti na nacin
1 do stupnja koji ovisi o samom gospodarstvu, atrakcijskim elementima okoliSa, te
kreativnosti domacina i gostiju, jer u takvom okruzenju turist pla¢a uslugu smjestaja, ali i
sve ostale usluge koje proizlaze iz prijateljskog 1 obiteljskog okruzenja* (Frani¢ 1 Grgic,

2002, 137).

Nezagadenost, mir tj. odsutnost buke, zdrava klima, o€uvana priroda, prirodne ljepote, uvjeti
za rekreaciju i sport, slobodno kretanje turista, prometna povezanost, itd., bitne su
karakteristike ovih krajeva. Vlasnici posjeduju vlastito poljoprivredno zemljiste,
poljoprivrednu proizvodnju, stoku i ostale domace Zivotinje. S obzirom na usluge 1 objekte,
razlikuje se nekoliko oblika agroturizma (Demonja i Ruzi¢, 2010). Prema uslugama,

razlikuju se agroturizmi u kojima se pruzaju (Demonja i Ruzi¢, 2010):



e samo usluge prehrane,
e samo usluge smjestaja,

e usluge i smjestaja i prehrane.

S obzirom na objekte, razlikuju se oblici agroturizama za odmor (Demonja i Ruzi¢, 2010):
e u ruralnoj ku¢i tradicionalne arhitekture,
e U obiteljskom ruralnom hotelu,
e U ruralnim sobama i apartmanima tradicionalne arhitekture,
e U ruralnim sobama i apartmanima nove arhitekture,

e na poljoprivrednom gospodarstvu s eko ponudom.

Postoje¢i prirodni i kulturni resursi vrboveckog kraja pogoduju razvoju agroturizma. Otvara
se mogucnost razvoja podrucja uz poticanje poljoprivredne proizvodnje, usluznih djelatnosti
i ostalih obiteljskih grana gospodarstava. Pomocu tih aktivnosti poti¢e se revitalizacija
ruralnih podrucja, vecéa valorizacija bastine i stvaranje cjelogodisnjeg turistickog proizvoda
tj. ublazavanje sezonskog karaktera turizma. Zbog svojih specifi¢nosti takav oblik ruralnog
turizma moze pridonijeti razvoju ruralnih podrucja diverzifikacijom lokalne ekonomije te
ostvarenju ciljeva definiranih Glavnim planom i Strategijom razvoja turizma Republike
Hrvatske do 2020. godine koji glase ,,viSe od sunca i mora “te ,,turizam na cijelom prostoru
(Kosak i Lugomer, 2015, 152). Poticanjem agroturizma i ostalih obiteljskih gospodarstava
pridonosi se gospodarskom razvitku u ruralnim podrucjima i boljem Zivotu stanovniStva u

istim.

Rezidencijalni turizam podrazumijeva povremeni boravak u vlastitim objektima
(sekundarno stanovanje) npr. vikendica u nekom ruralnom podrucju, zavi¢ajnim vilama,
rezidencijama 1 sl. Turisti naj¢eS¢e borave u takvim objektima preko vikenda, blagdana 1
godiSnjeg odmora, a u ostalo vrijeme ti su objekti posve neiskoriSteni. Motiv dolaska je
odmor 1 relaksacija izvan mjesta prebivaliSta. Objekti su kompletno opremljeni, uobic¢ajeno
se nalaze u prirodi, u selima, u blizini znac¢ajne turisticke atrakcije, pristup automobilima je
osiguran kao 1 blizina potrebnih servisa. Ovaj oblik turizma u velikoj mjeri privlaci gradsko
stanovni$tvo koje se zeli odmaknuti od svakodnevice, te je u potrazi za mirom. Zagrebacka
Zupanija ima dobar turisticki potencijal za razvoj rezidencijalnog turizma, pozitivni element

je dobar poloZaj regije i relativna blizina ve¢ih gradova Europe, koji uz visoku potraznju
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domaceg gradskog stanovnistva za objektima lociranim na ruralnim podrucjima pridonosi
razvoju ovog oblika turizma. Postoji veliki broj europskih drzava u kojima je ponuda
rezidencijalnog turizma razvijena. Prva u Europi po broju sekundarnih rezidencija je
Francuska, a slijedi Velika Britanija. Stanovnici ovih dviju zemalja koji posjeduju sporedno
stanovanje, kroz cijelu godinu aktivno iznajmljuju objekte turistima kada ih oni ne koriste.
U kontinentalnoj Hrvatskoj udaljenost sekundarne rezidencije od stalne rezidencije je
prosjecno pedeset kilometara (Ruzi¢, 2009). Visoka koncentracija vikendica prisutna je
izvan veéih gradova poput Zagreba i Osijeka te uz obalu mora, no trend u kontinuiranom
rastu je potraznja za ruralnim podru¢jima u skrivenoj prirodi i u osamljenim mjestima.
Zavicajni turizam ili nostalgi¢ni turizam je oblik turizma koji nastaje iz potrebe ljudi za
povratkom u zavic¢aj, odnosno povratak ljudi u mjesto u kojem su Zivjeli prije nego Sto su
odselili, npr. u vec¢i grad ili inozemstvo. Odnosi se na osobnu, emotivnu i intimnu vezu,
uspostavljenu izmedu pojedinca i njegovog zavicaja odnosno specificne lokacije, podrudja,
kraja ili mjesta. Ljudi posjecuju, tj. vracaju se u svoj zavicaj u kojemu su moguée dvije
varijante. Prva je da ¢e ljudi biti smjesteni kod rodbine te ¢e kod njih 1 jesti, dok je druga
varijanta da ¢e koristiti lokalne smjestajne i ugostiteljske objekte, lokalne servise, itd.
Uglavnom su to stanovnici koji su iz mjesta svog prebivalista odselili u potrazi za boljim
zivotom, boljim poslom i ostalim novim moguénostima. Ovaj oblik turizma vezan je za
sjeanja 1 osjecaje ,turista “, za posjet rodnom kraju, sudjelovanje na puckim feStama i
ostalim tipiénim manifestacijama ili igrama tog kraja. Turisti iz ove grupe jako su vezani za
tradiciju, obicaje 1 povijest, te dio njih investira u zavi€aj ulaganjem u izgradnju turistickih
objekata. Zbog toga, oni predstavljaju pozitivno sredstvo motiviranja, investiranja i
promicanja svog podrucja, te se kontinuirano u slobodno vrijeme vraéaju u posjet rodbini ili

mjestu.

Cilj ekoturizma je zastita prirodne bastine odnosno flore i faune, putem ocuvanja i zastite
nacionalnih parkova, parkova prirode, prirodnih rezervata, spomenika prirode, park-suma,
krajolika, jezera, rijeka te zivotinjskog i biljnog svijeta. Ekoturizam je vrsta turizma u
kojemu turist kroz svoje putovanje kao cilj ima zastitu svijeta prirode i podrzavanje kulture
koja taj svijet nastanjuje. Ekoturizam je vise nacin zivota koji ima znacajan I pozitivan
ucinak na zajednicki razvoj i buduénost okoliSa i turizma (Ruzi¢, 2010). Relevantno je
usmjeravati ulaganje u adekvatne i jednostavne ugostiteljske i smjestajne objekte definirane
mjerama zastite okolisa. Ovom procesu, osim odgovornog poslovanja subjekata, bitno je i

odgovorno ponasanje turista i lokalnog stanovnistva. Ekoturizam je povezan s ostalim
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oblicima ruralnog turizma, kao §to su gastronomija, sportski i kulturni turizam, u okviru
zdrave prehrane i ekoloSke hrane, odrzavanja i Sirenja pjesackih i biciklistickih staza te
ocuvanja kulturnih resursa u Sirem smislu (spomenici, muzeji 1 obicaji). Ekoturizam

pozitivno utjece na razvoj ruralnog turizma te na razvoj kontinentalne destinacije.

Ruralni turizam (tab. 2.) je takav oblik turizma koji uklju¢uje kompleksnost svih aktivnosti
1 aspekata cjelovitog proizvoda turizma (rekreacija u seoskoj sredini, uzivanje u dokolici 1
miru ruralnih predjela, uzivanje u prirodi i raznovrsnim krajolicima, nacionalnim parkovima

te parkovima prirode, kulturni turizam, turizam na seoskim domacinstvima) (Jafari 2000).

Tab. 2. Klju¢ni elementi ruralnog turizma

Klju¢ni elementi ruralnog turizma

e lociran u ruralnim podrucjima

¢ funkcionalno je seoski: utemeljen na malom poduzetnistvu, na otvorenom
prostoru u izravnom dodiru s prirodom, zasniva se na naslijedu i tradicijskim
aktivnostima

e dozvoljava sudjelovanje u aktivnostima, tradicijama i nacinu Zivota lokalnog
stanovniStva

e osigurava personaliziran kontakt

e naselja i gradevine su ruralni (malih razmjera)

e tradicijski po znaCenju, raste sporo i organski, povezan s lokalnim obiteljima

e razli¢itih vrsta, predstavlja kompleksan uzorak ruralnog okruzenja, ekonomije,
povijesti i lokaliteta

e visok udio turisti¢kog prihoda koji koristi lokalnoj zajednici

Izvor: Roberts i Hall (2001).

Poznato je kako razvoj ruralnog turizma, opcéenito, pomaze ocuvanju lokalnog identiteta,
tradicije 1 obicaja, $titi okoli$ te jaca autohtonu, tradicijsku 1 ekoloSku proizvodnju. Vaznost
ruralnog turizma ogleda se u interakciji poljoprivredne proizvodnje, proizvodnje
tradicionalnih proizvoda, prezentiranju tradicije, tradicijske gastronomije 1 turistickih usluga
— koriStenjem postoje¢ih resursa ruralnog prostora i sela, kao njegova sastavnog dijela.
Ruralni turizam pokuSava na novi nacin objediniti, obnoviti i organizirati prostor. On nema
potrebu za izgradnjom novih kapaciteta, ve¢ nastoji na najbolji i najkvalitetniji nacin
iskoristiti postojece strukture. Ruralni turizam je velikim dijelom zasluzan za spoznaju o
potrebi odrzivog razvoja, najviSe je zainteresiran za odrzivost svih resursa koji su temelj

njegova razvoja i odrzivosti. Primjena koncepcije odrzivog razvoja u ruralnom turizmu treba
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omoguciti 0cuvanje resursa na temelju kojih se turizam i poceo razvijati na odredenom
podrucju, jer o prirodnom i kulturnom resursu ruralnog podrucja ovisi zadovoljstvo turista
i turisticki razvoj. Ovdje se posebno naglaSava socioloski aspekt ruralnog turizma koji se
temelji na teznji ,,vracanja samosvijesti“ lokalnom stanovnistvu, pokusSaja odrzavanja i
ozivljavanja sela i seoskih zajednica koje su izlozene sveprisutnim globalizacijskim
procesima, te u ¢injenici da ruralni turizam postaje sve vise popularan i atraktivan kao

mehanizam za stimuliranje razvoja ruralnih sredina u teSkim vremenima.

Pri oblikovanju ponude potrebno je znati kome je §to namijenjeno, koju se potrebu stvarno
zadovoljava.. Zbog toga je osim same ponude ruralnog turizma potrebno segmentirati
njegovo turisticko trziste. Segmentiranjem i izborom adekvatnih ciljanih skupina, moguce

je postiéi sljedece koristi (Personen, 2019):

* povecati trzi$ni udio i1 prihode

 laksSe pratiti zajednicku viziju ruralnog turizma podrudja,

» odrediti jasne prioritete pri razvrstavanju i uklju¢ivanju resursa podrucja,

* razvijati dugorocne odnose razmjene s najprikladnijim segmentima turista,

* pomodi stvoriti odrzivu razlikovanu i konkurentnu prednost podrucja.

Segmentacija trziSta kljuna je za uspjeh marketinga turisti¢kih proizvoda, buduéi da se
fokusira na potrebe turista, ocekivanja, Zelje 1 vrijednosti. Naime, ruralno podrucje privlaci
razliite profile turista s obzirom na to kako oni percipiraju destinaciju i turisticko iskustvo
boravka u njoj, te kako se s njom identificiraju. Stoga se postupkom segmentacije trazi
ruralne turiste koji odgovaraju identitetu naseg ruralnog podruéja. Pri tome se prate turisti s
visokom naobrazbom, koji su okolisno osvijesteni i imaju razvijen adekvatan (emotivni)
odnos prema ruralnom okoliSu. Naime, takvi turisti za ruralnu destinaciju predstavljaju
odrzivu prednost, buduéi da ,tjeraju“ ponudace turisti¢kih proizvoda na stalnu brigu za
okolis§, pracenje trendova i poboljSanje kvalitete turistiCkih i popratnih usluga. Ishodiste za

pracenje adekvatnog segmenta turista predstavljaju sljedeci uvjeti:

* ljudi unutar segmenta trebaju imati odredenu homogenost, odnosno slicnost odredenih
karakteristika,

* segment mora biti prepoznatljiv po sadrzaju i mjerljiv u opsegu,

* segment mora biti dovoljno velik za dugoro¢no izvedbu zamjena,

« segment mora biti usporediv sa segmentima u srodnim destinacijama,
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* segment mora po vrijednostima odgovarati vrijednostima proizvoda, 0dnosno
ponudaca,

* segment mora biti relevantan na duzi rok (stabilan).

U okviru navedenih uvjeta potrebno je klasi¢ne geografske i demografske segmentacijske
kriterije kombinirati s ,,mekSim* kriterijima, kao §to su motivi, vrijednosti, stil Zivota i
ponasanje. Istrazivanja izdvajaju sljedece aktualne motive ljudi za turisticki posjet ruralnom

podrudju:

» iskljucenje iz urbanog zivota

» boravak zajedno s obitelji

» fizicka aktivnost u prirodi

* dozivjeti nesto drugacije, posebno
« "bijeg" iz radne rutine

* upoznati drugu kulturu

 osjetiti romantiku i blizinu

« upoznati zanimljive ljudi

« upoznati mjesta svojih predaka

» prikupiti snagu za nove zivotne izazove

Na temelju kombiniranih kriterija prepoznati su tzv. ,,prirodni* (odrZivi) segmenti ruralnih
turista. Prepoznatljivi su po motivima, potrebama, vrijednostima i ponasanju te djelomi¢no
demografskim karakteristikama, a ne po proizvodu koji traze. Kada se uzme i u obzir da se
ukljucuje proizvod koji se nudi, segmentacija je puno jednostavnija. Unutar te segmentacije
takoder ¢e se naci ciljane skupine na koje bi se odnosio ovaj turisti¢ki proizvod. Medu

odrzivim segmentima ruralnog turizma su:

e obiteljski turisti — na selo dolaze s djetetom/djecom, Zele se lijepo provesti, vazni su
im zdravlje 1 sigurnost, zele da se djeca zabavljaju 1 doZive neSto (odgojno) Sto ¢e

pamtiti, vole sudjelovati u programima, kupuju suvenire;

e drustveni turisti — na selo dolaze u drustvu / s prijateljima, obi¢no su to mlade odrasle
osobe, Zele puno dogadaja, interesiraju ih aktivnosti u prirodi, lokalni dogadaji,

kontakt s lokalnim stanovniStvom;
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e turisti koje Zele napuniti baterije* — turisti u dobi od ranih do kasnih srednjih godina
koji selo posje¢uju u paru, zele pobjeci od svoje radne rutine, gradskog Zivota,
zivotnih promjena, vole svoju privatnost, udobnost, lijepi okoli$, uzivaju u miru i
prirodi, u dobrom lokalnom kulinarstvu, kulturi, kupuju lokalne proizvode, ne vole

programirani raspored aktivnosti;

e turisti u potrazi za kulturnim korijenima — turisti koji posjecuju ruralno podrucje
otkuda potjecu njihovi preci, odnosno jacaju vezu s ,,domac¢im* (kupuju ,,domace*);
vole programe, ture, upoznavanje kulture, povijesti, pri¢e o mjestima, ukljucuju se u
aktivnosti, vole prisni kontakt s domacinima, kupuju lokalne poljoprivredne i druge

proizvode, oni su gosti / kupci koji se vracaju.

Tab. 3. Prodajna strategija pri promociji turistickog proizvoda

PRODAJNA AKTIVNOST GDIJE, STO, KAKO, KAMO

Pronalazenje kupaca — turista Turisticko trziste

Otkrivanje potreba kupaca — turista Smjestaj, prehrana, rekreacija, zabava i
drugo

Predstavljanje turistiCkog proizvoda Svojstva, prednosti, kvaliteta

Demonstriranje turistickog proizvoda Pokazati prednosti zbog kojih je proizvod

kupovno atraktivan

Prevladavanje otpora prodaji Stvarni ili izmisljeni otpori

Narudzba Zakljucivanje prodaje

Komuniciranje i odrzavanje veze s ZadrZavanje veze s postojecim kupcima i
kupcima — turistima uspostavljanje komunikacije s

potencijalnim kupcima

Izvor: Ruzi¢ (2009)

Prodaja ruralno turistickog proizvoda ovisi o dobroj promidzbi i prodajnoj strategiji.
Kompleksnost ovog proizvoda je u tome Sto ga Cine brojni elementi, odnosno proizvodi,
usluge, dobra, djelatnosti s kojima se zadovoljavaju potrebe turista kao Sto su smjestaj,

prehrana, zabava, rekreacija, kultura 1 opéenito, potrebe za ugodnim i zdravim boravkom u
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turistickoj destinaciji. Za prodaju ruralno turistickog proizvoda neophodno je osmisliti
odgovarajucu prodajnu strategiju u kojoj prodavatelj mora posjedovati razli¢ite kreativne,
inovativne sposobnosti, zatim znanja, vjestine, i drugo (tab 3.). UspjeSna prodajna strategija
ima za cilj pronalazenje turista, otkrivanje njihovih potreba radi kojih su zainteresirani za
turisticki proizvod i, na kraju, kako turisti¢ki proizvod prezentirati i prodati kupcima i
zadrzati vezu s njima. UsavrSavanjem prodaje moze se ostvariti veci turisticki promet,

potrosnja i ekonomska uc¢inkovitost ruralnog turizma u cjelini. (Jelin¢i¢, 2011).

4. METODOLOGIJA

Ovaj rad se temelji na literaturi koja obuhvaca znanstvene i struéne ¢lanke, internetske izvore
1 knjige vezane uz predmet istrazivanja te na znanstvenim metodama koristenim pri pisanju
rada. Analizom statistickih podataka dobilo se najvise informacija koje su se koristile kako
bi se pravilno i temeljito mogao razvijati plan razvoja novog turistiCkog proizvoda.
Rezultatima analize statistickih podataka izradile su se tablice koje su davale daljnji uvid u

problematiku, te nudile moguénost odgovora na pitanja koja su se postavljala tijekom rada.

5. PRIMJER DOBRE PRAKSE RURALNOG TURIZMA

Kao primjer ruralnog turistickog proizvoda odabran je Repro eko Farm u selu Volavlje
nedaleko Jastrebarskog. Ovo seosko domacinstvo ne razlikuje se puno od ideje razvoja eko-

ruralnog domacinstva pa se tako pokazalo kao dobar primjer usporedbe.

Turisti¢ka ponuda Repro eko Farm se sastoji od sljedeceg :

e veganske i vegetarijanske gastroponude,
e ponude smjestaja,

e retreatova (provodenje programa joge),

Ponuda hrane domacinstva Repro eko Farm obuhvaca prirodnu i hranjivu hranu koja nije
nasilna prema zivotinjama, koja je zdrava za ljude, te dobra za okoli§. Sve povrce, voce 1

veganski proizvodi koji se posluzuju uzgojeni su i proizvedeni organski. Veganski proizvodi
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ovog domacinstva mogu se kupiti direktno na domacinstvu ili u du¢anima zdrave hrane

diljem Republike Hrvatske.

Na domacdinstvu se nudi organizacija manjih vjencanja uz poseban ugodaj te puno
rustikalnog stila koji stvara romanti¢énu atmosferu. Repro eko Farm nudi organizacije
vjencanja od proljeca, ljeta pa sve do listopada. Izgradena je nova dvorana koja moze primiti
do 100 posjetitelja, a sami prostor je povezan s vrtom i potokom koji prolazi pokraj seoskog
domacinstva. Gastronomska ponuda se moze prilagoditi posjetiteljima, ali se vecinom
usredotocCuje na vegansku i vegetarijansku hranu. Postoji mogucnost posluzivanja buffet
ponude za posjetitelje kojima ne odgovara veganska/vegetarijanska hrana. Domacinstvo
obiteljima i dijelu gostiju nudi noc¢enje u kuci, a po potrebi se smjestaj ostale goste moze
dogovoriti u obliznjim hotelima i pansionima. RelLeaf Retreatovi ovog domacinstva imaju
za cilj gostima pomo¢i pronaci relaksaciju, mir i ponovno uspostavljanje ravnoteze.
Retreatovi se odrzavaju u trajanju od 5 dana, a ukljucuju jogu, meditaciju, zdravu organsku
hranu te smirujuc¢i ucinak prirode. Retreatovi su usmjereni ka relaksaciji, aktivaciji i
njegovanju tijela, bistrenju uma i uspostavljanju emocionalne ravnoteze. Organiziraju se u
manjim skupinama, a cijena na bazi 5 dana je 3.000kn po osobi za smjestaj u zajednickoj
sobi i 4.300kn za privatnu sobu. Cijena na bazi 3 dana je 1.800 kn po osobi za smjestaj u
zajednickoj sobi 1 2.500kn za privatnu sobu. U cijenu su ukljuceni smjestaj, svi obroci, tecaj
kuhanja i svi satovi joge. Moguce je isprobati i vrtlarenje u povrtnom vrtu domacinstva.

Retreatovi su otvoreni za sve posjetitelje.

U prvih 6 mjeseci 2019. godine ovo je seosko domacinstvo posjetilo ukupno 912 gostiju, od
Cega je bilo 339 domacih gostiju te 573 inozemna gosta. Iste je godine u prvih 6 mjeseci
ostvareno ukupno 1.826 nocenja te je organizirano 14 vjencanja te 4 retreata (joga i
meditacija). Prosje¢na duzina boravka gostiju na imanju iznos 2,5 dana (pretezito se radi o
vikend boravcima). Najvise gostiju dolazi iz Madarske, Njemacke, Italije, Poljske, Ceske,

Slovacke i Austrije (Bujan, 2014).

Moze se zakljuciti kako je domacinstvo Repro eko Farm, iako ne tako davno osnovano, vrlo
zanimljivo posjetiteljima, 1 usprkos tome §t0 se gastronomska ponuda temelji isklju¢ivo na
veganskoj 1 vegetarijanskoj ponudi koju jos uvijek veliki broj ljudi ne prakticira biljezi iz
godine u godinu znacajan porast broja gostiju, posebice inozemnih. Razlog tome je

rustikalno, ali moderno uredenje eksterijera, ljubaznost domacina i raznolikost ponude
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sadrzaja u sklopu domacinstva Repro eko Farm. Repro eko Farm bi trebalo poraditi na
privlacenju veéeg broja domacih gostiju. Sukladno s tim, moze se zakljuciti kako bi razvoj
eko-ruralnog domacinstva na podruéju Vrbovca, takoder mogao iskoristiti svoj potencijal,
te biljeziti sli¢ne ako ne i bolje rezultate. Repro eko Farm je primjer dobre prakse razvoja
ruralnog turizma te stoji kao pravi primjer, kako dobro razradeni plan moze ozivjeti ovu

vrstu turizma na nekom podrucju.

6. NOVI TURISTICKI PROIZVOD

Kako bi se lokalna zajednica priblizila procesu planiranja razvoja novog turistickog
proizvoda na sustavan i trziSno voden nacin treba poduzeti niz temeljnih poc¢etnih radnji, od
ve¢ odredenih raznih turistickih aktivnosti povezanih s njihovim osnovnim resursima i
atrakcijama, aktivnostima i sadrzajima koji su stvoreni. Zahvaljujué¢i ve¢ postojecoj
turistickoj infrastrukturi Grad Vrbovec raspolaze znanjem kojim su turisti¢ki faktori
zadovoljeni, a koji bi se mogli jo§ razviti u turisticke svrhe, $to je svakako potrebno za
danji razvoj i napredak. Kroz pregled literature jasno se vidi koji faktori su najpotrebniji, pa

¢e se analizirati ti faktori i stanje u Gradu Vrbovcu..

Prvo, bitno je razmotriti utjecaje i odrednice turisticke potraznje kako bi se mogle razviti
prave vrste proizvoda, tj. koje trziste Zeli i koje odrediStu donose najvecéu Korist, istovremeno
stvaraju¢i minimalnu $tetu na okolisu ili socio-kulturni sukob. UNWTO serija studija
dugoroénog predvidanja turizma - Tourism to the Year 2000 and Beyond i Tourism 2020
Vision utvrdila je niz kvalitativnih ¢cimbenika koji oblikuju obrazac, razmjere i oblike razvoja
turizma. Neki od ¢imbenika i dalje utjeCu kroz desetljeca i desetljeca, iako u razlicitim

manifestacijama; dok drugi imaju uc¢inak samo na ograni¢eno razdoblje.

6.1 Temeljni turisticki resursi

Kako bi se jedna turisticka destinacija mogla pribliziti procesu razvoja novog turistickog
proizvoda, potrebno je razmotriti sve faktore koje direktno utjeCu na uspjeSan razvoj. U
literaturi se navode mnostvo faktora ali se nekolicina isti¢u kao najvazniji, a to su
ekonomski, demografski, politicki, tehnicki, prometni faktori, krajolik te turisticki resursi

(UNWTO, 2004).
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6.1.1. Ekonomski faktori

Ekonomsko stanje grada Vrbovca u vrijeme nakon Domovinskog rata pretrpjelo je velike
gubitke. U samom gradu nalazili su se brojni obrti i tvornice. Kao najveci ekonomski faktor
istice se veliki broj obiteljskih poljoprivrednih gospodarstava (u nastavku OPG-ova) te
mesopreradivacka tvornica PIK Vrbovec. PIK Vrbovec je najveci ekonomski faktor iz
nekoliko razloga. Uz ocigledni razlog da samo tvornica generira najvise za gospodarstvo te
ujedno i tako za razvoj grada, nije zanemariva ni ¢injenica $to PIK Vrbovec zaposljava veliki
broj stanovnistva grada i okolice. U ovom radu ipak su bitniji OPG-ovi. Pozitivno je §to su
ti OPG-ovi dosta raznovrsni, pa se javljaju djelatnosti kao $to su poljoprivreda, ratarstvo,
stocarstvo, mljekarstvo, pcelarstvo, obrada Zeljeza, obrada drva itd. Veliki broj njih se dosta
dobro snalazi u tranzitnom razdoblju, te pokuSavaju ostati konkurenti na trzistu, $to ukazuje
na ¢injenicu da na podrucju grada i okolice postoji velika privrzenost ka ruralnom. Ta
povezanost s ruralnim prostorom vidljivo se istiée, pa je tako Zelja za razvoj ruralnog ujedno
i dobra podloga za razvoj ruralnog turizma. Samim time moze se zakljuciti kako je
gospodarstvo grada okrenuto u ruralnom smjeru te bi ideja razvoja novog ruralnog

turistickog proizvoda bila dobro prihvacena.

Pozitivni ekonomski utjecaji turizma su oni utjecaji koji pozitivno utje€u na gospodarstvo
neke zemlje, a to u: rast bruto domaceg proizvoda, turisticka potrosnja, rast direktnog i

indirektnog zaposljavanja te rast kapitalnih investicija i dr.

Turizam 1 njegovi ucinci prepoznaju se u svim dijelovima BDP-a. Vecina izdataka turista ¢e
se uracunati u osobnu potro$nju, pod investicije spada svako troSenje novca od strane
poduzeca za obavljanje poslova u svrhu turizma te ¢e se u uvoz uvrstavati onaj novac koji je
turist potroSio na prijevoz u vlasnis$tvu inozemnog poduzeca dok ¢e u obrnutoj situaciji taj
potroSeni novac biti uracunat pod izvoz, odnosno kad se prodaju usluge prijevoza i ostale
turisticke usluge od strane domaceg poduze¢a inozemnim turistima. Turisticki izdaci ¢e
imati tok kroz cijelo gospodarstvo te ¢e turizam utjecati 1 na druge djelatnosti 1 podrucja.
Tako se javlja nekolicina faktora koji ¢e utjecati na turizam te direktno ili indirektno
odredivati doprinos koji turizam ima na BDP, a to su raspoloZivost resursa, stanje stru¢nog

znanja, drustvena i politicka stabilnost, ponasanje i navike te investicije (Koncul, 2009).

Tab. 4. sadrzi tabelarni prikaz deviznih prihoda od turizma u omjeru na ukupni BDP

pojedinih zemalja ¢lanica EU. 1z tablice se moze zakljuciti nekolicina stvari bazirajuci se na
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postocima turizma u BDP-u. Visoko razvijene zemlje imaju mali udio turizma u BDP-u zbog
visoko razvijene industrije i gospodarstva opcenito kao npr. Njemacka koja ostvaruje 36,9
milijarda ameri¢kih dolara deviznih prihoda, a udio tih prihoda u BDP-u iznosi samo 1,1%,
dok Hrvatska ostvari 8,8 milijarda deviznih prihoda, a udio tih prihoda u BDP-u iznosi

18,1% $to je najvise u Europi.

Tab. 4. Devizni prihod od turizma i BDP zemalja EU 2015.

Zemlje Devizni prihod od BDP 2015. umird | Devizni prihodi od
turizma 2015., u usD turizma u odnosu na
mlrd. USD BDP u %
Francuska 45,9 2.420,2 1,9
Njemacka 36,9 3.365,3 1,1
Hrvatska 8,8 68,9 18,1
Grceka 15,7 195,3 8,0
Italija 39,4 1.815,8 2,2
Portugal 12,6 199,0 6,3
Spanjolska 56,5 1.199,7 4.7

lzvor: HGK 2016.

Razvoj medunarodnog turizma je omogucio raspodjelu bogatstva iz visokorazvijenih
zemalja svijeta prema zemljama u razvoju ili nerazvijenim zemljama, iz Cega je proizaslo
stvaranje turisti¢ke potraZnje 1 na tim prostorima cija turisti¢ka ponuda ima veliki potencijal
za turisticki rast. Ruralno podrucje sredisnje Hrvatske gdje se nalazi i Grad Vrbovec svakako
spada u kategoriju potencijalnih mjesta za turisticki rast. Pogledom na ekonomsko stanje
drzave i vrboveckog podrucja vidljivo je kako je trenutacno stanje povoljno za pocetak
razvoja ruralnog turizma, pa se tako ideja razvoja novog ruralnog turistickog proizvoda, s

ekonomske strane, javlja kao dobra zamisao.
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6.1.2. Demografski faktori

Znacajan broj iseljavanja stanovnistva dogodio se nakon Drugog svjetskog rata, kada su se
ljudi odselili iz Hrvatske u druge zemlje Europe (Italija) ili ¢ak na druge kontinente, npr. u

Australiju i Ameriku

Na administrativnom podrucju grada prema popisu iz 2011. godine obitava 14.797, a 4.947
stanovnika u samom naselju Vrbovcu. (sl. 1.) Kao i u veéini grana, tako i u turizmu,
stanovnis$tvo ¢ini jedan od najvaznijih faktora. Starenje stanovniStva industrijaliziranih
zemalja ve¢ je dobro utvrden demografski trend, koji se kao takav moze pozitivno iskoristiti
u svrhe ruralnog turizma. Starije stanovniStvo je dobna skupina koja ponajviSe trosi i
sudjeluje u turizmu. Tendencija starijeg stanovnistva je da vi$e biraju mirna ruralna podrucja
za svoj odmor koja nude mir, ti§inu, ocuvani okolis i aktivnu rekreaciju. lako je pozitivno za
ruralni turizam $to trenutno broj starijih turista postaje sve veci i veci, za turisticko podrucje
je sve manji broj mladog stanovnistva veliki minus. Veliki problem koji se javlja na podrucju
Vrbovca je nezainteresiranost mladog stanovniStva za o¢uvanje tradicije i obi¢aja, a u ovom

slucaju govori se o ruralnom nacinu Zivota.
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lzvor: DZS, 2020
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Sl. 2. pokazuje trend kako je sve viSe mladog i zrelog stanovniStva, a broj starijeg
stanovniStva je sve manji, pogotovo starije muske populacije. Sve manji broj starijeg
stanovniStva uvjetuje gubitak tradicije, poSto mlado stanovniStvo ve¢inom nije dovoljno
zainteresirano za stare obicaje i tradiciju. U slucaju razvoja novog atraktivnog ruralnog
turistiCkog proizvoda koji bi pridonio rastu svih gospodarskih grana, postoji velika
mogucnost da se i kod mladog stanovnistvo potakne zainteresiranost. To bi bio jedan od
nacina kako stanovniStvo kao faktor moze utjecati na razvoj ruralnog turizma i o¢uvanje

tradicije vrboveckog podrucja.

6.1.3. Politi¢ki faktori

U proslosti su politicka ograni¢enja putem viza ograni¢avala rast turizma. Medutim, buduci

da je turizam prepoznat kao gospodarski sektor koji treba poticati, nacionalne kontrole su
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postupno ublazavane. Trend je sve manje formalnih zahtjeva za putovanjem iz zemlje u
zemlju. Hrvatska se politika u danaSnje vrijeme jako fokusira na turizam te ulaze u njega.
Grad Vrbovec takoder slijedi taj trend. Danas su na vlasti mladi ljudi Zeljni napretka. To se
takoder jasno vidi na drustvu koje to prihvaca. S takvom politickom situacijom nove ideje
su dobrodosle, te se tretiraju vrlo ozbiljno. Nasuprot tome, mladi ljudi se poti¢u kako bi na

neki nacin doprinijeli danjem razvoju i rastu grada.

6.1.4. Tehnoloski faktori

Tehnoloski napredak ve¢ je uvelike doprinio rastu putovanja i turizma. Primjena mlaznog
zrakoplova na komercijalni zra¢ni prijevoz i razvoj elektroni¢kih tehnologija omogucuje
izravno pretrazivanje i laksi pregled turistickih proizvoda diljem svijeta. Putnicke agencije
nude izbor i sigurnost za one koji se ne koriste internetom, pri ¢emu se najvise misli na starije
stanovnistvo. U danasnjem turizmu veliki broj turista ¢ini staro stanovniStvo, stanovnistvo
koje je u mirovini. Veéina tog stanovniStva koristi tehnologiju u puno manjem razmjeru.
Upravo zbog toga, pogotovo u danas$nje vrijeme gdje se teZi ka elektronickom napretku, jako
je bitno imati opciju i slozenijeg na¢ina organiziranja turistickih putovanja. Unato¢ tome,
napredak i primjena elektronicke tehnologije u proizvodima za putovanja i turizam dizajn i
distribucija 1 dalje ¢e imati rastu¢i utjecaj u narednim godinama. Koristenje web stranica za
istrazivanja i planiranje putovanja, te rezerviranje, posljednjih je godina eksponencijalno
poraslo - i taj rast ¢e se nastaviti. Samim time moze se zakljuciti kako je veoma bitno imati
dobro koncipiranu i izgledom zadovoljavaju¢u web stranicu, ali takoder treba imati na umu

1 ostalo stanovniStvo koje se ne koristi takvom tehnologijom.

6.1.5. Prometni faktori

Prometna udaljenost grada Vrbovca od Zagreba iznosi 12 km drzavnom cestom D28 Sv.
Helena — Vrbovec te 32 km autocestom A-4 (Zagreb — Sv. Helena), 40 km starom
magistralnom cestom Zagreb — Dugo Selo — Bjelovar, kao i Zeljezni¢kim pravcem Zagreb —
Vrbovec — Koprivnica — Osijek. Prometni polozaj grada Vrbovca je jako povoljan. Blizina
glavnog grada je jedan od najvec¢ih faktora, uzimajuci u obzir kako je Zagreb najvece

emitivno turisticko trziSte u Hrvatskoj. Na udaljenostima manjim od 50 km takoder se nalaze
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Varazdin te Bjelovar, kao centri Zupanija i kao gradovi sa poveé¢im brojem stanovnistva,
Vrbovec se nalazi to¢no na medi glavnih prometnica koje povezuju ove gradove, pa se tako
namece kao jako dobro podruéje za razvoj turizma. Vrbovec takoder ima poveznicu na
medunarodni pravac, spaja se na autocestu A-4, prometnicu kojom gotovo svi turisti iz
Madarske, a i istoka Srednje Europe putuje na turisticki odmor. Zbog specifi¢nosti lokacije
grad Vrbovec je dobro pozicioniran te bi s dobrom turistickom ponudom mogao privuéi

turiste koji su u prolazu.

U posljednje vrijeme se puno ulaze u infrastrukturu grada. Jednako se puno ulaze i na obnovu
cesta te na izgradnju nogostupa. Uglavnom su kroz cijelo vrbovecko podrucje ceste u
dobrom stanju. Takva infrastruktura znatno pomaze pri stvaranju novog turistickog
proizvoda jer omogucuje turistu lagani i neometani pristup. U planu su i daljnja ulaganja u

infrastrukturu $to znatno uvecava prilike postati vrlo lako dostupna turisticka destinacija.

6.1.6. Krajolik

Sa svojim poljoprivrednim povr§inama, koje se protezu na vise od 33.000 hektara, od ¢ega
su oranice viSe od 20.000 hektara, dok Sume pokrivaju vise od 15.000 hektara, ovo podrucje
ima relativno visok udio ruralnog dijela u krajoliku (DZS, 2020). Podrugéje je brezuljkasto s
prostranim pasnjacima i livadama. Takav krajolik znatno povecava mogucnost razvoja
ruralnog turizma. Kroz brezuljkasti krajolik podrucja prostiru se brojne ceste s vinogradima,
pogodne za viSe vrsta raznih turisti¢kih aktivnosti od biciklizma do laganih planinarenja. Na
cijelom vrbove¢kom podru¢ju ima mnogo rjecica i potoka. Nekada je vrbovecko podrucje
uglavnom bilo pokriveno Sumama 1 to pretezito hrasta luznjaka zbog mocvarnih podrucja.
Posljednjih je godina zabiljezeno ubrzano suSenje hrasta luznjaka zbog isuSivanja tla, no

unato¢ tomu kraj se odlikuje visokim stupnjem ocuvanosti prirode (Kauzlari¢, 2020).

6.1.7. Turistic¢ki resursi

Turisti¢ka zajednica grada Vrbovca pod svojim sadas$njim nazivom djeluje od 3. srpnja 1995.
godine, a prije toga djelovala je kao Turisticki savez Vrbovec od 1. svibnja 1976. godine.
Samo podruc¢je se moze pohvaliti s malim ali kvalitetnim turistickim resursima. Naravno
neizbjezno je kad se govori o turizmu na ovom podrucju spomenuti kulturnu manifestacija

,Kaj su jeli nasi stari“. Odrzava se svake godine u zadnjem vikendu kolovoza (a u slu¢aju
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loseg vremena prvog rujanskog vikenda) od petka do nedjelje. Manifestacija je prvi puta
organizirana 1980. godine te je kroz vrijeme iz male manifestacije predstavljanja starih jela
ovog podrucja prerasla u glavni kulturni dogadaj Grada Vrbovca i okolice. Za vrijeme
trajanja manifestacije turisti mogu okusiti stara narodna jela koja su pripravljena starim
recepturama, pa tako nude za mnoge neka nova gastronomska iskustva. Tijekom vikenda
kad se odrzava manifestacija Vrbovec postaje srediste kulturnog dogadanja u okolici, $to
potkrepljuje ¢injenica organizacije besplatnih vlakova iz blizih gradova za Vrbovec. Pored
jela vrboveckog kraja, koja su jo§ uvijek samo srce manifestacije, u posljednje vrijeme se
ukljucuju jela iz drugih krajeva kako bi se prosirila turisticka ponuda. Ovu manifestaciju
danas u tri dana njezinog odvijanja posjeti oko 80 000 ljudi iz svih krajeva Hrvatske, ali i iz
susjednih zemalja. Uz navedenu gastronomsku ponudu takoder se za vrijeme trajanja
manifestacije organiziraju radionice, izlozbe, kulturno — umjetnicki i raznolik sportski
programi. U veéernjim satima organiziraju se razni koncerti, koji su u posljednje vrijeme i

najposjecenija atrakcija manifestacije (TZ Vrbovec, 2020).

Od ostalih turistickih resursa na podru¢ju grada nalazi se ,,Kula Zrinski®. U toj kuli je prema
legendi roden Petar Zrinski, a danas je u njoj postavljena stalna zbirka artefakta iz razdoblja
Zrinskih. Nedaleko od kule nalazi se dvorac Pataci¢ koji je prenamijenjen u etnografsku
zbirku posvecéenu ruralnom nacinom Zivota i tradiciji vrboveckog kraja. Kroz cijeli grad
pored najvaznijih povijesnih zgrada nalaze se info ploce (sl. 3.) na kojima turisti mogu
procitati najvaznije 1 najzanimljivije ¢injenice. Info ploCe su takoder prevodene na vise

stranih jezika kako bi i medunarodni turisti mogli pro¢itati sve zanimljivosti.
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Sl. 3. Prikaz info plo¢e u centru grada Vrbovca

Ruralni turizam na podrucju Grada Vrbovca slabije je razvijen. Kao dobar pokazatelj
razvijenosti ruralnog turizma javljaju se objekti turizma na seljackim gospodarstvima (u
daljnjem tekstu TSOG). U Zagrebackoj zupaniji se nalaze 30 TSOG-ova. Svi zajedno u
ponudi imaju ukupno 41 krevet te 28 objekata s uslugom hrane, kao i 23 kuSaonice
vina/rakije. (Institut za turizam, 2016). Na podrucju Vrbovca i bliZzoj okolici u ovom trenutku
se ne nalazi niti jedan TSOG, sto je ujedno i pokazatelj kako trenutno ruralni turizam na
podru¢ju Vrbovca nije ni malo razvijen. Prvi blizi TSOG se nalazi u susjednom gradu Sv.

Ivan Zelina.
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6.2. Prijedlog novog turistickog proizvoda

Novi turisti¢ki proizvod na podrucju grada Vrbovca bilo bi eko-ruralno domacdinstvo sa
smjeStajnim kapacitetom za prihvat turista, restoranom te Skolom u prirodi za najmlade
uzraste. Za izgradnju takvog turisti¢kog proizvoda potrebno je puno vremena i planiranja.
Stoga ¢e se u nastavku rada fokus biti na najvaznijim stavkama koje su potrebne za planiranje
i realizaciju ovakvog projekta. Kao i kod svih ostalih proizvoda, tako i kod razvoja
turistickog proizvoda, turisticke atrakcije, aktivnosti, sadrzaji i dogadaji moraju biti prije
svega u skladu s ukusima i trendovima na trziStu. Turisticka destinacija mora znati $to trziSte
zeli, Sto trazi i kako se njegove preferencije mijenjaju i vjerojatno ¢e se mijenjati i u narednim
godinama. Ovaj postupak ukljucuje povezivanje resursa dostupnih u odrediStu s potraznjom
na trzistu i razvoj ponude proizvoda koja ¢e se svidjeti brojnim utvrdenim ciljnim trziStima

I segmentima.

6.2.1. Ponuda i potrainja

Turisticka ponuda eko-ruralnog domacinstva ukljucivala bi sljedece:

e autohtonu gastronomsku ponudu,

e ponudu smjestaja,

e Skolu u prirodi

e organizaciju vjencanja, krizmi i sli¢nih dogadanja
e zooloski vrt s doma¢im Zivotinjama

e etnografsku zbirku starih znata i obrta

e igraliSte za djecu

e ribnjak

e eko trgovinu

e ribolov, cikloturizam

e parkiraliSte

Filozofija hrane eko-ruralnog domacinstva obuhvaca prirodnu i hranjivu hranu koja bi bila
uzgajana na podru¢ju domacinstva. To podrazumijeva stoku s prirodnom ispasom te ostale

domace zivotinje koje se hrane iskljucivo prirodnim proizvodima bez dodataka. Sve povrce,

24



voce 1 proizvodi tog tipa ¢e se takoder uzgajati na podru¢ju domacinstva. Svu hranu koja
postaje tehnoloski visak na podru¢ju domacdinstva, turisti mogu kupiti u eko trgovini u sklopu
eko-ruralnog domacinstva. Ostaci od gastronomske ponude te iz trgovine ¢e se koristiti kao
hrana za Zivotinje, odnosno kao gnojivo za vrtove i poljoprivrede povrsine. Takvim na¢inom
poslovanja odrzavala bi se ravnoteza, te bi cijeli ciklus bio odrziv bez prevelikih negativnih
utjecaja na okoli$. Sva hrana bi bila proizvedena s puno paznje prema kvaliteti i svim
higijenskim zakonima. U $talama bi se drzale krave, svinje, ovce, koze, kokosi, purani te
konji, Sto je karakteristicno u klasi¢nim ruralnim krajevima. Takoder ¢e se nuditi i
vegetarijanska ponuda za osobe koje to preferiraju. Blizu ribnjaka uz koji se nalazi izvor
vode napravio bi se mlin koji bi koristio vodu kao izvor energije. U tom mlinu bi se
obradivalo brasno za izradu pekarskih proizvoda. Ponuda smjestaja sadrzavala bi smjeStajne
kapacitete za do 50 osoba, kako bi se moglo ugostiti dovoljan broj djece za Skolu u prirodi.
U glavnom smjestajnom objektu lezajevi bi bili ravnomjerno rasporedeni u sobe s po 2
kreveta. Na cijelom podru¢ju domaéinstva nalazili bi se jo§ i bungalovi kapaciteta do 4
osobe, u sluaju da turisti Zele malo viSe privatnosti. Sobe bi bile uredene u

rustikalnom/autohtonom stilu, no moderno opremljene. Svaka soba bi sadrzavala:

e klima uredaj,

e LEDty,
e oOrmar,
e stol,

o fotelju,
e stolicu,
o krevet,

e nocne ormarice,

e kupaonu

Takoder bi na cijelom podru¢ju domaéinstva bio dostupan internet. Skola u prirodi bi se
odvijala na samom podru¢ju domacinstva I nudila bi se Skolama za djecu od prvog do
cetvrtog razreda osnovnih Skola te bi se edukativno vezala uz Skolski predmet priroda i
drustvo. Ovisno o zelji Skola, nudile bi se jednodnevne 1 viSednevne Skole u prirodi. Za Skole
koje dolaze na jedan dan nudila bi se osnovna edukacija o ruralnom nacinom zivota,

upoznavanje domacih Zivotinja, razne radionice te gastronomska ponuda. Za Skole koje
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dolaze na vise dana nudio bi se detaljan prikaz zivota na jednom selu. Djeca ¢e imati prilike
od jutra do mraka biti prisutni i gledati kako se odvijao zivot u tradicionalnim ruralnim
krajevima. Uz to, takoder bi se detaljno upoznala sa svim domaéim zivotinjama, nudio bi se
veliki broj ruralnih radionica te bogata gastronomska ponuda. Etnografska zbirka starih
zanata i obrta priblizila bi djeci kako je nekada izgledao zivot na selu. Dostupne bi bile razne
radionice starih zanata. Takva ponuda posebno je zanimljiva posjetiteljima iz grada koji
nisu imali prilike vidjeti odnosno dozivjeti rad i ugodaj na selu. Zooloski vrt sa domaéim
zivotinjama posluzio bi uéenju uz aktivno sudjelovanje kako se zivotinje zbrinjavaju i
odrzavaju. Na domacinstvu bi se nudila organizacija manjih vjenc¢anja i prigodnih proslava
uz poseban ruralan ugodaj. U sklopu glavnog objekta nalazila bi se sala kapaciteta do 100
ljudi, nalazila bi se uz vrt i potok. Kada se ne organiziraju proslave, ta sala bi se koristila kao
restoran za posjetitelje, odnosno kao glavno mjesto okupljanja za djecu koje dolaze u skolu
prirode. Od pi¢a u ponudi bi se nalazili razni sezonski prirodni sokovi, domaca vina iz
obliznjih vinograda, Zestice, pivo, kava i biljni ¢ajevi. Od ostale ponude bi se nalazili jos$
dje¢je igraliste te moguénost ribolova na umjetnom ribnjaku. Za aktivnije posjetitelje nudila
bi se moguénost iznajmljivanja bicikla uz moguénost upoznavanja vrboveckog kraja
voznjom na jednoj od mnogo biciklistickih ruta. Sama eko — trgovina u sklopu domacinstva
pruzala bi mogucnost posjetiteljima kako bi mogli kupiti proizvode koji su im se posebno
dojmili tijekom boravka na domacinstvu, anaravno i kao dodatni izvor prihoda za rad samog

domacinstva.

6.2.2. Marketing

U svrhu predloZzenog turistickog proizvoda upravo najinteresantnija skupina su obiteljski
turisti, te turisti u potrazi za kulturnim korijenima. Novi turisticki proizvod bio bi uglavnom
usredotoc¢en na ove dvije skupine. Gotovo cjelokupna turisticka ponuda novog proizvoda
usmjerena je na jednu ili drugu skupinu. S tim saznanjem potrebno je marketing usmjeriti

iskljucivo na ove dvije ciljane skupine kako bi se izvukao maksimum moguceg potencijala.

Glavna marketinSka strategija se zasniva na potrebi za izlaskom iz grada u prirodu. Kako je
ve¢ navedeno u ovom radu u blizini Grada Vrbovca nalaze se veé¢i gradovi Hrvatske koji su
pretezito industrijski. Kao primjer se moze uzeti Grad Zagreb, koje je podrucje bez
pretjeranog ruralnog sadrzaja. Mlade obitelji s djecom koje Zive u gradu bez prevelikog

doticaja s ruralnim nudila bi se mogucnost odlaska s djecom iz gradske sredine u prirodno
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okruzenje. Aktivnosti koje bi se nudile na eko-ruralnom domacinstvu otvaraju priliku djeci
da nauce nesto novo, §to vrlo vjerojatno nikada ne bi mogli nauciti u gradskoj sredini, a
roditeljima ugodan izlet na svjezi zrak. Posto je Grad Vrbovec prometno vrlo povoljno
povezan s Gradom Zagrebom, postoji Sirok spektar moguénosti dolaska, osobnim
automobilom, vlakom, autobusom, a sama blizina Vrbovca rezultirala bi kratkom vremenu
putovanja. Sama blizina eko-ruralnog domacinstva takoder daje izbor turistima da se odluce
za jednodnevni ili za visednevni dolazak (npr. vikend putovanje). Naravno, financije imaju
veliki utjecaj na samu odluku o tome hoce li se turist uputiti na neko putovanje ili ne. Blizina
Vrbovca ima ovdje bitnu ulogu posto nisu potrebna velika izdavanja kako bi se stiglo na
odrediste. Sve Sto je navedeno vrijedi i za druge gradove koji se nalaze u neposrednoj blizini

Grada Vrbovca kao $to su Varazdin, Velika Gorica, Bjelovar itd.

Za turiste koje viSe zanima kulturna strana novog turisti¢kog proizvoda koristila bi se sli¢na,
ali ipak malo drugacija marketinSka strategija. I dalje bi sama blizina Grada Vrbovca bila
glavna stavka strategije za ovakve turiste. Veca bi se paznja posvetila ¢injenici kako turisti
u jednom danu mogu do¢i na turisticku destinaciju, nauciti, odnosno vidjeti kulturu zivota
na ruralnom podrucju te isti taj dan vratiti se doma. Za razliku od obiteljskih turista gdje bi
se preko marketinga viSe promovirati vikend izleti, gdje bi turisti ostali jednu no¢, za ove
turiste bi se marketing vise zasnivao na jednodnevnom izletu, odnosno na dolazak na jedan
dan. Prometni uvjeti su povoljni, te se moze bez velikih poteskoca i nov¢anih ulaganja

provesti dan u prirodi i sudjelovati u zivotu specificnom za ruralno podrucje.

Nakon odredenog vremenskog perioda, nakon S§to se novi proizvod utemelji, postoji
mogucnost prosirivanja marketinga na druge ciljane skupine, konkretno na turiste koje Zele
,,napuniti baterije“, a za koje bi vikend izlet u bungalove vrlo dobro odgovarao. Naravno i
»drustvenim turistima“ bi vjerojatno ponuda novog turistickog proizvoda bila jako
interesantna, ali postoji mogucnost kako bi takvi turisti mogli remetiti mir i strukturu

proizvoda pa ih je u prvu ruku potrebno izbjeci.
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6.2.3. Promocija

Teorija marketinga, pa tako i njegova primjena u turizmu, razlikuje strateske od operativnih
ciljeva u marketingu (Seneci¢, Vukonic¢, 1997). Strateski ciljevi su oni koji se postavljaju u

sklopu globalne turisti¢ke politike nosioca marketinga. U turizmu strateski ciljevi su:

e povecanje broja nocenja turista,

e povecanje iskoristenosti kapaciteta,

e osvajanje novog segmenta turistickih korisnika,

e povecanje potraznje,

e povecanje turisticke potrosnje po turistu,

e povecanje prosjenog trajanja boravka turista,

e zadrzavanje steCene pozicije na turistickom trzistu,

e promjena imidZa naseg proizvoda/usluge.

Kako bi se ovi ciljevi uspjesno ostvarili, potrebna je kvalitetna promocija. Sukladno s
dana$njim vremenom, vecéina promocije bi se vrSila online, odnosno preko interneta.
Naravno, to ne iskljucuje promociju i preko drugih kanala kao $to su, na primjer, mediji,
plakati i sl. Sukladno s danasnjim trendovima, najviSe bi se promocije vrsilo preko
drustvenih mreza kao Sto su Facebook i Instagram, trenutno dvije najpopularnije i
najkoristenije druStvene mreze na svijetu. Skupina turista koja je najzanimljivija za ovakvu
vrstu turizma (mlade obitelji sa djecom) takoder se podudaraju s obzirom da mladi ljudi
najvise Kkoriste internet. Pomoc¢u drustvenih mreZa najlakse je doci do velikog broja ljudi
kako bi se uspjeSno promovirao novi turisticki proizvod. Veliki plakati na autocesti A7
(Zagreb — Varazdin) takoder bi bili vrlo povoljna promocijska strategija. Autocesta A7
prolazi neposredno pored Vrbovca te nudi moguénost da zainteresira turiste koji putuju tim
pravcem. Mozda ¢e vidjeti plakat pa tako planirati neko buduce putovanje ili mozda mladi
turisti koji ne putuju s detaljno planiranim odredistem za odmor, odluce provesti dio dana na
ruralnom domacinstvu. Tako se moze promovirati i kod medunarodnih turista koji putuju
autocestom A7 na Jadransko more. Elementi koji bi se promovirali su odlazak iz grada u
prirodu, mir i tiSina te ruralni nacin zivota. Ovakve kljucne rijeci koje kratko i sazeto zapravo
opisuju $to se nudi u turistickom proizvodu su jako dojmljive i korisne. Posto bi veéina
promocije bila online, preko interneta ne postoji konkretno trzisSte gdje bi se proizvod

promovirao. Jedino trziSte koje se javlja kao dodatna moguénost su lokalni mediji.
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Promocijom u lokalnim medijima obliznjih gradova (Zagreb, Varazdin, Bjelovar, Velika
Gorica) postigao bi se i1 interes ljudi koji se ne koriste previse internetom. Takvom
strategijom promocije osiguralo bi se da su sve ciljane skupine u moguénosti ¢uti, 0dnosno

procitati nesto o eko-ruralnom domacinstvu te odluciti hoce 1i ga posjetiti.

6.2.5. Financije

Najzanimljiviji i najzvucniji izvori financiranja ulaganja su subvencije, odnosno bespovratna
sredstva. Uz nacionalne izvore, RH ima na raspolaganju sredstva iz europskih i strukturnih
fondova, a aktualno programsko razdoblje tece od 2014. do 2020. godine. Iako je turizam
prepoznat kao znacajna djelatnost, programi za turizam nisu posebno definirani, tako da se
sredstva za turizam kriju u Operativnim programima: Konkurentnost i kohezija, U¢inkoviti
ljudski potencijali i Programu ruralnoga razvoja. Iz europskih izvora, sredstava za podrucje
ruralnoga turizma moguce je koristiti preko Ministarstava poljoprivrede, turizma te
gospodarstva, poduzetniStva i obrta. Vec¢ina javnih poziva je otvorenog tipa, za sva podrucja,
ali daje prednost projektima s nerazvijenih podrucja, dodjelom veéeg broja bodova temeljem
indeksa razvijenosti. Izuzetak su pozivi iz Mjera ruralnoga razvoja koje su namijenjene
ulaganjima u naseljima s manje od 5000 stanovnika. Mjere ruralnoga razvoja u sklopu mjere
M6 — Razvoj poljoprivrednih gospodarstava i poslovanja iz Programa ruralnoga razvoja RH
za razdoblje 2014. — 2020. moguce je financirati ulaganja u nepoljoprivredne djelatnosti,
odnosno ulaganja vezana uz sektor turizma u ruralnom podrucju, te u sektor tradicijskih i
umjetnickih obrta. Takoder, tu su ulaganja u sektor prerade 1 marketinga ili izravne prodaje
proizvoda, sektor pruZzanja usluga u ruralnim podrucjima koje mogu obuhvacati: usluge u
poljoprivrednim, Sumarskim 1 veterinarskim djelatnostima, usluge u druStvenim
djelatnostima i intelektualne usluge. Potpora ulaganju u pokretanje nepoljoprivrednih
djelatnosti u ruralnim podru¢jima, na koja se mogu javiti poljoprivredna gospodarstva,
upisana u Upisnik poljoprivrednika najmanje jednu godinu prije podnosenja Zahtjeva za
potporu, a koja pripadaju ekonomskoj veli¢ini iskazanoj u ukupnom standardnom
ekonomskom rezultatu poljoprivrednog gospodarstva od najmanje 1.000 eura u rangu mikro
ili malog poduzeéa. Iznos potpore je protuvrijednost 50.000,00 eura po gospodarstvu.

Ulaganja u razvoj nepoljoprivrednih djelatnosti u ruralnim podruc¢jima iz kojega se mogu
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financirati i veca ulaganja gdje potpora iznosi do 70 % ukupnih prihvatljivih troskova,

izmedu 3.500 — 200.000 eura (Maravic, 2018).

U cilju olakSavanja razvoja turizma, ovom mjerom omogucena je i nabava proizvoda koje
ne proizvode poljoprivrednici, a koji su nuzni za pruzanje turistickih usluga te preradu i
trzenje. Na taj nacin, obiteljskim gospodarstvima omogucuje se poboljsanje ponude na
njihovim gospodarstvima, jacanje konkurentnosti i osiguranje kontinuiteta i kvalitete usluge.
Osim javnih poziva iz mjera ruralnoga razvoja na nacionalnoj razini, lokalne akcijske grupe
su, temeljem svojih strateskih dokumenata, dobile sredstva za financiranje projekta na svom
podrucju. Stoga se nositelji 1 ¢lanovi poljoprivrednih gospodarstava mogu informirati u
svojim LAG-ovima kako bi dobili informaciju o moguénostima financiranja iz njihovih
sredstava. Budu¢i da je 2020. godina iza nas, pitanje je kako bi se sufinancirao ovakav
projekt. Gledajuc¢i u buduénost ruralnog razvoja, vidljivo je kako se jo$ uvijek tezi danjem
razvoju, pa se tako sa sigurno$¢u moze re¢i da ¢e agenda za buduée godine takoder sadrzavati
potpore za ruralni razvoj, pogotovo §to se ruralnog turizma tic¢e. Naravno uvijek postoje i
drugi nacini prikupljanja sredstva. Postoji moguénost sponzorstva koji se mogu privuéi sa
kvalitetnim poslovnim planom. Sve u svemu, financijski aspekt predstavlja najvecu prepreku
za realizaciju i razvoj novog proizvoda. Trendovi u danasnje vrijeme svejedno pokazuju da
¢e se ipak i dalje ulagati u turizam i turisticke proizvode, tako da se i ova prepreka moze

zaobidi.

Za izvedbu projekta razvoja novog ruralnog turistickog proizvoda potrebna su dosta velika
ulaganja. Trenutno se moZe samo ugrubo procijeniti koliko bi stvarno bilo troskova u slucaju
provedbe ovakvoga projekta. (tab. 6.). Prosje¢na vrijednost jednog hektara poljoprivrednog
zemljista u RH iznosi 3.325 €, za svrhu ovog projekta bilo bi potrebno minimalno 5 ha.
(Eurostat, 2021.). Sljedec¢e Sto bi bilo potrebno napraviti je izgradnja cjelokupne
infrastrukture. Izgradnja infrastrukture ukljucuje gradnju svih objekata, kopanje ribnjaka te
prometnu infrastrukturu. Sto se gradnje objekata ti¢e tesko je pronaéi cijenu, jer vise izvora
navodi razlicite cijene. Kao neki prosjek iskazuje se cijena od 2.300,00 kn/m? §to ukljucuje
pripremne zemljane radove, temeljne zidove/temeljne ploce, nosive zidove, kroviste i
limarija, pregradne zidove, fasaderske radove i zbukanje. Na podrucju cijelog domacinstva
izgradila bi se glavna zgrada, staje, 2 manja smjeStajna objekta, te male kucice za odmor sa
sveukupnom kvadraturom otprilike 900 m2. Za potrebe ribnjaka neka prosje¢na cijena je

800 kn/m? s§to ukljucuje iskop, foliju, kamenje i filtere. Cijena asfalta je 60 kn/m?, za
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asfaltiranje prilaza do eko-ruralnog domacinstva te za parkiraliSna mjesta. Za prikljucke
struje i plina postoje fiksne cijene odredene drzavnim institucijama koje njima upravljaju.
Cijena namjestaja se takoder moze samo okvirno predvidjeti. Za svrhe troskovnika uzet ¢e
se u obzir kompletna ponuda za smjestaj (TV, klima, krevet, no¢ni ormari¢ itd.) za 20 soba
(5 cetverokrevetnih i 15 dvokrevetnih). Sljedec¢a stavka je nabava/kupnja zivotinja za
domacinstvo, te za zooloski vrt, ukljucujuc¢i njihovu opskrbu za pocetak. Pregledom
razli¢itih ponuda 1 oglasa moZe se sastaviti okvirna cijena za potrebe domacinstva koja
ukljucuje konje, svinje, krave, ovce, koze, pilice i sl. Posljednje dvije stavke su turisticka
ponuda i ostali troSkovi. Kao i za ve¢inu ostalih stavki tesko je pronaci konkretnu cijenu te
se moze samo napraviti prosjek okvirne cijene. Analizom ponude preko interneta i
izratunom prosjeka moze se odrediti neka okvirna cijena koja bi bila potrebna da se

zadovolje potrebe novog turistickog proizvoda.

Tab. 6. Okvirni tro§kovi za izgradnju novog ruralnog turistickog proizvoda

Stavka Okvirna cijena u € (Eurima)
Zemljiste 16,625.00
Infrastruktura 207.000,00
Prikljucci (voda/struja/plin) 6.456,38

Namjestaj 98.529,68

Domacinstvo (zivotinje, opskrba Zivotinja) 16.481,24

Turisticka ponuda (bicikli, Stapovi za 10.736,43
ribolov i sl.)

Ostalo (Internet, vanjsko i unutarnje 89.254,74
uredenje 1 sl.)

UKUPNO 445.083,47

Kao $to se moze vidjeti iz prilozene tablica okvirni troSkovi izgradnje eko-ruralnog
domacinstva iznosili bi oko 450.000,00 €. Posto se radi o povec¢em iznosu novca, najbolji
nacin prikupljanja sredstva bila bi upravo preko natje¢aja RH za ruralni razvoj. Naravno, u

obzir se mora uzeti kako nece biti moguce financirati cijeli projekt samo sredstvima iz
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natjecaja. Jedna od moguénosti dodatnog financiranja je zatraziti podrSku lokalnih vlasti
kako bi pomogle u izgradnji projekta te naravno trazenjem sponzora. Na vrboveckom
podru¢ju ima i nekolicina dobrostojec¢ih poljoprivrednika koji bi se mogli potaknuti da
investiraju u ovakav projekt, Sto bi sigurno bilo i u njihovom vlastitom interesu. U slu¢aju
da se nade dovoljno sponzora, Kkoji bi bili zainteresirani za ulaganje u ovakav projekt, postoje

vrlo dobri izgledi da se realizira cijeli projekt eko — ruralnog domacinstva.
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7.  SWOT ANALIZA NOVOG TURISTICKOG PROIZVODA

Tab. 7. SWOT analiza novog turistickog proizvoda

Snage:

mladi ljudi kao pokretaci razvoja i
promjena

prirodni i ocuvani krajolik
ruralna gastronomska ponuda
vino i vinske ceste

opstanak autohtonih elemenata
tradicija

djelomicno ustanovljena turisticka
destinacija

Slabosti:

nepostojanje visokog obrazovanja u
turizmu

nedovoljno razvijena komunalna
infrastruktura - odlazak mlade
populacije

odljev mozgova
birokratizacija

nezainteresiranost vladajucih za
ovu regiju

financijska nemo¢

manjak iskustva i stru€nosti

(projekti)

Prilike:

razvoj selektivnih oblika turizma
(agroturizam, cikloturizam)

lovista, lovni turizam te ribolov kao
sve atraktivnije rekreacijske
djelatnosti u ruralnom prostoru

koriStenje interneta za bolju
promidZbu i marketing

izrada i prodaja autohtonih
proizvoda

Prijetnje:

smanjenje 1 starenje stanovnistva
»politika® uplitanja u sve

- smanjenje kupovne moci,
inflacija

gospodarstveni kolaps -
osiromasenje stanovnistva

nedostatak stru¢nih ljudi

apatija stanovniStva, posebno
mladih
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Eko-ruralno domacinstvo nalazilo bi se na rubnom dijelu grada, okruzeno prirodom. S
obzirom na dugotrajnu tradiciju stanovniStva bavljenja poljoprivredom, ratarstvom i ostalim
zanatima, koji se jako cijene u ruralnom nacinu Zivota, na ovom podrucju su uvjeti za
razvitak ovakve vrste turizma odli¢ni. Klima je izrazito povoljna s toplim ljetom i umjereno
hladnom zimom. Samo podrudje je okruzeno Sumama, pasnjacima i livadama. Analizom
podataka napravljena je projekcija poslovnog plana eko-ruralnog domacinstva koje na
podrucju Vrbovca namjerava prosiriti turisticku ponudu, te kao jedan od vaznijih faktora

utjecati na sezonalnost turizma, posto je trenutno ograni¢eno na samo nekoliko dana u ljeti.

Analiza postoje¢eg stanja ruralnog turizma Vrboveckog kraja ukazuje na Citav niz
karakteristika. Postojeca turisticka ponuda sa svim svojim nedostacima, te poticajima,
organiziranjem (upravljanjem destinacijom), marketingom itd., ne omogucava ozbiljniji
razvoj turizma na ruralnom prostoru i njegov doprinos ruralnom razvoju. Nedvojbeno je da
postoje znacajni resursi, ¢ine se odredeni napori, ulazu se odredena sredstva, poticaji i Zelje
za razvojem itd., Sto otvara znacajne mogucnosti razvoju turizma na ruralnom prostoru.
Takoder treba naglasiti da potraznja, a posebno trendovi u turizmu, daju priliku ovom vidu
turizma. Prema tome, moze se zakljuciti da su, bez obzira na dosta loSe postojece stanje
turizma na ruralnom prostoru, mogucénosti razvoja ovog vida turizma velike i da bi bilo
vrijedno razraditi strategiju i koncepciju razvoja. Vizija turisticke destinacije predstavlja
funkcionalnu i inspirativnu sliku turizma u destinaciji u odredenom duljem vremenskom
razdoblju (npr. za deset godina). Vizija je slika buduénosti kakva se Zeli. U tom kontekstu,
vizija predstavlja ne samo osnovno polaziSte, ve¢ 1 najkriticniju komponentu turisti¢ke
politike, s obzirom da se postavlja kao vodilja turistickog razvoja i kasnije, turistickog

upravljanja destinacijom.

Prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku u gradu Vrbovcu se trenutno nalaze 131
stalna kreveta u smjeStanijim kapacitetima. Taj podatak ukazuje na veliki nedostatak

smjeStajnih kapaciteta na podrucju, te da ima viSe izleta nego pravih turistickih dolazaka.

Izgradnja eko-ruralnog domacinstva na ovom podrucju znatno bi pridonijela danjem razvoju
turizma. Povecao bi se broj smjestajnih kapaciteta, smanjila bi se sezonalnost te bi se nudila
mogucnost vikendasima iz okolnih gradova na odlazak iz grada u prirodu. Dakle povecao bi

se broj turista te broj nocenja. Kao $to je navedeno u sklopu domacinstva nalazila bi se skola
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u prirodi za najmlade uzraste, samim time bi se osiguralo da posjetitelji dolaze kroz cijelu

godinu.

8. RASPRAVA

U turizmu je krucijalno ostati u trendu. U radu je ve¢ navedeno kako se turizam konstantno
mijenja i potrebno ga je prilagodavati kako bi se turistima mogao nuditi najbolji moguci
proizvod. Ruralni turizam se javlja kao selektivni oblik turizma koji u posljednjim godinama
uziva veliku zainteresiranost potencijalnih gostiju, a pokazuje i trend rasta. Za razvoj
ruralnog turizma potrebno je zadovoljiti neke klju¢ne elemente. Podrucje Vrbovca se nalazi
na podrudju koji je funkcionalno preteZito ruralno orijentirano. Gospodarski je utemeljen na
malom poduzetniStvu (osim mesopreradivacke tvornice PIK Vrbovec), na otvorenom je
prostoru i u izravnom kontaktu s prirodom te se zasniva na naslijedu i tradiciji, iako se upravo
to pocinje polako gubiti. EKo-ruralno domacinstvo turistima bi nudilo nezagadenost, mir,
ocuvanu prirodu, uvjete za rekreaciju i sport te vrlo dobru prometna povezanost, $to su vrlo
bitne karakteristike ruralnih podrucja za uspjeSan razvoj ruralnog turizma. Grad Vrbovec je
podrucje gdje se kulturna bastina, koja je velikom veéinom ruralna, zeli saCuvati. Izgradnja
novog eko-ruralnog domacinstva je primjer turistickog proizvoda koji bi upravo mogao
potaknuti razvoj ruralnog turizma na ovom podrucju. StanovniStvo je navedeno kao jedan
od najbitnijih faktora za razvoj turistickog proizvoda. Stanovni$tvo Grada Vrbovca je
vec¢inom ruralno, ali nedovoljno obrazovano po pitanju ruralnog turizma. Kada bi se mlado
stanovni$tvo vise obrazovalo, ne samo po pitanju ruralnog turizma, nego i po pitanju
marketinga i promocije ruralnog turistickog proizvoda, znatno bi se povecali izgledi za
razvoj ovakve vrste turizma. Potrebno je definirati kome je novi turisticki proizvod
namijenjen, odnosno potrebno je segmentirati turisticko trziSte. Vazno je napomenuti kako
bi eko-ruralno domacdinstvo bila jedna kombinacija agroturizma i ekoturizma. Agroturizam
odlikuje geografska obiljezja, tradicija, kultura i obicaji. Uz sve Sto odlikuje agroturizam
eko-ruralno domacinstvo takoder bi nudilo usluge smjestaja i prehrane te bi se nalazilo na
poljoprivrednom gospodarstvu s eko ponudom. Jedan od kljuénih elemenata same
promidzbe novog ruralnog turistickog proizvoda bila bi upravo odrzivi odnos prema okolisu,
odnosno Zelja da se sacuva prirodni okolis te da se posStuju sve mjere zastite okolisa. Ciljana

supina eko-ruralnog domacinstva su mlade obitelji s djecom te s elementima kao Sto su
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usluge, te djelatnosti s kojima se zadovoljavaju potrebe turista, kao $to su smjestaj, prehrana,
zabava, rekreacija, kultura i, opéenito pruzati turistima ugodan i zdrav boravak na eko -

ruralnom domacinstvu.

9. ZAKLJUCAK

Posto je turizam jedna od najvecih grana gospodarstva u Hrvatskoj, lokalne vlasti i zajednice
aktivno sudjeluju i rade na prosirivanju turisticke ponude, pogotovo ruralne turisticke
ponude tamo gdje je to moguce. Za razvoj ruralnog turizma kao najveci faktor namece se
stanovni$tvo. Za uspjesSan razvoj ruralnog turizma potrebno je stanovnistvo koje je ruralno
orijentirano. Trenuta¢no stanje ruralnog stanovniStva u Vrbovcu nije na dovoljno visokoj
razini za uspjes$an razvoj. Upravo to predstavlja najvecu prepreku za razvoj eko-ruralnog
domacinstva. Postoji moguénost da se kod mladog stanovnistva uz dodatno i usmjereno
obrazovanje podigne svijest prema ruralnom, ali za to su potrebni veliki napori. Uzimajuéi
u obzir kako u godini dana vecina turista koji posjete Vrbovec dolaze isklju¢ivo zbog
manifestacije ,,Kaj su jeli nasi stari“, te analizom ve¢ uspjeSnog provedenog ruralnog
turistickog proizvoda, nije nemoguce ocekivati kako bi eko-ruralno domacinstvo znatno
utjecalo na razvoj turizma te povecao broj turista koji posjecuju Vrbovec kroz godinu.
Nasuprot tome, jasan trend razvoja ruralnog turizma ukazuje kako novi ruralni turisticki
proizvod gotovo sigurno utjece na rast turizma odredenog podrucja. S ekonomskog stajalista
razvoj ruralnog turizma je relativno isplativo ulaganje, posto se na vrboveckom podrucju
nalazi dovoljan broj investitora. Starije stanovni§tvo, pogotovo inozemno, pokazuje veliku
Zelju za ruralnim turizmom odnosno za turistickim putovanjem u o€uvani okoli§ gdje ima
miraitiSine, te postoji mogucnost aktivne rekreacije. Povoljan prometni polozaj vrboveckog
prometni polozaj omogucéuje vrboveckom podrucju da kroz kvalitetni turisti¢ki proizvod
moze privuéi posjetitelje iz okolnih gradova unutra$nje Hrvatske, kao i inozemne turiste.
Turizam u Vrbovcu nije jako razvijen, ali se kulturna manifestacija ,,Kaj su jeli nasi stari
javlja kao dobar primjer turistickog proizvoda. Manifestacija je poznata po cijeloj Hrvatskoj
te se kao takva moze vrlo dobro iskoristiti za marketing 1 promidZbu novog turisti¢kog
proizvoda.

Kao najveca prepreka za ostvarivanje ove ideje, uz ve¢ spomenuti problem sa
stanovniStvom, javlja se financijski faktor. Financijska prepreka moZe se rijesiti

obrazovanjem mladog stanovniStva te dobrom organizacijom lokalne zajednice. U slucaju
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da se pomocu natjeCaja i sponzora mogu prikupiti dovoljna financijska sredstva, u
kombinaciji s dobro odradenim marketingom, koji se moze ostvariti s obrazovanim mladim

stanovniStvom, mogucénost realizacije ovog projekta je velika.

Na kraju mozemo zakljuciti kako je glavni preduvjet za razvoj novog ruralnog turistickog
proizvoda, mlado stanovnistvo koje treba potaknuti i obrazovati. U slucaju interesa mladog
stanovniStva te dovoljnog broja investitora, ovakva ideja ima veliki potencijal te moguénost
razvoja. Eko-ruralno domacinstvo doprinijelo bi razvoju turizma cjelokupnog podrucja,
podiglo bi svijest o o¢uvanju okoliSa, te zastitilo kulturnu bastinu i tradiciju vrboveckog

podrucja.
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