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1. UVOD

Turizam koji se temeljio na Suncu i moru, u 21. stolje¢u otkre¢e se od masovnosti prema
specifi¢nim oblicima turizma koji se medusobno razlikuju s obzirom na motive i interese turista.
Mracni turizam pripada u kategoriju selektivnih oblika turizma i ne predstavlja uobicajene
turisticke sadrzaje 1 atrakcije, ve¢ ljudsku radoznalost usmjerenu prema posjeti mjesta smrti i
tragi¢nih dogadaja. Ono privlaci sve veéi broj ljudi, iako na prvu ne zvuci kao idealan nacin
provoda slobodnog vremena i odmora. Ovakav oblik turizma u sve ve¢em fokusu je i od strane
medija jer za sobom povlaci pitanje eti¢nosti i moralnosti uz niz pozitivnih i negativnih uc¢inaka
na lokalitete 1 destinacije mracnog turizma. Motivi posjeta vrlo su osjetljive prirode i svaki
posjetitelj ih percipira na sebi svojstven nacin. Takva pozornost od strane medija i turista

potaknula je i niz stru¢njaka na istrazivanje ovog specificnog oblika turizma.

1.1. Svrha i ciljevi istraZivanja

Kao §to nam govori i sam naslov ovog diplomskog rada, glavni ciljevi istoga su utvrditi razlicite
potencijalne moguénosti za razvoj mracnog turizma u svijetu i Republici Hrvatskoj te
identificirati razinu zainteresiranosti i poznavanja termina i ponude mracnog turizma u
studentskoj populaciji. Uz glavne ciljeve treba istaknuti i svrhu ovog diplomskog rada. Svakako
kao glavne svrhe istoga treba istaknuti podizanje svijesti o o€uvanju povijesne i kulturne bastine
te dugoroc¢no 1 odrzivo pozicioniranje svjetskog 1 hrvatskog turizma na medunarodnom trzistu
unaprjedivanjem postojece kvalitete 1 ponude. Takoder kao svrhu treba istaknuti 1 zadrZavanje
starih 1 privlaenje novih turista te svakako poticanje restauracija i odrZzavanja spomenika,

grobnica, muzeja i ostalih vrlo vaznih elemenata ponude mra¢nog turizma.

1.2. Hipoteze istraZivanja

U ovom diplomskom radu postavljene su Cetiri hipoteze istrazivanja. To su:

1. Postoji potencijal za unaprjedivanje 1 proSirenje postoje¢e ponude mracnog turizma u
Republici Hrvatskoj.

2. Postoji potreba za uvodenjem strategije mracnog turizma na razini pristupa cijele Republike
Hrvatske.

3. Zainteresiranost za mra¢ne oblike turizma je veca u studentskoj populaciji koja pohada

Filozofski fakultet u odnosu na studentsku populaciju PMF-a.



4. Poznavanje termina i ponude mranog turizma izraZenija je u studentskoj populaciji koja

pohada Filozofski fakultet u odnosu na studentsku populaciju PMF-a.

1.3. Metodologija istraZivanja

U ovom diplomskom radu analizirani su ve¢ postojec¢i (sekundarni) podaci s interneta te su
prikupljane informacije iz razli¢itih stru¢nih knjiga domacih i stranih autora. Istrazivacka
metoda koja je koriStena je metoda anketnog istrazivanja u studentskoj populaciji, dok druga
metoda obuhvaca intervjue s lokalnim dionicima u tri lokaliteta mracnog turizma u Republici

Hrvatskoj.

1.4. Predmet i prostorni okvir istraZivanja
Predmet istrazivanja ovog diplomskog rada je atrakcijska osnova i moguénosti razvoja mra¢nog
turizma u Republici Hrvatskoj. “Povijest na podru¢ju danasnje Republike Hrvatske obiljeZena
je brojnim politi¢kim i drustvenim previranjima koja su nerijetko kao posljedice imale tragedije,
progonstva i ratna zbivanja.” (Kesar i Tomas, 2014: 69) Upravo ljudska patnja, katastrofe,
tragedije 1 smrt postale su uobi¢ajene komponente mracnog turistickog proizvoda koji
posljednjih godina predstavlja rastu¢i segment u turizmu. Zbog velikog broja Zrtava, bilo
civilnih ili vojnih Republika Hrvatska ima brojne lokalitete na kojima se iskazuje kolektivna ili
individualna empatija prema stradalima i samim time ima velik potencijal u ostvarivanju ove
vrste turistickog proizvoda. Republika Hrvatska je srednjoeuropsko - mediteranska zemlja koja
je prepoznatljiva po turizmu. Po turizmu viSe se istiCe njezin primorski dio gdje se u sklopu
turistickih tura mogu posjetiti lokaliteti 1 destinacije mracnog turizma, a njezin kontinentalni
dio u turistiCkom smislu, vrlo ¢esto se nalazi u sjeni ovog primorskog dijela (s izuzetkom Grada
Zagreba). Razdoblje Domovinskog 1 Drugog svjetskog rata za sobom ostavilo je velik broj
razruSenih stambenih jedinica, objekata kulturne bastine, bolnica, prometnih infrastruktura te
samim time obogatila primorski, ali ponajviSe kontinentalni dio Republike Hrvatske ratnim
ostacima, spomenicima, grobljima, zatvorima i drugim objektima proZetima s mnostvom tuznih
i tragi¢nih pri¢a ljudi. (Suligoj, 2016) U ovom radu naglasak je stavljen na tri lokaliteta izabrana
medu mnoStvom lokaliteta koje je moguce valorizirati u svrhu razvoja mra¢nog turizma. Ti
lokaliteti su: Jasenovac, Goli otok i Vukovar. Izabrani su upravo iz razloga §to ovi lokaliteti
imaju veliku moguénost daljnjeg razvoja mracnog turizma, a i od velike su povijesne vaznosti

za Republiku Hrvatsku (sl.1).
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SI. 1. Lokaliteti mra¢nog turizma u Hrvatskoj koji su analizirani kao studije slucaja

Izvor: GoogleMaps, 2022.

1.5. Pregled dosadasnjih istraZivanja

Mraéni turizam, kao jedan od selektivnih oblika turizma predmet je istrazivanja prilicno velikog
broja stranih radova. No kada govorimo o radovima hrvatskih autora, tu su dosadasnja
istrazivanja dosta oskudna. Odnos turizam-smrt sve je popularnija tema za znanstvena
istraZivanja, a poseban porast interesa biljezi se od 2011. godine. To je vidljivo u stalnom
porastu broja radova u recenziranim ¢asopisima o tamnom turizmu. Od vaznijih autora treba
isaknuti Philipa R. Stonea. Godine 2009., zajedno sa svojim kolegom Richardom Sharpleyjem,
objavio je knjigu pod nazivom The Darker Side of Travel: The Theory and Practice of Dark
Tourism koja pruza suvremenu i sveobuhvatnu analizu mrac¢nog turizma oslanjaju¢i se na
postojecu literaturu, brojne primjere i uvodeci nove konceptualne perspektive, razvija teorijski
utemeljen temelj za ispitivanje potraznje 1 ponude mracnih turisti¢kih iskustava. Takoder
istrazuje pitanja relevantna za razvoj, upravljanje i tumacenje mjesta za posjetitelje i atrakcija
povezanih sa smrcéu, katastrofom 1 patnjom. Takoder, osim Stonea i Sharpleya, ne smije se
izostaviti niti rad Lennona i Foleya objavljen 2002. godine. Njihovo djelo naziva se Dark
Tourism: The Atraction of Death and Disaster u kojem se nastoji istraziti mracni

turizam; odnosno predstaviti neljudska djela te njihovo tumacenje posjetiteljima na brojnim

3



mjestima diljem svijeta, primjerice na mjestima koncentracijskih logora u zapadnoj 1 isto¢noj
Europi. Od velike vaznosti je i rad Seatona iz 1996. godine pod nazivom Guided by the Dark:
From Thanatopsis to Thanatourism. Konceptualizirao je tanoturizam kao oblik bastinskog
turizma te je identificirao pet oblika tanoturizma koji ukljucuje razlicite oblike odnosa izmedu
turista 1 smrti. Osim navedenih mracnim turizmom bavili su se 1 mnogi drugi. Primjerice,
Tarlow 2005. godine je u svom djelu Tourism Borders and Tourism Security istrazio sigurnost
mjesta mracnog turizma te utjecaj sigurnosti na dolazak posjetitelja, gospodarstvo, broj motela,
hotela 1 sl. Schneider je 2021. godine u istrazivanju pod nazivom Tourists’ Motivations For
Visiting Dark Tourism Sites. Case Of Romania pokusao utvrditi motivaciju turista za putovanje
u mracna rumunjska turisticka odredista kroz anketu provedenu neprobabilistickom tehnikom
temeljenom na prigodnom uzorkovanju. Prouc¢avao je odnos izmedu motivacijskih determinanti
te stave 1 ponaSanja turista prilikom posjecivanja mracnih turistickih mjesta. Martini i Buda
¢lankom iz 2018. godine pod nazivom Dark tourism and affect: framing places of death and
disaster, Current Issues in Tourism skre¢e pozornost na nove mogucnosti teoretiziranja
mracnog turizma kao afektivnog socio-prostornog susreta. Svi oni su kroz svoje studije dali
doprinos istrazivanju mra¢nog turizma.

Posebno bi trebalo istaknuti Olivera Kesara, profesora na Ekonomskom fakultetu u Zagrebu,
koji je 2014. godine objavio ¢lanak pod nazivom Obiljezja i dosezi razvoja memorijalnog
turizma u Republici Hrvatskoj. Ovaj rad sadrzi analizu obiljeZja 1 uspjeha medunarodno
etabliranth memorijalnih lokaliteta te sadrzi 1 komparativhu analizu tri najpopularnija
memorijalna lokaliteta u Hrvatskoj: Jasenovac, Goli otok 1 Vukovar. Takoder doprinos
istrazivanju mracnog turizma u Republici Hrvatskoj dala je Njegovan i Bagari¢ svojim ¢lankom
iz 2019. godine. Clanak nosi naziv Potencijal mracnog turizma kao turistickog proizvoda
destinacije. U radu su odredile temeljne znacajke mracnih proizvoda kao i1 karakteristike 1
percepciju mracne turisticke ponude. To su u€inile kroz teoriju ,,nijansi lokacija i emocionalne
tezine koju potencijalna lokacija sadrzi. U radu su takoder analizirano poznavanje pojma
mracnog turizma kao 1 stavovi o njemu. Ovom tematikom bave se 1 brojni diplomski radovi od
kojih treba istaknuti onaj autorice Perasovi¢ iz 2019. godine pod nazivom Mracni turizam. Uz
lokalitete mracnog turizma u Republici Hrvatskoj daje uvid u zainteresiranost i zadovoljstvo
ispitanika o uvodenju mracnog turizma. Kongresni rad koji treba istaknuti je onaj autora
Vukojevi¢ i Opacica iz 2018. godine. Rad nosi naziv Mogucnosti razvoja memorijalnog turizma
u Vukovaru, 1 daje nam teorijski okvir memorijalnog 1 mracnog turizma koji se u Vukovaru

moze razvijat, pregled stanja turisti¢kog razvoja Vukovara, kratku kronologiju Domovinskog



rata, te pregled memorijalnih atrakcija u Vukovaru s kritickim osvrtom na projekt Memorijalni

Vukovar.



2. POJMOVNO OREPENJE MRACNOG TURIZMA

Potreba za putovanjem stara je koliko i covjecanstvo, pocevsi od potrage za hranom i vodom te
boljim uvjetima zivota pa sve do organiziranih putovanja u svrhu zdravlja, odmora i zabave.
Iako danas u svjetskim okvirima dominira masovni turizam, pojavljuje se i “novi turizam” koji
se javlja kao svojevrsni pokret, njegov kvalitativni korektiv. Razvoj turizma u destinacijama se
okre¢e od masovnosti prema diferencijaciji ponude, odnosno prema razvoju selektivnih oblika
turizma. Selektivni turizam je turizam motiviran razlicitim razlozima gdje je turisticka ponuda
prilagodena turistu kako bi on sam na specifi¢an nacin dozivio odredenu turisti¢ku destinaciju.
U selektivne oblike turizma ubrajamo: ruralni turizam, gradski (kulturni) turizam, pustolovni
turizam, robinzonski turizam, planinski turizam. Naravno tu nisu nabrojane sve vrste
selektivnog turizma, u tu kategoriju potpadaju i mnogi drugi oblici turizma koji nisu navedenti,
a izmedu ostalog 1 mracni turizam koji je tema ovog diplomskog rada.

Mracni turizam je turizam temeljen na posjetu destinacija ili lokaliteta obiljezenih ljudskim
stradanjima i tragedijama u povijesti (Willis, 2014). Ono §to mrac¢ni turizam ¢ini drugacijim od
onog klasi¢nog je viSedimenzionalnost odnosno razliita poimanja tragedije, razliCitost
psiholoskih stanja i unutarnjih poriva za posjetom mjesta povezanih s tragedijom, razli¢itim
stavovima o okolnostima u kojima je tragedija nastala. Osim viSedimenzionalnosti ono $to
mracni turizam razlikuje od klasi¢nog je 1 drustvena osjetljivost na resurse na kojima se temelji

razvoj mracnog turizma (Kesar, 2014).

2.1 Pojam i definicija mra¢nog turizma

Pod pojmom mracni turizam podrazumijeva se putovanje na mjesta koja su na neki nacin
povezane sa smrcu ili katastrofom ili pak s neim jezivim. Ova definicija je opcenita i nije
jedina, postoje razni koncepti 1 pristupi kada govorimo o definiranju mracnog turizma, o cemu
¢e vise biti rije€ u slijede¢em potpoglavlju. Povezanost sa smrc¢u i katastrofom moze biti vrlo
izravna (npr. mauzoleji komunistickih voda c¢ija su stvarna tijela izlozena), dok s druge strane
moze bit i potpuno neizravna (npr. mjesta vulkanskih razaranja bez stvarnih ljudskih Zrtvi).
Zanimanje za mracnu 1 jezivu proslost sve viSe dobiva na paznji te takva mjesta poprimaju
obiljezja komercijalizirane atrakcije. Posje¢ivanja mjesta mra¢nog turizma najcesc¢e nalazimo
kao dodatak S§iroj turistickoj ponudi koji treba posjetiti prilikom odlaska na odredeno mjesto
(https://www.dark-tourism.com, 2022).

Pojam mraénog turizma pojavljuje se posljednjih nekoliko godina, no bez obzira na tu ¢injenicu

putovanja u mjesta gdje su se dogodile katastrofe i tragedije odvijala su se 1 davno prije, od


https://www.dark-tourism.com/

samih pocetaka ljudskog putovanja (Raboti¢, 2013). Ta ¢injenica ukazuje na to da je mracni
turizam oduvijek prepoznat kao jedan od oblika turizma, ali zanimanje za njega s daljnim
razvojem turizma postajalo je sve vece, a samim time i prepoznatljivije (Stone, 2010). Za
ovakav oblik turizma, osim pojma mrac¢nog turizma (engl. dark tourism) koji se ujedno i najvise
koristi, veze se velik broj i drugih pojmova koji ne predstavljaju sinonime poput: ,,turizam
ropstva““ (Dann i Seaton, 2009), ,.turizam crnih mjesta“ (Rojek, 1993.), ,,memorijalni turizam
(Urbain, 2003), ,,morbidni turizam* (Blom, 2000), ,,tanatoturizam* (Seaton, 1996), ,.turizam
zvjerstava® (Ashworth 1 Hartmann, 2005), ,,turizam tugovanja “ (Trotta, 2013), takoder se
navode i pojmovi: ,,turizam ratista“, ,,turizam katastrofa®, ,,turizam duhova®, ,,turizam groblja®,
,»turizam holokausta“ i ,,zatvorski turizam* (Kesar, 2014).

Pojam “mracni turizam”, kako je ve¢ i re€eno najvise je u upotrebi kada govorimo o ovom
obliku turizma. Pojam su kreirali i prvi upotrijebili autori Foley i Lennon 1966. godine, koji je
kasnije postao 1 naslov knjige pod nazivom Mracni turizam: Atrakcija smrti i katastrofe. Ova
knjiga jedan je od najcjenjenije literature koja proucava i donosi informacije vezane uz ovaj
fenomen (Lennon i Foley, 2000.). Smatraju da taj fenomen nije nov i da postoje dokazi jo§ u
vrijeme bitke kod Waterlooa kada su ljudi iz svojih kocija gledali bitku, ili kao drugi jos stariji
primjer navodi javna vjeSanja u 16. stoljecu u Engleskoj koja su bila pracena brojnom publikom.
Definicija prema autorima Foleyu i Lennonu (1996) odnosi se prije svega na mjesta gdje se
dogodila nekakva nesreca ili smrt koja jo$ uvijek zivi u sjecanju ljudi (Raboti¢, 2013). Autori
smatraju da je mracni turizam neka vrsta proizvoda postmoderne kulture i globalizacije,
odnosno da upravo nove komunikacijske tehnologije pobuduju interes kod ljudi za ovakav oblik
turizma, a da mracne atrakcije pobuduju sumnju u racionalnost 1 modernost (Raboti¢, 2013).
Nadalje, prema autorima ekonomija, politika, sociologija i tehnologija suvremenog svijeta su
kljuéni u odabiru i interpretaciji mjesta i dogadaja koji postaju turistic¢ki proizvodi i samim time
oni su vazni ¢imbenici u dogadanjima na koje je usmjeren mracni turizam. Ono $to je vrlo
zanimljivo je to da su kao kronolosko polaziSte mra¢nog turizma uzeli potapanje Titanica
(Lennon, Foley, 2000). Prema Kesaru ,,putovanja i motivi koji poticu ljude na turisticka kretanja
u destinacije 1 lokalitete koji su u blizoj ili daljoj povijesti bili obiljezeni smréu, nasiljem,
stradanjima 1 patnjom ljudi, odnosno memorijalni turizam okvirno pripada tzv. ,,mracnom
turizmu® (engl. dark tourism).” (Kesar, 2014: ). Takoder definiciju mracnog turizma donosi
nam 1 Stone (2010:): ,,putovanje 1/ili privremeni boravak osoba na lokacijama koje su obiljeZene
ljudskim stradavanjem u povijesti, na kojima su se odvijali ratni sukobi, dogodile prirodne ili
ljudskom pogreskom nastale katastrofe, odnosno na kojima su stradale poznate licnosti. Jedan

od autora koji smatra da povijest mra¢nog turizma seze daleko u proslost, jo§ u razdoblje

7



romantizma kada i dobiva na snazi, je Seaton (1996) koji je donio svoju definiciju mracnog
turizma, ali navodi i brojne mra¢ne atrakcije, poput grobova, zatvora, javnih smaknuca te istie
Pompeje, kao najvecu destinacija tanatoturizma u razdoblju romantizma. Njegova definicija
mracnog turizma glasi: ,,putovanje na mjesto koje je u cijelosti ili djelomic¢no motivirano zeljom
za stvarnim ili simboli¢kim susretima sa smrcu, posebno, ali ne i isklju¢ivo nasilnom smréu‘
(Sharpley, Stone, 2009: 15).

Kao $to je i prikazano, moze se zakljuciti da kao i u slu¢aju turizma opcenito, praksa napreduje
mnogo brze u odnosu na teoriju. Usprkos brojnim znanstvenim i stru¢nim radovima i dalje
konceptualni okvir mra¢nog turizma jos nije odreden, ¢ak niti oko njegovog naziva, ali niti oko
definicije. Iz tog razloga ostaje otvoreno pitanje je li mracni turizam “mala prljava tajna”
turisticke industrije, ili je vazan kanal za ozivljavanje uspomena na nekadasnje zrtve (Raboti¢

2013, prema Stone, 2006).

2.2. Razliditi koncepti mra¢noga turizma

Strucna i znanstvena literatura pruZza tri razlicita pristupa mra¢nom turizmu. Prvi pristup, koji
je ujedno 1 najviSe zastupljen, razvijen je iz perspektive ponude. Taj pristup odnosi se na
tipologiju atrakcija koje mogu biti na razli¢itim razinama “mra¢nog” ovisno o njihovim
karakteristikama i percepcijama potrosaca. (Raboti¢, 2012)

Drugi pristup razvijen je iz perspektive potraznje, a zasniva se na motivaciji turista. Ovim
pristupom podrazumijevamo putovanja koja su u cjelini ili djelomi¢no motivirani Zeljom turista
za stvarnim ili simboli¢nim susretom sa smréu, osobito, ali ne 1 isklju¢ivo nasilnom smrcu.
(Raboti¢ 2013, prema Seaton, 1996).

Tre¢i pristup, odnosno integralni pristup koji pokuSava objasniti vezu izmedu ponude i
potraznje u obliku kontinuiteta namjere u kojem ponuda varira od sluc¢ajne ka namjerno
kreiranoj, €iji je cilj eksploatacija interesa na temu smrti s Cetiri “nijanse” mra¢nog. (Rabotic,
2013) Cetiri “nijanse” mra¢nog turizma su: crni turizam, siva turisticka potraznja, siva turisticka

ponuda i blijedi turizam (sl. 2).



Najbljeda ponuda

L Ponuda
Blijedi :
: sivog
turizam )
turizma
Sluéajna Namjerna
ponuda ponuda
Siva i
v Crni
turisticka )
v . turizam
potraznja

Najmracnija ponuda

S1. 2. Matri¢ni prikaz ponude i potraznje mra¢nog turizma

Izvor: Raboti¢ (2013,226) prema Sharpley (2009)

Crni turizam je “Cisti” oblik mracnog turizma ¢ija je ponuda kreirana da bi se zadovoljio interes
prema smrcu i na tome ostvario profit, dok s druge strane blijedi turizam podrazumijeva turiste
koji imaju minimalno zanimanje za temu smrti te oni posjecuju mjesta “slu¢ajnog” mracnog
turizma. Sivu turisticku ponudu ¢ine atrakcije nastale s ciljem eksploatacije teme smrti te one
privlace i one turiste s malim zanimanjem za smrt, tragediju 1 katastrofu. Pojam sive turisticke
potraznje obuhvaca turiste koje intrigira tema smrti, a posjecuju “slucajna” mjesta mracnog
turizma (Sharpley, Stone, 2009).

Seaton, autor prvog koncepta s po€etka ovog poglavlja, 1966. godine stvara tipologiju koja se
sastoji od pet kategorija (tab.1.). On smatra da je mracni turizam bihevioralni koncept gdje

motivacija, a ponajvise ona individualna, igra glavnu ulogu. (Seaton, 2011)



Tab. 1. Kategorizacija mracnog turizma prema Seatonu

Kategorija
Putovanje s ciljem promatranja smrti
Putovanja na mjesta na kojima se u proslosti
dogodila smrt
Putovanja na memorijalna mjesta
Putovanja radi promatranja povijesnih
rekonstrukcija bitaka
Putovanja na mjesta gdje su sakupljeni

izloZeni dokazi o smrti

Objasnjenje
Prisustvovanje javnoj manifestaciji smrti .
Posjete lokaliteta individualnog ili masovnog
umiranja u proslosti.
Posjeta mjestima sahrana i memorijalnim
spomenicima mrtvih.
Prisustvovanje rekonstrukcijama znacajnih
bitaka iz proslost.
Posjeta lokacija na kojima se dogodila smrt
kako bi

vidjeli materijalne dokaze ili

simboli¢nu prezentaciju smrti na tim

lokalitetima.

Izvor: Seaton (2011)

Prema autoru Sharply (2009) mracni turizam mozemo podijeliti u sljedece kategorije (sl. 3).

PODJELA MRACNOG TURIZMA

Opasna mjesta

POTPODJELA

Gradovi strave

Opasne destinacije

-opasne destinacije iz proslosti ili sadasnjost

Kuce strave

POTPODJELA - . coqs o
-zgrade povezane sa smrcu ili stravom, bilo zamisljeno ili
Tamnice smrti Stvarno
Zloglasni hoteli
Mjesta pogubljena
POTPODJELA -mjesta koja obiljezavaju strah, smrt ili ozloglasenost
Bojna polja

Groblja poznatih osoba

10



Mjesta mucenja
POTPODJELA e . . . .
-ture ili posjeti atrakcijama koje se povezuju sa smréu,
Zloc¢ini 1 ubojstva e

ubojstvima i zlo€inima
Zloglasnost

Tematizacija smrti
POTPODJELA | _iolekeiie il muzel &

Morbidni muzeji smréu

Spomenici

S1. 3. Kategorizacija mra¢nog turizma prema Sharplyu

Izvor: Stone i Sharpley (2009: 11)

2.3. Osnovni motivi mrac¢nog turizma

Jako je tesko objasniti razloge posjeta podrucja mracnog tturizma, jer najcesce takvi turisti
imaju unutarnji poriv, koji je dosta teSko objasniti i o kojima je tesko govoriti. Mracni turisti
vodeni su unutarnjim i vanjskim silama koje proizlaze iz spontanog zadovoljstva u posjetu
(Stone, 2006).

Razumjevanje motivacije mracnih turista, osoba koje posje¢uju podrucja povezana s
katastrofom, smrcu 1 tragedijom, usko je povezano s razumijevanjem samog pojma mracni
turizam. (Kesar, 2014). Turisti su opcenito za putovanja motivirani stanjem u kojem se
suvremeno druStvo nalazi te umjesto traZenja neceg $to je nestvarno, oni na svojim putovanjima
traze doZivljaje temeljene na realnosti 1 autentiCnosti (Kesar i Tomas, 2014). Upravo ta
osjetljivost sadrzaja 1 njegove prezentacije realnost i autenticnost postaju presudni element za
uspjesnost razvoja mrac¢nog turizma.

Visedimenzionalnost turisticke motivacije ogleda se u razli¢itom poimanju tragedije koja je
povezana s ljudskom patnjom, ali 1 razli¢itim razinama osobne uklju¢enosti. Mracni turisti vrlo
Cesto su osobe koje su neki nacin povezane s mjestom tragedije, bilo da su prezivjeli stradavanje
ili pak su u tim tragedijama stradali njihovi bliZznji. Intenzitet i smjer motivacije takoder mogu
biti razli¢iti, a ono ovisi o sposobnosti pojedinca da tragediju promatra s razli¢itih stajalista 1
razina ukljucenosti. Na ovu temu provodila su se razna istrazivanja. IstraZzivanja su pokazala da
najces¢i motivi posjetu “mracnih” mjesta i atrakcija su: drustvena prihvatljivost iskazivanja
zanimanja za smrt i nesrece, bolje upoznavanje i ucenje povijesti nekog odredenog mjesta ili

dogadaja koji se zbio, 1 motiv pobudivanja uspomena na obitelj, prijatelje ili osobno iskustvo.
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Neke pak dovodi osjec¢aj krivnje, a sigurno ima i onih koje poti¢e morbidna znatizelja, zabava

i provod. (Tarlow, 2005; Raboti¢, 2013).

Smrt i fascinacija posjetitelja moze se ogledati u varijablama koje se kre¢u od najsvjetlijih do

najtamnijih tonova.

Stone smatra da s obzirom na postojanju razli¢tih vrsta motivacije, motiv posjeta moze biti

voden i “pseudo-odnosom” posredovanja dogadaja i osobe. Prema njemu, kao i prema Willisu

mnoga mjesta gdje je razvijen mracni turizam pruzaju moguénost da zivi iskuse zagrobni zivot,

1 upravo taj strah od smrti kod ¢ovjeka rezultira zeljom da dozive opipljive dijelove smrti, a

nepredvidivost vlastite buduénosti 1 smrti istodobno potice strah i uzas (Stone, 2012; Willis,

2014).

Grupa autora proucavala je motivaciju posjeta u slucaju koncentracijskog logora Auschwitz. U

ovom empirijskom istrazivanju, autori su ustanovili Cetiri razli¢ita motivacijska faktora. (tab.

2).

Tab. 2. Cetiri motivacijska faktora mra¢nog turizma prema empirijskom istrazivanju
koncentracijskog logora Auschwitz
Motivacijski faktori Objasnjenje
Vidjeti da bi se povjerovalo Odnosi se na uvjeravanje posjetitelja u

nastanak odredenog ‘“mracnog” dogadaja
kroz razgledanje 1 istraZivanje myjesta
mra¢nog turizma.

Nauciti 1 shvatiti Odnosi se na potrebu informiranja o
okolnostima u kojima su se dogodile
tragedije, katastrofe ili smrt.

Cuvena mraéna atrakcija Odnosi se na motive koji su povezani s
mjestom kao simbolom mra¢nog turizma.
Emocionalni doZivljaj nasljeda Odnosi se na uspostavljanja kontakta
posjetetitelja sa svojom prosloscu.

Izvor: Samostalan izvor autora prema: Raboti¢ (2013: 208)

Iz svega napisanog mozemo zakljuciti da postoje razni pull 1 push faktori potraznje mracnog
turizma. Navedeni push faktori (znatiZelja, empatija, Zelja za stjecanjem iskustva, edukacija,
stjecanje autenti¢nosti i1 identifikacija) zadovoljavaju unutarnje emocionalne potrebe koje ne
moraju nuzno biti povezane s mracnim turizmom, no ipak su oni ti zbog kojih se mracni turisti

odlucuju na “mracna” putovanja. Pull faktori koje svakako privlace “mracne” turiste su:
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karakteriste 1 infrastruktura mjesta mracnog turizma, zatim medijski trendovi odlaska na
odredeno mjesto mracnog turizma ili pak ponude paket aranzmana od strane putnickih agencija,
a svakako ulogu igra i pristup lokaciji mra¢nog turizma.

Seaton (1996) je mracni turizam opisao kao ponaSajni koncept 1 kontinuum intenziteta koji se

temelji na dva elementa, elementu motivacije 1 opsega interesa (sl. 4) (Lennon i Foley, 2000).

Slab element mra¢nog turizma Jak element mrac¢nog turizma
2+ /
Zanimanje za smrt odnosi se na odredenu Zanimanje za temu smrti, opcenito, a
osobu, a egzistira uz druge motive egzistira kao posebna motiv
Mrtvi su poznati posjetitelju, koji ih cijeni i Fascinantnost smréu bez obzira o komu se
postuje radi
Primjer:  posjet spomeniku rata 1 Primjer: posjeta grobljima, mjestima velikih
komemoracija poginulom ¢lanu obitelji nesreca, katastrofa i tragedijama

S1. 4. Kontinuum intenziteta mra¢nog turizma

Izvor: Yuill (2003: 11)

Takoder Dunkley je 2005. godine predstavio okvir za razumijevanje motivacije turista, ali
¢injenica je da su te kategorizacije prikladne samo za odredene atrakcije, objekte ili lokacije
(Deutsch, 2014). Uz ve¢ spomenute, Dunkley je kao motiv naveo i uzbudenje prilikom posjeta
riziénim podruc¢jima mracnog turizma, te priznavanje istinitosti mracnog dogadaja.

Osim motivacije, u novije vrijeme sve vise se istrazuje dozivljaj, odnosno ono $to posjetitelj
osjeca, misli 1 radi prilikom boravka na podrucju gdje se odvija mra¢ni turizam. Medutim, ne
postoji jedinstven dozivljaj, doZivljaj je ponajviSe ovisan o nacionalnoj i kulturnoj pozadini,
drustvenom konceptu te osobnim preferencijama (MacCarthy, 2017).

U svom radu Packer 1 Ballantyne (2016.) identificirali su 10 aspekata dozivljaja posjetitelja.
Dva najvaZnija su: emocionalni i kognitivni. Kognitivni dozivljaji odnose se na ucenje i bolje
razumijevanje dogadaja, dok se emocionalni doZivljaj odnosi na to da mracni turizam donosi
mnogo viSe od promiSljanja 1 ucenja, ono nam donosi iskustvo (Packer i1 Ballantyne, 2016;
Hartmann 1 dr., 2018).

Mjesta mra¢nog turizma mogu pruZiti razliite vrste neobi¢nog iskustva. Posjetitelji mogu
doZivjeti neku vrstu katarze, ali isto tako posjet im moZe pomo¢i da promisle o svom moralu i

ponasanju. Neki istraziva¢i mjesta mracnog turizma gledaju kao heterotopiju, “mjesta krize ili
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odstupanja koja naruSavaju stabilnost i ritmove ,,normalnog* ili svakodnevnog Zivota” (Light,
2017).

Svakako kao vazan dio posjeta treba istaknuti izvedbe svjedocenja onog sto se dogodilo ili
rituale, bilo svjetovne ili sakralne, kojim posjetitelji iskazuju empatiju prema zrtvama. Ritual
moze ukljucivati sudjelovanje u kolektivnim ili viSe osobnim ceremonijama i komemorativnim
postupcima paljenja svijeéa, polaganja vijenaca, pisanja poruka i ostavljanje raznih predmeta

poput suvenira (Light, 2017).

2.4. Atrakcijska osnova mraénog turizma

Atrakcijska osnova mracnog turizma podrazumjeva Citavi spektar nijansi intenziteta koji kod
turista moze pobuditi interes za smrt neke odredene licnosti, ili pak za smrt opcenito. Kao §to
je receno u proSlom potpoglavlju postoje razni motivi za posjet “mracnim” lokalitetima 1
destinacijama, a one ponajvise ovise o pojedincu i razmjeru tragedije koja se dogodila. S
obzirom na tezinu zlo¢ina potrebno je napraviti razliku pojedinih lokaliteta mra¢nog turizma.
Naime, vrlo vazno je znati razlikovati mjesta mracnog turizma koji zahtjevaju ozbiljnost u
razumijevanju i shvacanju tragedija, od onih mjesta koji su obiljezeni ljudskom nesre¢om, ali
su s vremenom poprimili zabavni karakter. Nijansiranje mra¢nog turizma mozemo vidjeti na
primjeru dviju kaznionica koje se obradene u studiji Strangea i Kempa iz 2003.godine. U studiji
obradene su kaznionice: Alcatraz u Sjedinjenim Americkim Drzavama i Robben Island u
JuZnoafrickoj Republici. Kaznionica Alcatraz danas ima komercijalizirani karakter, danas se
tamo odvija snimanje raznih filmova te posjetioci prilikom obilaska nemaju previsoku razinu
empatije prema nekadaS$njim zatvorenicima. S druge strane Strange 1 Kemp analizirali su i
kaznionicu Robben Island koja predstavlja primjer mnogo tamnijeg oblika mra¢nog turizma jer
je u proslosti bio namjenjen politi€¢kim neistomisljenicima u doba apartheida te tamo prilikom
obilaska mozemo uociti visoku razinu empatije od strane posjetitelja. Zaklju¢no, iako su
nekadasnje kaznionice vrlo slicnog dizajna, politicka i1 kulturna agenda je posve razlicita.
Lokalitete mracnog turizma moZemo nijansirati prema autenti¢nosti mjesta i vremenu koji
predstavljaju jedne od najvaznijih karakteristika atrakcijske osnove mracnog turizma. Naime,
Sto je dogadaj prostorno i vremenski udaljeniji od samog povijesnog dogadanja on predstavlja
bljedu nijansu mracnog turizma. Posjetitelji ¢e dolaskom na autenticno mjesto tragedije
doZivjeti puno intenzivnije iskustvo. Potrebno je razlikovati “mracne” lokalitete 1 destinacije
koja predstavljaju mjesta smrti, tragedije i patnje od onih koji su na tematski na¢in povezani s

tragedijom. Ovu ¢injenicu mozemo objasniti kroz primjer holokausta, pa tako koncentracijski
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logor Auschwitz u Poljskoj primjer je mnogo tamnije nijanse mracnog turizma u odnosu na
americki Memorijalni muzej Holokausta koji se nalazi u Washingtonu (Stone, 2006).

Godine 2006., Stone iznosi tipologiju atrakcija mra¢nog turizma prikazanom na slici 3. Prema
njemu vecina proizvoda je viSeslojna, sadrzajno raznoliki i sloZzeni u dizajnu i namjeni.
Prikazani spektar obuhvaca razliite nijanse mra¢nog turizma od najtamnije do najsvijetlije
nijanse mra¢nog turizma. Tamno, tamnije i najtamnije nijanse mracnog turizma predstavljaju
mjesta smrti i patnje te su jakog politickog utjecaja i ideologije. Atrakcije tog spektra orjentirane
su na obrazovanje 1 od velike su povijesne vaznosti, takoder to su lokacije naglasene
autenti¢nosti te je interpretacija dogadaja tih nijansi percipirana i autenti¢na. Ostala ponuda je
bez konkretne namjere, a turisticka infrastruktura je slaba. S druge strane svijetlo, svijetlije i
najsvijetlije “mracne” atrakcije predstavljaju mjesta povezana sa smréu i patnjom te su slabijeg
politi¢kog utjecaja i ideologije. Ove nijanse “mracnih” atrakcija su usmjerene na zabavu 1
basStinu. Nemaju naglaSenu autenti¢nost $to znaci da je to patvoren lokalitet s patvorenom
interpretacijom dogadaja. Ostala ponuda je s konkretnom namjerom te su imaju razvijenu
turisticku infrastrukturu. Jo§ jedna razlika izmedu ta dva spektra je vremenska bliskost.
Atrakcije tamnog, tamnijeg 1 najtamnijeg mracnog turizma imaju ve¢u vremensku bliskost s

dogadajem u odnosu na svijetlu, svjetliju 1 najsvjetliju nijansu (Stone, 2006) (sl. 5).
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Jak politi¢ki utjecaj i ideologija Nizak politicki utjecaj i ideologija

)
"

“Mjesta smrti i patnje” Mjesta povezana sa smrti i patnjom

"

[NAJTAMNIJI TAMNLJI SVIJETAO SVJETLIJI NAJSVJETLIJI

‘
‘

Orijentacija na obrazovanje Orjentacija na zabavu

-
-

Usmjerenost na povijest (konverzacija)  Usmjerenost na baStinu (komercijalizacija)

-
-

Percipirana autenti¢na interpretacija Ocekivana patvorena interpretacija

proizvoda dogadaja

“
“

Autenti¢nost lokacije Patvoren lokalitet

“
“

Kradéi protok vremena od tragi¢nog DuZzi protok vremena od tragi¢nog

dogadanja dogadanja

“
“

Ostala ponuda bez konkretne namjenom Ostala ponuda s konkretnom namjenom

“
‘

Slabije razvijena turisticka SnazZnije razvijena turisticka infrastruktura

infrastruktura

S1. 5. Spektar nijansi ponude mracnog turizma prema Stoneu

Izvor: Stone i Sharply, 2009;21
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3. ATRAKCIJSKA OSNOVA MRACNOG TURIZMA KAO TURISTICKOG
PROIZVODA DESTINACIJE — PRIMJERI 1Z SVIJETA

Na temelju prikazanog spektra nijansi ponude mracnog turizma u proslom poglavlju, moguce
je izdvojiti sedam izvora ponude mracnih aktrakcija, od tematskih parkova koji su najsvjetlija
nijansa mracnog turizma pa sve do koncentracijskih logora koji predstavljaju najtamniju nijansu

mracnog turizma (Stone, 2010).

3.1. Mracna zabava

Mracna zabava predstavlja najsvjetliju nijansu mrac¢nog turizma. U ovu skupinu potpadaju
“mracne” atrakcije, lokacije i destinacije koje su usmjerene na zabavu i komercijalizaciju smrti
1 drugih sablasnih dogadaja. Mra¢na zabava utjelovljuje misti¢ne i jezovite prie obogacene
visokim stupnjem turisticke infrastrukture kako bi osigurali $to bolju zabavu posjetitelja.
Proizvodi se vrlo Cesto dozivljavaju neautenticnim, a vrlo je vazno stvoriti socioloski
prihvatljivo okruzenje budu¢i da prikazi patnje i smrti ne smiju biti prikazani na previse
agresivan nacin (Stone 2010). Kao primjere mozemo navesti zabavni park pod nazivom The

London Dungeon, tematske rute poput Titanica, Ghost Walk tura u Edinburghu 1 mnoge druge.

3.1.1. The London Dungeon

The London Dungeon jedna je od najpoznatijih “mra¢nih™ atrakcija Ujedinjenog Kraljevstva.
Ova atrakcija oZivljava tisuu godina autenti¢ne londonske povijesti u samo 90 minuta.
Prilikom posjeta koji nije preporucen za djecu mladu od 12 godina, posjetitelji se krecu “od
predstave do predstave”, vodeni profesionalnim glumcima. Posjetitelji imaju priliku izbliza
upoznati sa zlokobnim povijesnim li¢nostima Jacka Trbosjeka i zloglasnog brijaca iz Fleet
Streeta, Sweeneyja Todda. Takoder prosetat ¢e ulicama Londona gdje mogu vidjeti prizore 1
mirise grada u kojem vlada kuga. Takoder mogu dozivjeti sudbinu Zrtava Henrya VIII dok jaSu
kroz Vrata Izdajnika u svoju smrt. Dio The London Dugeon price je i veliki poZar 1666. Godine
te razne apsurdnosti progona iz 18. Stolje¢a u zabavnom simuliranom sudenju. Posjetitelji mogu
probati biti Zrtva vjeSanja 1 iskusiti poslijednje trenutke uzasa i nalet adrenalina dok se pod
otvara i padaju u tamu, odnosno svoju smrt. Posjet se zavrSava zastraSuju¢om adrenalinskom

voznjom koja ledi krv u Zilama (https://www.thedungeons.com/london/, 2022.) (sl. 6).
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S1. 6. The London Dungeon — zloglasni brija¢ iz Fleet Streeta

Izvor: https://i.ytimg.com/vi/gEi8NFsB_h8/maxresdefault.jpg, 2022

3.1.2. Ghost Walk tour u Edinburhu

Jedan od najpoznatijih Ghost Walk tura je u Edinburghu. Posjetitelji mogu posjetiti staru jezgru
Edinburgha gdje mogu cuti jezive price koje su se dogodile na kamenim ulicama kojim hodaju.
Nakon zastraSuju¢ih pria posjetitelji odlaze u trezore Blair Streeta koji su dom raznim
duhovima. Pogotovo je zanimljiva pri¢a o ubojicama Burke i Hare za koje se smatra da su neku
od svojih zrtava skrivali unutar tih trezora. Obilazak Underground City of the Dead Vault sastoji
se od posjete trima takvih trezora, a svi odaju jezivu atmosferu. Turneja City of the Dead osvrée
se kroz jezivu povijest Edinburgha dok stojite u mra¢nim, tihim, zlokobnim trezorima. Takoder
u sklopu tura posjecuju se 1 ukleta groblja koja su 1 danas dom duhova raznih ozloglasenih
kriminalaca. Sve ove ture odrZavaju se samo nocu i namijenjeni su odraslima. Jedan od
najboljih obilazaka duhova u Edinburghu mora biti Edinburgh Late Night Underground Vaults
Terror Tour. Obilazak koji vodi do svodova Juznog mosta gdje se moze vidjeti kameni kruzni
svod. Kameni kruzni svod predstavlja zlo, a onaj koji zakora¢i unutar kruga moze pozaliti.
Mogu se razgledati razne vrste srednjovjekovnih instrumenata za mucenje ljudi iz proslosti.
Edinburgh Terror Tour takoder ukljucuje Setnju povijesnim starim gradom Edinburgha, gdje
posjetitelji mogu cuti pri¢e o zastraSuju¢em zatvoru Tolbooth koji se neko¢ nalazio ispred
katedrale St. Giles, a ako su zainteresirani za povijest ¢arobnjastva u Skotskoj mogu posjetiti
vjesticji zavjet u Edinburghu (https://www.wanderingcrystal.com/best-ghost-tours-edinburgh,

2022) (sL. 7).
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S1. 7. Ghost Walk tour Edinburgh

Izvor: https://www.goscotlandtours.com/uploads/images/products/thumbs/1198-ghost-tour-

edi-1.jpg, 2022

3.1.3. Tematske rute poput Titanica

Jo§ jedan zanimljivi primjer mracne zabave su tematske rute poput Titanica kojeg koriste Carter
prijevoznici. Turisti degustiraju jela, sluSaju glazbu identi¢nu onima na originalnom putovanju
te putuju na tocnu lokaciju potonuca danas pociva olupina broda. (Rasetina,2010)

Naime, danas postoji i ponuda koja obuhvaca zaron na slavnu olupinu broad po cijeni od oko
715 000 kn. Ta cijena ulaznice je cijena, racunajuci inflaciju, ekvivalentna cijeni koju su putnici
prve klase placali na putovanju Titanicom iz Southamptona prema New Yorku. Posjetitelji
posjecuju lokaciju potonuca broda gdje se posebnim podmornicama spustaju do olupine
znamenitog broda. Putnici mogu istrazivati ostatke broda; njegovu palubu, luk, most te
prostoriju u kojoj je nekad bilo smjesteno sredi$nje stubiste. Takoder moguce je 1 razgledavanje
cijelog podrucja po kojem su rasuti brojni artefakti 1 prtljaga putnika s Titanica. Za uspomenu
svaki putnik ¢e moci sonarna skeniranja koje ¢e im ostati za uspomenu. Zanimljivo je da za
prvi uron koji se planirao za svibanj 2018. godine rasprodano je svih pet karata.

(https://www.scubalife.hr/2017/03/luksuzni-turizam-slavnoj-olupini-titanica/, 2022.)

3.2. Mracne izloZbe
Mracne izloZbe odnose se muzeje, izlozbe 1 predstave na teme smrti, ljudske patnje i raznih

drugih grozota s ciljem edukacije 1 komemoracije. Za razliku od atrakcija Mracnih zabava,
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atrakcije Mracnih izlozbi drzen se Cinjenica i povijesnih dogadaja izbacuju¢i legende i
pretpostavke te iskljuCuju zabavni sadrzaj. One nude proizvode s prigodnom, reflektivnom i
poucnom porukom. Ove proizvode mozemo klasificirati kao autenti¢nije i “ozbiljnije” atrakcije
mracnog turizma. Dakle, u spektru mrac¢nog turizma zauzimaju mracniju poziciju. Obuhvacaju
odreden stupanj turisticke infrastrukture i vrlo Cesto se nalaze daleko od stvarnog mjesta smrti
ili “mracnog” dogadaja. Kao primjere mracnih izlozbi svakako treba izdvojiti izlozbu “Body

Worlds” i Muzej terora u Budimpesti (Stone, 2006).

3.2.1. Izlozba Body Worlds

Body Worlds naziv je projekta koji je nastao 1979-tih zahvaljuju¢i Gunther von Hagensu koji
je osmislio postupak plastifikacije. To je postupak kojim se ljudska tijela o€uvaju nakon smrti
u svrhu istrazivanja i u€enja, a vrlo je vazno naglasiti da se u postupku sacuvaju i najkrhkija
tkiva, ¢ak i na mikroskopskoj razini. Ovo je jedna od najpopularnijih putujucih izlozbi na
svijetu. U sklopu izloZbe postoji i projekt donacije ljudskih tijela gdje je danas viSe od 14 tisuc¢a
dobrovoljaca na ¢ekanju. Posjetitelji imaju priliku upoznati svaki djeli¢ ljudskog tijela: miSi¢ni
sustav, kostani, reproduktivni, disni, kardiovaskularni 1 ostali
(https://punkufer.dnevnik.hr/clanak/body-worlds-muzej-amsterdam---423952 html, 2022.)
(sl.819).

S1. 8. Body Worlds — Sto se dogada s tijelom atleti¢ara?
Izvor: https://image.dnevnik.hr/media/images/1022xX/Jan2016/61185695.jpg, 2022
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S1. 9. Body Worlds u Dresdenu
Izvor: https://bodyworlds.com/wp-content/uploads/2020/09/MEMU _0420.jpg, 2022

3.2.2. Muzej terora u Budimpesti

Muzej terora, kako se naziva muzej komunizma i nacizma u Budimpesti predstavlja
najozbiljniji i najsustavniji muzeoloski projekt o toj temi. Sama zgrada je zgrada nekadasnjih
madarskih nacista, a potom sovjetske obavjeStajne sluzbe. Cilj ovog muzeja je pokazati
strahovladu, nasilje, progone i1 egzekuciju politickih neistomi$ljenika. Muzej predstavlja
zabranjenu povijest. Ekspozicija zapoCinje voznjom liftom prilikom fega posjetitelji mogu
gledati niz fotografija lica Zrtava. Posjetitelji se na po€etku upoznaju s dolaskom na vlast
nacistickog reZzima i obiljeZjima njihova petomjeseCnog vladanja te isto tako povijesnih
¢injenica vezanih uz vladavinu Sovjeta. Obradene su i teme raseljavanja i deportacije Nijemaca,
Madara 1 Slovaka, nasilje nad seljastvom 1 posljedice komunisticke agrarne politike, rad tajne
policije 1 dr. Ono S$to svakako zaintrigira “mracne” turiste je radna soba Sefa tajne policije
Gabora Petera te prezentacija rada sudstva koji se mogu is¢itati iz novinskih ¢lanaka koji su
oblijepljeni na sudske klupe. Posjetitelji mogu vidjeti brojne propagandne filmove, poput onog
o Imri Nagyju. Muzej takoder predstavlja i odnos prema vjeri i1 crkvi gdje svakako treba
izdvojiti ukopani kriz te crkveno ruho opkoljeno zvucénicima koji evociraju agresivnu
antireligijsku propaganda. Treba izdvojiti 1 sobu koja je svojevrstan memorijal kardinala
Mindszentyja. U podrumskom dijelu nalaze se tamnice s prikazanim metodama mucenja, soba
za Cuvara te mjesto egzekucije. Posjetitelji mogu vidjeti ponudu vezanu uz Madarsku revoluciju

1z 1956. godine koja je prikazana uz pomo¢ izloZzenog kaputa stradale osobe, vitrine s bocama
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Molotovljeva koktela i uniStenim biciklom prilikom ¢ega postoji zvucna kulisa koja ponavlja
imena stradalih. Strah, tjeskoba, odmazde i represija uvlace se u posjetitelja i stvaraju jedno

posebno emocionalno iskustvo (Zgaga, 2008) (sl.10).

S1. 10. Muzej terora u Budimpesti

Izvor: Zgaga, 2008

3.3. Zatvori i tamnice

Ova kategorija obuhvaca mjesta i atrakcije gdje se posjetitelji mogu upoznati s egzekucijom i
procesiranjem politickih i drugih prijestupnika. Vrlo ¢esto nude kombinaciju zabavnog sadrzaja
i edukcije. Karakterizira ih visoka razina komercijalizacije 1 turisticke infrastrukture. U spektru
mracnog turizma ima srediSnji poloZaj jer ga karakteriziraju 1 svjetliji, ali 1 tamniji elementi
mracnog turizma. Vrlo ¢esto zauzimaju mjesta koja su izvorno bila neprikladna za mracni
turizam. Alcatraz, Drzavna kaznionica u Missouriju i Robben Island su jedni od najpoznatijih

primjera tamnica i zatvora (Stone, 2006).

3.3.1. Alcatraz

Dva glavna motiva posjeta Alcatraza su Al Capone i R. F. Stroud koji su tamo izdrzavali svoje
kazne. U motive dolaska svakako moZemo ubrojiti i razne misterije i price koji se vezu uz sami
zatvor, poput bijega Anglin i Franka Morrisa koji su iz zatvora pobjegli kopaju¢i tunel Zlicama
po ¢emu je snimljen 1 film. Na otok se moze do¢i samo brodom u sklopu organiziranih tura.
Ture koje se nude turistima su: dnevna tura, no¢na tura, ,,Alcatraz Behind The Scenes Tour* te

,»Alcatraz and Angel Island Combo Tour*. Dnevna i no¢na tura ukljuc¢uu prijevoz trajektom do
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otoka gdje se upoznaju sa zatvorom i njegovim zanimljivostima. Takoder omoguceno im je
velik broj fakultativnih izlozbi i programa, a jedan od najtraZenijih je obilazak skrivenih mjesta
koja su sluzila za bijeg zatvorenika. ,,Alcatraz Behind The Scenes Tour®, tura je za maksimalno
30 posjetitelja. UkljuCuje voznju trajektom do otoka uz specijalne programe koje se u turama
preko dana ne nude. Primjerice, posjet zatvorskoj bolnici, razgledavanje eksponata, moguénost
sluSanja audio prezentacije “Doing Time: Alcatraz Cellhouse Tour” koja govori o biv§im
zatvorenicima od strane sluzbenika koji su zivjeli i radili na otoku. ,,Alcatraz and Angel Island
Combo Tour* je tura namijenjena obiteljima i parovima koji osim mra¢nih motiva imaju i Zelju
za zabavom. U sklopu ture moguce je iznajmiti i bicikle kako bi samostalno obisli otok
(https://www.alcatrazcruises.com/touroptions/alcatraz-angel-island-combo-tour/, 2022) (sl.11

i12).

SI. 11. Al Caponeova ¢elija

Izvor: https://www.alcatrazhistory.com/cap1.htm, 2022
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S1. 12. Bolnica u Alcatrazu

Izvor: https://medisf.traasgpu.com/ifis/bf0499d93d1b328a.jpg, 2022

3.3.2. Robben Island

Na Robben Islandu posjetitelj se moze upoznati s viseslojnom 500-godiSnjom povijesti
otoka. Ruta obilaska ukljucuje groblje ljudi koji su umrli od gube, kamenolom vapna, kucu
Roberta Sobukwea, kamenolom Bluestone, bunkere vojske i mornarice i zatvor maksimalne
sigurnosti u kojem su godinama bile zatvorene tisue juznoafrickih boraca za
slobodu. Obilazak kulminira razgledavanjem ¢elije Nelsona Mandele. Obilazak traje od oko

3,5 do 8 sati (https://www.robben-island.org.za/tours#tourtypes, 2022) (sl. 13).
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S1. 13. Celija Nelsona Mandele na Robben Islandu
Izvor: https://www.dailynews.lk/sites/default/files/news/2021/12/26/11-South.jpg, 2022

3.4. Mracna svetiSta

Mracna svetiSta predstavljaju mjesta nesretnih dogadaja koji nemaju turisticku infrastrukturu 1
privremena su. Nalaze se u blizini pogibije i nastaju nedugo nakon nesretnog dogadaja. Ova
kategorija potpada u tamniji spektar Mra¢nog turizma, no vecina ih nije namijenjena turizmu i
nisu turisti¢ki interesantna s obzirom na privremeni karakter i nedostatak infrastrukture. U
danasnje vrijeme, atrakcije Mrac¢nih svetiSta populariziraju se i dobivaju na vaznosti ponajvise
putem medija tako $to se stvori prostor za ozaloS¢ene za polaganjem cvijeca ili svijeca
(Njegovan, Bagari¢, 2019). Primjeri za atrakcije ove kategorije su: svetiSte posveceno princezi

Diani i Ground Zero.

3.4.1. SvetiSte za princezu Dianu

Princeza Diana od Walesa poginula je 1997. godine poginuvsi u automobilskoj nesreci. Njezini
Stovatelji i gradani Londona donosili su cvijece, fotografije, pliSane igracke i sl. kod vrata
Kensington Palace. Ovo svetisSte u kratkom razdoblju preseljeno je u Althorp House gdje se

Diane (Njegovan, Bagari¢, 2019) (sl. 14).
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S1. 14. Kensingon Palaca za vrijeme Dianine pogibije

Izvor: https://i.pinimg.com/originals/d7/ec/6b/d7ec6b47533ec6497te607f5a6cdbeca.jpg, 2022

3.4.2. Svjetski trgovinski centar

Nakon teroristickog napada na WTC milijuni ljudi su se skupljali kako bi vidjeli mjesto
tragedije ili odali pocast Zrtvama. Mjesto tragedije danas je Memorijalni centar i muzej izgraden
na podrucju nekadasnjem WTC poznatiji pod nazivom Ground Zero (Njegovan, Bagaric,

2019).

3.5. Groblja

Groblja imaju velik znacaj, bilo komemorativni, povijesni, kulturni, ali 1 umjetnicki. Ona
ukazuju na povijest nekog mjesta. Njihova primarna svrha je komemoracija pokojnika 1
odavanje pocasti pokojniku, ali u novije vrijeme groblja postaju turisti¢ki valorizirana. Motivi
posjeta mogu biti razni, od komemoracije bliske osobe pa sve do posjeta groba neke slavne
osobe. Osim navedenog, posjecuju se i stara groblja gdje se vise ukopi ne odrzavaju i na kojima
se plac¢a ulaz. Primjeri groblja kao atrakcija mra¢nog turizma su brojna, ali svakako treba
izdvojiti “Sretno groblje” u Rumunjskoj i groblje La Noria u Cileu Zero (Njegovan, Bagari¢,

2019).
3.5.1. Sretno groblje

Sretno groblje ili Cimitilul Vesel na rumunjskom jeziku jedan je od najboljih primjera

neobicnog groblja. Naime, grobnice i nadgrobni spomenici oslikani su Sarenim bojama i
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slikama pokojnika ili njegova zivota praceno s humoristicnom poezijom o zivotu ili nacinu

smrti pokojnika (sl. 15).

= M o W |
S1. 15. Sretno groblje u Rumunjskoj

Izvor: https://www.alo.rs/data/images/2021-03-10/343369 shutterstock-302752808-
1000x0_f.jpg, 2022

3.5.2. Groblje La Noria u Cileu

La Noria nekad je bila rudarski grad koji je prilikom brojnih nov€anih problema i nestao. Danas
La Noria predstavlja grad duhova, §to je samo po sebi zastrasujuce i jezivo, a posebice zbog
groblja za koje se tvrdi da se no¢u dogadaju paranormalne aktivnosti. To je groblje
karakteriziraju otvoreni grobovi za koje se tvrdi da su si mrtvaci sami otvorili grobove i da
njihovi duhovi $e¢u po La Noriji i kre¢u prema susjednom gradu. Ovdje su Ceste tvrdnje da
ljudi Cuju vriskove, glasove i korake. Danas turisti posjeéuju ovo groblje nocu i snimaju
paranormalne aktivnosti. Problem jedino predstavlja promet jer su mnoge ceste prema La Noriji

blokirane (https://thelittlehouseothorrors.com/humberstone-and-la-noria/, 2022) (sl. 16).
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S1. 16. Groblje La Noria u Cileu
Izvor: https://thelittlehouseofhorrors.com/app/uploads/La-Noria-5-640x427.jpeg, 2022

3.6. Podrucje genocida

Podrucje genocida kao kategorija mranog turizma obuhvaca mjesta masovnog smaknuca,
mucenja 1 zlodjela. Ovaj oblik mra¢nog turizma potpada u njegovu najmracniju nijansu.
Smjesteni su na mjestu gdje se masovno smaknucée, mucenje ili neko zlodjelo dogodilo, a
obiljezavaju ih gradevine sabirnih kampova, masovnim grobnicama, spomenicima i drugim
obiljezjima podrucja. Najpoznatiji primjeri mjesta genocida kao kategorije mra¢nog turizma su:
koncentracijski logori iz Drugog svjetskog rata (najpoznatiji primjer Auschwitz) i nama bliZi

primjer Srebrenica (Njegovan, Bagari¢, 2019).

3.6.1. Auschwitz

Auschwitz je jedna od godiSnje najposjecenijih turistickih lokaliteta Europe. Turisti mogu
razgledati prostore i veéinu objekata bivSih logora Auschwitz - I i Auschwitz - II Birkenau.
Neke zgrade su zatvorene za javnost ukljucujuéi tzv. rezervne blokove, administraciju i
muzejske odjele. Vrlo vazno je prije posjeta procitati pravila posjecivanja jer bilo kakva
ismijavanja ili oponasanja nacistickih vojnika kaznjava se izbacivanjem iz muzeja i kaznenom
prijavom. Turistima su ponudene razliCite vrste razgledavanja, od op¢ih grupni obilazaka i tura
u trajanju od oko 2,5 sata do 3,5 sata, preko jednodnevnih studijskih putovanja u trajanju od
oko 6 sati, pa sve do dvodnevnih studijskih putovanja u trajanju od ukupno 8 sati

(www. auschwitz.org, 2022) (sl. 17).
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S1. 17. Auschwitz Birkenau

Izvor:
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/5/52/Auschwitz_1 %2822 May 2010%29.
ipg, 2022

3.6.2. Srebrenica

Srebrenica je podru¢je genocida koji se dogodilo 1995. godine tijekom rata u Bosni i
Hercegovini. Na tom podrucju izgraden je Memorijalni centar u Poto€arima kojeg je otvorio
Bill Clinton. Rat u Bosni i Hercegovini dobio je svoju Hollywoodsku pricu u filmu U zemlji
krvi i meda gdje glavnu ulogu igra Angelina Jolie ¢ime je ujedno populariziran mracni turizam
najtamnije nijanse u Bosni i Hercegovini (Njegovan, Bagari¢, 2019). Mracni turisti mogu
vidjeti: stalnu postavku muzeja koja se naziva Crna soba, a sastoji se od osobnih prica
prezivjelih, zatim osobne predmete Zrtava genocida, donirane predmete od strane osoba koji su
prezivjeli ovaj mucan dogadaj, ne smijemo izostaviti ni razne izlozbe, poput one koja pruza
informacije o neuspjehu medunarodne zajednice, zatim izlozbe fotografija koje pokusavaju
kontekstualizirati genocid u Srebrenici i dr. (https://srebrenicamemorial.org/bs/izlozbe, 2022)

(sl. 18).
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S1. 18. Memorijalni centar u Poto¢arima
Izvor: https://rtvtk.ba/wp-content/uploads/2021/07/memorijalni-centar-srebrenica-dozvoljene-

najavljene-posjete-porodica-zrtaval9581.jpg, 2022

3.7. Ratno podrucje

Kategorija Mra¢nog turizma ratno podrucje odnosi se na nekada$nja podrucja ratista i bojista.
NajceS¢e ima komemorativni i edukativni karakter. Izvorno nisu namijenjena mra¢nom
turizmu, no u novije vrijeme sve vise se komercijaliziraju i imaju vecu turisticku infrastrukturu.
Na spektru svrstan je na svjetliji kraj (Stone, 2010). U ovaj oblik turizma ubrajamo sve §to ima
direktnu vezu s ratovima i bitkama, no iskljucuju se koncentracijski kampovi, genocide i
masovne grobnice (Njegovan, Bagari¢, 2019). Kao primjere, moZemo navesti Arnhem Bridge

u Nizozemskoj i tvornicu emajla Oskara Schindlera (Njegovan, Bagari¢, 2019).

3.7.1. Arnhem Bridge u Nizozemskoj

Arnhem Bridge most je poznat po strateSskoj operaciji u Drugom svjetskom ratupoznatoj pod
nazivom Operation Market Garden. Most je predstavljao posljednju stratesku tocku koju su za
cilj htjele preuzeti saveznicke snage. Ova “mracna” atrakcija popularizirana je kroz mnoge
knjige, ali ne smijemo izostaviti ni film pod nazivom “A Bridge Too Far” (Njegovan, Bagaric,

2019) (sl. 19).
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S1. 19. Arnhem Bridge

Izvor: https://www.memorialflightclub.com/sites/default/files/field/image/Arnhem75-H.jpg,
2022

3.7.2. Tvornica emajla Oscara Schindlera

U Krakowu u Poljskoj nalazi se stara tvornica emajla Oscara Schindlera koja datira iz vremena
Drugog svjetskog rata. Ova atrakcija je popularizirana romanom Thomasa Keneallya
“Schindlerova lista”, ali 1 istoimenim filmom redatelja Spielberga (Njegovan, Bagari¢, 2019).
Schindler list tour sadrzi razgled ured Oskara Schindler ana ulazu u tvornicu s pogledom na
cijeli kompleks. Neki dijelovi tvornice nisu omoguceni za razgledavanje iz sigurnosnih razloga

(https://www.vecernji.hr/tajna-schindlerove-liste-turistima-806194, 2022) (sl. 20).
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S1. 20. Tvornica emajla Oskara Schindlera

Izvor: https://cdn-imgix.headout.com/mircobrands-
content/image/264e35bd6f9dc48a9dee3c5b9ae96c91-1024px-
Oskar Schindler enamel factory in Krak%C3%B3w.jpg, 2022
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4. OBILJEZJA PONUDE I POTRAZNJE MRACNOG TURIZMA

Svakim danom potraznja za mracnim turizmom sve je veca i u skladu s tim sve viSe se razvija
1 “mracna” turisticka ponuda koja pruza Citav spektar nijansi mracnog turizma. Razvoj ponude
mracnog turizma ogleda se o percepciji vrijednosti sve veceg broja mjesta gdje su se dogodile
tragedije ili smrti. Danas ne postoji mjesto gdje se barem jednom nije dogodio mracni dogadaj.
Jedno od glavnih obiljezja ponude mra¢nog turizma je njezina specificnost koja se ogleda u
specifinim zahtjevima potrosac¢a. Ponuda mra¢nog turizma vrlo ¢esto je kontroverzna te otvara
brojna pitanja i susre¢e se s nizom problema. Najprisutniji problem odnosi se na pitanje
moralnosti 1 komodificiranja smrti (Martini 1 Buda, 2018). Kada govorimo o etici turisticke
ponude i potraznje, stavovi oko toga su razli¢iti. Jedni smatraju da je dozivljaj vrijedan
motivacije za putovanje, dok drugi smatraju pak da upravo komercijalizacija tragedija, smrti i
katastrofa uniStava autenti¢nost (Kazalac, 2019).

Isto tako ponuda mracnog turizma vrlo Cesto koristi se u politicke svrhe, iako je njezina
primarna funkcija obrazovnog i komemorativnog tipa.

Turisti¢cka ponuda mra¢nog turizma kod turista Zeli ispuniti emocionalni dozivljaj, bilo da je to
uzbudenje, nada, katarza, strah ili pak empatija (Martini i Buda, 2018).

Ponudu mraénog tuizma karakterizira i nedostatak sveobuhvatne interpretacije atrakcija ili
lokaliteta mracnog turizma. Ne postoji jedinstven razlog, ali ¢injenica je da su podrucja
mracnog turizma osjetljive prirode, a samim time teSko ih je 1 protumaciti (Martini 1 Buda,
2018). Svakako ne smijemo izostaviti potrebu za upravljanjem ovakvim oblikom turizma
temeljenom na postivanju i razumijevanju integriteta mjesta (Sharpley, Stone, 2009).

Ono §to ponudu mra¢nog turizma ¢ini posebnom je mogucnost interakcije s prosloséu u
sadaSnjosti. ProSlost se moze dozivjeti kroz razliCite poglede zahvaljuju¢i velikom broju
razlic¢itih interpretacija. Upravo bez razli¢itih moguénosti tumacenja ve¢ina “mracnih” atrakcija
nebi bila zanimljiva (Korstanje, 2017).

Danas postoje razni turisticki aranzmani u kojima mjesta mracnog turizma se komercijaliziraju
samo u svrhu zarade, no barem bi atrakcije koje pripadaju tamnijim nijansama mra¢nog turizma
trebale ostati zasti¢ene od pretjerane komercijalizacije kako bi glavna svrha posjeta ostala eticki
netaknuta (Kazalac, 2019).

U proSlom poglavlju ovog diplomskog rada vidljivo je da postoje dvije krajnosti mracnog
turizma kroz ve¢ spomenute primjere London Dungeona gdje se posjetitelji zabavljaju 1 na
zabavan nacin sagledavaju smrt i tragediju te Auschwitza za koji ne mozemo rec¢i da je 1 malo
zabavan ili da ga netko uopée na taj na¢in moze sagledavati. Naime, najtamnija nijansa

“mracnih” atrakcija poput Auschwitza uglavnom se konzumiraju kao dio Sire turisticke ponude
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1 vrlo Cesto nalaze se u sklopu turistickih aranzmana koji sadrze i druge, one glavne turisticke
atrakcije (Stone, Sharpley, 2009).

Kada govorimo o “mracnoj” turistickoj potraznji Schneider (2021.) smatra da danasnja
populacija je sve vise opc¢injena smréu, tragedijama i katastrofama te da sve viSe raste interes
za posjetom “mracnim” lokalitetima 1 destinacijama. Za razumijevanje “mracne” turisticke
potraznje vazno je razumijeti, izdvojiti i ispitati motive “mracnih” turista. Neobi¢nim se moze
sagledati bilo kakav interes za ovakvim oblikom turizma. lako vecina smatra da su motivi
“mracnih” turista prije svega morbidni, postoji raspon ¢imbenika koji seze od interesa za
povijest 1 bastinu do obrazovanja i sjecanja (Stone, 2006). O motivima “mracnih” turista
detaljno mozete nac¢i u poglavlju ovog diplomskog rada pod nazivom “Osnovni motivi mracnog

turizma’.
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5. UCINCI MRACNOG TURIZMA

Smrt je sastavni dio svakog ljudskog iskustva, a s njezinim pozitivnim i negativnim u¢incima
najvise se susre¢emo i upoznajemo pomocu medija. Tumacenje takvih dogadaja vazno je
sredstvo oCuvanja povijesti nekog mjesta, ali i osobnog te kolektivnog identiteta. Mracni
turizam suocava se 1 s raznim izazovima zbog kojih su postali predmeti intenzivne rasprave
stru¢njaka. Bez obzira na pozitivne i negativne ucinke ovog oblika turizma, mjesta mracnog
turizma 1 dalje privlace velik broj posjetitelja s onim najvaznijim ciljem, a to je nauciti i ne
zaboraviti.

5.1. Pozitivni uéinci
Kao pozitivan u¢inak mra¢nog turizma mozemo navesti edukaciju, znanje i razumijevanje koju
mracéni turizam ne nudi samo stranim turistima, nego i domacem stanovnistvu. Turistima se
omogucava da kreiraju znanje koji omogucuje da uce iz pogreSaka osiguravajuci da se takvi
dogadaji vise nikada ne ponove (Yuill,2003).
Svakako “mrac¢ni” turisti posjetom mjesta na kojima se dogodila smrt, tragedija ili katastrofa
mogu upoznati uzroke problema, kao i njihove uc¢inke na ljude koji su to dozivjeli. Jedna od
najve¢ih lekcija koju moze pruziti mracni turizam je svakako empatija jer nema niSta
realisti¢nije od gledanja katastrofe i njihovih Zrtava vlastitim o¢ima (Stajdohar, 2021).
Jo§ jedan pozitivan ucinak mracnog turizma ogleda se u novcu koji uvelike moze pomoci
lokalnom gospodarstvu i ljudima koji mozda pate. Primjerice, moZemo navesti slu¢aj razvoja
mracnog turizma u sirotinjskim ¢etvrtima (slamovima), gdje mnoge tvrtke povezane s razvojem
mracnog turizma zaposljavaju ljude koji zive ili su Zivjeli u sirotinjskim Cetvrtima. Takoder
turisti pice, hranu, suvenire kupuju u lokalnim trgovinama te na taj nacin izravno pomazu
stanovnicima. Takoder neki “mra¢ni” turisti daju dobrotvorne priloge ili volontiraju.
(https://wheretheroadforks.com/dark-tourism-ethics-and-criticisms/, 2022).
Isto tako cinjenica je da pregled mracnih lokacija ne uzrokuje nikakvu Stetu niti mijenja
situaciju, a potrebno je naglasiti 1 da mracni turizam ne krsi nikakve zakonske odredbe Od
velike je vaznosti naglasiti da novac koji mracni turizam donosi odlazi na odrZavanje,
restauraciju, ocuvanje, obrazovanje i razne kulturne programe. Novac od mrac¢nog turizma
takoder pomaze u istrazivanju i ocuvanju. Osim toga, §to prije pocnemo posjecivati mjesto
nakon mra¢nog dogadaja, to viSe mozemo nauciti o njemu. Ako ¢ekamo desetlje¢ima nakon
dogadaja da po¢nemo posjecivati, mogli bismo izgubiti informacije o dogadaju u vremenu, a s
prolaskom vremena ljudi zaboravljaju te dogadaj gubi na znacaju. Dobar primjer bi bio svakako

koncentracijski logor Auschwitz koji je za sjeCanje otvoren dvije godine nakon zavrSetka rata,
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odnosno 1947. godine. Turisti su intenzivnije poceli posje¢ivati to mjesto mra¢nog turizma u
50-im godinama i u desetlje¢ima koja su slijedila upoznavali su se s uzasima Holokausta.
Zamislite da ovo mjesto najmracnije nijanse mracnog turizma nije otvoreno do danas, koliki bi
broj informacija 1 sjecanja bio izgubljen (https://wheretheroadforks.com/dark-tourism-ethics-

and-criticisms/, 2022).
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S1. 21. Prikaz turistickih dolazaka u odredene destinacije i lokacije mra¢nog turizma
Izvor: https://www.statista.com/,
https://www .japantimes.co.jp/news/2020/04/12/national/renovated-hiroshima-bomb -
museum-reeled-record-1-76-million-visitors-2019/, http://auschwitz.org/en/ 1

https://www.annefr

Analizirajuc¢i grafikon koji prikazuje broj turistickih dolazaka u odredene destinacije 1 lokalitete
vidljiv je porast interesa za lokalitetima, destinacijama 1 atrakcijama mracnog turizma. Rast
broja turistickih dolazaka kod vecine destinacija i lokacija obiljezio je period do 2020. godine
kada dolazi do naglog pada u broju turistiCkih dolazaka zbog pandemije uzrokovane
koronavirusom. Kod Kué¢e Anne Frank 1 Muzeja Mira u Hiroshimi vidimo male oscilacije u
broju turistickih dolazaka 1 u periodu od 2017. do 2019. godine. Ku¢a Anne Frank je 2018.
godine imala oko 70 tisu¢a dolazaka manje, no prema podacima iz 2019. godine interes za

turistickim obilaskom se povecava, a samim time i broj turistickih dolazaka se povecao za oko
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80 tisuca. Sli¢na situacija je 1 kod Muzeja Mira u HiroSimi gdje je 2018. godine broj turistickih
dolazaka pao za oko 240 tisuca, ali takoder u 2019. godini broj turistickih dolazaka dosegao je
rekord s 1,76 milijuna dolazaka S$to je za 20 tisuca vise od 2017. godine. Pretpostavka je da ¢e
ponovno podaci iz 2022. godine kod vecine destinacija i lokaliteta pokazivati rast turistickih
dolazaka. Nadalje, primjeéuje se da Cernobil ima najmanji broj turisti¢kih dolazaka u odnosu
na druge navedene mracne destinacije zbog njegove specificnosti. Ipak se tu radi u nuklearnom
turizmu, koji je 1 opasan po zdravlje posjetitelja. No, treba naglasiti da je njegova popularnost
porasla HBO- ovom istoimenom serijom. Takoder i kod Cernobila vidljiv je pad broja turista s
dolaskom pandemije koronavirusa, ali za razliku od drugih atrakcija mra¢nog turizma, za njega
se nadalje oc¢ekuje daljnji pad broja turistickih dolazaka zbog izbijanja rata izmedu Ukrajine i
Rusije (sl. 21).

Cinjenica je da je vrlo kompleksno odrediti to¢nu zaradu koje pojedine destinacije dobiju od
mracnog turizma jer turisti troSe i na ostale turisticke usluge i samim time dodatno pridonose

zaradi “mraéne” destinacije i lokaliteta (Stajdohar, 2021).

5.2. Negativni u¢inci

Negativni ucinci mra¢nog turizma ogledaju se u neprikladnom iskoristavanju ljudske patnje,
Sirenju dezinformacija, neprikladnom ponasanju s fokusom na probleme povezane s
fotografiranjem, podrzavanjem pogresnih ljudi, ugroZavanjem turisti¢ke infrastrukture i raznim
opasnostima.

Prilikom analize negativnih u¢inaka mra¢nog turizma namecu se dva osnovna pitanja. Prvo
pitanje je koliko su atrakcije mrac¢nog turizma, s izuzetkom tematskih parkova, zapravo
zabavne, a drugo se odnosi na eti¢nost, odnosno koliko je eti¢no mjesta stradanja i tragedija
koristiti kao zabavni sadrZaj 1 spektakl te ih promovirati kao turistiCka mjesta i na temelju njih
zaradivati. Tarlow (2005) upravo govori o komercijalnom aspektu mra¢nog turizma koji po
njemu “uzase i1z proslosti pretvara u biznis sadaSnjosti” (Raboti¢, 2013). Primjerice, turisticka
agencija koja nudi obilaske slamova i favela u Brazilu i Nairobiju posluje isklju¢ivo za profit
te u ovakvim slucajevima vlasnici agencija profitiraju na siromastvu i patnji drugih ljudi. Ipak
treba istaknuti da osobe koje posjecuju takva mjesta nisu neeticni, nego su neeti¢ni oni koji
vode takav posao. Takoder kao neki oblik negativhog ucinka moZemo ogledati i u
iskoriStavanju mrac¢nog turizma u zabavne svrhe (wheretheroadforks.com, 2022).

Cinjenicu da mraéni turizam moze &iriti dezinformacije moZzemo objasniti kroz koristenje
mracnog turizma u politicke svrhe gdje se vidi “razvodnjavanje” 1 “zatamnjivanje” dijela
povijesti koji su najéeSce povezana s mra¢nim zbivanjima. S druge strane, postoje 1 “mracna”
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turisticka mjesta koja preuvelicavaju ili izmiSljaju Cinjenice vezane uz dogadaje
(wheretheroadforks.com, 2022).

Nepikladno ponasanje na mjestu gdje su drugi patili i umirali iskazuje nepostovanje. Mnoga
mjesta mra¢nog turizma imaju znakove koji ukazuju na nezeljena ponasanja. Neka ponasanja
nisu nuzno odredena pravilima, ali primjerice smijanje, zbijanje Sala, razgovor na telefon i sl.
mogu djelovati kao izraz nepostovanja. Osim toga, nebi trebalo zbijati ni Sale kao ni govoriti
negativno o zrtvama tragedija ili katastrofa koje su se dogodile na mjestu mra¢nog turizma
(wheretheroadforks.com, 2022). Neprikladno ponaSanje izrazava se 1 neprimjerenim
fotografiranjem, iako je to pitanje kontroverzno. Naime, fotografiranje u obilasku sirotinjske
cetvrti neprikladna je stvar jer predstavlja zadiranje u ljudsku privatnost te iskazuje
neosjetljivost prema siromastvu i patnji. Takoder snimanje selfija tamo gdje su drugi patili ili
umirali podrazumijeva se kao neeti¢an i bezosjecajan ¢in (wheretheroadforks.com, 2022).
Cinjenica da mra&ni turizam moze podrzavati pogresne ljude odnosi se na posjeéivanja mjesta
mracnog turizma u drzavama koje se pod totalitarnim rezimima prilikom ¢ega treba imati na
umu da mozda kroz novac kojim posjetitelj mracnih lokaliteta stvara profit kojim se financiraju
genocidi, mucenja, ropstvo, politicko zatvaranje, prisilan rad i sl. Najbolji takav primjer je
posjet Sjevernoj Koreji prilikom kojeg se pomaze u financiranju opasnog nuklearnog programa,
goleme vojske i represivnih voda koji zive rasko$nim zivotom dok obic¢ni gradani zive u
siromastvu, a ponudene turisticke ture su samo propaganda (wheretheroadforks.com, 2022).
Jo$ jedan ucinak mracnog turizma odnosi se na unistavanje “mracne” turisticke iinfrastrukture
dolaskom milijuna posjetitelja godi$nje 1 dodatnom izgradnjom turisticke infrastrukture poput
suvenirnica, restorana, kafica, hotela, toaleta itd. (wheretheroadforks.com, 2022).

Jos jedna uobiCajena kritika mracnog turizma je njegova opasnost. Posjetitelji si mogu
uzrokovati zdravstvene probleme u buducnosti. Takoder mogu se ozlijediti ili poginuti
prilikom posjeta nekih mracnih turisticka mjesta koja se nalaze u opasnim zemljama.

(wheretheroadforks.com, 2022).
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6. MOGUCNOSTI RAZVOJA MRACNOG TURIZMA U REPUBLICI HRVATSKOJ
Geopoliticki polozaj i socioekonomski interesi u Republici Hrvatskoj uzrokovali su brojna ratna
zbivanja zbog kojih danas ima bogatu kulturno — povijesnu bastinu, a samim time i izvrtan
preduvjet za razvoj mra¢nog turizma (Seri¢, 2017). Kada govorimo o svjetlijim nijansama iz
spektra mra¢nog turizma, one okupljaju najzanimljivije turisticke mra¢ne atrakcije vezane uz
obranu od Osmanlija, Tatara i Mletaka, a s obzirom na ¢injenicu da su se dogodile davno prije,
posjetitelji ne osjecaju toliku empatiju kao prema dogadajima tamnije nijanse mra¢nog turizma
vezanim uz Domovinski rat koji 1 danas imaju zive svjedoke koji su prozivjeli taj mracni
dogadaja (Kesar, 2014). Kontinentalna Hrvatska, kao 1 njezin obalni dio i1 otoci, nude ratne
ostatke, zatvore, zgrade, spomenike i groblja, masovne grobnice, mjesta smaknuca,
koncentracijske logore zajedno s pri¢ama strahota ljudi koji su to prezivjeli (Suligoj, 2016).
Bez obzira na iznesenu ¢injenicu koja govori o velikom potencijalu razvoja mra¢nog turizma,
mracni turizam u Republici Hrvatskoj je jako slabo razvijen i privla¢i veoma mali broj
posjetitelja. Moze se Cak i re¢i da takva vrsta turizma u Hrvatskoj ni ne postoji iako postoje
kulturni resursi i dobri uvjeti za razvoj. Republika Hrvatska vise je vezana za razvoj kupali$nog
turizma 1 za njega su predodredeni ekonomski poticaji i razvoj infrastrukture prvenstveno jer
on donosi visok profit i investitore, dok mrac¢ni turizam ostaje u sjeni. Kada bi se ovaj potencijal
iskoristio hrvatska turisticka ponuda uzdigla bi se na novu lokalnu, regionalnu i drzavnu razinu
(Seri¢, 2017). Ovaj fenomen u Republici Hrvatskoj nije istrazen i nedostaje literature na tu
temu, zbog Cega nedostaje Cinjenica o tome kakav bi ufinak mogao imati razvoj mra¢nog
turizma na daljnji razvoj hrvatskog gospodarstva (Cancar, 2020).

Za usporedbu moguénosti razvoja mracnog turizma u Republici Hrvatskoj odabrane su tri
studije slucaja: Jasenovac, Goli otok 1 Vukovar. Oni predstavljaju lokalitete 1 destinacije
mracnog turizma u Republici Hrvatskoj koji su prepoznati kao osnova za daljnji razvoj ove
vrste turizma, ali privlace i mnogobrojne domace i strane turiste zbog velikog broja Zrtava 1

brojnih povijesnih ostataka (Canéar, 2020).
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6.1. Studije slucaja
6.1.1. Jasenovac
Jasenovac je op¢ina koja je sastavni dio Sisacko moslavacke Zupanije. Ovdje je tijekom Drugog
svjetskog rata, u sklopu Nezavisne Drzave Hrvatske, osnovan najveéi koncentracijski logor
nase proslosti (Blazuc, 2018). Nacisticki logori diljem Europe ve¢inom su sacuvani u izvornom
obliku ili su rekonstruirani, no koncentracijski logor u Jasenovcu miniran je, spaljen i uniSten
1945. godine. Ostaci objekata razneseni su za gradnju kuca, pa je logorski prostor zarastao u
Sikaru. Godine 1960. Savez udruZenja boraca NOR-a Jugoslavije pozvao je arhitekte Zdenka
Kolacija i Bogdana Bogdanovica da daju prijedlog za obiljezavanje koncentracijskog logora u
Jasenovcu. Bogdan Bogdanovi¢ kao prijedlog iznio je spomenik Cvijet kao “znak vjeditog
obnavljanja”. Ona predstavlja gradevinu, koja je kriptom okrenuta prema Zrtvama iz kojih vuce
svoj korijen i krunom prema svjetlosti 1 suncu, odnosno simboli¢no prema Zivotu i slobodi. Na
sjevernoj strani kripte nalazi se bronc¢ana ploca u kojoj su reljefno upisani stihovi poeme pod
nazivom Jama Ivana Gorana Kovaci¢a. Put do spomenika poplocen je pruznim pragovima koji
simboliziraju nastavak sauvane pruge kojom su zatocenici vlakom dovedeni u logor. Mjesta
gdje su nekada bili logorski objekti obiljezena su produbljivanjem terena, a mjesta nekada$njih
grobnica 1 mucilista plitkim konusima od nabijene zemlje (https://www.jusp-

jasenovac.hr/Default.aspx?sid=5345, 2022) (sl. 22).

S1. 22. Kameni Cvijet u Jasenovcu

Izvor: https://s2.dmcdn.net/v/SHgDP1UvBssn9FQsU/x 1080, 2022
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Koncentracijski logor Jasenovac predstavlja jedan oblik zatvora u kojem je cilj bio potpuno
istrebljenje pojedinih naroda, vjerskih skupina i onih koji nisu podrzavali vladaju¢u politiku.
Lijeva obala rijeke Save odabrano je za podru¢je logora radi prometnog polozaja na
zeljeznickoj pruzi Zagreb — Sisak — Novska. To je ravnicarsko podrucje koje je vrlo lako
nadgledati, a teSko napasti te su se tamo ve¢ nalazila industrijska postrojenja obitelji Baci¢
(tvornica lanaca, pilana, ciglana, mlin i elektricna centrala). Cijelo podru¢je bogato je
kvalitethom zemljom za izradu cigle i drvom za pilanu pa se proizvodnja mogla nastaviti
(https://www.jusp-jasenovac.hr/Default.aspx?sid=5345, 2022).

U Jasenovcu logori su se dijelili na radne i sabirne logore te logore smrti u kojima su ljudi
ubijani na najgore moguce nacine. Koncentracijski logor Jasenovac sastojao se od viSe
logorskih jedinica: logor I Krapje, logor II Brocice, logor III Ciglana i radna grupa Kozara
(logor IV) u Jasenoveu 1 logor V u Staroj GradiSci (https://www.jusp-
jasenovac.hr/Default.aspx?sid=5345, 2022) (sl. 23).

SISTEM USTASKIH LOGORA PODRUCIA JASENOVAC
THE SYSTEM OF USIASHI CAMPS IN THE JASENOVAC AREA

Podatice paikupic :
Data ioliacied 5y, SIMO BRDAR

Mapy Izrado:
s STRAVINIA KURDULLA

e
\\3‘\\”"
1
£ %;Elmu!!
 —
LEGENDA = KEY 10 THE MAPS Batrca aos smandua /)
Logon Orebra ol V5 istratenh mosemnih giobns
O Comgs Mufi;:ua”w!r;- 05 'u:n:hd-d e 3....':“
0 Logomhe isposiove, priwstni | pratijeni logor R Predzide ngere
Cemp slctions, cdvaslon end tunsle carps Comg ontemurcl spose
—— %] — 100NCA Zmedy Repoblibe Srpske Heajne | Rapublie Hovcteke
Dealt poisage Frantia! DItvesn the Sebion Berder Hepublc and the Mapbik of alia
Shela smdti .. Gwenka zmedu Repuslike Sepske Krajine | Republke Sepsk
= Ceath ferry Fronber between the Serbion Border E:.m-r ond the Begubin ol Sl
= Moscvre grobrce ﬂ Veaia nesalEna mests
Mass giovas Hagher poguloted amas

S1. 23. Logorske jedinice koncentracijskog logora Jasenovac

Izvor: https://www.jusp-jasenovac.hr/Default.aspx?sid=5345, 2022
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Jedan od prvih logora u sustavu koncentracijskog logora Jasenovac bio je logor Brocice. On se
nalazio uz desnu obalu rijeke Strug na lokalitetu “Brocke Jasenine”. Podrucje bivseg logora
Brocice bio je uredivan i oznacen do pocetka izgradnje kanalizacijske mreze i nasipa, a nakon
toga zarastao je u drvefe 1 grmlje te danas je gotovo nemoguce identificirati podrucje
nekada$njeg logora i masovne grobnice.
(https://www.jusp-jasenovac.hr/Default.aspx?sid=5969#breadCrumbs, 2022)

Podrucje nekadasnjeg logora I Krapje ogradeno je 1967. godine te je na mjestu centralne
grobnice podignut spomenik. Jugozapadno od nje nalazi se druga masovna grobnica u kojoj su
veéinom sahranjeni Zidovi, a oko Krapje dola nalazi se tre¢a grobnica u kojoj su sahranjeni
ubijeni radnici Zagrebackog elektri¢nog tramvaja. Iako je ovo podrucje zasticeno Zakonom o
zastiti nepokretnih spomenika kulture, u Domovinskom ratu su uniSteni (https://www.jusp-

jasenovac.hr/Default.aspx?sid=5962#breadCrumbs, 2022) (sl. 24).

S1. 24. Podrucje nekadasnjeg logora Krapje

Izvor: https://www.jusp-

jasenovac.hr/Uploads/61/5019/5021/5023/5962/Krapje_spomenik 1.JPG, 2022

Logorska radna skupina Kozara nalazila se u nekadasnjoj zanatskoj radionici koja je sluzila za
preradu koze. Nakon Drugog svjetskog rata postavljena je spomen ploca u spomen na stradale
zatocenike. Tijekom Domovinskog rata objekti nekadasnje Kozare spaljeni su do temelja te su

kasnije obnovljeni (sl. 25).
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S1. 25. Kozara
Izvor: https://www.jusp-jasenovac.hr/Uploads/61/5019/5021/5023/5965/ko_ara.jpg, 2022

Stara GradiSka nalazi se na oko 40 kilometara nizvodno od naselja Jasenovac. Nakon 1918.
utamniceni su prvi politicki zatvorenici u Kraljevini SHS. 1920. godine zapocinje izgradnja
novih objekata za potrebe kaznionice. Ovaj prostor NDH iskoristila je i pretvorila u
koncentracijski logor zakonskom odredbom od 17. veljace 1942. godine. Prvi zatvorenici
dovedeni su u svibnju 1941. godine iz Nove Gradiske, Slavonske Pozege, Slavonskog Broda i
Bosanske Gradiske. U logoru ubijeno je 12 790 osoba. U svibnju 1945. godine Stara Gradiska
pretvorena je u zavod za prisilni rad, a kasnije u Kazneno — popravni dom. U Staroj GradiSci
zatoceni su bili katolicki svecenici, njih ¢ak 280, zatim osobe osudene za najteza kriminalna
dijela te politi¢ki osudenici. Kazneno — popravni dom zatvoren je 1990. godine. 1991. godine
ovaj prostor postaje zarobljenicki logor krajinskih pobunjenika 1 banjaluckog korpusa JNA. Tu
su se zatvarali 1 zlostavljali Hrvati s podrucja zapadne Slavonije te nesrpsko stanovnistvo iz
sjeverozapadnog dijela Bosne i Hercegovine, kao i srpski vojni bjegunci. Danas na tom
podrucju nalaze se ostaci utvrde koji su upisani u registru zasti¢enih spomenika kulture. Dio
bedema nekadasnje utvrde simbol je stradanja Zena i djece u logoru (https://www.jusp-

jasenovac.hr/Default.aspx?sid=5960#bread Crumbs, 2022) (sl. 26).
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S1. 26. Ostaci bedema nekadasSnje utvrde

Izvor: https://www.jusp-jasenovac.hr/Uploads/61/5019/5021/5023/5960/STG__ 2 .jpg, 2022

Logor III Ciglana sa stratiStem u Donjoj Gradini centralni je i najveci logor u logorskom sustavu
Jasenovac. Do 1942. godine, likvidacije zatocenika vrSene su unutar logora i na lijevoj obali
rijeke Save, a ne u Donjoj Gradini. Na lokalitetu Limani koji se nalazi na jugoisto¢nom uglu
velikog logora, posebna grobarska skupina zatoCenika imala je zadatak da zakopavaju leseve
ubijenih osoba u velike iskopane rovove. Prilikom uredenja spomenickog prostora, uredeno je

1 obiljezeno sedam masovnih grobnica (jusp-jasenovac.hr, 2022) (sl. 27).
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S1. 27. Lokalitet Limani
Izvor: https://www.jusp-jasenovac.hr/Uploads/61/5019/5021/5023/5966/DSCF4988al.jpg,
2022

Na podrucju nekadaSnjeg logora III Ciglana u Jasenovcu nalazi se 1 kompozicija spomen vlaka
postavljena je 1989. godine. Postavljena je na mjestu gdje su se zaustavljali transporti sa
zatocenicima. Jugoslavenske Zeljeznice poklonile su lokomotive Spomen podrué¢ju Jasenovac.

Sluzile su za prijevoz stoke,a u razdoblju NDH u njima su deportirani zatocenici (jusp-
jasenovac.hr, 2022) (sl. 28).

S1. 28. Spomen vlak
Izvor: https://www.jusp-jasenovac.hr/Uploads/61/5019/5021/5023/5968/AMP_3871.jpg,
2022
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Takoder, u parku u sredistu Jasenovca nalazi se spomenik Mrtvi Zivima o¢i otvaraju autora
Stanka Janci¢a. Spomenik se sastoji iz dva dijela: skulpture majke s djetetom 1 velike ploce s

podacima o stradanju mjesStana Jasenovca (jusp-jasenovac.hr, 2022) (sl. 29).

S1. 29. Spomenik u sredistu Jasenovca

Izvor: https://www.jusp-jasenovac.hr/Uploads/61/5019/5021/5023/5046/Jan_1 2 .jpg, 2022

U sluc¢aju nedostatka kapaciteta u logoru III Ciglana Jasenovac romske obitelji smjeStene su u
logor Ustica koji se nalazio izmedu Rijeka Save i Une. Poznat je i pod imenom “ciganski logor™.
Danas se na tom mjestu nalazi spomen plo¢a od crnog mramora (jusp-jasenovac.hr, 2022) (sl.

30).

S1. 30. Podrucje nekada$njem logora Jasenovac

Izvor: https://www.jusp-jasenovac.hr/Uploads/61/5019/5021/5023/5961/U_TICA.JPG, 2022
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Na podrucju gdje se nekada nalazio centralni logor, danas izgradeno je spomen podrucje s
Memorijalnim muzejom koji se bavi prikupljanjem, obradivanjem i prezentiranjem muzejske i
arhivske grade o koncentracijskom logoru Jasenovac, skrbi o spomenic¢kim prostorima i
masovnim grobnicama. Zadatak Memorijalnog muzeja je i obrazovanje mladih o povijesti
logora, kao i poducavanje o postivanju svih razli¢itosti. Muzejski postav sastoji se od izlozbe
osobnih predmeta zatocenika, slika iz tog vremena te oruzja kojim su pogubljeni zarobljenici
(jusp-jasenovac.hr, 2022).

Grafikon prikazuje broj posjetitelja Spomen — podrucja Jasenovac u razdoblju od 2016. do

2020. godine (sl. 31).
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S1. 31. Broj posjetitelja Spomen podrucja Jasenovac u razdoblju od

2016. do 2020. godine

Izvor: jusp-jasenovac.hr, 2022

Osim podataka koji nam pokazuju ukupan broj posjetitelja, postoje 1 podaci koji nam pokazuju
broj domacih 1 stranih posjetitelja. Ako gledamo ukupan broj posjetitelja Spomen podrucja
Jasenovac vidljiv je rast broja do 2019. godine kada dolazi do drasti¢nog pada. lako je 2020.
godina zapocela s opSirnim godi$njim planovima, panemija koronavirusa prekinula je sve
aktivnosti 1 zatvorila vrata muzeja na odreden vremenski period. Godina je zavrsila snaznim

potresom s epicentrom kod Petrinje, a potres se osjetio i u Jasenovcu. Podrhtavanje tla
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uzrokovalo je manja oSteenja. Udio posjetitelja iz navedenih razloga smanjio se za 70 %.
Najveci broj posjetitelja bio je rekordne 2019. godine kada je Spomen podrucje Jasenovac
posjetilo 16 476 osoba te najveci udio dolazaka hrvatskih drzavljana. 2016.12017. godina imale
su priblizno podjednak broj posjetitelja. Razlika je jedino u broju stranih 1 domacih posjetitelja
jer 2016. godine bio je veci udio dolazaka od strane hrvatskih drzavljana, a 2017. godine vise
stranih drzavljana. Najveci udio stranih posjetitelja je bio 2018. godine kada je taj broj iznosio
9326.

Grafikon pokazuje broj organiziranih i Skolskih grupa na Spomen podrucju Jasenovac za

razdoblje od 2016. do 2020. godine (sl. 32).
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S1. 32. Broj organiziranih i §kolskih grupa u posjeti Spomen podrucju
Jasenovac u razdoblju od 2016. do 2020. godine

Izvor: jusp-jasenovac.hr, 2022

Prema rezultatima istrazivanja vidljivo je da su podaci za svaku navedenu godinu razdjeljene
na organizirane i Skolske grupe iz stranih zemalja 1 Republike Hrvatske. Analiziraju¢i grafikon
vidljiv je znatno manji broj organiziranih grupa iz Hrvatske u odnosu na organizirane grupe iz
stranih zemalja. Najve¢i broj organiziranih grupa iz stranih zemalja koje su posjetile ovo
podrucje postignut je 2018. godine kada je taj broj iznosio 97. Strane zemlje iz kojih su dolazile
organizirane grupe su: Slovenija (27), Italija (24), SAD (9) 1 Srbija (5). 2020. godina posebno

se isti¢e po malom broju stranth organiziranth grupa zbog pandemije uzrokovane
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koronavirusom i potresa. Takoder 1 2019. godina broji visoki udio organiziranih grupa iz stranih
zemalja, a inozemne skupine dolazile su iz: Slovenije (19), Italije (17), SAD-a (12), Srbije (10)
i Bosne 1 Hercegovine (7). Najveci broj dolazaka organiziranih grupa iz Republike Hrvatske
2019. godine kada je taj broj iznosio 33.

Utjecaj pandemije koronavirusa poglavito je vidljiva prilikom analize dolazaka Skolskih grupa.
2020. godine zabiljezen je dolazak samo 1 Skolske grupe iz stranih zemalja i to iz Italije.
Skolske grupe odnose se na grupe uéenika osnovnih i srednjih 8kola. 2016. godina specifi¢na
je po Cinjenici da Spomen podrucje Jasenovac nije posjetila niti jedna Skolska grupa iz stranih
zemalja, dok u razdoblju od 2017. do 2020. godine broj skolskih grupa iz stranih zemalja veéi
je nego onih iz Hrvatske. U cijelom promatranom razdoblju, 2019. godine najveci je broj
Skolskih grupa iz Hrvatske koje su posjetile Spomen podrucje jasenovac, a on je iznosio 17.

Kada govorimo o $kolskim grupama iz Hrvatske broj varira izmedu 91 17.

6.1.1.1. Rezultati intervjuiranja TZ Jasenovac i ravnatelja Muzeja u Jasenovcu

Turisticka ponuda u Jasenovcu temelji se na komemorativnoj i edukativnoj djelatnosti, a ne na
turistickoj ponudi. Spomen podrucje Jasenovac nije uklju¢eno u promoviranje turisticke ponude
Op¢ine Jasenovac. Nastoji se povecati broj skolskih grupa koje bi posjetili Spomen podrucje i
to dogovorom s Ministarstvom znanosti i obrazovanja. U cilju osuvremenjivanja edukacija ide
se u smjeru izrade 3D rekonstrukcije logora, koja ¢e biti dio stalne postave Memorijalnog
muzeja. Turisticka zajednica nema projekte usmjerene na razvoj mra¢nog turizma u Jasenovceu.
Suradnja Memorijalnog centra Jasenovac 1 Turisticke zajednice Jasenovac ostvaruje se u
organizaciji No¢i muzeja. Ravnatelj Spomen podruc¢ja smatra da se ta Javna ustanova treba
razvijati kao komemorativna, edukativna, muzeoloska i istrazivacka ustanova, a ne kao dio

mracnog turizma.

6.1.2. Goli otok
Goli otok nalazi u blizini otoka Raba i pripada skupini kvarnerskih otoka. Administrativno
pripada op¢ini Lopar. Poslijeratna komunisticka Jugoslavija bila je jedna od najodanijih
sljedbenika Sovjetskog Saveza. Jugoslavenski komunisti kopirali su sovjetske modele u kulturi,
politici, ekonomiji, sudstvu i1 dr. No, Celnici Jugoslavije su takoder smatrali kako bi trebali
ojacati svoju regionalnu ulogu i Siriti komunizam preko svojih granica, §to ih je ujedno dovelo
do sukoba s nekada$njim uzorom, odnosno Sovjetskim Savezom kojem nisu odgovarale

jugoslavenski samostalni pothvati. Nakon vremenskog perioda intenzivne staljinizacije koja je
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trajala pune tri godine bilo je vrlo tesko prihvatiti ¢injenicu su Staljin 1 Sovjetski Savez okrenuli
leda Jugoslaviji. Staljin je diplomatski i ekonomski izolirao Jugoslaviju. Istovremeno pojavljuju
se ibeovci, pristaSe Sovjetskog saveza. Nakon pola godine od Rezolucije Imfobiroa, kada je
bilo jasno da je pomirenje nemoguc¢a opcija i da jedno moze do¢i do pogorSanja odnosa,
jugoslavenski komunisti krenuli su u obra¢un sa stvarnom i potencijalnom opozicijom te su
zapoceli s organizacijom logorskog i zatvorskog sustava od kojih je najveci bio na Golom otoku
(Previsi¢, Stamenic¢ i Brali¢, 2022).

Goli otok jedan je od najzloglasnijih zatvora u Europi nakon Drugog svjetskog rata, poznat i
pod nazivom hrvatski Alcatraz. Otvoren je 1948., a zatvoren 1988. godine. Kroz Goli otok
proslo je oko 16 000 osudenika. Njih oko 400 izgubilo je svoje Zivote zbog icrpljenosti i bolesti.
Istovremeno, na otoku je znalo boraviti oko 3500 zatvorenika. Zatvorenici su prolazili kroz
straSna kaznjavanja, bili su prisiljavani na teski fizicki rad koji im je dodatno otezZan uz jaku
buru u zimskim mjesecima 1 nesnosne vruéine u ljetnim mjesecima. Uzroci smrti kretali su se
od iscrpljenosti, gladi, nesre¢a na kamenolomima, samoubojstava, ozlijeda od premladivanja
pa sve do utapanja prilikom bijega. Prilikom dolaska prvih zatvorenika otok je bio potpuno gol,
a poSumili su ga 1 izgradili sami zatvorenici (https://lopar.com/izleti/, 2022).

Postojao je 1 ritual koji se izvodio prilikom dolaska novih zatvorenika koji su morali proci
stazom pored starijih zatvorenika koji su ih tukli i udarali konopima, lancima i drugim
predmetima, kako bi pokazali svoj preodgoj. Oni zatvorenici koji nisu htjeli kaznjavati
novopridosle, sami bi morali preci put staze.

1950. godine sagraden je i Logor R-5 koji je bio namijenjen Zenama. 1958. godine na otok stizu
1 druge skupine osudenika poput kriminalaca. Otok je bio osiguran od bijega uz strogi nadzor,
jake morske struje, ali 1 udaljenost od kopna je bila poprilicno velika (https://lopar.com/izleti/,

2022) (sl. 33).
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S1. 33. Goli otok
Izvor: http://www.lopar.com, 2022

Zgrade koje se nalaze na Golom otoku:

1) Upravna zgrada izgradena je 1950. godine od kamenih blokova klesanih rué¢nim radom
zatvorenika. Medu zatvorenicima bila je popularna pod nazivom Hotel jer je to bila najljepsa i
najuredenija zgrada na otoku, a tu je bilo smjesteno rukovodstvo zatvora, referent ii uprava.
Pored nje nalazila se zgrada brijatnice 1 trgovina za rukovodioce zatvora

(https://lopar.com/izleti/, 2022) (sl. 34).

S1. 34. Upravna zgrada

Izvor: http://www.lopar.com, 2022
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2) Posjetna zgrada je prva zgrada izgradena na otoku. U njoj je bila smjeStena uprava zatvora
do izgradnje Hotela. Nakon preseljenja uprave u ovoj zgradi borave policajci. ZavrSetkom
rada Informbiroa, zgrada se koristi za posjete osudenicima koje su varirale od 2 sata do 2 dana
ovisno o ponasanju zatvorenika. Pravo na posjetu imali su jednom mjesecno i to od strane

najuze obitelji (https://lopar.com/izleti/, 2022) (sl. 35).

S1. 35. Posjetna zgrada

Izvor: http://www.lopar.com, 2022
3) Kuglana — kino zgrada je u kojoj se odrzavalo kuglanje, razne proslave, banket i zabave.

Kasnije se zgrada koristila za prikazivanje politickih dokumentarnih filmova za ¢uvare 1

zatvorenike (https://lopar.com/izleti/, 2022) (sl. 36).
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S1. 36. Kuglana — kino
Izvor: http://www.lopar.com, 2022

4) Industrijski pogoni izgradeni su u vrijeme Informbiroa, ali oni tek kasnije dolaze u funkciju.
Svi osudenici imali su osmosatno radno vrijeme koje su odradivali u tri pogona (drveni, metalni
i kameni pogon). Drveni pogon sluzio je za proizvodnju drvenog namjestaja koji se izvozio u
Ameriku 1 Meksiko. Metalni pogon je sluzio za proizvodnju raznih metalnih proizvoda, dok
kameni pogon je bio predodreden za proizvodnju visoko kvalitetnih terako plocica i betonskih

blokova za zidanje (https://lopar.com/izleti/, 2022) (sl. 37).

S1. 37. Industrijski pogoni

Izvor: http://www.lopar.com, 2022
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5) Prijemno — otpusni odjel izgraden je 1951. godine. Svi zatvorenici u ovoj zgradi morali su
provesti mjesec dana prilikom dolaska jer su se morali upoznati s pravilima ponasanja i kuénim
redom. Tu su dobivali mati¢ni broj, razduzivali civilnu i zaduZzivali zatvorsku odjecu i obucu.
Tu sui m odredivane psihofizicke sposobnosti prema kojima su rasporedivani na radna mjesta.
Ovdje se nalazila i1 bolnica za zatvorenike i1 sluzbenike. Ispred zgrade nalazi se i tzv. Petrova

rupa u kojoj su se provodila mucenja (https://lopar.com/izleti/, 2022) (sl. 38).

S1. 38. Prijemno — otpusni odjel

Izvor: http://www.lopar.com, 2022

7) Odjel 102 izgraden je u svrhu nadzora problemati¢nih zatvorenika koji su kr$ili kuéni red i
pravila ponasanja. U odjelu 102 kretanje je bilo ograni¢eno na jednosatnu Setnju dnevno u krugu
od 50 metara kvadratnih. U prizemlju se nalazi 20 samica, a na katu je stacionar za oko 50

osudenika (https://lopar.com/izleti/, 2022) (sl. 39).
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S1. 39. Odjel 102
Izvor: http://www.lopar.com, 2022

8) Raportna zgrada sluZzila je kao boraviSte straZara, dok je prizemlje bilo rezervirano za samice.
Kasnije se ovdje nalazila mati¢na evidencija, logistika za osiguravanje hrane i pic¢a te svih
drugih potrepstina. U novije vrijeme postala je boraviste odgajatelja kod kojih su zatvorenici

i8li na razgovore (https://lopar.com/izleti/, 2022) (sl. 40).

S1. 40. Raportna zgrada

Izvor: http://www.lopar.com, 2022

9) Zica je naziv za kompleks zgrada ograden Zicom. Ovdje su se nalazile barake za spavanje,
kantina, pekara, kotlovnica, praonica rublja i skladiSta hrane. Oko Zice nalazila su se strazarska
mjesta kako bi se odrzavao strogi nadzor nad zatvorenicima. Jedna od najvaznijih zgrada u Zici

bila je tzv. Centar u kojoj se vodila kartoteka osudenika, cenzura poste, brojno stanje i sva druga
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potrebna evidencija. U novije vrijeme za osudenike su izgradena sportska igraliSta

(https://lopar.com/izleti/, 2022) (sl. 41).

SL. 41. Zica
Izvor: http://www.lopar.com, 2022

Sveti Grgur, oto€i¢ koji se nalazi izmedu Lopara, Krka, Prvi¢a i Golog otoka, koji je sluZio kao
zenska kaznionica. Danas se tamo mogu vidjeti ostaci Zenskog kaznenog logora i pedesetak

bunkera uklopljenih u kameniti pejzaz (https://lopar.com/izleti/, 2022) (sl. 42).

S1. 42. Sveti Grgur — ostaci zenske kaznionice

Izvor: https://static.slobodnadalmacija.hr/images/slike/2020/10/10/14986130.jpg, 2022

Goli otok pripada Kvarnerskim otocima gdje se turizam intenzivno razvija. Ovo podrucje

iznimno je pristupacno zahvaljujuéi izgradenoj prometnoj infrastrukturi. Goli otok nema
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statisticki sustav pracenja broja posjetitelja pa je teSko odrediti turisticku vrijednost ovog
lokaliteta mra¢nog turizma. Prema rjeima ravnatelja TuristiCke zajednice Lopar za posjet
otoku postoji osrednja razina zanimanja stranih i domacih posjetitelja. Ravnatelj je istakao da
otprilike oko 1200 turista dnevno tijekom ljetne sezone posjeti Goli otok, Sto nas dovodi do
godisnjeg broja od 50 000 do 100 000 posjetitelja. Postoje organizirane ture, ali isto tako dosta
je onih koji se odlu¢e na posjet otoku u vlastitom aranzmanu. Najvaznije zgrade imaju
objasnjena na Cetiri svjetska jezika kako bi sadrzaj bio prikladan turistima koji dolaze. Danas
se tamo moze vidjeti niz objekata nekadasnje kaznionice koje su djelomi¢no devastirane i
prepustene daljnjem propadanju i1 zaboravu. Posjetitelji mogu posjetiti mjesto gdje se nalazi
spomen ploca sjecanja na zrtve, mogu pogledati desetominutni film o povijesti Golog otoka.
Tamo se nalazi i pokoji ugostiteljski objekt, kino i mala suvenirnica. U turisti¢koj ponudi nalazi
se 1 voznja vlaki¢em “Goli express” s nekoliko vagona koji vozi u sezoni i pokazuje etape pri
gradnji logorskih 1 zatvorskih objekata (sl. 43). Osim toga postoje 1 izeti 1 taxi prijevoz
brodicama, a iz Lopara svakodnevno voze dvije linije za Goli otok. Takoder postoji i lucko
pristaniste koje moze izvrSiti prihvat i ve¢ih brodova (Brajci¢, 2012).

Uzrok tih problema stvara spor o vlasnistvu jer se Goli otok i svi objekti tamo joS uvijek nalaze
u vlasni$tvu Republike Hrvatske. Republika Hrvatska nema sredstava za pokretanje projekta
revitalizacije i uredenja turisti¢e ponude Golog otoka, a lokalne vlasti ne mogu nista uciniti bez
suglasnosti vlasnika. To je izuzetno velik problem s obzirom da je zbog nebrige ugrozena
sigurnost posjetitelja koji ulaze u napustene objekte. Do sada je zabiljezeno cak nekoliko
prijeloma $to dovodi do pitanja koliko je zapravo sigurno posjetiti takvo podrucje. Problem

stvaraju i nerjeSeni imovinsko — pravni odnosi (Brajc¢i¢, 2012).

S1. 43. Turisticki vlaki¢ Goli express

Izvor: http://www.lopar.com, 2022
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6.1.2.1. Rezultati intervjuiranja TZ Lopar

Turisticka zajednica Lopar istice da je temelj turizma u ovom podrucju sezonski turizam vezan
za ljetno razdoblje. U ponudi se nalaze stari obicaji, geopark, biciklisticke staze. Goli otok je
dio ponude, ali vrlo skromnog programa. Goli otok je u vlasniStvu Republike Hrvatske i
Turisticka zajednica Lopar nije u mogucnosti raditi na poboljSanju statusa ovog podrucja.
Zasada je to izletnicka destinacija na koju vozi turisticki vlaki¢. U ponudi je jo§ restoran i
suvenirnica. Isti¢e se nezadovoljstvo statusom Golog otoka. Postoje velike moguénosti za
razvoj mra¢nog turizma koje se ne iskoristavaju. Izostaje zadovoljstvo turista jer se Goli otok
naziva ,, Hrvatskim Alkatrazom®, a izgled je zapusten. Posebne promocije ovog podrucja nema.
Postoje interesne grupe za rad na ovom podrucju, ali nemaju pravnu osnovu za rad. Potrebna je
dozvola Republike Hrvatske kako bi se bilo $to pokrenulo u smjeru razvoja Golog Otoka kao

Spomen podrucja. Potrebna je strategija revitalizacije Golog Otoka.

6.1.3. Vukovar

Grad Vukovar, upravno, obrazovno, gospodarsko i kulturno srediste Vukovarsko — srijemske
Zupanije, predstavlja mjesto od iznimne hrvatske povijesne vaznosti. Tu vaznost dobio je zbog
straSnih razaranja koji su se zbili na ovom podrucju tijekom Domovinskog rata te nazalost ovo
podrugje trajno je obiljezeno brojnim “ratnim oZziljcima” koje danas mozemo sumirati na sedam
glavnih lokaliteta pod nazivom “Vukovarski nokturno”. Upravo tih sedam lokaliteta Cine
osnovu za razvoj mra¢nog turizma. lako je rije¢ o dosta osjetljivom turistickom proizvodu,
povijesni karakter 1 znacenje rata imaju Sire znacenje u okviru obrazovanja mladog stanovnistva
o ulozi Domovinskog rata za samostalnost Republike Hrvatske, kao i oCuvanje pri¢a o
pojedincima, hrabrim ljudima i vojnicima koji su branili svoje domove od agresora. Svakako
ova strana povijesti nebi trebala biti nikada zaboravljena. “Vukovarski nokturno” omogucava
ljudima da se upoznaju s povijes¢u samog dogadaja, kao 1 sa strahotama koje covjek moze
prouzro€iti 1 prozivjeti (Kesar, 2014).

Prva atrakcija “Vukovarskog nokturna” je Vukovarski vodotoranj, simbol stradanja i otpora
tijekom Domovinskog rata. Vodotoranj se poceo graditi 1963. godine., a 1991. tesko je oStecen
od strane srpskih vojnih snaga. Tijekom opsade grada, podignuta je i hrvatska zastava na vrhu.
Vodotoranj je obnovljen i svecano otvoren 30. listopada 2020. godine. Objekt Vodotornja
sadrzi memorijalne stube, memorijalnu sobu i vidikovac odakle se vidi cijeli Vukovar te se u
njemu u istome trenutku moze nalaziti najviSe 70 osoba. U prizemlju pokraj Vodotornja nalazi

se amfiteatar sa 100 sjede¢ih mjesta, djecje igraliste i kafi¢, a izvrSeni su 1 hortikulturalni zahvati
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oko prostora Vodotornja (https://vukovarskivodotoranj.hr/vukovarski-vodotoranj-2/, 2022) (sl.

44).

S1. 44. Vukovarski vodotoranj

Izvor: https://www.vukovar.hr/images/stories/galerije/Vodotoranj/pic_06.jpg, 2022

Drugi lokalitet je Memorijalno groblje zrtava iz Domovinskog rata koje je nastalo zavrSetkom
mirne reintegracije 1998. godine otkri¢em najvece masovne grobnice u Hrvatskoj nakon
Drugog svjetskog rata. Ekshumirano je 938 tijela, a na mjestu masovne grobnice danas se nalazi
938 bijelih mramornih kriZzeva, po jedan u spomen za svaku Zrtvu. Dva su kriza posebno
izdvojena i predstavljaju najmladu (od svega Sest mjeseci) i najstariju Zrtvu (zenu od 82 godine).
Uokolo mjesta masovne grobnice prostire se Memorijalno groblje u kojima su vje¢ni mir
pronasli brojni stradali branitelji, civilne Zrtve, umrli hrvatski ratni vojni invalid 1 ¢lanovi
njihovih obitelji. U srediStu nalazi se spomenik autorice Purde Ostoje izraden od platirane
bronce u ¢ijem se  srediStu  nalazi  “zraéni” kriz 1 vjeéni  plamen
(https://www.mcdrvu.hr/portfolio _page/memorijalno-groblje-zrtava-domovinskog-rata-u-

vukovaru/, 2022) (sl. 45).
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S1. 45. Memorijalno groblje zrtava Domovinskog rata i spomenik Purde Ostoje
Izvor:
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/0/0c/Memorijalno groblje Vukovar.jpg,
https://branitelji.gov.hr/UserDocsImages//slike/Vukovar.jpg, 2022

Treci lokalitet u modernoj hrvatskoj povijesti ostao je zapaméen kao mjesto najveceg ratnog
zlo¢ina pocinjenog u Domovinskom ratu. Naime, rije¢ je o Ovcari. Hangar koji je do rujna
1991. godine bio skladiSte poljoprivrednih strojeva, pretvoren je u koncentracijski logor za
nesrbe iz Vukovara 1 okolice. 20. studenog vise od 260 hrvatskih branitelja i civila vukovarske
bolnice odvedeno je u hangar gdje su im po dolasku oduzete dragocjene i osobne stvari
Premlaéivani su i muceni, a oni koji su uspjeli prezivjeti, kasnije te no¢i odvedeni su na mjesto
udaljeno oko jedan kilometar od hangara gdje ih je docekala iskopana jama te ih je oko 200
streljano i pokopano. Danas se na mjestu nekadaSnjeg hangara nalazi Spomen dom Ov¢ara, koji
zauvijek ¢uva uspomenu na ranjenike i civile odvedene iz vukovarske bolnice. Danas u hangar
mozemo nacdi slike, imena i stvari civila i branitelja koji su tamo bili zatoceni i ubijeni.Postoji i
suvenirnica gdje se mogu kupiti i brojni suveniri poput Vodotornja, Vucedolske golubice,
krizeva 1 slicno. Ulaz je besplatan. (https://www.mcdrvu.hr/en/portfolio_page/the-memorial-

home-ovcara/, 2022) (sl. 46 1 47).
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Sl. 46. Spomen dom Ovcara

Izvor: https://www.mcdrvu.hr/multimedija/foto/spomen-dom-ovcara/, 2022

S1. 47. Ovcara

Izvor:
https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/1/1e/Gedenkst%C3%A4te Ovcara.JPG,
2022

Cetvrti dio “Vukovarskog nokturna” odnosi se na Mjesto sjeéanja — Vukovarsku bolnicu.
Tijekom opsade Vukovara, vukovarska bolnica bila je pod stalnom neprijateljskom vatrom iako

je na krovu zgrade postavljen crveni veliki kriz kao znak da se radi o mjestu zaSticenom
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Zenevskim konvencijama. Medicinsko osoblje i pacijenti premjesteni su u podrum bolnice gdje
su medicinski radnici radili u neadekvatnim uvjetima bez medicinske opreme. 20. studenog dio
ljudi iz bolnice odveden je i pogubljen na Ov¢ari ili nekoj drugoj lokaciji. Za dijelom osoba se
jos uvijek traga. U podrumu vukovarske bolnice posjetitelji mogu vidjeti multimedijsku
prezentaciju o bolnici tijekom opsade Vukovara i1 vjernu rekonstrukciju podruma tijekom
opsade grada. Za ucenike, student i umirovljenike cijena ulaznice iznosi 7 kuna, a za odrasle
osobe 15 kuna. Mjesto sjec¢anja otvoreno je od ponedjeljka do petka od 8 do 15 sati, a subotom
1 nedjeljom ovisno o najavi grupe (https://www.mcdrvu.hr/portfolio_page/mjesto-sjecanja-

vukovarska-bolnica-1991/, 2022) (sl. 48).

s¢% TRIPRABBITS

S1. 48. Mjesto sjecanja- Vukovarska bolnica

Izvor: https://triprabbits.com/wp-content/uploads/2016/03/IMG_0282.jpg, 2022

Peti lokalitet je Memorijalni centar Domovinskog rata koja se bavi oCuvanjem sje¢anja na
Domovinski rat 1 Bitku za Vukovar. Vrlo je vazno ocuvati sje¢anja zbog boljeg razumijevanja
minulih dogadaja i ucenja iz njih. Osim edukativnih, aktivnosti ustanova ukljucuje i
komemoraciju, dokumentaciju 1 istrazivanje. Posebna pozornost pridaje se obiljeZzavanju
obljetnica Domovinskog rata, kao i upravljanju i odrZzavanju objekata te prikupljanja i ¢uvanja
artefakta. Oni brinu o revitalizaciji i opremanju muzejskog postava. Ono predstavlja sredisSnju
tocku aktivnosti, lokaliteta i organizacija povezanih sa sje¢anjem na Domovinski rat. Turisti
mogu pogledati nekoliko postava, primjerice: Izlozba ,,Bitka za Vukovar”, Rekonstrukcija
srpskih koncentracijskih logora ,,Stajicevo® i ,,Begejci®, Eksponati na otvorenom, Prikaz

minskog polja, Izlozba pjeSackog naoruZanja koriStenog u Domovinskom ratu, Virtualna
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stvarnost ,,Samostalni zrakoplovni vod” 1 Simulacija bojnog polja ,,Ojacana brigada u obrani‘

(sl. 49).

S1. 49. Memorijalni centar Domovinskog rata Vukovar

Izvor: https://www.mcdrvu.hr/o-nama/o-ustanovi/, 2022

Sesti lokalitet odnosi se na Spomen dom hrvatskih branitelja u Borovu naselju kraj mjesne
zajednice. Zgrada je napravljena u obliku ¢vrsto stisnute Sake koja predstavlja simbol snage
kojom se Vukovar branio od agresije. U srediStu Doma je ponor s kupolom uniStenog tenka
bivse INA koji predstavlja silu koju su slomili hrabri branitelji, a okolo se nalaze ispisana imena
poginulih pripadnika 204. vukovarske brigade. Takoder mogu se vidjeti i razne ratne fotografije
i videosnimke ratnih dogadanja te ¢uti autenti¢na ratna izvjesc¢a kao i bista Blage Zadre, junaka

grada Vukovara (sl. 50).
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S1. 50. Spomen dom hrvatskih branitelja u Borovu naselju

Izvor: https://www.mcdrvu.hr/wp-content/grand-media/image/_6.jpg, 2022

Posljednji lokalitet “Vukovarskog nokturna” je Kameni kriZ na uS§éu Vuke u Dunav koji je
podignut u Cast poginulim braniteljima za slobodu Hrvatske 1998. godine. Autor spomenika
pulski je kipar Sime Vidulin. Spomenik je visok 9,5 metara i teZak 40 tona. Na njemu uklesani

su stihovi Frana Krste Frankopana: ,,Navik on zivi ki zgine posteno® (sl. 51).

S1. 51. Kameni kriz u Vukovaru

Izvor: https://www.mcdrvu.hr/wp-content/uploads/2017/01/lokacije-ostale-sredisnji-kriz.jpg,
2022
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Mracni turizam ima veliku ulogu u samom turizmu Grada Vukovara. Lokaliteti vezani uz
Domovinski rat ve¢ su godinama nezaobilazna mjesta svakog posjetitelja grada i najprivlacniji
su element turisticke ponude. Ova destinacija mracnog turizma najrazvijenija je takva
destinacija u Hrvatskoj (https://www.mcdrvu.hr/en/, 2022). Prema istrazivanju kojeg su poveli
Vukojevi¢ 1 Opaci¢ 2018. godine najviSe turistickih dolazaka i no¢enja u Vukovaru ostvaruju
Hrvati. Zabiljezeni porast dolazaka i no¢enja 2015. i 2016. godine uzrokovan je time $to je
Ministarstvo znanosti i obrazovanja propisalo dvodnevne izlete kao obavezan dio obrazovanja
o Domovinskom ratu u 8. razredu osnovne $kole. Osim Hrvata, Vukovar posjecuju i stranci.
NajviSe dolazaka ostvaruju Nijemci 1 Talijani, a zatim turisti iz susjednih zemalja Srbije,
Slovenije te Bosne i Hercegovine Analizom najprivlacnijih turistickih atrakcija u Vukovaru,
Vukojevi¢ i Opaci¢ dosli su do zakljucka da danasnje turiste najvise privla¢i mraéni turizam.
Najposjecenija mjesta, prema podatcima iz projekta ,,Memorijalni Vukovar* su Memorijalno
groblje zZrtava domovinskog rata, Nacionalna memorijalna bolnica ,,Dr. Juraj Njavro* te
Spomen-kriz na us¢u Vuke u Dunav. Osim njih, turisti posje¢uju i Tvornicu Borovo koja je
sluzila kao skloniSte i pomoé¢na bolnica, hangare Veleprometa, Vodotoranj i Kukuruzni put ili
Put spasa. U prijeratnom razdoblju vukovarski turizam temeljio se na posjetima arheoloSkom
nalazi$tu Vucedol, baroknim znamenitostima 1 sportskim aktivnostima koja su se organizirala

uz rjeku Dunav. Vukovar su i tada najvise posjec¢ivali Hrvati te turisti iz susjednih zemalja.

6.1.3.1. Rezultati intervjuiranja TZ Vukovar i ravnatelja MCDR-a

Turisticku ponudu grada Vukovara ¢ine memorijalni, kulturni, aktivni turizam 1 prirodna
bastina. Najvise ga je obiljezila tuzna sudbina ,, grada heroja* u Domovinskom ratu. Kulturni
turizam nudi raskoSne dvorce, crkve 1 muzeje. U podrucju aktivnog turizma istie se
biciklistickom rutom EuroVelo 6 koja prolazi Vukovarom. Ovo podrucje svojim posjetiteljima
nudi svoje prirodne ljepote. Promocija turizma provodi se na sajmovima, prezentacijama u
Hrvatskoj 1 inozemstvu. Koriste se modernim alatima poput: Facebooka, Instagrama, Youtubea,
spotovima, sluzbenim stranicama 1 sl. Isti¢e se da nedostatak financijskih sredstava uveliko
utjee na nedostatak promocije. Mracni turizam je jedan od tri stupa razvoja turizma. Taj dio
turizma je dobro razvijen, a mjesta sjeCanja interpretirana na suvremen nacin. Suradnja
TuristiCke zajednice 1 pruzatelja usluga mracnog turizma je jako dobra. Godine 2011. svojom
prezentacijom se kandidirala za izbor EDEN destinacije. U Vukovaru ima dovoljno resursa na
kojima se gradi mracni turizam i vaZan je segment ovog podrucja. Postoji potreba za
poboljSanjima u povezanosti kroz umreZavanje tri subjekta koja upravljaju najznacajnijim
lokacijama; npr. kreiranje zajednickih ulaznica. Smatra se da je potrebna izrada strategije
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razvoja mracnog turizma kroz kreiranje fondova koji bi bili podrska izradama projekata u

podruc¢ju mracnog turizma.
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7. ISTRAZIVANJE ZAINTERESIRANOSTI ISPITANIKA TE POZNAVANJA
TERMINA I PONUDE MRACNOG TURIZMA

Istrazivanje je provedeno na uzorku od 115 ispitanika u srpnju 2022. godine. Instrument
istrazivanja bio je anketni upitnik, izraden pomocu MS Formsa koji je za cilj imao istraziti
zainteresiranost ispitanika i poznavanje termina i ponude mracnog turizma. Anketa je bila
namijenjena studentskoj populaciji PMF-a i FF-a u Zagrebu. Takva je ciljna publika pozeljna
za potrebe ovog istrazivanja jer je pretpostavka da mracni turizam povecava interes medu
mladim generacijama koje obiljezava individualizam i potraga za razli¢itim iskustvima.
Anketni upitnik pisan je na hrvatskom jeziku 1 sastojao se od tri dijela. Prvi dio odnosio se na
opc¢e podatke o ispitanicima, a drugi na zainteresiranost te poznavanje termina i ponude
mracnog turizma. Tre¢i dio sastojao se od nekoliko otvorenih pitanja koji su ispitivali
zadovoljstvo postoje¢om ponudom mracnog turizma, kao i moguénost razvoja mra¢nog turizma

u RH. Anketa je bila anonimna s ciljem postizanja iskrenosti kod ispitanika.

7.1 Uzorci

Anketno istrazivanje obuhvatilo je 115 ispitanika u ¢ijoj strukturi dominiraju osobe Zenskog
spola s udijelom od 66 % u ukupnom broju ispitanika, odnosno njih 76. Osobe muskog spola u
istrazivanju sudjelovale su s udjelom od 34 %, odnosno njih 39. Vecéina odgovora dobivena je
od ispitanika u dobi od 21 do 23 godine (43,48 %). Zatim 27 ispitanika ima od 18 do 20 godina
(23,48 %), 21 ispitanik ima od 24 do 27godina (18,26 %). Najmanje ispitanika ima 28 godina 1
vise (14,78 %).

Od ukupnog broja 43 % ispitanika, njih 50 pohada Filozofski fakultet u Zagrebu, dok 57 %,
odnosno 65 ispitanika pohada Prirodoslovno- matematicki fakultet u Zagrebu.

Trece pitanje u anketnom upitniku odnosilo se na mjesto stanovanja. Najveci udio ispitanika,
njih cak 46 je iz Grada Zagreba, dok ostali su iz drugih gradova 1 op¢ina Republike Hrvatske.
Ni jedan od ostalih gradova RH se ne istic¢e posebno, broj ispitanika varira od 1 do 5 po mjestu
stanovanja. Jedan ispitanik je iz Bosne i Hercegovine (Tab.3.). Nazalost, istrazivanje ne dopusta
znacajnu usporedbu izmedu pripadnika razli¢itih drzavljanstva 1 dobi ispitanika, ali ipak daje
prikaz odnosa studentke populacije, odnosno mladih putnika prema mra¢nom turizmu. Svakako
interes za mracnim turizmom medu mladim, studentskim generacijama je visi nego kod starijih
dobnih skupina posSto su mladi ti koji stvaraju trendove putovanja u svrhu samoostvarenja i

povecanja svijesti.
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Mjesto stanovanja

Tab. 3. Ispitanici po mjestu stanovanja

Broj ispitanika

Mjesto stanovanja

Broj ispitanika

Zagreb 46 Petrinja 1
Zupanja 1 Osijek 1
Sibenik 1 Orosavje 1
bakovo 2 Orebi¢ 1
Cakovec 5 Budin3¢ina 1
Zapresié 2 Novska 3
Zadar 1 Nova Sarovka 1
Zabok 1 Nova Gradiska 1
Vukovar 1 Metkovi¢ 2
Virovitica 1 Ludbreg 1
Vinkovci 4 Labin 1
Varazdin 2 Kutina 1
Split 2 Krapina 2
Slavonski Brod 2 Koprivnica 1
Sisak 3 Karlovac 2
Samobor 2 Pula 2
Plitvicka jezera 1 PoZega 2

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022.)

7.2 Analiza i interpretacija rezultata istraZivanja

Jedno od pitanja glasi: ,,Na §to Vas asocira pojam mracnog turizma?‘ ispitanici su najcesce
navodili smrt, tugu, tragediju, patnju, mucenje 1 sli¢no. Takoder Cesta asocijacija bila je i
ilegalni turizam. Pretpostavka je da je razlog tomu sli¢na terminologija buduci da se za ilegalni
turizam Cesto koristi naziv ,turizam na crno“. Osim ilegalnog turizma, poneki ispitanici
izjednacavali su mracni turizam sa seks turizmom, a dio ih je navodio i konkretne lokacije poput
Cernobila i Auschwitza. Svrha pitanja bila je dobiti uvid u asocijacije na pojam mrac¢ni turizam
te odrediti u kojoj mjeri asocijacija ima negativan prizvuk.

Pitanje koje je glasilo: U kojoj mjeri ste upoznati s pojmom mrac¢ni turizam?” postavljeno u

obliku Likertove skale od 1 (uop¢e nisam upoznat/a) do 5 (u potpunosti sam upoznata) (sl. 52).
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B 1 =uopce nisam
u2
m3

4

5= u potpunosti jesam

S1. 52. U kojoj mjeri ste upoznati s pojmom mracni turizam? (1=uopce nisam, 5= u potpunosti
sam upoznat)

Izvor: anketno istraZivanje (srpanj, 2022)

Rezultati istrazivanja prikazuju da je vrlo niska razina poznavanja pojma mra¢nog turizma.
Gotovo 37% ispitanika nikada nije ¢ulo za mracni turizam, a njih 23,5% je svoju razinu
poznavanja pojma mra¢nog turizma ocijenila s niskom brojkom 2. 20% ispitanika svoju razinu
poznavanja pojma mra¢nog turizma ocijenilo je s brojkom 3 koja prikazuje osrednje poznavanje
pojma mra¢nog turizma. S druge strane njih samo 9,6% je u potpunosti upoznato s pojmom
mracnog turizma.

Pitanje u anketi: “U kojoj mjeri biste se odlucili na ovakvu vrstu putovanja?” ispitivano je

pomocu skale od 1 (uopée ne) do 5 (u potpunosti) (sl. 53).
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S1. 53. U kojoj mjeri ste upoznati s pojmom mracni turizam?

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Uocava se da pojam mracnog turizma je podjednako nepoznat objema grupama. Samo 5
studenata s FFZG-a od ukupno 50 studenata i 6 s PMF-a od 65 studenata ukupno s tog studija,
u potpunosti je upoznato s pojmom mracnog turizma. S druge strane broj studenata na FFZG-
u koji uopce nije upoznat s pojmom mracnog turizma je 22 od njih ukupno 50, a njih 12 od
ukupnih 50 se odlucilo za brojku dva na skali. Na PMF- u broj studenata koji nisu upoznati s
pojmom mracnog turizma iznosi 21 od ukupnog broja 65, dok se od tog ukupnog broja, 15- ero
odlucilo za brojku 2 na skali, te isto 15 za brojku 3, dok ih samo 8 upoznato i 6 u potpunosti

upoznato s zadanim pojmom.

Pitanje: “U kojoj mjeri bi se odlucili na ovakvu vrstu putovanja?” analizirano je s obzirom na

studije (sl. 54).
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S1. 54. U kojoj mjeri bi se odlucili na ovakvu vrstu putovanja?

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Analiziraju¢i rezultate istrazivanja, podjednaka je zainteresiranost ispitanika za ovakvu vrstu
turizma bez obzira na studij koji pohadaju. Gotovo 47% ispitanika s PMF u Zagrebu odlucilo
bi se za ovakvu vrstu putovanja. Njih 23%, djelomi¢no bi se odlucili na ovakvu vrstu putovanja,
a 39% ispitanika nebi ili nikako nebi odlucili za ovakvu vrstu putovanja. Kada gledamo studente
s FFZG-a njih 48% bi se odlucilo na ovakvu vrstu putovanja, a njih 26% se ipak ne bi odlucilo
na posjet mjestima mra¢nog turizma.

Ako ne uzmemo u obzir studij rezultat ovog pitanja potvrduje Cinjenicu da je sve veca razina

zainteresiranosti za ovakvom vrstom putovanja (sl. 55).
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S1. 55. U kojoj mjeri biste se odlucili na ovakvu vrstu putovanja?

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Kod odgovora na ovo pitanje gotovo 48% ispitanika u anketnom upitniku ocijenili su tvrdnju
ocjenama 4 i 5 ¢ime su ispitanici pokazali da bi mjesta ovakvog oblika turizma rado posjetili
iako nisu toliko upoznati s pojmom mracnog turizma. Njih oko 28% se nebi odlucilo na ovakvu
vrstu putovanja i svoju mjeru u kojoj bi se odlucili na ovakvu vrstu putovanja s 1 ili 2.

Razlozi zasto bi se ispitanici odlucili na ovakvu vrstu putovanja provjereno je u osmom pitanju.
Ponudeno je bilo pet motiva: znatizelja, bolje upoznavanje povijesti, zainteresiranost za

ovakvom vrstom putovanja, u sklopu turisti¢kih razgledavanja te ostalo (sl. 56).
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S1. 56. Razlog zasto bi se odlucili na ovakvu vrstu putovanja

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Isticu se dva razloga za koja su se ispitanici u najve¢em broju odlucili. To su: znatiZelja za koju
se odlucilo 38 ispitanika 1 bolje upoznavanje povijesti za koju se odlucilo 43 ispitanika.
Najmanji broj ispitanika odlucio bi se za ovakvu vrstu putovanja zbog zainteresiranosti, njih
samo 10. Njih po 12 odlucilo se da bi se na ovakvu vrstu putovanja islo u sklopu turistickih
razgledavanja i zbog ostalih razloga od kojih se najviSe isticu komemoracija i pijetet prema
Zrtvama.

Jedno od pitanja koje ispituje zainteresiranosti za pojedinu vrstu mracnog turizma glasilo je:
“Poredajte brojeve od 1 do 7 (1- najvise, 7— najmanje) prema zainteresiranosti za vrstu mracnog
turizma.”

Prva vrsta mracnog turizma odnosila se na ratna podrucja (sl. 57).
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S1. 57. Zainteresiranost za ratna podrucja

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Ratna podrucja prvi su izbor kod 25% ispitanika. Njih 24% postavili su ovu vrstu mra¢nog
turizma kao drugi izbor, dok je 18% ispitanika ratna podrucja postavilo na mjesto tre¢eg izbora.
Samo 5% ispitanika ratna podruc¢ja rangiralo je na cetvrto mjesto. Za njih 15% ovaj oblik
mracnog turizma je na predposljednjem mjestu, a za 7% ispitanika na posljednjem. Za vise od
68% ispitanih ovu vrstu mracnih podrucja postavila su medu prva tri izbora, pa tako moZemo
zakljuciti da su ona vrlo popularna medu mra¢nim turistima.

Prva vrsta mra¢nog turizma odnosila se na zatvore i tamnice (sl. 58).
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S1. 58. Zainteresiranost za zatvore 1 tamnice

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Najveci udio ispitanika, njih ¢ak 30% postavilo je zatvore i tamnice kao tre¢e mjesto na rang
listi. Kao prvi izbor, zatvori i tamnice nasle su se na listi kod 17% ispitanika. Njih 19% odlucilo
se zatvore 1 tamnice staviti na Cetvrto mjesto, a njih 17% na peto mjesto. ViSe od polovice
ispitanih ovu vrstu mrac¢nih podru¢ja postavila su medu prva tri izbora, pa tako mozemo
zakljuciti da su ona vrlo popularna medu mrac¢nim turistima. Najmanje ispitanika postavilo je
ovu vrstu mra¢nog turizma na Sesto i sedmo mjesto.

Druga vrsta mra¢nog turizma odnosila se na podru¢ja genocida (sl. 59).
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S1. 59. Zainteresiranost za podrucja genocida

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Najveci broj ispitanika podruc¢ja genocida rangirala je kao prvi (24%) 1 drugi izbor (22%). Za
poslijednji izbor odlucilo se 17% ispitanika, dok za pretposljednji izbor se odlucilo njih 12%.
Podrucja genocida su posebna, najmrac¢nija nijansa mracnog turizma koja potice tugu i bol kod
ljudi. Ona izaziva jake emocije te svakako se treba procijeniti moze li neka osoba psihicki
podnijeti posjetu takvih mjesta mracnog turizma. Stoga rezultati prikazuju da postoji velik udio
ispitanika koji su postavili takva podrucja kao svoj prvi izbor, ali isto tako 1 velik udio ispitanika
koji su to postavili na posljednje mjesto u rangu.

Trecéa vrsta mracnog turizma odnosila se na mra¢ne edukacije (sl. 60).
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S1. 60. Zainteresiranost za mra¢ne edukacije

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Mracéne edukacije predstavljaju prvi izbor za samo 8% ispitanika. Najveci udio ispitanika
postavio ga je na drugo mjesto (22%) ili pak peto mjesto na rangu (18%), dok se kao treci izbor
javlja samo kod 9% ispitanika. Kao Cetvrti izbor javlja se kod nesto vise od 16% ispitanih osoba.
a na zadnje mjesto postavilo ga je 12% anketiranih osoba. Kao §to je vidljivo kod ovog
grafikona izbori su podjednako rasporedeni i ne dominira niti jedan od izbora.

Cetvrta vrsta mranog turizma odnosila se na mraéna svetista (sl. 61).
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S1. 61. Zainteresiranost za mracna svetista

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Najveci udio ispitanih osoba mracna svetiSta postavilo je kao predzadnji izbor. Ukupno nesto
viSe od 54% ispitanih, mracna svetiSta postavila su medu zadnja tri izbora. Stoga moze se
zakljuciti da ova vrsta mracnih atrakcija se ne dojmi toliko posjetiteljima kao $to su to podrucja
genocida, ratna podrucja ili pak zatvori i tamnice. S druge strane za vise od polovice ispitanih,
njih oko 54% zauzima zadnja tri izbora.

Peta vrsta mra¢nog turizma odnosila se na mra¢nu zabavu (sl. 62).
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S1. 62. Zainteresiranost za mra¢nu zabavu

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Mracna zabava, §to je iznenadujuce kod viSe od polovice ispitanika postavljen je medu zadnja
tri izbora. NajviSe ispitanika, njih 30% postavilo ga je na posljednje mjesto. Njih samo 13%
postavilo ga je kao prvi izvor, a 4% kao drugi. Ovi rezultati mozda proizlaze iz nedovoljnog
poznavanja termina mra¢nog turizma pa tako i njegovih vrsta.

Sesta vrsta mra¢nog turizma odnosila se na groblja (sl. 63).
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S1. 63. Zainteresiranost za groblja

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Groblja kao vrsta mra¢nog turizma, kod gotovo 70% ispitanika postavljeni su kao zadnja tri
izbora. Prvi izbor je za samo 4% ispitanih, dok kao drugi i tre¢i izbor pojavljuje se kod ukupno
oko 15% ispitanih. Najvec¢i udio ispitanih, njih 23% postavilo ga je na Cetvrto mjesto prilikom
izbora mracne atrakcije.

Sumirajué¢i ovo pitanje u anketi, najpopularnija vrsta mracnog turizma, odnosno ona vrsta
turizma koja je najvecim postotkom postavljena na prvo mjesto su ratna podrucja, podrucja
genocida te zatvori i tamnice. S druge strane, posljednja mjesta prilikom rangiranja kod vecine
ispitanika zauzela su mra¢na svetiSta, mracne zabave i groblja. Mra¢ne edukacije ve¢inom su

stavljanje na sredinu prilikom rangiranja, zauzimajuci 4. mjesto.

Pod pitanjem: U kojoj mjeri se slaZete s navedenim tvrdnjama?, nalazilo se pet razlicitih tvrdnji
gdje su ispitanici trebali kroz Likertovu skalu od 1 (ne slazem se uopée) do 5 (slazem se u
potpunosti) izjasniti se koliko se slazu s navedenom tvrdnjama (sl. 64). Tvrdnje su glasile:

1. Mra¢ni turizam u meni izaziva tugu 1 bol.

2. Posjec¢ivanjem mjesta mra¢nog turizma bolje upoznajemo povijest.

3. Neprimjereno je i neeti¢no posjecivanje mjesta gdje su pocinjeni zlo€ini.

4. Mra¢nim turizmom iskazuje se nepostovanje prema Zrtvama.

5. Mracni turizam pobuduje svijest kod ljudi.
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Mracni turizam pobuduje svijest kod ljudi.

Mracnim turizmom iskazuje se nepostovanje prema Zrtvama.

Neprimjereno je i neeti¢no posjecivanje mjesta gdje su
pocinjeni zlocini.

Posjecivanjem mjesta mrac¢nog turizma bolje upoznajemo
povijest.

Mracni turizam u meni izaziva tugu i bol.

1"”1
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o
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S1. 64. U kojoj mjeri se slazete s navedenim tvrdnjama? (1= uopc¢e ne; 5= u potpunosti)

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Prema rezultatima istraZivanja, mracni turizam kod gotovo 49 % ispitanika izaziva tugu i bol,
dok s druge strane njih 19 % uopée se ne slaze s ¢injenicom da mracni turizam izaziva tugu i
bol kod osoba. Vecina ispitanika, odnosno najveéi postotak ispitanih (32 %) na skali od jedan
do pet, odabrali su tri, $to zna¢i da moZe, a i ne mora izazivati tugu i bol u njima prilikom
posjeta mjesta mra¢nog turizma.

Istrazivanje prikazuje da gotovo 87% ispitanih se slaze da posjeéivanjem mjesta mracnog
turizma upoznajemo povijest. Vrlo mali postotak se uopce ne slaze, njih samo 2 %. Djelomi¢no
se slaZze samo 8 % ispitanika.

Cinjenica da je neprimjereno i neetiéno posjeéivati mjesta gdje su pocinjeni zlo¢ini, pitanje je
koje je danas prisutno u javnosti i oko koje se vode polemike. Rezultat istrazivanja prikazuje
da gotovo 80 % ispitanik, ako gledamo ukupno osobe koje se slazu i1 u potpunosti slazu s
navedenom tvrdnjom, ne smatra da je neprimjereno i neeti¢no posjecivati mjesta gdje su nekada
pocinjeni zlocini. Njih samo 5 % oznacilo je da se u potpunosti slaZe s ¢injenicom da je ovakvo
putovanje neeti¢no 1 neprimjereno od strane posjetitelja, dok njih 14 % se djelomicno slaze s
navedenom tvrdnjom.

Kao i kod prosle izjave, vecina ispitanika, odnosno njih ukupno 76 % smatra da se uopce ne

slaze ili u potpunosti ne slaze s navedenom tvrdnjom kako se mrac¢nim turizmom iskazuje
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nepoStovanje prema Zrtvama. Vrlo mali postotak se slaze s navedenom cinjenicom, njih 4 %
od ukupnog broja anketiranih osoba. Djelomicno se slaze 15 % ispitanika.

Rezultati istrazivanja pokazuje kako 47% ispitanih slaze se u potpunosti s ¢injenicom da mra¢ni
turizam pobuduje svijest kod ljudi. Njih 26% se slaze s navedenom tvrdnjom, dok najmanji
udio ispitanih se ne slaze ili se ne slaZe u potpunosti snavedenom tvrdnjom (oko 4%).

U tre¢em dijelu ankete jedno od pitanja odnosilo se na mjesta mra¢nog turizma u Republici
Hrvatskoj. Ispitanici su trebali nabrojati nekoliko mjesta mra¢nog turizma koje su posjetili.
Medu mjestima koja su se posebno istakla su svakako podrucja i lokaliteti vezani uz
Domovinski rat, poput posjeta samom Vukovaru, vukovarskoj bolnici, spomen domu Ov¢ara,
Memorijalnom centru Domovinskog rata. Takoder istaknuli su i posjet Jasenovcu, Golom
otoku, Kringi koje je boraviste prvog hrvatskog vampire. Ispitanici su istaknuli i razna groblja
poput Mirogoja i Varazdinskog groblja, zatim posjec¢ivali su i mjesta masovnih genocida poput
jame Jazovke. Takoder istaknuli su i Pulsku arenu i Krbavsko polje koje potpada u svjetliju
nijansu mra¢nog turizma. Neki pak nisu posjetili niti jedno podruc¢je mra¢nog turizma.

Pitanje u anketi glasilo je ovako: “Koje ste lokacije mracnog turizma u svijetu posjetili?”’. Kod
odgovora na ovo pitanje primjecuje se dosta mali broj osoba koje su posjetile neka podrucja
mracnog turizma u svijetu. Ono §to se jo§ moze primijetiti je to da osobe koje su posjetile neke
lokacije mracnog turizma u svijetu, najées¢e se nisu ogranicile na samo jedan lokalitet ili
destinaciju mracnog turizma, nego su navodile po tri ili viSe primjera. Svakako medu
odgovorima isti¢e se Auschwitz, Dachau, Muzej totalitarizma u Budimpesti, London Tower,
razne tamnice u Veneciji, katakombe u Parizu, Dvorac Bran, Kuca cvije¢a, Huda Jama,
Bleiburg, crkva izgradena od ljudskih kostiju u Ceskoj, zatim brdo krizeva u Litvi te razna
groblja poput groblja u KoSevu i groblja Santo Campo posveceno talijanskim vojnim zrtvama
Drugog svjetskog rata.

Na pitanje s kim su osobe najcesce posjecivale mjesta mra¢nog turizma bilo je ponudeno Sest
opcija, a to su: s prijateljima, obitelji, partnerom ili partnericom, samostalno, u sklopu Skolskog

programa i ostalo (sl. 65).
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SI. 65. S kime ste posjetili lokalitet mra¢nog turizma?

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Prema rezultatima istrazivanja vidljivo je da je najveéi udio ispitanika, njih 78 posjetilo
lokalitete mra¢nog turizma u sklopu Skolskog programa. 35 ispitanika lokalitet mra¢nog
turizma posjetilo je s prijateljima, dok s obitelji njih 18. S partnerom ili partnericom lokalitet
ili destinaciju mrac¢nog turizma posjetilo je 16 osoba, a samostalno njih 10.

Od ispitanika trazilo se i da navedu imena nekih destinacija za koje oni smatraju da postoji
mogucnost razvoja mracnog turizma. Najc¢eSce se navodila Kringa gdje bi vecina stanovniStva
iskoristila pricu o prvom hrvatskom vampiru Juri Gradi. Navodili su se 1 Goli otok, Kornati kao
mjesto vatrogasne nesreca, zatim Batina, Okucani, bivsi logori na otoku Pagu i Lici, selo
Kusonje, dvorac Kerestinec. Zanimljivo je da su ispitanici navodili 1 Petrinju gdje se dogodio
potres, zatim TuSkanac gdje su se odrzavali rituali spaljivanja vjestica, a vrlo inovativnim
pokazao se 1 odgovor koji ukazuje na ture serijskih ubojica poput Srdana Mladana. Od ostalog
navedena je bila ukleta ku¢a u Skrinjanima, Gupéeva zvijezda gdje se dogodila tramvajska
nesreca, Krbavsko polje kao uprizorenje bitke.

Sljedece pitanje u anketi odnosilo se na razinu zadovoljstva s ponudom mra¢nog turizma u

Republici Hrvatskoj (sl. 66).
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S1. 66. U kojoj mjeri ste zadovoljni s ponudom mra¢nog turizma u RH?

Izvor: anketno istrazivanje (srpanj, 2022)

Prema rezultatima istrazivanja vidljivo je da je najveci udio ispitanika, njih 52% djelomicno
zadovoljno s ponudom mra¢nog turizma. Ni malo nije zadovoljno 12% ispitanika, a njih 26%
oznacilo je razinu zadovoljstva s brojkom dva. U potpunosti je zadovoljno samo 1% ispitanika.
Predposljednja dva pitanja odnosila su se na isticanje onog §to se ispitanicima posebno svidjelo
1 nije svidjelo prilikom posjeta mjesta mracnog turizma. Kao stvari koje su im se dojmile su
svakako postave raznih muzeja, poput onih u Jasenovcu 1 Vukovaru. Posebno su isticali
rekonstrukciju vukovarske bolnice s pri¢ama ljudi koji su to prozivjeli, spomen dom Ovcaru i
druge lokalitete vezane uz Domovinski rat. Ispitanici isti€u 1 primjerenost sadrzaja koji se
predstavlja na mjestima mra¢nog turizma. Vazna je 1 ¢injenica da je velik udio ispitanika istice
veliko zadovoljstvo moguénosti izazivanja posebnog osjecaja prilikom posjeta, kao 1 stru¢nosti
vodica te kvalitete edukacija. Istaknuli su i zadovoljstvo s arhitekturom, Skolskim programima
za ucenike 1 studente.

S druge strane kao lo§ dio ponude istaknuli su oskudnost, dosadu prilikom posjeta, manjak
promocije, prevelika upletenost politike 1 ideologije, zapuStanje mjesta i1 infrastrukture,
neprimjereno ponasanje pojedinaca, manjak ponude, subjektivizam, uznemiruju¢ sadrzaj,

nedostatak noviteta i drugo.

84



Posljednje pitanje glasilo je ovako: Postoji li mjesta za napredak turisticke ponude mracnog
turizma u RH? Obrazlozite odgovor i napisite na koji nacin bi Vi unaprijedili turisticku ponudu
mracnog turizma u RH. Oko odgovora na ovo pitanje misljenja su bila podijeljena. Oni koji
smatraju da mjesta za napredak postoji, najceS¢e su navodili da bi istu trebalo unaprijediti
uvodenjem digitalnih tehnologija, boljom promocijom i marketingom, ve¢im ulaganjem novca
u ovu vrstu turizma i njegovu infrastrukturu kako ona nebi propadala. Poneki bi napravili
rekonstrukcije logora, zatvora i dogadaja. Isticali su vaznost veéeg naglasavanja Stetnosti
pojedinih rezima i politika ka oi objektiviziranje interpretacija vezanih uz lokalitete mracnog
turizma. Potrebno je i vise ukljuciti turisticke agencije koje bi trebale navoditi komemorativnu
i edukativnu ulogu ove vrste turizma. Takoder istaknuli su i potrebu povezivanja s drugim
oblicima selektivnog turizma. S druge strane postoje i oni koji smatraju da ovu vrstu turizma

ne treba unaprjedivati jer je uznemirujuca i da takve dogadaje treba zaboraviti.
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8. RASPRAVA

Anketno istrazivanje u ovom diplomskom radu pokazale su da prve asocijacije na pojam
mracnog turizma imaju negativan prizvuk poput smrti, tragedija, patnje i mucenja. Sam pojam
je presirok. Naime, Sharpley u svom radu (2014) izjavljuje da kombinacija rijec¢i ,,mra¢no* ili
»tuga® s turizmom privla¢i veliku pozornost i stvara zavodljiv naslov, ali istovremeno
pojednostavljuje 1 skriva mnosStvo znacenja i ciljeva mracnog turizma” (Sharpley, 2014., 250).
Za Sharpleya mracni turizam predstavlja nepozeljan pojam koji je u pocCetku atraktivan, a u
konacnici presirok. Svakako naglaSava da je naziv sjajan nacin privlacenja pozornosti. Isto tako
prilikom istrazivanje u sklopu pisanja ovog diplomskog rada uvida se da mrac¢ni turizam se vrlo
cesto povezuje s pojmom ilegalnog turizma $to je rezultat slicnosti medu terminologijama
buduci da se za ilegalni turizam koristi naziv ,,turizam na crno®. Poznavanje termina mra¢nog
turizma, koje je istrazeno prilikom istrazivanja provedenog u sklopu diplomskog rada, je vrlo
slaba medu studentskom populacijom, ali i opcéenito sude¢i prema istrazivanjima koje su
provele Bagari¢ 1 Njegovan u svome radu 2019. godine u kojem se pokazalo vrlo slabo
poznavanje termina mra¢nog turizma. Mrac¢ni turizam u suvremenom svijetu privlaci sve vecu
pozornost 1 postaje sve popularniji oblik turizma. U suvremenom dobu turizam se sve vise
okrece pojedincu i njihovim potrebama. Analiziranjem broja posjetitelja odredenih mjesta
mracnog turizma koja su sluZila kao studije slu¢aja u ovom radu vidljiv je porast toga broja iz
godine u godinu. Naravno izuzetak ¢ini 2020. godina kada je svijet bio suocen s koronavirusom,
ali uocava se postepeni oporavak u 2021. godini. Nastavak oporavka se ocekuje u daljnjem
periodu. Motivi dolaska na mjesta gdje su se dogodile razne tragedije 1 smrti su raznoliki. Prema
anketnom istraZivanju provedenom u sklopu pisanja ovog diplomskog rada,dva najistaknutija
motiva su znatizelja posjetitelja 1 bolje upoznavanje povijesti. Neki pak posjetom pobuduju
uspomene na ¢lanove obitelji ili pak prijatelje 1 osobno iskustvo. Prema radu Stonea (2012)
strah od smrti kod ¢ovjeka rezultira zeljom da dozive opipljive dijelove smrti, a nepredvidivost
vlastite buduénosti i smrti istodobno potice strah i uzas. Upravo iz tog razloga je tesko objasniti
motivaciju turista koji posjecuje lokalitete 1 destinacije mra¢nog turizma. Zainteresiranost za
pojedinu vrstu mra¢nog turizma proizlazi iz interesa turista. Prema provedenom istrazivanju u
sklopu ovog rada ratna podrucja, podrucja genocida te zatvori i tamnice najpopularnije su vrste
mracnog turizma, dok s druge strane mracna zabava, mracna svetiSta i groblja zauzimaju

posljednja mjesta prilikom rangiranja. Mracne edukacije ve¢inom su stavljanje na sredinu
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prilikom rangiranja. Zanimljivo je da posjetitelje vise privlaci ovaj tamniji dio spektra kojeg
prema Stoneu (2006) obiljezava jak politicki utjecaj i ideologija te su usmjerene na obrazovanje
1 usmjerenost na povijesti. Atrakcije koje su smjestene u svjetliji spektar nijansi mracnog
turizma namijenjene su zabavi i usmjerene su vise na bastinu. Postavljanjem mracne zabave
medu posljednjim mjestima prilikom rangiranja vjerojatno je rezultat nepoznavanja termina
pojedinih vrsta mra¢nog turizma. Mracni turizam izaziva mnoge emocije kod ljudi. Naime
Tarlow (2005) navodi Cetiri osnovne emocije, a to su: osjecaj nesigurnosti, osjecaj zahvalnosti,
osjecaji poniznosti 1 osjecaji superiornosti. Prema istrazivanju provedenog u srpnju 2022.
godine u sklopu pisanja diplomskog rada, vidljivo je da je vrlo dominantan osjecaj poniznosti i
nesigurnosti prilikom takvih turisti¢kih posjeta. Pitanje eti¢nosti ovakve vrste turizma izaziva
podijeljena misljenja kod ljudi. Medu studentskom populacijom PMF-a i FF-a u Zagrebu vlada
misljenje da je primjereno i eti€no posjecivati mjesta mracnog turizma. Naravno ima osoba koje
smatraju da je iskoriStavanje smrti i tragedije u komercijalne svrhe izraz nepostovanja prema
zrtvama. Kao i kod drugih oblika selektivne vrste turizma, postoji velik broj pozitivnih, ali i
negativnih ucinaka. Iskoristavanje smrti u svrhu razvoja mra¢nog turizma moze znatno pomoc¢i
lokalnoj zajednici kroz novac koji posjetitelji potroSe na mjestu mra¢nog turizma, ali i
otvaranjem radnih mjesta koje za sobom donosi razvoj mra¢nog turizma. Negativni ucinci se
odnose na ponaSanja pojedinih posjetitelja i opasnost prilikom posjeta pojedinih mrac¢nih
atrakcija 1 lokaliteta. Mrac¢ni turizam pobuduje svijest kod ljudi, $to je vidljivo 1 po misljenju
ispitanika u anketnom istraZivanju iz srpnja 2022. godine. Yuill u svom radu iz 2003. godine
izjavljuje da mrac¢ni turizam omogucuje turistima da kreiraju znanje koje im pomaze da uce iz
pogresaka osiguravajuci time da se takvi dogadaji vise nikada ne ponove. Kada govorimo o
poznavanju ponude mracnog turizma u Republici Hrvatskoj, ona je izuzetno na niskoj razini
oslanjajuci se na istraZivanje provedeno u sklopu ovog diplomskog rada ili pak istraZivacke
radove drugih autora. Ispitanici su najceS¢e navodili tri glavna mjesta mra¢nog turizma u RH,
a to su Jasenovac, Goli otok i Vukovar. Prema Seri¢u (2017) RH ima izuzetno bogatu kulturno
— povijesnu bastinu zbog velikog broja ratnih zbivanja, no bez obzira na tu ¢injenicu mracni
turizam nije toliko razvijen kao $to je to u ostalim zemljama Europe i svijeta. Kesar (2014)
naglaSava da su Jasenovac, Goli otok i Vukovar popriSte zanimanja iz razloga $to posjetitelji
osjecaju vecu empatiju zbog manjeg vremenskog odmaka od mra¢nog dogadaja, za razliku od
onih koji su se dogodili davno prije. One privlate mnogobrojne domace 1 strane turiste zbog
velikog broja Zrtava 1 brojnih povijesnih ostataka. Tu ¢injenicu moZemo objasniti 1 kroz broj
dolazaka stranih turisti¢kih grupa koji je analiziran u studijama slu¢aja ovog diplomskog rada.

Vrlo Cest slu¢aj je da mjesta mracnog turizma u RH posjecuje veci udio stranih, u odnosu na
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domace turiste. No, vidljiv je 1 porast domacih turista iz godine u godinu. Pokazatelj slabog
poznavanja ponude mracnog turizma je i Cinjenica da prema istrazivanju u sklopu ovog
diplomskog rada najveci udio ispitanika lokalitete mra¢nog turizma posjetila je samo u sklopu
Skolskog programa. Takoder potvrdeno je da velik broj ispitanika nije zadovoljan s ponudom
mracnog turizma u RH istiu¢i kao veliki problem mijeSanje politike, premalu ponudu,
zapustanje i sl.. Iz toga proizlazi da Hrvatska ima veliki potencijal za napredak po pitanju
mracnog turizma. Osim navedena dva lokaliteta i jedne destinacije mra¢nog turizma, postoje
jos mnogi lokaliteti 1 atrakcije koje bi mogle posluziti za razvoj ovakvog oblika selektivne vrste
turizma. Primjerice Kringa koja bi se mogla viSe promovirati, napraviti pri¢u o Juri Grandi i na
temelju toga oblikovati zanimljivu turisticku ponudu. Sli¢na situacije je i kod Golog otoka gdje
je potrebno vise ulaganja. Odrzavanje prostora koji su trenutno zarasli i zapusSteni, a mogli bi
se pretvoriti u svojevrsne memorijalne centre ili ih makar dovesti u pristojno stanje koje je
sigurno za ulazak u prostore, kako bi se mogli kompletno razgledati (primjerice objekti na
Golom otoku). Potrebno je postaviti natpise sa obrazloZenjima Sto se nalazilo ranije na tom
mjestu, organizirati vodene turisticke ture, odrzati ponekad u nekom obliznjem naseljenom
mjestu nekakva predavanja ili izlozbe na tematiku povezanu s mra¢nim dogadajem. Potrebno
je uloziti 1 trud od strane turisticke zajednice koje bi trebale osmisliti i oblikovati razli¢ite
aktivnost koje bi privukle i mlade i starije posjetitelje. Mogao bi se napraviti sveobuhvatniji i
kvalitetniji muzej koji govori o stradanjima na ovim prostorima pod svim totalitaristickim
reZimima, nesto poput muzeja totalitarizma u Budimpesti, kako bi naglasili 1 bolje educirali o
Stetnosti totalitarnih ideologija. VaZzno je da se ljudima pristupi s memorijalnog aspekta
poStivanja zrtava, umjesto trazenja krivaca, posjet takvim lokacijama treba biti suosjecajan, a
ne izazivati mrznju. Naravno, mjesta velikih tragedija nisu jedina stvar koja moze privuci gosta.
Primjerice, lokalna predaja, napuStena mjesta, rekonstrukcija pojedinih dogadaja u kojem

posjetitelji i sami mogu sudjelovati takoder mogu u¢i u ponudu.
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9. ZAKLJUCAK

Mjesta mra¢nog turizma u suvremenom drustvu privlace sve viSe posjetitelja, a u idu¢im
godinama moze se o¢ekivati daljnji rast njihove popularnosti. Velik udio ispitanika nije upoznat
s pojmom mrac¢nog turizma bez obzira koji studij pohada. Stoga velik broj posjetitelja nije ni
svjestan da je posjetio mjesto mracnog turizma. Posjet mjestima ovakvog oblika turizma najvise
je motiviran znatizeljom ili pak boljim upoznavanjem povijesti. Od svih vrsta mracnog turizma,
najvise interesa privukla su ratna podrucja, mjesta genocida te zatvori i tamnice. Najmanje
privlatnima pokazala su se groblja i mracna svetista. Kod vecine ispitanika mracni turizam
pobuduje tugu 1 bol. Iako kontroverzan, mracni turizam za ispitanike ne predstavlja neetic¢an
oblik turizma. U Republici Hrvatskoj ovaj oblik turizma nije razvijena na tolikoj razini kao i
drugdje u svijetu. Zadovoljstvo je ve¢inom na Likertovoj skali odredeno ocjenom 2 i 3. Primjeri
lokaliteta i destinacija mra¢nog turizma s velikim potencijalom za razvoj u Republici Hrvatskoj
su: Jasenovac, Goli otok i Vukovar.

Cilj istrazivanja provedenog u ovom diplomskom radu bila je ispitati atrakcijsku osnovu i
moguénost razvoja mracnog turizma u Republici Hrvatskoj. Na pocetku ovog diplomskog rada
postavljene su Cetiri hipoteze. To su:

1. Postoji potencijal za unaprjedivanje i prosSirenje postojece ponude mracnog turizma u
Republici Hrvatskoj.

Kroz provodenje intervjua s Turistickim zajednicama Jasenovca, Vukovara 1 Golog otoka te
anketnim istrazivanjem medu studentskom populacijom, ova hipoteza se prihvaca. Postoji
golem potencijal za unaprjedivanje i proSirenje postojece ponude mracnog turizma u Republici
Hrvatskoj. Jedan od vaznih nacina na koje se moZe unaprijediti 1 proSiriti postojec¢u ponudu
mracnog turizma je uvodenje digitalnih tehnologija, primjerice virtualnih Setnji po muzejima 1
lokalitetima mracnog turizma Sto izrazito mozZe biti korisno u sitacijama poput pandemija
korona virusa koja nas je zatekla 2020. godine. Kao primjer istaknula bi Spomen — podrucje
Jasenovac koje je izrazito oskudno uredeno za turisticke dolaske. Unaprijediti moZe se kroz
bolju promociju ili pak rekonstrukciju logora 1 virtualnu Setnju njime. Takoder na Golom otoku
postoji ogroman potencijal koji nije iskoriSten radi problema oko vlasniStva, ali Goli otok bi se
trebao viSe promovirati, trebale bi postojati turisticke ture gdje bi turisti mogli nositi i slusalice
koje bi im direktno prevodili rje¢i vodi¢a na njihov jezik. Potrebno je i veliko ulaganje u
infrastrukturu koja propada i postaje opasna za turiste koji obilaze taj otok. Vukovar je dosta
dobro valoriziran u potrebe mra¢nog turizma, naravno postoji potencijal napretka. Primjerice
trebale bi se sve te atrakcije umreziti 1 kreirati zajednicku turisti¢ku vodenu turu kao i jednu

ulaznicu koja bi vrijedila za cijelo podrucje. Takoder, osim ova tri lokaliteta, u Republici
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Hrvatskoj postoji i1 velik broj onih manje poznatih. Kao primjer istaknula bi Kringu. Kringa je
mjesto prvog hrvatskog vampire, a danas vecini osoba nije poznata. Tu bi se mogle osim
proizvodnje svije¢a od bijelog luka, voditi i strasne turisticke ture tijekom no¢i prilikom kojih
bi turisti mogli ¢uti legendu o Juri Grandi. Prilikom anketiranja navedene su brojne takve
lokacije koje bi se mogle iskorisiti za razvoj mracnog turizma. Primjerice, u naSem glavnom
gradu Zagrebu isaknut je Tuskanac na kojem su se odvijala spaljivanja vjeStica, zatim selo
Kusonje pored Pakraca gdje se dogodila masovna ubojstva, Petrinja gdje se dogodio potres,
kuéa strave u Skrinjanima i drugo. Svi oni trebali bi se ukljugiti u razvoj ove vrste turizma posto
njena potraznja je svakim danom sve veca.

2. Postoji potreba za uvodenjem strategije mracnog turizma na razini pristupa cijele
Republike Hrvatske.

Na temelju istrazivanja provedenih u svrhu ovog diplomskog rada, hipoteza se prihvaca. Mrac¢ni
turizam potreban je za unaprjedenje cjelokupnog turizma, a ponajviSe turizma kontinentalne
Hrvatske koja se nalazi u sjeni njenog primorskog dijela. Stoga moze se re¢i da bi uvodenje
strategije mra¢nog turizma na razini pristupa cijele Hrvatske bila jako dobra opcija i da bi tada
se mogla unaprijediti brojna mjesta mrac¢nog turizma koji ima veliku podrsku od strane
domacdih, ali i stranih turista. Moze se zakljuciti iz podataka u ovom diplomskom radu da vodeci
lokaliteti mracnog turizma po broju posjeta, ostvarenim prihodima i utjecajima na drustvo,
predstavljaju dodatnu turisticku ponudu. Sve je veca potraznja na domacoj i medunarodnoj
razini te ona kontinuirano raste. Ovakva vrsta turizma obogatila bi sadasnju turisticku ponudu
turistickih proizvoda u Hrvatskoj. Utjecao bi na raznolikost u ponudu i zadovoljio odabir Sire
skupine ljudi koja je zainteresirana za mracéni turizam. Svakakao ne smijemo izostaviti da
razvojem mra¢nog turizma, pri¢u koje nosi svako mjesto tragedije, smrti 1 katastrofe nikad nece
biti zaboravljena.

3. Zainteresiranost za mracne oblike turizma je ve¢a u studentskoj populaciji koja pohada
Filozofski fakultet u odnosu na studentsku populaciju PMF-a.

Ova hipoteza se odbacuje. Gledaju¢i rezultate anketnog ispitivanja studentske populacije
ispostavilo se da je interes za ovakvom vrstom turizma podjednaka kod obje studenske grupe.
Ova ¢injenica pokazuje nam da mracni turizam ima sve vec¢i potencijal i moguénost razvoja.
Mraéni turizam postaje sve viSe popularan zahvaljuju¢i drustvenim mreZzama koji student 1
drugi mladi ljudi svakodnevno koriste.Takoder svakom turistu potrebna je turisticka
raznolikost. Gotovo polovica ispitanih studenata i s PMF u Zagrebu i FF u Zagrebu odlucilo bi
se na ovakvu vrstu putovanja. Razlozi zasto bi student rado posjetili mjesta mracnog turizma

su raznoliki, primjerice poput osje¢aja koja mracna mjesta stvaraju u covjeku prilikom posjeta,
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stru€nosti 1 primjerenosti vodi€a, o€uvanosti pojedinih lokaliteta i dr. Njih oko 25% se nikako
nebi odlucilo na ovakvu vrstu putovanja, a razlozi su §to ovakva vrsta turizma nije za svakoga.
Vecini osoba smeta politizacija takvih mracnih mjesta, zatim slaba ponude, slaba promocija,
nedostatak infrastrukture 1 sl.

4. Poznavanje termina i ponude mra¢nog turizma izraZenija je u studentskoj populaciji
koja pohada Filozofski fakultet u odnosu na studentsku populaciju PMF-a.

Kao i prosla ova hipoteza se odbacuje. Poznavanje termina i ponude mracnog turizma
podjednaka je kod obje studijske grupe. Mracni turizam nepoznanica je medu studentskom
populacijom, ali ne samo medu njima neg oi kod vecine stanovnistva. Brojni ispitanici posjetili
su razna mjesta mracnog turizma,a da nisu znali da se to tako naziva. ~Gotovo samo oko 10
posto ispitanih s jednog i drugog studija u potpunosti poznaje termini ponudu mra¢nog turizma,
dok nikada za taj pojam nije culo oko viSe od polovice ispitanika. U istraZivanju, takoder i
ponuda mracnog turizma kod vecine je nepoznanica ili pak poznaju jedan ili eventualno dva
mjesta mra¢nog turizma. Neki student su navodili po desetak mjesta mracnog turizma koje su
posjetili, navodili su i potencijalna mjesta mra¢nog turizma neovisno o studiju koji pohadaju.
Stoga bi mogli zakljuciti da mracni turizam ponajviSe ovisi o osobnim preferencijama. Taj

problem mogao bi se rjesiti boljom promocijom ponude mra¢nog turizma.
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PRILOZI
METODICKA PRIPREMA

Naziv nastavnog sata

Mracni turizam — primjer selektivnog oblika turizma u RH

Razred

4. razred gimnazije

Tip sata

obrada

1. Odgojno-obrazovni

ishodi nastavnoga
predmeta -
GEOGRAFIJA

GEO SS
B.A.C.4.3.

Ucenik istrazuje pojavu 1 razvoj

turizma u Hrvatskoj i svijetu.

Ishodi ucenja

Zadaci kojima ¢u provjeriti ishode

ucenja u zavrsnom dijelu sata

Razlikuje mracni od
ostalih selektivnih oblika
turizma

Objasnjava mrac¢nu
turisticku ponudu
Jasenovca, Golog otoka,
Vukovara i Kringe

objasnjava utjecaj mracnog
turizma na
socioekonomske promjene
na primjerima iz Hrvatske

analizira podatke na razini
RH o broju turisti¢kih
dolazaka na mjesta
mracnog turizma

navodi pozitivne i
negativne ucinke mracnog
turizma

navodi motive mrac¢nog
turizma

kreira svoju ideju
promocije mjesta mra¢nog
turizma

Po ¢emu se mracni turizam razlikuje
od ostalih selektivnih  oblika

turizma?

Objasni turisticku ponudu
Jasenovca.

Objasni turistiCku ponudu Golog
otoka.

Objasni turisticku ponudu
Vukovara.

Objasni turisti¢ku ponudu Kringe

Kako mra¢ni turizam utjeCe na
socioekonomske promjene? Navedi

i primjere.
Analiziraj broj turistickih dolazaka i

prihoda od mracnog turizma

pomocu prilozenog dijagrama.

Navedi tri pozitivna i tri negativna

ucinka mrac¢nog turizma.

Navedi motive mra¢nih turista.
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Moj primjer za bolju promociju
jednog od mjesta mra¢nog turizma

je...

2. Povezanost s uku A.4/5.1.
ocekivanjima MPT 1.Upravljanje informacijama
uciti kako uditi
Ucenik samostalno trazi nove informacije iz razli€itih izvora, transformira
ih u novo znanje i uspjes$no primjenjuje pri rjeSavanju problema.
uku A.4/5.2.
2. Primjena strategija uCenja i rjeSavanje problema
Ucenik se koristi razli¢itim strategijama ucenja i samostalno ih primjenjuje
u ostvarivanju ciljeva ucenja i rjeSavanju problema u svim podrucjima
ucenja.
uku A.4/5.4.
4. Kriticko misljenje
Ucenik samostalno kriti¢ki promislja i vrednuje ideje.
uku B.4/5.4.
4. Samovrednovanje/ samoprocjena
Ucenik samovrednuje proces ucenja i svoje rezultate, procjenjuje ostvareni
napredak te na temelju toga planira buduce ucenje.
uku D.4/5.2.
2. Suradnja s drugima
Ucenik ostvaruje dobru komunikaciju s drugima, uspje$no suraduje u
razlicitim situacijama i spreman je zatraZiti i ponuditi pomoc.
3. Povezanost s osr C.5.1.
ofekivanjima MPT Sigurno se ponaSa u drustvu i suoCava s ugrozavajuéim situacijama
osobni i socijalni
razvoj koristeci se prilagodenim strategijama samozastite.
osr C.5.4.
Analizira vrijednosti svog kulturnog nasljeda u odnosu na multikulturalni
svijet.
4. Povezanost s ikt A.5.2.

ocekivanjima MPT
IKT

Ucenik se samostalno sluzi druStvenim mreZama i ra¢unalnim oblacima za
potrebe ucenja i osobnoga razvoja.

ikt A.5.3.




Ucenik preuzima odgovornost za vlastitu sigurnost u digitalnome okruzju
i izgradnju digitalnoga identiteta.

ikt B.5.2.

Ucenik samostalno suraduje s poznatim i nepoznatim osobama u
digitalnome okruzju.

ikt B.5.3.

Ucenik promice toleranciju, razli¢itosti, medukulturno razumijevanje i
demokratsko sudjelovanje u digitalnome okruZzju.

ikt C.5.3.

Ucenik samoinicijativno i samostalno kriticki procjenjuje proces i rezultate
pretrazivanja te odabire potrebne informacije medu pronadenim
informacijama.

ikt D.5.1.

Ucenik svrsishodno primjenjuje vrlo razli¢ite metode za razvoj

kreativnosti kombinirajuci stvarno i virtualno okruzje.

5. Povezanost s
ocekivanjima drugih
MPT-a i/ili odgojno-
obrazovnim ishodima
drugih nastavnih
predmeta
Tijek nastavnog sata
Etape Cilj etape Aktivnosti u¢enika!
sata
Uvod provjera predznanja Ucenici su podijeljeni u Cetiri skupine po sedam ucenika (ukupno 28
ucenika u razredu). Svaka skupina odabire vodu. Voda skupine na
10 nastavnikov znak tr¢i po dijelove slagalice. Svaki dio slagalice na sebi ima
minuta pitanje, a kod ostatka skupine nalazi se podloga s odgovorima. Zadatak

udenika je povezati pitanja i odgovore. Pitanja - Sto je turizam? (drustveni,
kulturni i ekonomski fenomen koji ukljuCuje putovanje izvan mjesta
uobicajenog boravka bilo u privatne ili poslovne svrhe.) Tko je turist?
(posjetitelj koji ostvari najmanje jedno nocenje u smjestajnom objektu u
mjestu koji je posjetio) Sto je selektivni turizam? (turizam namijenjen
manjoj specifinoj populaciji) Navedi osnovne oblike turizma prema

UNWTO-u. (domaci, receptivni, 1 emitivni) Nabroji selektivne oblike

X1




poticanje znatizelje

najava cilja nastavnog

sata

turizma. (naturizam, povijesni turizam, vjerski turizam, filmski turizam,
party turizam, kongresni turizam, shopping turizam, zdravstveni turizam,
mracni turizam, virtualni turizam, sportski turizam, kulturni turizam ,lovni

turizam...) UCenici odgovore provjeravaju s nastavnicom.

Nakon §to to¢no povezu pitanja i odgovore, svaka skupina dobiva sliku
karte s oznacenim mjestom (Jasenovac, Kringa, Goli otok, Vukovar).
Svaki predstavnik skupine na plocu zapisuje ime mjesta kojeg su dobili u
slagalici. Prozvani ucenici ili oni koji se sami jave odgovaraju na pitanje:
Sto povezuje mjesta koja ste zapisali na plo&i? (tragedija, smrt, muéenje
itd.)

Ucenici pomoc¢u koda preko mobilnih uredaja ulaze na stranicu mentimetar
i tamo gledaju pojam Mracni turizam. U toj aplikaciji omoguceno im je da
pisu asocijacije na zadani pojam. Istovremeno asocijacije se pojavljuju na
platnu na kojem se projicira. Ucenici s nastavnicom komentiraju pojmove

koje su unesli u aplikaciju.

UCcenici slusaju: Sada smo vidjeli na §to Vas asocira zadani pojam, a mi
¢emo danas nesto vise naruciti o mracnom turizmu, kao jednom od oblika

selektivnih vrsta turizma u Republici Hrvatskoj.

Glavni

dio sata

65

minuta

Nauciti temeljni
pojam mracni turizam

1 razliku

UCcenici na slajdu gledaju fotografije razli¢itih mjesta mra¢nog turizma iz
svijeta i Hrvatske. Prozvani ucenici i oni koji se sami jave odgovaraju na
pitanje: Prepoznajete li ova mjesta mra¢nog turizma? Koja su to mjesta?
(Cernobil, Auschwitz, London Dungeon, Pariske katakombe) Kako bi ste
definirali mracni turizam? (posjec¢ivanje mjesta gdje su se nekada dogodile
tragedije, smrt, katastrofe ili pak neSto paranormalno) Na slajdu se
pojavljuje definicija mranog turizma. Po ¢emu se mracni turizam
razlikuje od drugih selektivnih oblika turizma? (usmjeren je na smrt,

tragediju katastrofu, veoma specifican oblik turizma...)

X1II




Razvijanje vjestina:
interpretiranja teksta,
organiziranja,
dogovaranja,
pridrzavanja pravila
skupnog rada,
interpretiranja

geografskog sadrzaja

Ucenici su od pocetka nastavnog sata podijeljeni u skupine. Svaka na
pocetku sata slozila je kartu s imenom mjesta mracnog turizma kojeg ¢e

obradivati u ovom dijelu sata.

Svaka skupina podatke ¢e istrazivati putem internetskih stranica turistickih
zajednica, godiSnjaka pojedinih mracnih muzeja i atrakcija te ostalih
internetskih izvora. Takoder mogu i nazvati turisticke zajednice ili
ravnatelje muzeja kako bi prikupili informacije koje ih zanimaju. Svaka
skupina preko tableta otvorit ¢e tekstove koji govore opcenito o
socioekonomskim utjecajima, motivima posjeta mracnih turista te
pozitivnim i1 negativnim ucincima mrac¢nog turizma. Tekst se odnosi
opcenito na sve lokacije mra¢nog turizma u svijetu pa bi nakon citanja
teksta ucenici trebali primijeniti procitano na svoju lokaciju mracnog
turizma. Promocije mrac¢nog turizma ucenici bi trebali samostalno
osmisliti po vlastitom nahodenju(primjerice kroz rap, pjesmu, slogan,
posebnu turisticku turu, suvenir, reportazu, TikTok, Instagram i dr.). Za

rad imaju ukupno 30 minuta.

Prva skupina u€enika dobiti ¢e razlicite zadatke u kojima ¢e morati istraziti
turisticku ponudu Jasenovca, njegov sociockonomski utjecaj, zatim
analizirati ¢e broj dolazaka, motive, pozitivne i negativne u¢inke mra¢nog
turizma u Jasenovcu te ¢e kreirati svoj nacin promocije Jasenovca kao

lokacije mrac¢nog turizma.

Druga skupina ucenika dobiti ¢e razliCite zadatke u kojima ¢e morati
istraziti turisticku ponudu Golog otoka, njegov socioekonomski utjecaj,
zatim analizirati ¢e broj dolazaka, motive, pozitivne i negativne ucinke
mracnog turizma na Golom otoku te ¢e kreirati svoj nacin promocije Golog

otoka kao lokacije mra¢nog turizma.

Tre¢a skupina ucenika dobiti ¢e razlicite zadatke u kojima ¢e morati
istraziti turisticku ponudu Kringe, njegov socioekonomski utjecaj, zatim
analizirati ¢e broj dolazaka, motive, pozitivne i negativne u€inke mracnog
turizma u Kringi te ¢e kreirati svoj nacin promocije Kringe kao lokacije

mracnog turizma.
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Razvijanje vjestine
usmenog i pisanog
izrazavanja,

organiziranja

Cetvrta skupina uéenika dobiti ¢e razliite zadatke u kojima ¢e morati
istraziti turisticku ponudu Vukovara, njegov sociockonomski utjecaj,
zatim analizirati ¢e broj dolazaka, motive, pozitivne i negativne ucinke
mra¢nog turizma u Vukovaru te ¢e kreirati svoj na¢in promocije Vukovara

kao lokacije mracnog turizma.

UCcenici izlazu rezultate svog rada u skupinama. Izlaganja traju ukupno 8
minuta po skupini (7 minuta izlaganje + 1 minuta za pitanja). Redoslijed
izlaganja bira se izvlaCenjem rednog broja iz vre€ice, a uz redni broj
dobivaju i ceduljicu na kojoj piSe ime skupine za koju ¢e tijekom izlaganja
morati osmisliti jedno pitanje. Izvlacenje rednog broja vrsi predstavnik
svake skupine.

Nakon svih izlaganja ucenici popunjavaju tablicu i provjeravaju s

nastavnicom.

Zavrsni

dio sata

15

minuta

primijeniti nauc¢eno

formativno vrednovati

Ucenici dobivaju listi¢ u kojem se nalazi tablica s ishodima. Nakon
procitanog ishoda ucenici podizu paléeve jesu li odredeni ishod usvojili u
potpunosti, djelomi¢no ili nisu usvojili.

Prozvani ucenici ili oni koji se sami jave odgovaraju na pitanja koja
nastavnica postavlja, a vezana su uz ishod i provjerava usvojenost
pojedinog ishoda.

Nakon toga ucenici provode vr$njacko vrednovanje. Svaki u¢enik dobiva
samoljepljivi papiri¢ gdje piSe za preostale tri skupine pojedan komentar o
tome S$to treba popraviti ili unaprijediti u sljede¢im primjerima rada u

skupinama.
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Plan skolske ploce

PLAN PLOCE

JASENOVAC | GOLI OTOK ;| VUKOVAR

nRegativai uCinc

potrainje

Idgie _

KRINGA

Nastavne metode i oblici rada

Samostalni rad, rad u paru, frontalni rad i rad u skupini, metoda rada na tekstu, metoda razgovora, metoda

usmenog izlaganja, neizravna graficka metoda

Nastavna sredstva i pomagala

Osobno racunalo, projektor, olovka, flomasteri, Skare, ljepilo, kosare, biljeznica, tekst o motivima mracnih

turista, tekst o pozitivnim i negativnim ucincima mracnog turizma, tekst o socioekonomskim utjecajima

mracnih destinacija u svijetu.
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Mak, K., Nebeski Hostic, S., Vuk., R., 2020: Zemlja na dlanu — GEOGRAFIJA 4, Meridijani, Zagreb

Popis literature i izvora za ucitelja/nastavnika

Rabotic, B., 2013: Selektivni oblici turizma, Beograd, Visoka turistic¢ka Skola strukovnih studija

Stone, P., 2012: Dark tourism and significant other death: Towards a model of mortality mediation, Annals of
Tourism Research, 39, (3), 1565-1587.

Stone, P.R., 2006: A dark tourism spectrum: Towards a typologyof death and macabre related tourist sites,
attractions and exhibitions. Turizam, Vol.54, No.2, 145-160.

Seri¢, N., 2017: Usporedba stanja i mogucnosti mra¢noga turizma u Hrvatskoj i svijetu. Zavr$ni rad. Split:
Sveuciliste u Splitu, Ekonomski fakultet

Sharpley, R., Stone, P., 2009: The Darker Side of Travel: The Theory and Practice of Dark Tourism, Bristol:

Channel View Publications.

Popis priloga

Prezentacija, materijali za ucenike, listi¢ za ucenike, listi¢i vrednovanja
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Popis slika

Sl. 1. Lokaliteti mra¢nog turizma u Hrvatskoj koji su analizirani kao studije slucaja............... 3
S1. 2. Matri¢ni prikaz ponude i potraznje Mracnog tUriZmMa.........c.eevveevenueereereeneenienieneeseennens 9
S1. 3. Kategorizacija mra¢nog turizma prema SharplyU..........cccceeevieerieriiienieniieneenie e 11
S1. 4. Kontinuum intenziteta mracnog tUIIZIMA ............eeecveeerveeerieeesieeeseeeereeeeseeesseeesreeensnes 13
S1. 5. Spektar nijansi ponude mra¢nog turizma prema StONeU..........c.eeevveeerveeeireeenineeenreeennes 16
Sl. 6. The London Dungeon — zloglasni brijac iz Fleet Streeta.........ccccccvveevieeecieeecieeeieeeee, 18
S1. 7. Ghost Walk tour EAINburgh ............ccccooiiiiiiiiiiiiicicceceeee et 19
S1. 8. Body Worlds — Sto se dogada s tijelom atletiCara?..............cooveveeeeeeeereeeceereesereenens 20
S1. 9. Body Worlds u DIeSdenu...........coeevuiiiiniiiiiniiieiieeiceiestest et 21
SL 11. Al Caponeova Celija......couueuiriiniiiiiiiiiieierteie ettt 23
S1. 12. BOINICa U ALCALIAZUL.....eocuieiiiiieiieie ettt st 24
S1. 13. Celija Nelsona Mandele na Robben ISIandu...............c.oouoveeeieeeeeeeeeeeeree e 25
S1. 14. Kensingon Palaca za vrijeme Dianine pogiblje ........c..cccerviiniiiiniiniiiiinicnieeeecene 26
S1. 15. Sretno groblje u RUMUNISKO] ...cveeviiiiiniiiiiriiieeceeee e 27
S1. 16. Groblje La NOTia U CHIEU .......c.vieeeieeeeeeeeeeeeeeee et 28
S1. 17. AuSChWitZ BIrK@Nau......cc.eeiuiiiiiiiiiiiiieiieieee ettt 29
S1. 18. Memorijalni centar u PotoCarima.............c.oeouieriiiiiiniiiiiieeie e 30
SL 19. Arnhem Brid@e.......ccouieiiiiiieiieeiee ettt ettt 31
S1. 20. Tvornica emajla Oskara Schindlera...........ccoociieeiiiiiiiieiiiee e 32
Sl. 21. Prikaz turistickih dolazaka u odredene destinacije 1 lokacije mra¢nog turizma............ 36
S1. 22. Kameni Cvijet U JASENOVCU.......cc.eiiiieiiiiiiiieiieeie ettt ettt ettt e b sieeebeesaeeens 40
S1. 23. Logorske jedinice koncentracijskog logora Jasenovac ...........cccoeceeevieniienienieinieennens 41
S1. 24. Podrucje nekadaSnjeg 10gora Krapje .......cceeveuiieeiiiiiiiieiiieeriee e 42
SL 25, KOZATA ...ttt ettt ettt st ettt et ea 43
S1. 26. Ostaci bedema nekadasSnje UtVIde .........coouieiuieiiieiieniieeee e 44
S1. 27. Lokalitet LIMANT.....cc.ecouiruiiiiirieriieieeiesieee ettt sttt st 45
SL 28, SPOMEN VIAK......iiiiiiieiiece e et enes 45
S1. 29. Spomenik u SrediStu JASENOVCA.......eeveuiiiriieeciie ettt e 46
S1. 30. Podrucje nekadaSnjem 10g0ra JASENOVAC .......cccuieiieriiieiieeieeiie et 46
S1. 31. Broj posjetitelja Spomen podrucja Jasenovac u razdoblju od .........ccceecvvevieniiiiiennns 47
2016. 0o 2020. ZOAINE .....eeeeuiieeiiieeeiieecieeestee et e e rte e et eeetaeeetaeeetaeessbeessseeessseeessseeessseeennseens 47
S1. 32. Broj organiziranih i Skolskih grupa u posjeti Spomen podruCju.........cceeevveeeiveenreennee. 48
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S 33. GO OLOK ettt ettt ettt st h e et e st e st ens 51
SL 34, UPIravna ZEIAA ......cccveeeiieiieiieeiieeieeiee ettt e ste et e s teeteesaeeseessbesseessseeseesssesseessseans 51
SL. 36. KUIAna — KIiNO ......coeiiiiiiiiiecieeieecte ettt et ettt e et eeiaeebeessaeenseesnneans 53
S1. 37. INAUSITISKI POZOMNI ..eeiveviieiiiieiiee ettt et e e rte e e saae e e aae e e taeessraeessseeesnseeennns 53
S1. 38. Prijemno — otpusni OdjJel........c.oeeiiiiiiiiiiiiccie e 54
SL 39, OdJel 102ttt sttt ettt sttt 55
S1. 40. Raportna ZGrada .........coevieiieiiieiieeii ettt ettt te et et eaaeebeestaeebeeenaeens 55
SL A1 ZICA cveveveriirreereeiieeese ittt 56
S1. 43. TuristiCki VIaKiC¢ GOIT @XPIESS ...eeevuvreriurieeiieeeiieeeiieeeteeesreeesteeeseaeeeseeeesseeesseeessseeensnes 57
S1. 44. VUukovarski VOAOTOTAN].........cccvieiuieiiieiiieiieecite et eieeete et e eveeteesaeeteeseseeseesseesnseessneans 59
S1. 46. SPOMEN dOM OVEATA.......cccuiiiiieiiieeiieiieeieerite et et e eteeteeseeesseessaesseessseeseesssesseessseans 61
S1. 49. Memorijalni centar Domovinskog rata VUKOVar ...........ccocevieviniiniincnicncnceecene 63
S1. 50. Spomen dom hrvatskih branitelja u Borovu naselju.......c..ccoceveeiiniinininiinncnene 64
S1. 51. Kameni KriZ U VUKOVATU......coviiiiiiiiiiieieceeeee et 64
S1. 52. U kojoj mjeri ste upoznati s pojmom mracni tUrizam?...........cceeeeveeveenveerreenveesneenneens 69
S1. 53. U kojoj mjeri ste upoznati s pojmom mracni turizam?...........ceceeceereeruereeneeneneeneenne 70
S1. 54. U kojoj mjeri bi se odlucili na ovakvu vrstu putovanja? ..........cceceeeveeverieneenenecneenn 71
S1. 55. U kojoj mjeri biste se odlucili na ovakvu vrstu putovanja?...........cccceeeeveeveenvensneennnenns 72
S1. 56. Razlog zaSto bi se odlucili na ovakvu vrstu putovanja.........ccceeeeeeeevieeecieeescieeeieeeeee 73
S1. 57. Zainteresiranost za ratna POATUCIA .....cc.eeverieriiriiieiinieeientert ettt 74
S1. 58. Zainteresiranost Za Zatvore 1 tAMNICE........cccueerirerieerieeieeeieeteesteesieesteeesseeseeeeseesaeeens 75
Sl. 59. Zainteresiranost za podrucja genocida..........cceeeeuiieriiieriiieeiiie e 76
S1. 60. Zainteresiranost za Mracne €duKaCI]E .........eevvviieriiiiiriiiieiiee e 77
S1. 61. Zainteresiranost za Mracna SVELISTA ........ccueeruieriieriienieeiie et ei et seeeeeee s 78
S1. 62. Zainteresiranost za MraCnu ZaADAVU ........cc.eeeruieriieriienieeiee et eteeseeeteesieeeseeseeeseesaeeens 79
S1. 63. Zainteresiranost Za ZroDLJa ........eeeriieeiiieiiieeeiie ettt et 80
S1. 65. S kime ste posjetili lokalitet mracnog turizma?............cccceeevieeenieeesieeeieecee e 83
S1. 66. U kojoj mjeri ste zadovoljni s ponudom mracnog turizma u RH? ........ccccoceviiiinin. 84
Popis tablica

Tab. 1. Kategorizacija mra¢nog turizma prema SEatONU ..........cceecvereerierreerieerieeiueneenenieeneens 10

Tab. 2. Cetiri motivacijska faktora mra¢nog turizma prema empirijskom istraZivanju

koncentracijskog 1020ra AUSCRWILZ .........ccoviiiiiiieiiieciee e 12



Tab. 3. Ispitanici PO MJEStU StANOVAN]A ....c.veeerrireeiieeiiieerieeesieeesereeeseeeeeseeeeseeesseeesseeesseeenns 68

Anketni upitnik

ANKETA

Postovani!

Ovaj upitnik namijenjen je studentima Prirodoslovno- matematickog fakulteta u Zagrebu i
studentima Filozofskog fakulteta u Zagrebu.

Pred Vama se nalazi anketni upitnik sastavljen u svrhu pisanja diplomskog rada na
Prirodoslovno — matematickom fakultetu u Zagrebu, s temom ,, Atrakcijska osnova i mogucnost
razvoja mracnog turizma u Republici Hrvatskoj“. Svrha anketnog upitnika je ispitati Vasa
iskustva, kao i Vasa misljenja i stavove vezana uz atrakcijsku osnovu i mogucnost razvoja
mracnog turizma. Svi odgovori prikupljeni prilikom ovog anketiranja bit ce iskoristeni
iskljucivo za potrebe ovog diplomskog rada, nece se koristiti u druge svrhe i namijene te su

strogo povjerljivi. Molim Vas, odgovarajte iskreno na pitanja jer je upitnik anoniman.

1.SPOL: M 7Z

2. Godina rodenja:

3. Mjesto stanovanja:

3. STUDIJ: FFZG PMF

4. U kojoj mjeri ste upoznati s pojmom mracni turizam? (1 = uopée nisam, 5-=u
potpunosti sam upoznat)
1 2 3 4 5

5. Na §to Vas asocira pojam mrac¢nog turizma?

6. U kojoj mjeri biste se odlucili na ovakvu vrstu putovanja? (1=nikako; 5= u potpunosti)
1 2 3 4 5
7. Razlog zasSto bi se odlucili na ovakvu vrstu putovanja
Znatizelja
Bolje upoznavanje povijesti
U sklopu turistickih razgledavanja
Zainteresiranosti za ovakvom vrstom putovanja

Nesto drugo
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8. Poredajte brojeve od 1 do 8 ( 1- najviSe, 8 — najmanje) prema zainteresiranosti za vrstu

mracénog turizma.

mracna zabava mracna svetista
mracne edukacije groblja
zatvori 1 tamnice ratno podrucje

9. U kojoj mjeri se slazete s navedenim tvrdnjama? (1= uopée se ne slazem; 5= u
potpunosti se slazem)

Mracni turizam u meni izaziva tugu i bol. 1 2 3 4 5

Posje¢ivanjem mjesta mracnog turizma bolje 1 2 3 4 5
upoznajemo povijest.
Neprimjereno je i neeti¢no posjecivanje mjesta gdje su 1 2 3 4 5

pocinjeni zlo¢ini.

Mracnim turizmom iskazuje se nepoStovanje prema 1 2 3 4 5
Zrtvama.
Mraéni turizam pobuduje svijest kod ljudi. 1 2 3 4 5

10. Koje ste lokacije mra¢nog turizma u Hrvatskoj do sada posjetili?

11. Koje ste lokacije mra¢nog turizma u svijetu posjetili?

12. S kime ste posjetili lokalitet mra¢nog turizma?
S prijateljima
S obitelji
S partnerom/partnericom
Samostalno
U sklopu skolskog programa
Drugo
13. Postoji li neka destinacija u RH koja ve¢ nije, a mogla bi se valorizirati za potrebe

razvoja mracénog turizma? Navedite ime destinacije.
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14. U Kkojoj mjeri ste zadovoljni s ponudom mrac¢nog turizma u RH? (1= nimalo; 5= u
potpunosti)
1 2 3 4 5

15. Sto Vam se osobito svidjelo u ponudi mraénog turizma u RH?

16. Sto Vam se nije svidjelo u ponudi mraénog turizma u RH?

17. Postoji li mjesta za napredak turisticke ponude mrac¢nog turizma u RH? ObrazloZite
odgovor i napiSite na koji nacin bi Vi unaprijedili turisticku ponudu mracnog turizma u

RH.
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Prilozi uz pripremu

Zadatak za skupine
o m— m— m— m— m— m— m— m— — —

ZADACI ZA SKUPINE:

1. Istrazite mrac¢nu turisticku ponudu lokacije ili destinacije koju ste dobili kao zadatak.

2. Objasnite socioekonomski utjecaj mra¢nog turizma na lokaciju ili destinaciju koju ste dobili

kao zadatak.

3. Analizirajte broj mracnih turistickih dolazaka u razdoblju od 2016. do 2021. godine za

lokaciju ili destinaciju koju ste dobili kao zadatak.

4. Navedite nekoliko pozitivnih i negativnih u¢inaka mracnog turizma te istrazite i navedite

motive dolaska mrac¢nih turista na lokaciju ili destinaciju koju ste dobili kao zadatak.

5. Kreirajte svoju ideju promocije lokacije ili destinacije koju ste dobili kao zadatak
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13.5.2. Tablica samovrednovanja

SAMOVREDNOVANJE
Slazem se u Djelomicno se Ne slazem se.
potpunosti. slazem.

Nakon ovog sata razlikujem
mracni od ostalih oblika
selektivnog turizma.

Nakon ovog sata mogu
objasniti mracnu turisticku
ponudu Jasenovca, Golog

otoka, Vukovara i Kringe

Nakon ovog sata znam
objasniti utjecaj mracnog
turizma na socioekonomske
promjene na primjerima iz
Hrvatske

Nakon ovog sata znam
izanalizirati podatke o broju
turistickih dolazaka na
mjesta mracnog turizma u

RH.

Nakon ovog sata znam
navesti pozitivne i negativne
ucinke mracnog turizma
Nakon ovog sata znam
navesti motive mracnog
turizma.

Nakon ovog sata mogu
kreirati svoju ideju promocije
mjesta mracnog turizma.

XXIII



