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1. UVOD

Opcéenito, turizam je jedna od najvaznijih, ako ne i najvaznija grana hrvatskog
gospodarstva. O tome dovoljno govori ¢injenica da je Hrvatska 2019. godine bila ¢lanica EU
s najve¢im udjelom turizma u ukupnom BDP-u koji je iznosio oko 24%. Medutim, u dana$nje
vrijeme, u svijetu ali i u Hrvatskoj, sve vec¢i trend porasta imaju selektivni oblici turizma.
Selektivni oblici turizma su skupina turistickih kretanja koja su uvjetovana odredenim
dominantnim turistickim motivom koji turiste pokrece na putovanje u destinaciju cija je
turisticka ponuda sadrzajima prilagodena za ostvarenje dozivljaja vezanih uz dominantan
interes odredenog segmenta potraznje (Begovi¢, 2016). Prema tome, u selektivne oblike
turizma ubrajaju se primjerice sportsko-rekreacijski, vinski, ribolovni, kulturni, vjerski i
ljeciliSni turizam, no s obzirom na temu ovog rada, vise ¢e rijeci biti o filmskom turizmu kao
jednom od znacajnijih predstavnika selektivnih oblika turizma. Svaka se turisticka destinacija
na neki nacin pokuSava promovirati i stvoriti kvalitetan turisticki proizvod. Upravo zato, sve se
viSe potice razvoj novih kreativnih industrija u koje izmedu ostalih spadaju filmovi i televizijske
produkcije. Zbog velikog porasta utjecaja medija i medijskih sadrzaja, pa tako i filma, filmski
turizam postaje sveprisutan u stvaranju brenda 1 percepcije odredene destinacije. Medutim, bez
obzira na to $to su mnoge inozemne filmske produkcije koristile hrvatsko tlo za snimanje
filmova 1ili serija, ostaje dojam da Hrvatska nije dovoljno poznata kao filmska turisticka

destinacija.

1.1. Predmet i ciljevi istraZivanja

Predmet ovog istraZivanja je utjecaj filmske industrije na promociju turizma u
Hrvatskoj, $to prije svega ukljucuje definiranje pojymova filmski turizam 1 filmski turist. Filmski
turizam kao takav ima svoje pozitivne 1 negativne aspekte koji ¢e biti analizirani u radu, kao 1
oblici istog. U nastavku rada nastojat ¢e se analizirati trenutno trZiSte filmskog turizma u

Hrvatskoj, na primjerima najznacajnijih filmskih destinacija Hrvatske.

Cilj ovog rada je povezati trenutno trziSte filmskog turizma u Hrvatskoj s njegovim
potencijalima te objasniti kako je film kao medij postupno postao vrlo vazan faktor u stvaranju

imidZa odredene destinacije.



1.2. Metodologija rada

Za potrebe ovog rada koristit ¢e se sekundarni podaci iz dostupnih stranih i domacih
znanstvenih radova pisanih na temu filmskog turizma, njegove promocije te njegovih
potencijala 1 mogucnosti razvoja. Takoder, u radu ¢e biti prikazano provedeno anketno
istrazivanje koje nastoji istraziti i ispitati turistiCke navike turista, upoznatost ispitanika s
filmskim turizmom i njegovim odrednicama, utjecaj filmova i filmske industrije na percepciju

destinacije, kao i percepciju Hrvatske kao filmske destinacije.

1.3. Prostor istrazivanja

Sto se ti¢e prostora koje obuhvaca ovo istrazivanje, ono ¢ée se odnositi na priobalni dio
Republike Hrvatske, odnosno na najznacajnije filmske turisticke destinacije tog podrucja.
Kontinentalni dio Hrvatske osim glavnog grada Zagreba nije toliko promoviran kao filmska
destinacija poput Sjevernog i Juznog hrvatskog primorja. Razlog tomu je jednoli¢nost u reljefu,
koja obi¢nim turistima, pa tako i filmskim produkcijama nije pretjerano zanimljiva poput

dinamicnog reljefa hrvatskog priobalja.

1.4. Struktura rada

Ovaj se rad sastoji od ukupno 7 poglavlja. Prvo poglavlje uvodi u temu rada te su u
njemu iskazani predmet i ciljevi istraZivanja, metodologija rada te prostor istraZivanja koji je
obuhvacen u radu. Drugo poglavlje definira filmski turizam kao glavni pojam ovog rada 1
navodi njegove pozitivnosti 1 negativnosti te oblike. Uz to definira se 1 pojam filmskog turista
te se navode njegove karakteristike. Trece poglavlje nudi kratak povijesni pregled filma u
Hrvatskoj. Zatim slijedi Cetvrto poglavlje u kojem ¢e se analizirati trenutna ponuda filmskih
destinacija u Hrvatskoj na odabranim primjerima. Empirijsko istraZzivanje, odnosno anketa o
turistickim navikama turista, upoznatosti ispitanika s filmskim turizmom 1 njegovim
odrednicama, utjecaju filmova i filmske industrije na percepciju destinacije te o percepciji
Hrvatske kao filmske destinacije bit ¢e sadrzano u petom poglavlju ovoga rada. U Sestom
poglavlju istaknut ¢e se potencijali razvoja filmskog turizma u Hrvatskoj, a u sedmom 1
posljednjem poglavlju je zaklju¢ak u kojem su sumirane sve Cinjenice i iskazana zavrS$na

razmatranja. Na kraju rada nalazi se popis literature i koristenih izvora te prilozi.



2. FILMSKI TURIZAM - DEFINIRANJE POJMA

U posljednjih 30 godina sve vec¢i novac poceo se ulagati u filmsku industriju.
Posljedicno, doslo je do pojave novih medija, novih platformi za gledanje filmova i serija poput
Netflixa, HBO MAXA, Amazon Primea i Hulua. Sukladno tome eksponencijalno raste broj
gledatelja filmova, a samim time raste i Sansa da se gledatelj odluci posjetiti lokaciju koju je
vidio u filmu. Kao $to je u uvodu navedeno, filmski turizam jedan je od najvaznijih i
su alat za oblikovanje percepcije te su u mogucnosti stvarati nove i ojacati one koje covjek ve¢
posjeduje. U prvom desetljecu 2 1. stoljeca filmske produkcije pocinju se intenzivno koristiti kao
alat za promociju turizma (Velasco-Ferreiro 1 dr., 2021). Medutim, postojalo je nekoliko naziva
kroz povijest koji su bili sinonimi za pojam filmskog turizma, pocevsi od devedesetih godina
proslog stoljeca. Jedan od prvih je Movie induced tourism (Riley i Van Doren, 1992) koji se
odnosi na utjecaj filma, odnosno Sedme umjetnosti na turizam. Zatim Film induced tourism
(Evans, 1997) oznacuje posjet turista nekoj lokaciji §to je rezultat pojavljivanja te lokacije na
televiziji ili kino-platnu. Kasnije je detaljnije objasnjena razlika izmedu dva prethodno
navedena pojma. U svom istrazivanju Beeton (2005) nalaze kako se koncept Film induced
tourism odnosi na interes turista da putuje u stvarno mjesto koje je vidio u filmu ili seriji. S
druge strane, isti autor objaSnjava da se koncept Movie induced tourism odnosi na interes turista
da putuje na mjesta koja su povezana s odredenim filmom ili serijom ali su umjetno izgradena,
primjerice tematski ili zabavni parkovi. Na slici 1 prikazan je primjer poznatog lanca tematskih

parkova The Wizarding World of Harry Potter, a prvi te vrste otvoren je 2010. godine u Orlandu.

Postoji mnogo autora koji su definirali filmski turizam, no sve se definicije zapravo
svode na posjec¢ivanje lokacije koja je videna u filmu ili seriji. U svom radu Iwashita (2006) to
proSiruje 1 navodi da kreativne industrije poput kina 1 televizije imaju sposobnost da uvelike
utjecu na ljude na nacin da odredenu lokaciju videnu u filmu ili seriji odaberu kao turisti¢ku
destinaciju. S obzirom na to da su filmovi dobar medij za izraZavanje umjetnosti, kulture i
lokalnih tradicija, neki autori poput McKercher i Kros (2002) smatraju da je filmski turizam
zapravo grana kulturnog turizma. Ipak, najprihvacenija je definicija filmskog turizma koju
iskazuje Beeton (2005) kojom smatra da je to svako putovanje koje je direktno ili indirektno
motivirano audiovizualnim proizvodom, odnosno posjet lokaciji gdje se snimao odredeni film
ili serija koji ukljucuje obilazak produkcijskih studija i filmskih tematskih parkova. Recentniju

definiciju nudi Osacar (2018) koji filmski turizam opisuje kao putovanja u mjesta koja su



potaknuta njihovim pojavljivanjem u filmovima 1 serijama te turisticko iskustvo obogaceno

proizvodima i atrakcijama povezanima s filmovima i serijama.

SI. 1. Tematski park The Wizarding World of Harry Potter u Orlandu
Izvor: Discover Universal Blog (2019)

2.1. Filmski turist — definiranje pojma i motivacija

Filmski turizam privla¢i paznju filmofilima te oni imaju posebne motive prilikom
odabira turistiCke destinacije. Filmofili ili filmski turisti dijele se prema karakteristikama i
motivaciji, no svima je zajednicka jedna stvar. Gledaju¢i filmove i opaZajuci razne lokacije na
televiziji u njima se stvara zelja da te lokacije posjete te da na taj naCin neSto naizgled
imaginarno 1 nedostizno pretvore u realnost. Upravo zato, u stranoj se literaturi filmske turiste

cesto usporeduje s hodocCasnicima.



U svom istrazivanju Dann (1977) navodi da u nacelu postoje dvije skupine faktora
prilikom odlu¢ivanja o putovanju na odredenu destinaciju — potisni (push) i privlacni (pull)
faktori. Privlacni faktori su oni koji privlace turista u odredenu destinaciju te se njihova
vrijednost ispunjava boravkom u toj destinaciji. S druge strane, potisni faktori prisiljavaju
turista da napuste svoje dotadasnje prebivaliste 1 otputuje u drugu destinaciju. Kao i sve skupine
turista, tako 1 filmski turisti imaju posebne potisne i privlacne faktore, odnosno razloge zbog
kojih se odlu¢uju na putovanje. Prema Frost 1 dr. (2004), privlacni faktori filmskog turizma
odnose se na sadrzaj filma te se dijele u tri koncepta: koncept mjesta, izvedbe 1 osobnosti.
Koncept mjesta odnosi se na vizualni dozivljaj jedne ili viSe destinacija videnih u filmu te se
sastoji od viSe faktora poput obiljezja lokacije, scenografije, krajolika, vremenskih uvjeta te
kulturnog i drustvenog podrijetla lokacije. Primjerice, filmovi sa spektakularnim 1 jedinstvenim
krajolicima biti ¢e privlacniji gledatelju te mogu posluziti kao dobar privla¢ni faktor za
putovanje u filmsku destinaciju. U koncept osobnosti spadaju faktori koji se odnose na
glumacku postavu, likove i slavne osobe, gdje bolja glumacka postava i veci broj slavnih osoba
u filmu mogu biti izuzetno znacajan privlacni faktor za posjet filmskoj destinaciji. Koncept
izvedbe sastoji se od faktora koji se odnose na radnju, temu i zanr filma, gdje su zanimljivija i
kvalitetnija tema i radnja uvjet za popularnost odredenog filma pa tako i za atraktivnost filmske
destinacije. Sto se ti¢e potisnih faktora filmskog turizma, oni se odnose na karakter pojedinca,
odnosno turista. Frost i dr. (2004) navode kako postoji Sirok spektar potisnih faktora povezanih
s posje¢ivanjem filmskih lokacija poput fantazije, bijega od stvarnosti, prestiza, potrage za

identitetom ili samopostovanjem, poboljSanja ega te prividnog osjecaja sudjelovanja u filmu.

Isto tako, s obzirom na intenzitet motivacije, Frost i dr. (2004) filmske turiste dijele u tri
profila: profil slucajnog filmskog turista, profil opéeg filmskog turista te profil posebnog
filmskog turista. Slucajni filmski turist je onaj koji se igrom slucaja nasao u destinaciji
prikazanoj u filmu te je doSao zbog ljepote krajolika, ali nije znao da je njegova destinacija
zapravo filmska destinacija. U nacelu on nema motivaciju za sudjelovanjem u aktivnostima
filmskog turizma. Op¢i filmski turist je onaj koji nije posebno vizualno impresioniran filmskom
destinacijom, no sudjeluje u aktivnostima filmskog turizma dok je u filmskoj destinaciji. Te
aktivnosti mogu biti primjerice organizirane filmske ture, kupovina suvenira povezanih s
filmom, odlazak u filmske tematske parkove na filmskoj destinaciji i sli¢no. Poseban filmski
turist definira se kao onaj koji aktivno trazi i s namjerom dolazi na mjesta koja je vidio u filmu

te ima najsnazniju motivaciju za u¢enjem o filmskoj umjetnosti (Frost idr., 2004). U principu



to su filmski fanatici koji putovanjem na filmsku destinaciju teze za ispunjenjem svog punog

potencijala.

2.2. Oblici filmskog turizma

Filmski turizam izuzetno je kompleksna grana turizma zbog svoje posebnosti i
raznovrsnosti. U stru¢noj literaturi navodi se mnostvo tipova i podtipova, no Beeton (2005)
navodi dva osnovna oblika filmskog turizma — filmski turizam na mjestu snimanja (on-location)
te filmski turizam izvan mjesta snimanja (off-location). U sljede¢im poglavljima definirat e se

odrednice i svojstva tih dvaju glavnih oblika filmskog turizma.

2.2.1. Filmski turizam na mjestu snimanja (on-location)

Filmski turizam na mjestu snimanja u nacelu se odnosi na mjesta prirodnog okruzenja
na kojima se snimao odredeni film ili serija, poput stvarnih zgrada, ulica, vegetacije i slicno.
Neke od takvih lokacija su, 1 prije nego $to se snimanje odvilo na njima, same po sebi ve¢ bile
znadajne turisti¢ke atrakcije. Primjerice, jedna od takvih lokacija je otok Mull u Skotskoj (slika
2.), otok predivnih krajolika, egzoti¢ne faune i raznobojnih kuca na kojem se snimala britanska
serija Balamory. Isto tako, neke lokacije mogu dozivjeti turisticki procvat nakon §to se na njima
snimio izrazito popularan film ili serija (Tanskanen, 2012). U takvim se slu¢ajevima lokacija
za koju se smatralo da nema apsolutno nikakav turisti¢ki potencijal moze pretvoriti u atraktivnu
filmsku destinaciju. Dobar primjer takve lokacije je tuniski grad Tataouine (slika 3.) u kojem
su se snimali nastavci popularne americke franSize Ratovi zvijezda. Na mjestima snimanja u

Tataouineu ostavljeni su filmski setovi te su oko njih kreirane popularne turisticke atrakcije.



i

S1. 2. Otok Mull u Skotskoj

Izvor: Boutique Retreats, n.d.

Sl. 3. Grad Tataouine u Tunisu, filmski set za franSizu Ratova zvijezda

Izvor: Far Out Magazine (2022)



2.2.2. Filmski turizam izvan mjesta snimanja (off-location)

S druge strane, prema Roescsh (2009), ovaj se oblik filmskog turizma odnosi na umjetno
izgradene lokacije koje su izgradene iskljucivo u svrhu snimanja filma ili u svrhu promocije
turizma na toj destinaciji. U dana$nje vrijeme veliki i poznati filmski studiji, poput Warner Brosi
Universal studija, u svojoj turistickoj ponudi sadrzavaju razlicite tematske parkove ili filmske
ture unutar studija. Poznati filmski tematski parkovi poput Disneylanda ne sluze u svrhu
snimanja filmova nego iskljucivo u svrhu turizma, a svojim atraktivnim sadrzajem zaokupljaju
filmofile koji pristizu iz cijelog svijeta. Isto tako, jedna od najpoznatijih filmskih i televizijskih
produkcija, Paramount Pictures Corporation, unutar svojih studija organizira popularne
industrijske filmske ture u kojima se moze vidjeti cijeli proces snimanja filma. Takoder,
premijere filmova i filmski festivali ubrajaju se u atraktivnosti filmskog turizma izvan mjesta
snimanja. Na slici 4 prikazan je jedan od najpoznatijih europskih filmskih festivala — Sarajevski
filmski festival koji se odrzava u kolovozu svake godine i privlaci veliki broj slavnih osoba i

glumaca, medija i ljubitelja filmova.

-
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Sl. 4. Sarajevski filmski festival
Izvor: Deadline (2021)



2.3. Pozitivne i negativne strane filmskog turizma

Destinacije u kojima je sniman odreden film ili serija imaju moguénost i Sansu
promovirati se u atraktivnu turisticku destinaciju. Medutim, filmski turizam, kao 1 ostali oblici
turizma ali 1 drugih gospodarskih grana, ima svoje prednosti i nedostatke na koje treba obratiti
pozornost. Prema Beeton (2008) postoje tri skupine ¢imbenika na koje utjeCe filmski turizam.

To su ekonomski, ekoloski 1 socio-kulturni ¢imbenici.

U ekonomskom smislu filmski turizam moze donijeti brojne pozitivnosti. Primjerice,
moze utjecati na redukciju sezonalnosti turizma, pogotovo u obalnim destinacijama, bilo u
Hrvatskoj ili u svijetu. Filmovi su popularan medij diljem svijeta, stoga filmski turizam moze
utjecati na Sirenje trziSta potraznje $to moze dovesti do povecanja broja kako domacih tako i
inozemnih turista. Naravno, u danasnje se vrijeme sve vrti oko novca, a filmski turizam moze
povecati prihode i moguénosti zarade lokalnoj zajednici u kojoj se filmska destinacija nalazi. S
druge strane, postoje i negativni ekonomski ucinci filmskog turizma na destinaciju. Filmska
destinacija mora biti spremna na problem dugoro¢nog zadrzavanja turistic¢ke potraznje te se
javna sredstva moraju redistribuirati u smjeru filmskog turizma. Posljedi¢no, druge
gospodarske grane koje su donekle razvijene na podruc¢ju destinacije mogle bi dozivjeti pad u
prihodima. Takoder, u financijskoj dobiti od filmskog turizma ne moze biti veliki dio zajednice

te se to najcesce svodi na lokalne obrtnike, trgovce te vlasnike nekretnina za iznajmljivanje.

Sto se ekoloskog smisla ti¢e, destinacija se zbog filmskog turizma suocava s vise
izazova nego $to pozitivnih ¢imbenika dobiva zauzvrat. U ekoloskom smislu nepripremljenost
destinacije za prekomjerni turizam najveci je problem. Za rijesiti taj problem potrebno je
izgraditi dovoljnu koli¢inu smjeStajnih kapaciteta 1 parkiraliSnih mjesta ¢ime se naruSava
ekosustav destinacije. Takoder, prekomjerni turizam posljedi¢no dovodi i do zagadenja bukom
1ispusnim plinovima te do guzve u lokalnim kafi¢ima, restoranima ali i na prometnim ulicama.
No ipak, pove¢anjem ukupnog prihoda od filmskog turizma mogu se povecati prihodi koji se
izdvajaju za zastitu okoliSa 1 bolje oCuvanje destinacije. Tome svakako moze pomoc¢i bolja

promocija ekoloske svijesti za turiste i mjestane u vidu velikih plakata ili nekog drugog medija.

Isto tako potrebno je analizirati socio-kulturni utjecaj filmskog turizma na destinaciju,
to jest njegov utjecaj na mjeStane. Naime, velika popularnost mjesta kao filmske destinacije
moze podic¢i ponos i dovesti do bolje povezanosti medu lokalnim stanovniStvom. Isto tako,
filmske organizacije mogu pridonijeti u lokalnim projektima te poboljSati infrastrukturu

destinacije. Najvazniji pozitivni socio-kulturni utjecaj filmskog turizma na destinaciju je
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otvaranje novih radnih mjesta te samim time omogucavanje vece kvalitete zivota i boljih
zivotnih uvjeta za mjeStane. Medutim, 1 u socio-kulturnom utjecaju filmskog turizma na
destinaciju prisutne su odredene negativnosti. Primjerice, velik broj turista moze utjecati na
privatnost mjestana, odnosno moze do¢i do nepostivanja rezidenata, $to je znacajniji problem
u destinacijama s relativno malom ekonomskom mo¢i i upitnom sigurnos¢u. Ipak, najveéi
problem je podizanje cijena smjeStaja 1 hrane, jer mjeStani ne mogu financijski ispratiti veliku
plateznu mo¢ pristizuc¢ih turista. Svi ti problemi posljedicno mogu dovesti do nesloge 1

razjedinjavanja unutar lokalne zajednice.

3. KRATAK POVIJESNI PREGLED FILMA U HRVATSKOJ

Republika Hrvatska nije svjetski poznata filmska destinacija, no €injenica je da ima
potencijal da postane jedan od njih. Medutim, postavlja se pitanje iskoriStava li se dovoljno taj
potencijal za promociju Hrvatske kao filmske destinacije. Zanimljivo je da je Hrvatska, kao
izrazito slikovita i raznolika zemlja s bogatom povijesnom bastinom, slabo koristena kao
filmska (makar i sporedna) lokacija u filmovima stranih produkcija, dok hrvatski filmovi, koji
bi na atraktivan nacin inozemnoj javnosti uspjeli ispricati pricu o hrvatskoj povijesti,
sadasnjosti, kulturi, prirodnim ljepotama i slicno, zapravo niti ne postoje (Skoko 1 dr., 2012).
Medutim, u ovom ¢e se poglavlju naglasak staviti na inozemne filmove snimane na hrvatskom
prostoru, jer skuplje i poznatije produkcije kao i popularniji strani filmovi imaju vecu

relevantnost u moguénostima stvaranja filmske destinacije u Hrvatskoj.

Inozemne televizijske produkcije pocele su koristiti Hrvatsku kao filmsku lokaciju jo§
u vremenu bivSe Jugoslavije, kada su najviSe snimali njemacki producenti. Na tlu
jugoslavenskih zemalja do raspada Kraljevine Jugoslavije snimljeni su eksterijeri za 59 stranih
igranih filmova, od ¢ega 48 u Hrvatskoj, uglavnom na Jadranu. Prva filmska projekcija odrzana

je u Zagrebu 1896. godine kada su se projicirali filmovi bra¢e Lumiére. Takoder, prvi stalni
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kinematograf na podrucju Hrvatske otvoren je u Zagrebu 1906., a iste godine otvoren je i u Puli.
Smatra se da je najstariji dugometrazni film sniman na hrvatskom tlu komedija Financije
velikog vojvode, u reziji njemackog producenta Friedricha Wilhelma Murnaua, snimana 1923.
godine na Rabu i u Splitu. Do 40-ih godina proslog stolje¢a od stranih poveéava se broj
austrijskih i slovenskih produkcijskih kuca koje su snimale na hrvatskom tlu. Medutim, filmovi
iz tog vremena nisu bili dovoljno popularni, odnosno nisu pruzali dovoljnu atraktivnost da
inozemni turist dode posjetiti mjesto snimanja filma, u ovom slucaju Hrvatsku. Medutim, u 60-
im 1 70-im godinama proslog stoljeca, razvojem filma i ulaganjem veceg novca u produkciju,
pozitivnijim prikazom hrvatskog krajolika ali i povecanjem broja globalno poznatih glumaca,
dolazi do sve veceg broja filmova koji se snimaju u Hrvatskoj. To se odnosi na razdoblje od
hrvatske samostalnosti. U tablici 1 nalaze se odabrani popularni filmovi od kraja proslog
stoljeCa na ovamo koji su snimani u Hrvatskoj. U tablici su prikazane godine snimanja

odabranih filmova, kao i lokacije i budzet produkcije filmova.

Tab.1. Poznati filmovi i serije snimani na podruc¢ju Hrvatske

- q Budzet
Film/serija G.Odlm.l MJ est(f filma/serije
snimanja snimanja 0 T )
Dubrovnik, Split,
Game of Thrones 2012.-2019. Klis, Lokrum 800
Star Wars: The 2016. Dubrovnik 300
Last Jedi
Mamma Mia!
Here We Go 2017. Vis 75
Again
The Hitman's 2019 Rovinj, Rijeka, 70
Wife's Bodyguard ’ Karlovac, Zagreb
McMafia 2016.-2017. | 280, Split 26
Opatija
The Terror 2017. Pag 20
Armour of God 1985. Zagreb 15
Mt e e 2021. Split 1
Away
Sophie's Choice 1982. Zagreb 9
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S obzirom na njezinu ogromnu popularnost i kvalitetu, za ocekivati je bilo da ¢e se Igra
Prijestolja na¢i na prvom mjestu po budzetu inozemnih filmova i serija snimanih na hrvatskom
tlu. U navedenim filmovima Hrvatska, njeni gradovi i prirodni ambijent posluzili su kao
zamjena za druge gradove ili ambijente koje gledatelji ne mogu prepoznati niti ce se pridonijeti
promociji Hrvatske ako ih se ne iskoristi u svrhu nove turisticke ponude (Ivankovi¢, 2021.) S
obzirom na glumce koji su glumili u navedenim filmovima, moze se re¢i da je Hrvatska kao
filmska destinacija ugostila glumacku i produkcijsku elitu. Primjerice Meryl Streep, dobitnica
Oscara i jedna od najznacajnijih glumica uopée, u Zagrebu je jos 1982. snimala glavnu ulogu u
filmu Sofijin izbor. Naravno, u drugom nastavku filma Mamma mia, snimanog na otoku Visu,
takoder je bila dio glumacke postave. Od ostalih slavnih glumaca u Hrvatskoj su snimali joS 1
Pierce Brosnan, Salma Hayek, Samuel L. Jackson, Ryan Reynolds, Morgan Freeman, Antonio
Banderas, Emilia Clarke, Peter Dinklage, Jackie Chan i ostale zvijezde. Upravo zato, smatra se
da Hrvatska ima veliki potencijal za razvoj filmskog turizma, no nadlezne institucije ili

pojedinci ga ne prepoznaju, ili ne zele prepoznati.

Filmski turizam za hrvatske je pojmove relativno nov fenomen te upravo zato Hrvatska
nije niti blizu svjetskih, odnosno americ¢kih postignuc¢a u toj turistickoj grani. Zbog svoje
prirodne i kulturne raznolikosti, Hrvatska moze posluziti kao pogodno mjesto za snimanje
filmova raznih zanrova. U jednu ruku, nadleZna tijela prepoznala su taj potencijal te je tako od
2003. godina Hrvatska postala ¢lanicom Eurimagesa, fonda Vije¢a Europe namijenjenog
poticanju koprodukcije, distribucije 1 promocije europskog filmskog stvaralastva. Uz to, do
porasta u produkciji doslo je 1 2008. godine uslijed reforme sustava javnih subvencija filmskoj
produkciji te uspostave Hrvatskog audiovizualnog centra (HAVC), ustanove koja se bavi

promicanjem proizvodnje audiovizualne djelatnosti te promicanjem audiovizualne kulture.
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4. ANALIZA HRVATSKIH FILMSKIH DESTINACIJA

U sljedec¢em ¢e se poglavlju pokusati analizirati trenutna ponuda filmskog turizma u
Hrvatskoj na dva odabrana primjera, odnosno dvije filmske destinacije — Dubrovniku i Visu.
Prikaz utjecaja odredenog filma na turizam destinacije glavni je cilj ove analize, a za to su

koristeni sekundarni podaci.

4.1. Dubrovnik (Igra prijestolja)

Igra prijestolja, americka znanstveno-fantasti¢na serija, jedna je od najpopularnijih, ako
ne 1 najpopularnija serija u povijesti filmske industrije. To je zapravo ekranizacija zbirke
fantasticnih romana pod nazivom Pjesma vatre i leda, americkog pisca Georgea R. R. Martina.
O popularnosti serije dovoljno govori podatak da je u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama svaku
od Sest epizoda posljednje sezone serije pogledalo preko 10 milijuna ljudi (slika 5). Uz
popularnost, Igra prijestolja ima i kvalitetu te je s toga prema The Internet Movie Databaseu,
relevantnoj bazi podataka o filmovima i serijama, ocijenjena ocjenom 9,2 §to ju svrstava medu

najbolje ocijenjene serije.

broj gledatelja u SAD-u
(u milijjunima)

10-

70

5- “‘|“‘|I||||||||||||||‘|||||“i“||‘
30 40 50 60

0- IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIll\
0 10 20
broj epizode

S1. 5. Broj gledatelja Igre prijestolja u SAD-u po epizodama

Izvor: doradio autor prema favstats.eu (2019)
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Producenti serije, David Benioff i Daniel Brett Weiss, u suradnji s televizijskom ku¢om
HBO, prilikom odabira lokacije snimanja odlucili su se da Dubrovnik, odnosno Dubrovacke
zidine budu jedna od njih. Naime, u izmisljenom svijetu nazvanom Westeros, Dubrovnik
predstavlja Kraljev Grudobran (King's Landing), najznacajniju utvrdu u seriji, u kojoj se nalazi
prijestolje na koje protagonisti serije zele dospjeti. Stoga, ne samo da su Dubrovacke zidine
jedna od lokacija na kojoj se snimala /gra prijestolja, Stovise moze se reci kako su one zapravo

najvaznije mjesto snimanja serije.

Snimanje u Dubrovniku zapocinje 2012. godine, a Split, Klis 1 Lokrum kao lokacije za
snimanje koriste se u trecoj i Cetvrtoj sezoni, odnosno 2013. 1 2014. godine. Prizori hrvatskih
lokacija, a posebno Dubrovnika, nisu prosli nezapazeno, dapace, njihovo pojavljivanje u tako
popularnoj seriji predstavljalo je okida¢ za pocetak razvoja filmskog turizma u tim
destinacijama. U skladu s tim, turistickoj zajednici grada Dubrovnika nije mnogo trebalo da
prepozna taj potencijal i u¢ini sve kako bi potencijalni turisti uzivali u o€uvanoj kulturnoj bastini
1 arhitekturi grada. Vidjevsi uspjeh serije i zainteresiranost turista za mjesta snimanja,
Turisticka zajednica Dubrovnika kreirala je web stranicu Game of Thrones Croatia koja
turistima nudi pregrst informacija o destinaciji te omogucuje rezervaciju individualnog
obilaska mjesta snimanja serije ili sudjelovanje u jednoj od brojnih Game of Thrones tura
(Slisko, 2022). Takoder, popularnost serije iskoriStena je na nacin da se Turisticka zajednica
grada Dubrovnika 2014. godine pojavila na Medunarodnom turistickom sajmu SITC u
Barceloni (Troha, 2020). Iste godine, Zeljezno prijestolje, prikazano na slici 6, koriSteno za
potrebe snimanja serije bilo je izloZeno u Dubrovniku u sklopu konferencije New Europe
Market, koja je privukla mnoStvo obozavatelja iz cijeloga svijeta. Prema tome, Turisticka
zajednica Dubrovnika je prepoznala vaznost upravljanja promocijom kako Dubrovnik ne bi
postao samo lokacija snimanja Igre prijestolja ve¢ srce kulture s raznolikom i bogatom

povijesnom bastinom 1 prirodnim ljepotama i1 znamenitostima (Skoko, 2014).
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S1. 6. Zeljezno prijestolje na konferenciji New Europe Market u Dubrovniku

Izvor: Embrace Someplace (2023)

Ipak, potrebno je sagledati statisticke podatke kako bi se mogao dati konacan sud o tome
koliko je snimanje Igre prijestolja u Dubrovniku utjecalo na porast turizma u Dubrovniku. Na
slici 7 prikazan je graf prosje¢nih godiSnjih povecanja broja dolazaka turista u postotcima.
Zelenom bojom oznacen je veliki skok u godiSnjem povecanju broja dolazaka u 2012. godini,
a razlog tome je upravo pocetak snimanja Igre prijestolja. Naime, iz grafa je vidljivo kako je
godi$nje povecanje broja turisti¢kih dolazaka prije po€etka snimanja bilo izmedu 3,5 i 4,5%,
dok je u 2012. godini zabiljezen porast od ¢ak 10,6%. Takoder, vidljivo je da taj porast nije
kratkorocan. Naime, u razdoblju od 2011. do 2019. godine tijekom kojeg se snimala Igra
prijestolja, Dubrovnik biljeZi prosjecan porast godisnjih turistickih dolazaka od ¢ak 11,4%.
Prema tom parametru, logi¢no je zakljuciti da je Igra prijestolja imala veliki doprinos u

povecanju broja turista, odnosno godisnjih dolazaka u Dubrovnik.
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godiinje povecanje
broja dolazaka (u %)

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 godina

S1. 7. Graf godi$njih povecanja turistickih dolazaka u Dubrovnik od 2010. do 2019. godine

Izvor: Izradio autor prema podatcima Turisticke zajednice Dubrovacko-neretvanske

Zupanije (2023)

Takoder, broj prodanih ulaznica za Dubrovacke zidine moze biti vazan parametar u
odredivanju utjecaja snimanja Igre prijestolja unutar njih. Zbog prepoznatosti velikog
potencijala za filmski turizam, unutar zidina nude se mnogi interaktivni i atraktivni sadrZaji za
obilaze sve lokacije snimanja unutar, ali 1 izvan zidina. S obzirom na to, Tkalec 1 dr. (2017)
pokusali su objasniti uzrocno-posljedi¢nu vezu povecane prodaje karata za Dubrovacke zidine
s periodom snimanja serije na tom prostoru (slika 8). Budu¢i da je snimanje u Dubrovniku
zapocelo 2011., uocava se velika razlika u broju prodanih ulaznica u periodu prije u odnosu na
period nakon te godine. Naime, vidljivo je da broj prodanih ulaznica prije 2011. iznosi izmedu
600 000 1 800 000, dok primjerice 2013. ta brojka iznosi viSe od 850 000 te ima veliku
tendenciju porasta. Procjenjuje se da je u 2019. godini zidine posjetilo oko milijun i 250 tisuca
turista, a u danasnje doba poskupljenja, poskupile su i cijene ulaznica te od ozujka ove godine
posjetitelj mora izdvojiti 35 eura za uZivanje u dubrovackim krajolicima i posjecivanje lokacija

snimanja Igre prijestolja.
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broj prodanih ulaznica (u tisucama)

2004 2007 2010 2013 godina
Sl. 8. Graf broja prodanih ulaznica za Dubrovacke zidine u razdoblju od 2004. do 2015.
godine

Izvor: doradio autor prema Tkalec i dr. (2017)

Snimanje u Hrvatskoj spomenuto je u velikom broju svjetskih ¢asopisa, poput Daily
Mail, USA Today, CBS News, Sky, Telegraph, Huffington Post te u mnogim drugima. Popularna
internet stranica Buzzfeed koja trenutno broji vise od 80 milijuna posjeta mjesecno, svrstala je
Dubrovnik na popis 18 najpopularnijih filmskih turisti€¢kih destinacija (SliSko, 2022.). S
obzirom na to, sa sigurnoS¢u se moZze re¢i kako je Dubrovnik hrvatska najposjecenija i
najrazvijenija filmska destinacija, te da je snimanje /gre Prijestolja u dubrovackom podrucju

imalo veliki zna€aj u promociji dubrovackog turizma.

4.2.  Vis (Mamma mia 2)

Mamma mia! Here We Go Again britansko-americka je komedija s elementima mjuzikla iz
2018. godine koju je rezirao Oliver Parker, renomirani britanski producent, scenarist i redatelj.
U doba bivse Jugoslavije, Vis je gotovo pola stoljeca bio djelomic¢no izoliran te je sluzio u vojne
svrhe, §to je utjecalo na netaknutost prirode koja nije promaknula producentu filma. Radnja

kompletnog filma odvija se na izmisljenom otoku Kalokairi, kojeg je u prvom dijelu fransize

-17 -



pod nazivom Mamma mia! utjelovio grcki otok Skopelos, dok su se za potrebe snimanja drugog

dijela autori odlucili da lokacija bude otok Vis.

Meryl Streep, Amanda Seyfried te Pierce Brosnan samo su neki od popularnih glumaca
koji su posjetili Vis radi snimanja spomenutog filma. Grad Vis, grad Komiza te plaza Barjoska
primarne su lokacije na kojima se snimao film. Plaza Stiniva, vjerojatno najpoznatija lokacija
na Visu, takoder je bila prikazana u filmu, kao i plaza Srebrena te crkva svetog Jeronima. Oko
3600 lokalnih stanovnika, ukljucujuéi statiste i plesace, bilo je ukljuc¢eno u proizvodnji filma te

su bili angazirani za cijenu od 500 — 1000 kuna dnevno (Ivankovi¢, 2021.)

Nakon snimanja prvog dijela filma, grcki otok Skopelos u zapadnom cijelu Egejskog
mora, dozivio je veliki turisti¢ki procvat. Zbog suviSe velike popularnosti filma, a i same
¢injenice da je Mamma mia! postao jedan od najprodavanijih DVD-ova u to vrijeme, Skopelos
je dozivio tzv. Mamma mia! efekt. Doslo je do prekomjerne potraznje za hotelskim smjestajem
kojeg mali otok poput Skopelosa nije mogao ponuditi. Isto tako doslo je i do povecanja cijena
u lokalnim restoranima i kafi¢ima, ali i povecanja cijena nekretnina koje lokalno stanovnistvo
nije moglo financijski izdrZati. Stoga je zapoc€elo masovno iseljavanje domaceg stanovnistva s
otoka, ponajprije u 2005. godini, ali s kulminacijom u 2007. godini kada je zapocelo snimanje
filma na otoku. Na slici 9 prikazan pad broja stanovnika Skopelosa s naglasenom granicom
izmedu perioda prije 2007., kada je broj stanovnika uglavnom rastao, i nakon 2007. godine kada

broj stanovnika pada.
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S1. 9. Graf broja stanovnika otoka Skopelosa od 1995. do 2015. godine

Izvor: doradio autor prema zhujiworld.com (2023)
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Ocekivalo se da ¢e pothvat skrenuti pozornost medunarodnih medija na otok Vis zbog
Cinjenice da je film proglasen najskuplijom stranom produkcijom u povijesti Hrvatske jer ce
otok Vis u tom procesu zaraditi vise od 30 milijuna kuna (Ivankovi¢, 2021.). Medutim, s
obzirom da su Skopelos 1 Vis slicne veli¢ine i slicnih prihvatnih kapaciteta, te da je gotovo
jednaka popularnost oba dijela filma, moze se pretpostaviti da ¢e Vis, kao i Skopelos, biljeziti
pad stanovnistva od 2017. godine kada je snimanje na Visu zapocelo. Medutim, bez obzira na
snimanje popularnog filma na Visu, otok Vis jos od pocetka 20. stolje¢a biljezi znacajan pad
stalnih stanovnika te prolazi kroz proces depopulacije. O promjeni broja stanovnika na Visu
najopsirnije piSe Nejasmic (2006) te navodi zanimljiv podatak da je u Pliskom Polju, selu u
unutrasnjosti otoka, zadnje dijete rodeno ¢ak 1965. godine, te da broj stanovnika Visa rapidno
pada, ali i rapidno stari. Medutim, na slici 10 prikazane su procjene broja stanovnika grada Visa,
primarne lokacije na Visu za snimanje Mamma mie!, od 2001. do 2021. godine. Prema
procjenama Drzavnog zavoda za statistiku (2023), moze se reci da je broj stanovnika grada Visa
bio u blagom porastu do 2020. godine, no ocit je veéi pad u 2021. godini kada je grad Vis
izgubio 168 zitelja. Takoder, u usporedbi s 2016. godinom, zadnjom godinom prije pocetka
snimanja filma, grad Vis izgubio je 112 stanovnika. Taj se nagli pad, oznacen crvenom bojom,
dakako moze povezati s pandemijom COVID-19, no to ne pobija Cinjenicu da postoji 1 utjecaj

filmskog turizma na ViSane.
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S1. 10. Graf broja stanovnika grada Visa od 2001. do 2021. godine

Izvor: izrada autora prema podacima Drzavnog zavoda za statistiku (2023)
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S obzirom na videnu analizu, moze se zakljuciti kako Vis jo§ nije zadesila sudbina
Skopelosa, no na moguénost da se dogodi izrazenija depopulacija grada Visa, ali i cijelog otoka,
treba obratiti posebnu paznju. Kako je bio slucaj s prijasnje navedenom grckom destinacijom,
uvida se potreba izbjegavanja prevelike popularnosti i masovnog turizma te okretanje ka
odrzivosti i drustvenoj odgovornosti radi osiguranja stabilnog rasta i izbjegavanja kobnih
posljedica (Orban, 2019.). U slucaju Visa, prema Ivankovi¢ (2021.), otok Vis ve¢ ,,puca po
Savovima“ te je ulaz na Stinivu, poznatu visku plazu, blokiran desecima ¢amaca, a pisalo se 10
Modroj $pilji na susjednom otoku BiSevu koju su turisti viSe puta ,,ugusili®. Isto tako, osim
povecanog broja turista, moguce je ocekivati i porast cijena hrane i smjestaja $to bi moglo
dodatno potaknuti mjeStane na migraciju i trazenje boljih uvjeta zivota. Prema tome, filmski
turizam, ali i ostale vrste turizma koje mogu prouzro€iti velik broj turista na malom, nedovoljno
smjestajno razvijenom prostoru mogu predstavljati problem te ishod ne mora uvijek biti

pozitivan.

5. EMPIRIJSKO ISTRAZIVANJE PERCEPCIJE HRVATSKE KAO FILMSKE
DESTINACIJE

U nastavku rada provest ¢e se anketno istraZivanje ¢iji je cilj prikazati percepciju
Hrvatske kao filmske destinacije, turisticke navike ispitanika te poznavanje pojma filmski
turizam kao 1 sudjelovanje u njemu. Anketa je provedena sredinom kolovoza 2023. godine

putem interneta, to¢nije pomocu Google Forms alata.

U istrazivanju su sudjelovala 94 ispitanika od ¢ega su 64 (68,1%) zenskog, a 30 (31,9%)
muskog spola. Najvise, to¢nije 69 (73,4%) ispitanika bilo je iz dobne skupine od 18 do 24
godine, Sto se podudara sa brojem studenata ispitanih u anketi kojih je bilo 65 (69,1%). Dobna

struktura ispitanika te njihov radni status prikazani su u tablici 2.
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Tab. 2. Dobna struktura i radni status ispitanika

Dobna struktura Radni status
Razred Broj i postotak ispitanika Razred Broj i postotak ispitanika
maloljetan/na 3(3.2%) zaposlen/a 26 (27,7%)

18-24 69 (73.4%) nezaposlen/a 1(1.1%)
25-34 5(5.3%) student/ica 65 (69.1%)
35-44 3 (3.2%) umirovljenik/ica 2 (2,1%)
45-54 9 (9.6%)

55 1vise 5(5,3%)

Izvor: anketno istrazivanje (2023)

Prvi dio ankete nastoji ispitati turisticke navike turista kroz tri pitanja. Prvo pitanje ima
cilj ispitati ucestalost putovanja ispitanika. Pod pojmom putovanje misli se na boravak od 24
sata ili viSe na lokaciji unutar ili izvan Hrvatske koja nije trenutno prebivaliSte ispitanika, $to je
u anketo bilo 1 objasnjeno. Na slici 11 prikazan je strukturni krug odgovora na to pitanje, te je
uocljivo da najveci broj ispitanika, odnosno njih 60 (64%) putuje vise puta godiSnje, dok

najmanji broj ispitanika, odnosno dvoje (2%) uopce ne putuje.

Koliko ¢esto putujete?
5% 2%

H ne putujem

B jednom godisnje
B vise puta godiSnje
O jednom mjesecno

B vise puta mjesecno

64%
S1. 11. Cestina putovanja ispitanika

Izvor: anketno istrazivanje (2023)
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Zatim slijedi pitanje viSestrukog izbora u kojem su se ispitali naj¢es¢i motivi putovanja
kod ispitanika. Ispitanici su mogli odabrati viSe motiva, no ocekivano, naj¢es¢e odabran motiv
je odmor i razonoda kojeg je odabralo 79 (84%) ispitanika. Zatim slijede motivi otkrivanja
novih mjesta (58%), posjeta prijateljima i/ili rodbini (48%), te posjet kulturno-povijesnim
spomenicima (23%). Manje odabrani motivi su Skolovanje (11%), sport (11%), vjerski razlozi
(9%), posao (8%) te zdravstveni razlozi (2%). Graf turistickih motiva ispitanika vidljiv je na

slici 12.

Koji su Vasi najces¢i motivi putovanja?

zdravstveni razlozi

posao

vjerski razlozi

Skolovanje

sport

kulturno-povijesni spomenici
posjet prijateljima i/ili rodbini
otkrivanje novih mjesta

odmor i razonoda

@ broj ispitanika

S1. 12. Motivi putovanja ispitanika

Izvor: anketno istraZivanje (2023)

Na pitanje o Cestini viSednevnih inozemnih putovanja, ispitanici imaju poprili¢no
raspodijeljene odgovore. Na slici 13 prikazan je strukturni dijagram odgovora na to pitanje, gdje
je ocito da je najvisSe ispitanika, njih 30 (32%), viSe od deset puta u svom Zivotu bilo na
viSednevnom inozemnom putovanju. Najmanje ispitanika, njih 6 (7%) ponudilo je odgovor

nijednom, iz cega se moze zakljuciti da su ispitanici poprilicno skloni inozemnim putovanjima.
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Koliko ste puta bili na viSednevnom inozemnom putovanju?
6%

32%
H nijednom

O1-3 puta
W 4-6 puta
B 7-10 puta

Hvise od 10 puta
29%

21%
S1. 13. Cestina viSednevnih inozemnih putovanja ispitanika

Izvor: anketno istrazivanje (2023)

Sljede¢i se dio ankete bazira na upoznatosti ispitanika s filmskim turizmom te njthovom
sudjelovanju u njemu. Naime, prema anketi, 68 ispitanika (72,3%) upoznato se s pojmom
filmskog, odnosno filmom induciranog turizma, $to je ispod zadovoljavajuce razine. Isto tako,
nije pohvalan podatak da su samo 33 ispitanika (35,1%) u svom zivotu posjetila neku filmsku
destinaciju, bilo u Hrvatskoj ili izvan nje. Tu treba uzeti u obzir da su neki ispitanici koji su
negativno odgovorili na pitanje mozda i bili u nekoj filmskoj destinaciji, ali da toga nisu niti
svjesni zbog nepoznavanja filmske umjetnosti ili nedovoljno razvijenog, ali postojeceg
filmskog turizma na toj destinaciji. Oni koji su posjetili filmsku destinaciju bili su upitani da
navedu koju, te je Dubrovnik, uz Split i London bio naj¢es¢i odgovor na pitanje. Nadalje, samo
13 (13,8%) ispitanika posjetilo je neki filmski festival, od kojih su najces¢e navedeni bili Zagreb
Film Festival, Motovun Film Festival te Pula Film Festival. Porazan je podatak da su samo 2
(2,1%) 1ispitanika sudjelovali u nekoj filmskoj turi, §to dovoljno govori o nedovoljnoj
popularnosti filmskog turizma medu ispitanicima.

Posljednji dio ankete ispituje percepciju Hrvatske kao filmske destinacije te utjecaj
filmova na percepciju destinacije. On se sastoji od 8 tvrdnji s ponudenom skalom odgovora od
1 do 5, gdje 1 znaci u potpunosti se ne slazem, 2 znaCi uglavnom se ne slazem, 3 znaci niti se

slazem niti se ne slazem, 4 znaci uglavnom se slazem, a 5 znaci u potpunosti se slazem.
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U tablici 3 prikazane su tvrdnje s odgovorima ispitanika te prosje¢nim odgovorom na
pojedinu tvrdnju. Na tvrdnju Pozitivan prikaz destinacije u filmu pozitivno utjece na moju
percepciju o istoj ispitanici su ve¢inom ponudili odgovore 4 1 5, §to bi znacilo da film moze biti
medij koji moze snazno pozitivno utjecati na misljenje ispitanika o odredenoj destinaciji. S
druge strane, tvrdnju Negativan prikaz destinacije u filmu negativno utjece na moju percepciju
o istoj ispitanici su odgovorili uglavnom osrednje te prosjecna ocjena iznosi 3,04. To bi znacilo
da negativan prikaz destinacije u filmu ne moze toliko lako stvoriti negativnu percepciju
ispitanika o istoj destinaciji. Ispitanici smatraju da je film dobar medij za promociju destinacije
te su ve¢inom dali odgovor 5 te prosjek odgovora na to pitanje iznosi visokih 4,39. Takoder se
poprilicno slazu s tvrdnjom da je percepcija Hrvatske u inozemnim filmovima i serijama
pozitivna te daju prosje¢nu ocjenu u iznosu 3,91. To nuZzno ne mora biti najto¢niji odgovor,
buduci da se u masi filmova Hrvatska percipira kao dio Balkana te se mnogim antagonistima
filmova, poput mafijasa, ubojica i slicnima Hrvatska pridaje kao zemlja od kud dolaze.
Ispitanici se najmanje slazu s ¢injenicom da je Hrvatska dovoljno zastupljena kao filmska temai
lokacija u filmovima inozemne produkcije te toj tvrdnji pridaju prosjecnu ocjenu 2,65
(oznaceno crvenom bojom). Medutim, mnostvo je poznatih filmova imalo kadrove snimane u
Hrvatskoj, no turisticke zajednice ne vide potencijal u razvoju filmskog turizma na toj
destinaciji. Stoga ostaje dojam da je Hrvatska nedovoljno zastupljena kao filmska lokacija u
inozemnim produkcijama. Iznenaduju¢i je podatak da se ispitanici ne slazu u vecoj mjeri s
tvrdnjom da filmski turizam moZe reducirati problem sezonalnosti turizma u Hrvatskoj,
pridajuci toj tvrdnji prosjecnu ocjenu 3,43. To se svakako moZze pripisati ne shvacanju problema
sezonalnosti turizma, buduc¢i da je jedna od glavnih pozitivnosti filmskog turizma upravo ta da
se moze odvijati tokom cijele godine. Takoder, ispitanici uglavnom ne smatraju da Hrvatska
ima razvijen filmski turizam, $to je i to¢na ¢injenica, izuzev Dubrovnika i Visa kao dviju glavnih
filmskih destinacija Hrvatske. Isto tako, filmovi o pustolovinama Winnetoua snimani su na
nekim od najljepSih lokacija u Hrvatskoj, ukljucujuéi Plitvicka jezera, nacionalni park
Paklenicu, Velebit i kanjon rijeke Zrmanje. Ostatak Hrvatske, posebice njezin isto¢ni dio,
gotovo uopce nije zastupljen kao filmska lokacija u inozemnim filmovima. Medutim, ispitanici
se najvise slazu s ¢injenicom da Hrvatska zbog svojih prirodnih ljepota ima potencijal biti vazna
filmska lokacija u inozemnim produkcijama, daju¢i toj tvrdnji visoku prosje¢nu ocjenu 4,60

(oznaceno zelenom bojom).
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Tab. 3. Odgovori ispitanika na tvrdnje o percepciji Hrvatske kao filmske destinacije te utjecaju

filmova na percepciju destinacije

TVRDNJA 1 2 3 4 5 prosjek
Pozitivan prikaz de'stlnacqe u'filml.l po.zmvno utjece | @.1%) 7(14%) | 22(23.4%) | 32(34%) | 31(33%) 3,88
na moju percepciju o istoj.
Negativan prikaz de.:stlnacue u“ﬁlm}l m-zgatlvno utjece na 8(8.5%) | 18(19,1%) | 39 @1.5%) | 20@1.3%) | 9(9.6%) 3,04
moju percepciju o istoj.
Film je dobar medij za promociju destinacije. 0 (0%) 1(L1%) | 10(10,6%) | 34 (36,2%) | 49 (52,1%) 4,39
Percepcija Hrv?'tske u inozemnim filmovima i 0 0%) 664%) | 2526.6%) | 34(362%) | 29 (309%) 3.91
serijama je pozitivna.
Republika Hrvatska dovoljno je zastupljena kao
filmska tema i lokacija u filmovima inozemne 8(8,5%) | 34(36,2%) | 39 (41,5%) | 9 (9,6%) 4 (4,3%) 2,65
produkcije.
Filmski turizam u Hrvatsko; moze reducirati 2@ | 11a17%) | 3aG62%) | 3163%) | 14(149%) 3.43
problem sezonalnosti turizma.
Hrvatska generalno ima razvijen filmski turizam. 3(3.2%) | 37(394%) | 40(42,6%) | 12(12,8%) | 2(2,1%) 2,71
Republika Hrvatska zbog svojih prirodnih ljepota ima
potencijal biti vaZna filmska lokacija u inozemnim 0 (0%) 0 (0%) 4 (4,3%) 30 (31,9%) | 60 (63,8%) 4,60

produkcijama.

Izvor: anketno istrazivanje (2023)

6. POTENCIJALI RAZVOJA FILMSKOG TURIZMA U HRVATSKOJ

Kao §to je ranije navedeno, ljepota krajolika i bogata kulturno-povijesna bastina dva su

faktora na kojima bi se trebali bazirati potencijali Hrvatske za razvoj filmskog turizma. Upravo

zbog koncentracije kulturnih znamenitosti na obali, istok Hrvatske nema velik potencijal za bilo

kakav turisticki razvoj. Pokazalo se da su srednjovjekovne zidine, stare gradske jezgre te

katedrale 1 trgovi najatraktivnije lokacije za filmske producente. Medutim, Hrvatska u svijetu

nije prepoznata kao filmska destinacija, nego najceSc¢e kao destinacija masovnog ljetnog

kupaliSnog turizma.

Strategija razvoja turizma RH do 2020. godine iz travnja 2013. ne sadrzi konkretnu

viziju valorizacije igranog filma kroz turizam, iako je od svih vidova turizma kulturnom turizmu

posveceno najvise prostora (Barada, 2014). Rijetki su primjeri kvalitetne promidzbe filmskog
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turizma u hrvatskim destinacijama. Uz naravno, cijelu pricu vezanu za Dubrovnik 1 Igru
prijestolja, pozitivan primjer je 1 otvaranje Winnetou muzeja u Starigrad-Paklenici povodom
zahvale svim filmskim radnicima, glumcima, redateljima, ali i filmofilima. Takoder, u travnju
svake godine u Starigradu se odrzavaju Dani Winnetoua, ¢ime se dodatno pokusava promovirati
filmski turizam. Takoder, Pulski filmski festival ima potencijal da postane jedan od vaznijih
medunarodnih dogadaja, buduci da je to s vise od 80 000 posjetitelja najposjecenija kulturna

manifestacija u Hrvatskoj.

No ipak, Dubrovnik je najbolje iskoristio moguénost razvoja filmskog turizma te bi se
ostale hrvatske destinacije koje imaju moguénost ikakvog razvoja filmskog turizma trebale
povoditi dubrovackim primjerom. Medutim, turisticke zajednice pojedinih mjesta na kojima se
i odvija snimanje filma ili serije najces¢e ne prepoznaju potencijal za razvojem nove grane
turizma, nego su zadovoljni s onim §to ve¢ imaju, odnosno fokusiraju se na ve¢ postojecu
ponudu. Upravo to predstavlja jedno od glavnih ograni¢enja u usponu Hrvatske kao filmske
destinacije. Uz to, jaka europska konkurencija, odnosno drzave koje su prepoznale moguénost
za razvoj turizma pomocu snimanja filma na svom podrucju, pogoduju velikim svjetskim
filmskim produkcijama, dok to u Hrvatskoj uglavnom nije slucaj. U svakom slu¢aju, snimanje
popularnih televizijskih emisija 1 filmova u Hrvatskoj prilika su za dodatni izvor prihoda

lokalnom gospodarstvu, ali i povecanje prepoznatljivost u svijetu (Ivankovi¢, 2021).

7. ZAKLJUCAK

Filmski turizam jo§ se uvijek smatra relativno novim fenomenom koji ¢e se sve vise
razvijati 1 popularizirati u buduénosti. O opseznosti te grane turizma dovoljno govori ¢injenica
da 1 dalje postoje brojne definicije pojmova filmski turizam 1 filmski turist koje se protezu jos
od pocetka 20. stoljeca. Medutim, s obzirom na sve izneseno, moze se re¢i kako filmski turizam
moze imati znacajnu ulogu u promociji turisticke destinacije. Svakako, na to je uvelike utjecala
1 pojava novih medija 1 tehnologija, ali 1 povecanje financija koje se ulazu u filmsku industriju.
Na primjeru Dubrovnika uocljivo je kako naizgled banalna stvar poput snimanja tada svima
nepoznate serije, moze dovesti do velikog turistiCkog procvata nakon S$to serija postane
planetarno popularna. S druge strane, filmski turizam ne mora nuzno biti pozitivna stvar za

destinaciju $to se najbolje vidi na primjeru Visa. Kao glavna prednost filmskog turizma istice
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se ekonomska korist, ali u hrvatskom aspektu glavna bi prednost bila redukcija sezonalnosti s
kojom se hrvatski turizam sve vise muci. S obzirom na to da filmske lokacije nemaju sezonski
karakter te da ne ovise o sezoni niti o vremenskim uvjetima, filmskom turizmu u Hrvatskoj bi
se u narednim godinama trebala pruziti veéa Sansa. U svakom slucaju, filmski turizam
omogucava promidzbu destinacije na specifican i1 upecatljiv nalin te se smatra vrlo
profitabilnim jer ulaganja prakticki ne postoje, a dobit je potencijalno velika. Anketno
istrazivanje pokazalo je da je film vrlo dobar medij za promociju turizma te da Hrvatska zbog
svojih prirodnih ljepota i kulturne bastine ima velik potencijal biti vazna filmska lokacija za
inozemne produkcije. S obzirom na sve veci interes inozemnih produkcijskih kuéa za snimanje
u Hrvatskoj, realno je ocekivati pozitivne rezultate i velike pomake u promociji filmskog

turizma u Hrvatskoj.
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PRILOZI

Popis slika

S1. 1. Tematski park The Wizarding World of Harry Potter u Orlandu 4
S1. 2. Otok Mull u Skotskoj 7
S1. 3. Grad Tataouine u Tunisu, filmski set za franSizu Ratova zvijezda 7
S1. 4. Sarajevski filmski festival 8
S1. 5. Broj gledatelja Igre prijestolja u SAD-u po epizodama 13
S1. 6. Zeljezno prijestolje na konferenciji New Europe Market u Dubrovniku 15

S1. 7. Graf godi$njih povecanja turistickih dolazaka u Dubrovnik od 2010. do 2019. godine 16

Sl. 8. Graf broja prodanih ulaznica za Dubrovacke zidine u razdoblju od 2004. do 2015.

godine 17
S1. 9. Graf broja stanovnika otoka Skopelosa od 1995. do 2015. godine 18
S1. 10. Graf broja stanovnika grada Visa od 2001. do 2021. godine 19
S1. 11. Cestina putovanja ispitanika 21
S1. 12. Motivi putovanja ispitanika 22

S1. 13. Cestina visednevnih inozemnih putovanja ispitanika 23

Popis tablica

Tab.1. Poznati filmovi i serije snimani na podru¢ju Hrvatske 11
Tab. 2. Dobna struktura i radni status ispitanika 21

Tab. 3. Odgovori ispitanika na tvrdnje o percepciji Hrvatske kao filmske destinacije te

utjecaju filmova na percepciju destinacije 25

Anketni upitnik, 2023: Utjecaj filmske industrije na promociju turizma u Hrvatskoj,
https://docs.google.com/forms/d/e/TFAIpQLSdCAY dhX0606puoWWxT402uNQfIPIAbPalu
WMPwXcpVCw2ELg/viewform

v


https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdCAYdhX0606puoWWxT402uNQf9PIAbPaluWMPwXcpVCw2ELg/viewform
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdCAYdhX0606puoWWxT402uNQf9PIAbPaluWMPwXcpVCw2ELg/viewform

