Kulturna i kreativna industrija u gradu Varazdinu -
stanje i perspektiva

Biscevié, Filip

Master's thesis / Diplomski rad

2018

Degree Grantor / Ustanova koja je dodijelila akademski / strucni stupanj: University of
Zagreb, Faculty of Science / SveuciliSte u Zagrebu, Prirodoslovno-matematicki fakultet

Permanent link / Trajna poveznica: https://um.nsk.hr/urn:nbn:hr:217:091805

Rights / Prava: In copyright /Zasti¢eno autorskim pravom.

Download date / Datum preuzimanja: 2024-04-20

§TE U 2
\Bt\\_,'\s é,q G

»
< £,
& %
o % . .
& % Repository / Repozitorij:
7% ET: Repository of the Faculty of Science - University of
2 ey Zagreb
% T
< SN
(@) o8

L
Ay \
0. MATEMP:‘

DIGITALNI AKADEMSKI ARHIVI I REPOZITORLIL

zir.nsk.hr


https://urn.nsk.hr/urn:nbn:hr:217:091805
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
http://rightsstatements.org/vocab/InC/1.0/
https://repozitorij.pmf.unizg.hr
https://repozitorij.pmf.unizg.hr
https://zir.nsk.hr/islandora/object/pmf:3675
https://repozitorij.unizg.hr/islandora/object/pmf:3675
https://dabar.srce.hr/islandora/object/pmf:3675

Filip Biscevic

Kulturna i kreativna industrija u gradu Varazdinu — stanje
| perspektiva

Diplomski rad
predan na ocjenu Geografskom odsjeku
Prirodoslovno-matematic¢kog fakulteta SveucilisSta u Zagrebu

radi stjecanja akademskog zvanja

Zagreb

2018. godina



Ovaj je diplomski rad izraden u sklopu diplomskog sveucilisnog studija Geografija; smjer:
prostorno planiranje i regionalni razvoj pri Geografskom odsjeku Prirodoslovno-
matematickog fakulteta Sveucilista u Zagrebu, pod vodstvom doc. dr. sc. Jelene Loncar.



Prilog 2.

TEMELIJNA DOKUMENTACHSKA KARTICA

Sveuciliste u Zagrebu Diplomski rad
Prirodoslovno-matematicki fakultet
Geografski odsjek

Kulturna i kreativna industrija u gradu VaraZdinu — stanje i perspektiva

Filip Bis¢evi¢, IMBAG: 0195026247

Diplomski sveucili$ni studij Geografija; smjer: prostorno planiranje i regionalni razvoj

Izvadak: Kulturna i kreativna industrija dinamican je sektor kojeg se aktivno istrazuje i
definira tek od kraja 20. stolje¢a. Radi se o sektoru koji je pogonjen suvremenim procesima
poput globalizacije i digitalizacije postao jedan od ekonomski najvrijednijih industrijskih
sektora danasnjice. Razlicit je od tradicionalnog poimanja industrije stoga ga treba shvacati
apstraktno, istovremeno prihvacajuci sve specifi¢nosti koje ga odlikuju. U ovom je radu
naglasak stavljen na definiranje kulturne industrije i kreativne industrije te njihovog
meduodnosa, a prostorno je istrazen na podru¢ju grada Varazdina. Inventarizacijom
postojeceg stanja 1 kritickim sagledavanjem procesa koji su doveli do istog u zavrSnom je
djelu rada na temelju otkrivenih spoznaja predstavljena moguca perspektiva daljnjeg
razvoja kulturno kreativnog sektora na podru¢ju grada Varazdina.

60 stranica, 23 graficka priloga, 11 tablica, 43 bibliografske reference; izvornik na hrvatskom jeziku

Kljucne rijeci: kulturna industrija, kreativna industrija, grad Varazdin, ekonomski trendovi,
manifestacija u prostoru, ekonomska perspektiva

Voditelj: doc. dr. sc. Jelena Loncar
Povjerenstvo: doc. dr. sc. Jelena Loncar

prof. dr. sc. Laura Sakaja
doc. dr. sc. Lana Slavuj Bor¢i¢

Tema prihvacena: 27. 1. 2017.
Rad prihvacen: 8. 2. 2018.

Rad je pohranjen u SrediSnjoj geografskoj knjiznici Prirodoslovno-matematickog fakulteta
Sveucilista u Zagrebu, Marulic¢ev trg 19, Zagreb, Hrvatska.



Prilog 3.

BASIC DOCUMENTATION CARD

University of Zagreb Master Thesis
Faculty of Science
Department of Geography

Culture and creative industry in Varazdin — state and perpectives

Filip Bis¢evi¢, IMBAG: 0195026247

Graduate University Study of Geography: Spatial Planning and Regional Development

Abstract: Culture and creative industry is a dynamic sector, which is actively examined
and defined since the late 20th century. It's a sector which is powered by modern-day
processes such as globalization and digitalization and has thus become one of most
valuable industrial sectors of today. It's different from a traditional understanding of the
industry, therefore it should be abstractly understood with all unique that it possesses. This
paper emphasizes on defining the culture industry and creative industry and on their
interrelation and it's spatialy examined in the Varazdin city area. By the inventory of the
existing situation and by the critical observation of the processes that led to it, it is in the
final chapter of this paper where based on the findings a possible prospect of further
development of the culture-creative sector in the area of Varazdin is presented.

60 pages, 23 figures, 11 tables, 43 references; original in Croatian

Keywords: culture industry, creative industry, city of Varazdin, economic trends, spatial
manifestation, economic perspective

Supervisor: Jelena Loncar, PhD, Assistant Professor
Reviewers:  Jelena Loncar, PhD, Assistant Professor
Laura Sakaja, PhD, Full Professor
Lana Slavuj Bor¢i¢, PhD, Assistant Professor
Thesis submitted: 27. 1. 2017.
Thesis accepted: 8. 2. 2018.

Thesis deposited in Central Geographic Library, Faculty of Science, University of Zagreb,
Marulicev trg 19, Zagreb, Croatia



SADRZAJ

1. uvoD 1
1.1.  PROSTOR ISTRAZIVANJA 2
1.2. PREDMET ISTRAZIVANJA 2
1.3.  METODOLOSKI PRISTUP 2
14. CILJ ISTRAZIVANJA I HIPOTEZE 3
2. STO JE KULTURNA I KREATIVNA INDUSTRIJA 5
2.1.  KULTURNA INDUSTRIJA 5
2.2.  KREATIVNA INDUSTRIJA 7
2.3. KLASIFIKACIJA DJELATNOSTI UNUTAR KKI 11
2.3.1. Pregled postojecih klasifikacijskih modela 11
2.3.2. Klasifikacijski model za potrebe ovoga rada 16
3. KKI U SVIJETU | RH - TRENDOVI | MANIFESTACIJA U 21
PROSTORU
3.1.  TRENDOVI 21
3.2.  MANIFESTACIJA U PROSTORU 25
3.3.  KKIUHRVATSKOJ 30
3.4. OSVRT NA KKI U STRATESKIM DOKUMENTIMA RH 34
4. VARAZDIN U KONTEKSTU KKI 36
4.1. STANJE (INVENTARIZACIJA) 36
42. REZULTATI KARTIRANJA 38
4.3. KKI U STRATESKIM DOKUMENTIMA GRADA 46
4.4, PERSPEKTIVA KKI U VARAZDINU 47
4.4.1. Perspektive potencijalne visokoskolske ustanove kulturne industrije 49
kroz predloZene scenarije
5. ZAKLJUCAK 55
6. LITERATURA I IZVORI 57
6.1. LITERATURA 57
6.2. 1ZVORI 59
7. PRILOZI VI
7.1.  POPIS SLIKA VIl
7.2.  POPIS TABLICA IX



POPIS KRATICA

BDP
COM
DCMS
DZS

EU

FOI

GUP
HGK
HJP
HKKKKI
HNK
KKI

MEC
NKD
UNCTAD
UNESCO
VELV
WIPO

Bruto dodani proizvod

Zeleni Papir o potencijalu kulturne i kreativne industrije (EU)
Odjel za kulturu, medije i sport Ujedinjenoga Kraljevstva
Drzavni zavod za statistiku

Europsa Unija

Fakultet organizacije i informatike u Varazdinu

Generalni urbanisticki plan

Hrvatska gospodarska komora

Hrvatski jezi¢ni portal

Hrvatski klaster konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija
Hrvatsko narodno kazaliste

Kulturna i kreativna industrija

Elektrostrojarska $kola u Varazdinu

Nacionalna klasifikacija djelatnosti

Organizacija za trgovinu i razvoj pri Ujedinjenim narodima
Organizacija za obrazovanje, znanost i kulturu pri Ujedinjenim narodima
Sveuciliste sjever

Svjetska organizacija za intelektualno vlasniStvo

\



1. UvOD

Kulturna i kreativna industrija relativno je nedavno uveden pojam, definiran kasnije u radu.
Kulturna industrija se prvi puta spominje jo§ 1947. godine (Adorno i Horkheimer, 1947), a
nastala je iz revolta. Revolt je proizasao iz bunta prema komercijalizaciji kulture.
Komercijalizaciju kulture proizvela je kreativna industrija jos i ranije nego Sto je skovan
pojam kulturne industrije. Ipak, prvi spomen kreativne industrije datira iz 1994. godine
(Creative Nation, 1994). Kulturna i kreativna industrija skupno se promatraju i istrazuju od
1998. godine kada britanski DCMS po prvi puta definira spektar djelatnosti koje Cine
kulturnu i kreativnu industriju (Creative Industries Mapping, 1998). Dakle proslo je
dvadeset godina od kada je pojam uSao u javni diskurs, a ipak ne moze se oteti dojmu da je
kulturna industrija prisutna od pocetaka civilizacije, da je postojala i prije prvih
kultiviranja zemlje u Mezopotamiji, da je postojala od kad je ¢ovjek naucio pjevati, plesati,
crtati i glumiti. Kulturna industrija postoji oduvijek, a pod utjecajem povjesnih razdoblja i
tehnoloskog napretka mijenjala je svoje forme, ali je u sustini ostala ono iskonsko, zvuk,
slika i rije¢. Sto je bilo moderno, to se i izvodilo, kako je tekao napredak u slikarstvu i slike
su bivale ljepse, a pjesme i proza zapisuju se i prenose od kad je izmisljeno pismo. Covjek
je estetsko i znatizeljno bice, voli kad mu je lijepo i kad je sve oko njega takoder, lijepo.
Jer nikako druk¢ije ne moze se objasniti odlazak na koncert ili sluSanje glazbe unutar svoja
cetiri zida, odlazak u kino ili gledanje filma kod kuce ili primjerice odlazak na izloZbu u
galeriju. Kulturna industrija od svojih pocetaka distancirala se od svih ostalih oblika
industrije zbog duhovnosti koja je prozimlje. Sve je samo pitanje osobnih afiniteta, tko Sto
voli slusati, gledati ili ¢itati. Kreativna industrija stigla je kao logi¢ni nastavak na kulturnu
industriju, no medutim takoder puno prije no $to je prvi puta definirana. Od pojave
trgovine i novca, ¢ovjek stalno nastoji kako da ¢im ljepSe svoj proizvod dizajnira, upakira,
propagira i na kraju proda. | tu je stvorena savrSena veza kulture i gospodarstva. Oni koji
su znali proizvesti, proizvodili su, ako su znali i dizajnirati, inovativno razmisljati i efektno
reklamirati bili su genijalci. No ¢e$¢i je slucaj da netko zna proizvesti, a netko drugi to isto
prodati. Upravo ta simbioza na prvu nespojivih, a zapravo oduvijek isprepletenih

djelatnosti, nagnala je autora da ovu temu izabere kao temelj svoga diplomskog rada.

Varazdin je grad bogate povijesti, ali i kulturne tradicije. Spoji li se jedno s drugim,
jedino je logi¢no da upravo tema ,,Kulturna i kreativna industrija grada Varazdina — stanje i
perspektiva“ bude tema koja ¢e se obraditi u nastavku ovoga rada. Autorovi osobni afiniteti

nacina na koji provodi slobodno vrijeme preslusavanjem glazbe, gledanjem filmova ili
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odlazaka na glazbene festivale i koncerte nagnali su na istrazivanje odakle je to krenulo 1
kako se danas definira te ima li mjesta u modernoj znanosti poput geografije. Otkrivenje o
postojanju kulturne i kreativne industrije te sva problematika koja istu okruzuje dale su

ideju 1 motivaciju da se u konzultaciji sa stru¢nom literaturom zagrebe istoj ispod povrsine.
1.1. PROSTOR ISTRAZIVANJA

Prostorni obuhvat istrazivanja defniraju granice Varazdina koji je time i vanjski objekt
istrazivanja. Varazdin prema popisu stanovniStva 2011. godine broji 46.946 stanovnika
zajedno s naseljima koja ga okruzuju i s njime &ine cjelinu (Crnec Biskupecki, Donji
Kuc¢an, Gojanec, Gornji Kucan, Hrascica, Jalkovec, Kuéan Marof, Poljana Biskupecka,
Varazdin i Zbelava) dok samo naselje broji 38.839 stanovnika (Popis stanovniStva, 2011).
Objekt istrazivanja u ovom diplomskom radu je Grad Varazdin, dakle grad zajedno s

okolnim naseljima.

Grad Varazdin administrativno je srediSte Varazdinske zupanije i jedanaesti grad po broju
stanovnika u Republici Hrvatskoj. Na prostoru sjeverne Hrvatske Varazdin je najveci grad.
Sam grad smijesten je uz desnu obalu rijeke Drave. Povr§ina naselja iznosi 59,45 km? iz

¢ega proizlazi gustoca naseljenosti od 653.3 st/km®.
1.2. PREDMET ISTRAZIVANJA

Predmet istraZivanja ovog rada jesu kulturna i kreativna industrija. IstraZen je njihov razvoj
i trendovi na globalnoj, drzavnoj i lokalnoj razini sve u svrhu boljeg i lakSeg razumijevanja
iste. Rije¢ je o ,,industriji koja se mora shvacati apstraktno jer iako ima elemente
industrijske proizvodnje ne moZe se poistovjecivati sa tradicionalnim shvacanjem
industrije. Suvremena istrazivanja otkrivaju da se radi o izuzetno dinamic¢nom sektoru
sastavljenom od niza podsektora i djelatnosti koje ga formiraju. Radi se o polju za koje
interes iskazuje $irok spektar znanstvenika, predominantno ekonomisti, sociolozi, geografi

i kulturni djelatnici.
1.3. METODOLOSKI PRISTUP

Metodoloski pristup ovoga rada temelji se na kombinaciji deskriptivnih 1 brojcanih izvora
podataka. Konzultiran je velik broj znanstvenih ¢lanaka, stru¢nih publikacija te novinskih
¢lanaka iz kojih je kritickim promisljanjem i razumijevanjem postupno formirano i samo

autorsko misljenje o zadanoj temi. Valja imati na umu da istrazivanja o kulturnoj i



kreativnoj industriji na podru¢ju Varazdina za sada ne postoje. Na razini Republike
Hrvatske odredena istrazivanja postoje no u usporedbi sa literaturom iz svijeta gotovo da ih
i nema. Jedno od vrijednijih istrazivanja na podru¢ju RH sa donekle sli¢nom temtikom jest

knjiga ,,Kultura i prostor (Sakaja, 1999).

Rad je podijeljen u sljede¢e cjeline. U prvom djelu definiraju se kulturne i kreativne
industrije. Rad se nastavlja kroz pregled trendova kulturne i kreativne industrije te njene
manifestacije u prostoru, a zavrSava smjeStanjem Varazdina u kontekstu kulturne i

kreativne industrije.

Prva cjelina upucuje na problematiku koja proizlazi iz razli¢itih definicija kulturne i
kreativne industrije te nastoji objasniti koje su to djelatnosti koje ¢ine kulturnu i kreativnu
industriju i dati okvir djelatnosti koje se kao takve koriste za daljnju analizu. Ova je cjelina
u potpunosti deskriptivna, no sadrzi i autorska promi$ljanja o temi iz raznih kuteva
gledanja. Druga cjelina gotovo u potpunosti je nastala u konzultaciji sa dostupnom
literaturom s posebnim naglaskom na trendove unutar Europske Unije. U toj se cjelini
nalazi i1 sazeti pregled osvijeStenosti o mogucénostima koje kulturna i kreativna industrija
nudi za razvoj Republike Hrvatske u cjelini kroz pregled njenih strateSkih dokumenata.
Glavni produkt treCe cjeline nastao je iz terenskog istrazivanja koje je provedeno u
razdoblju od 20. studenog do 8. prosinca 2017. godine. IstraZivanje se sastojalo od
terenskog obilaska cijelog podru¢ja grada Varazdina te mapiranja ranije definiranih
djelatnosti koje ¢ine kulturnu i kreativnu industriju. Kasnijom analizom baza podataka
poslovnih subjekata pri HGK (URL1) te obrtni¢kom bazom podataka (URL 2) inicijalno
kartiranje je filtrirano 1 nadopunjeno. Kod pretrazivanja navedenih baza podataka koriSteni
su samo oni subjekti koji se vode kao aktivni i koji su kao glavnu djelatnost imali
navedenu neku od djelatnosti definiranih u ranijim cjelinama. Tako izvrSeno kartiranje
omogucilo je uvid u prostorni raspored kulturno kreativnih djelatnosti Sto je omogucilo
donosenje zakljucaka o jacini sektora u samom gradu. Zadnji dio navedene cjeline
namijenjen je za autorsko promi$ljanje o moguéim perspektivama razvoja kroz dva
predloZzena scenarija. Vizualizacija kartiranih podataka napravljena je pomocu GIS

softwarea ,,ArcMap 10.1°.
1.4. CILJ ISTRAZIVANJA I HIPOTEZE

Cilj istrazivanja u skladu sa naslovom rada jest odrediti stanje i moguce perspektive

razvoja kulturne i kreativne industrije na podrucju grada Varazdina. Kulturna i kreativna
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industrija kartirana je i smjeStena u kontekst Varazdina iz ¢ega su izvucene prostorne

zakonitosti smjestaja KKI u Varazdinu.
Postavljene su sljedece hipoteze:

H 1) Obzirom na kulturnopovijesnu tradiciju Varazdin je iznadprosjecno rangiran

unutar kulturno kreativne industrije u nacionalnim okvirima

H 2) Grad Varazdin prepoznaje znacaj kulturne i kreativne industrije te svoj razvoj

usmijerava u tom pravcu

H3) Grad Varazdin ima ljudski i prostorni potencijal za razvoj kulturne i kreativne
industrije
H4) Prisutnost specijaliziranih visokoskolskih ustanova (fakulteta) pozitivno utjece

na pojavnost pojedinih podsektora kulturne i kreativne industrije

H5) Kulturna i kreativna industrija u Varazdinu se manifestira kroz disperzno

rasporedena mikro i mala poduzeca te obrte



2.8TO JE KULTURNA I KREATIVNA INDUSTRIJA?
2.1. KULTURNA INDUSTRIJA

Razlozi li se sintagma kulturna industrija na njene sastavnice proizlazi da za pocetak valja

definirati $to je kultura, a Sto industrija. Definicija kulture (URL 3, 2018):

1. ukupnost materijalnih i duhovnih dobara, eti¢kih i druStvenih vrijednosti, Sto ih

je stvorilo ¢ovjecanstvo

2. ukupnost duhovne, moralne, drustvene i proizvodne djelatnosti jednog drustva ili

epohe [Mikenska kultura; kultura renesanse]

3. ukupnost obrazovanja, znanja, vjestina, eti¢kih i socijalnih osje¢aja, drustvenog

ophodenja 1 ponasanja nekog pojedinca u odnosu prema drugome [opc¢a kultura]

Iz navedenih definicija proizlazi da je kultura sve $to je ¢ovjeCanstvo u svojoj povijesti do
danasnjeg dana stvorilo, materijalno i nematerijalno. Iz nematerijalnih vrijednosti kao §to
su duhovne, eticke i druStvene vrijednosti nastajale su materijalne vrijednosti kao potreba
pojedinaca da vrijednosti koje su im usadene materijaliziraju i ostave trag. Svi narodi,
dapace, sva drustva kroz povijest su svoju kulturu definirali kroz nematerijalne vrijednosti
koje su sami prihvacali i po kojima su se od drugih drustava razlikovali. Definicija

industrije (URL 3, 2018):

1. ukupnost mehaniziranog i automatiziranog radnog procesa kojemu je cilj

preradivanje sirovina ili poluproizvoda u gotov proizvod
2. grana proizvodnje 1 trgovine [informatic¢ka industrija; koZarska industrija]

Industrija se dakle shvaca kao konkretni pogon u kojem se zbir proizvoda manje
vrijednosti pretvara u proizvod vece vrijednosti koji je spreman plasirati se na trziste ili kao

takav sluziti kao sirovina u daljnjem procesu industrijske prerade.

Iz svega navedenoga jasno je da se kulturna industrija mora shvacati apstraktno. Kulturna
industrija ne koristi konkretan, industrijski input, a analogno tome ne daje niti takav output.
Kulturna industrija u svojoj je srzi zapravo industrija dozivljaja. To je industrija u kojoj je
,»pogon* intelekt 1 poriv pojedinca ili skupine, a ,,preradivacki stroj* su vjeStine i

obrazovanje istog. Neke definicije ,,kulturne industrije* su:



UNCTAD: ,,Industrije koje stvaraju, proizvode i komercijaliziraju nematerijalne sadrzaje
kulturne prirode. Takvi su sadrzaji, u obliku proizvoda ili usluge, obi¢no zaSti¢eni

autorskim pravima.* (Mapiranje KKI u RH, 2015)

COM: ,,One industrije koje proizvode i distribuiraju dobra ili usluge koja imaju specificno
obiljezje, sadrzaj, svrhu ili upotrebu, a koja objedinjava ili prenosi kulturni izrazaj,
neovisno o komercijalnoj vrijednosti tih dobara ili usluga. Pored tradicionalnih umjetnickih
sektora (izvedbene umjetnosti, likovne umjetnosti i kulturne bastine — ukljucujuéi i javni
sektor), kulturne industrije ukljucuju film, DVD i video, TV 1 radio, video igrice, nove

medije, glazbu, knjige i tisak.” (Mapiranje KKI u RH, 2015)

Ve¢ se i1z navedenih definicija mogu razloziti problemi pri definiranju ,kulturne
industrije”. Prema definiciji UNCTAD-a krajnji je output ,,nematerijalni sadrzaj kulturne
prirode®. Kao primjer moze posluziti likovna umjetnost. Likovni umjetnik konkretnim
materijalom stvara konkretan proizvod, umjetninu. Na tom se primjeru najvise oCituje ono
Sto kulturnu industriju izdvaja od ostalih oblika industrije, a to je unikatnost, tj.
originalnost. Klasi¢nu industrijsku proizvodnju krasi serijska proizvodnja §to znaci da se
svaki proizvod multiplicira 1 ne postoje razlike medu primjercima. Naprimjer, automobil
nekog proizvodaca proizvest ¢e se u ve¢em broju primjeraka gdje apsolutno svi moraju biti
isti i ne moze se govoriti 0 originalu i kopijama. S druge strane, umjetnina nekog
umjetnika ima samo jedan original i on je kao takav zauvijek vrijedniji od bilo koje kopije

istog djela.

Kod definicije COM-a problem je u ¢injenici da se kulturna industrija shvaca kao skup
,podsektorskih industrija®, tj. sam pojam ne oznacava se kao ,,kulturna industrija“, ve¢ kao
»Kulturne industrije®. Istina je da kulturnu industriju ¢ini skup razli¢itih djelatnosti od kojih
se svaka moze sagledati posebno i tretirati kao industrija svog podsektora (npr. filmska
industrija, glazbena industrija, gaming industrija itd.). No isto je tako c¢injenica da skup
svih podsektora ¢ini jednu, jedinstvenu kulturnu industriju. Ve¢i je problem taj da ne
postoji uskladenost medu drzavama pri definiranju djelatnosti koje ¢ine kulturnu, odnosno

kreativnu industriju.

Iz svega navedenoga kreirana je definicija ,kulturne industrije” proizasla iz razmisljanja i

shvacanja samog autora rada:



»Kulturna industrija je skup djelatnosti koje se uzajamno prozimlju, a medu sobom su
neovisne jedna od druge. Osnovni motiv kod stvaratelja unutar kulturne industrije nije
osobni profit i komercijalizacija krajnjeg proizvoda, ve¢ poriv za ekspresijom unutarnje
zelje 1 ideje pojedinca ili skupine. Kulturna industrija manifestira se kroz oblike
tradicionalne umjetnosti: glazbu, slikarstvo, kiparstvo, knjizevnost te iz njihovih
izvedenica: drame, arhitekture, filma i stripa. Krajnji rezultat kulturne industrije krase

originalnost, estetika i nepostojanje roka trajanja.*

U danasnjem vremenu, kao uostalom oduvijek, sve ima svoju cijenu. Stoga se krajnji
produkti kulturne industrije takoder mogu valorizirati, no njihova se valorizacija temelji na
nacelima koja su apstraktna u odnosu na standardnu ekonomsku valorizaciju (cijenu)
proizvoda. U standardnoj valorizaciji proizvoda unaprijed se moze procijeniti Krajnja
cijena nekog proizvoda. Generalno, cijenu nekog proizvoda determinira troSak proizvodnje
ili trzisna konkurencija ili kombinacija tih dvaju determinanta. Kod kulturne industrije
troskova proizvodnje nema ili su financijski zanemarivi. Najve¢i je troSak vrijeme
provedeno u izradi kulturnog produkta. S druge strane trziste kulturne industrije postoji |
svi smo njeni Kkorisnici, a manifestira se kroz publiku. Ta publika nije primorana birati
jednog iz skupine autora ve¢ uz racionalno koriStenje slobodnog vremena moze uzivati
produkte svih. Analogno tome, kupac tradicionalnih industrija primoran je birati izmedu
viSe proizvodaca, primjera radi, kupac mora izabrati jedan televizor, jedno racunalo ili
jedan stednjak. Ako se dogodi kvar, kupljena roba se uglavhom baca $to sve industrije
izuzev kulturne ¢ini potroSnim industrijama. I upravo u tome lezi vjerojatno i najveca
vrijednost kulturne industrije. | danas se ljudi dive Da Vincijevoj ,,Mona Lisi“, slusaju
Beethovenu ,,Za Elisu® ili obilaze atensku akropolu. Dakle vrijeme ,,gazi* produkte svih
industrija osim kulturne, dapace, vrijeme je ,,na strani kulturne industrije. Primjeri Da
Vincija, Beethovena i akropole pokazuju da kulturna industrija postoji od kad je kulture,

odnosno, od kad je covjeka.
2.2. KREATIVNA INDUSTRIJA

Analogno pocetku prethodnog poglavlja, potrebno je definirati §to znaci kada je
netko/nesto kreativno, tj. tko su kreativci. Hrvatski jezicni portal te pojmove definira na
sljede¢i nacin (URL 3):

,Kreativan“ -> koji ima stvaralatkog duha, koji je sposoban za stvaralastvo (u

umjetnickom, poslovnom, znanstvenom smislu)



,Kreirati“ = stvoriti/stvarati (ob. o umjetnickim djelima i djelima iz svijeta ideja)

Generalizirano do krajnjih granica, biti kreativan znaci biti stvaralacki nastrojen, biti
stvaratelj. Kreativni pojedinci, grupe i institucije stvaraju neSto novo, nesto drukcije,
stvaraju dodanu vrijednost. Razmisljati kreativno znaci razmisljati inovativno, ¢esto znaci

razmiSljati ,, out-of-the-box .

Kreativni odjeli najSireg spektra mogucih djelatnosti Cesto su faktor koji jednu tvrtku
izdvajaju od ostalih u nesmiljenoj trzisnoj utakmici. Kreativnost je potrebna svakoj tvrtci
koja nastoji biti uspjesna. Uzmimo dva bitno razlic¢ita primjera i ulogu Kreativnosti u
njihovoj izradi - stolac i ra¢unalni software. Izraditi stolac djeluje kao ,,najbanalnija stvar
na svijetu“, moze ga izraditi svatko. Medutim kako kupac u ,,moru stolaca“ izabire onaj
koji mu treba, koji zeli imati kod kuc¢e? Kupac ¢e naravno izabrati stolac koji se dizajnom
izdvaja od ostalih i cjenovno mu je prihvatljiv. Dizajneri unutar neke drvne industrije ili
stolac proizvela uspje$nijom. Racunalni software bilo kojeg oblika (operativni sustavi,
specijalizirani racunalni programi i dr.) nema potrebu istaknuti se dizajnom. Ne mora biti
vizualno atraktivan, iako je 1 to poZeljno. Ono S$to jedan software Cini uspjeSnim jest
njegova funkcionalnost. Programeri i ostali IT stru¢njaci moraju kreativno razmisljati i
nalaziti kreativne solucije. Sto su prije navedenom stolcu dizajneri, to su radunalnom
softwareu programeri. UspjeSnost im se mjeri u prodanim primjercima softwarea, a kako bi

isti bio trzi$no uspjesan, morao je u procesu stvaranja imati kreativan i obrazovan um.

Obzirom na prijasnje primjere dalo bi se zakljuciti da je svaka industrija i djelatnost
kreativna. To ne bi bio krivi zakljucak, jer svaka tvrtka pa i1 svaki pojedinac koji ,,igra*
trziSnu utakmicu mora razmisljati i djelovati kreativno kako bi se ¢im uspjesnije izdvojio
od konkurencije unutar svoje niSe. No drvna industrija iz prijaSnjeg primjera zasigurno se
ne moze smatrati kreativnom industrijom iako se ne moze osporiti kreativna komponenta

unutar nje. Postavlja se pitanje Sto je prava kreativna industrija.

Britanski DCMS kreativnu industriju definira kao: ,,one djelatnosti koje proizlaze iz
kreativnosti, vjestina i talenata pojedinaca, a koje imaju potencijale za stvaranje bogatstva 1
radnih mjesta kroz proizvodnju i eksploataciju intelektulanog vlasnistva“ (Creative

Industries Mapping, 1998).



Definicija UNCTAD-a: ,Kreativne industrije mogu se definirati kao ciklusi kreacije,
proizvodnje i distribucije dobara i usluga koji koriste kreativnost i intelektualni kapital kao
primarne inpute. Sastoji se od aktivnosti temeljene na znanju koje proizvode opipljive
proizvode i1 nematerijalne intelektualne ili umjetnicke usluge s kreativnim sadrzajem,

ekonomskom vrijedno$éu i trzisnim ciljevima.“ (Mapiranje KKI u RH, 2015)

COM kreativnu industriju definira na sljede¢i nacin: ,,Industrije koje kulturu koriste kao
input te sadrze kulturnu dimenziju, premda njihove proizvode obiljezava veca
funkcionalnost. Kreativne industrije ukljuc¢uju arhitekturu 1 dizajn, zatim graficki dizajn,

modni dizajn i oglasavanje.” (Mapiranje KKI u RH, 2015)

Iz danih definicija valja naglasiti nekoliko pojmova koja daju klju¢ razumijevanja
kreativne industrije. Kreativnost je obiljezje djelatnika kako kreativne, tako i kulturne
industrije. Kreativnost je pojam koji ¢ini samu srz cijele industrije i oko kojeg se cijela
prica vrti. Bez kreativnosti nema kulturnog djela, nema kreativnog djela tj. produkta.
Intelektualno vlasnistve/kapital u potpunosti je subjektivan pojam. Ovisi o obrazovanju
pojedinca. Obrazovan, sposoban, kreativan i1 kriticki nastrojen pojedinac u stanju je
prepoznati taj segment koji nedostaje nekom proizvodu, nekom drustvu 1 eksploatirati ga u
svrhu osobnog, ali i drustvenog uspjeha. Upravo takav pojedinac ili vise njih u stanju je
kvalitetno dizajnirati ili ispromovirati stolac ili raCunalni software iz prijaSnjeg primjera.
Funkcionalnost je pojam koji najvise odjeljuje kreativnu od kulturne industrije. Kulturna
industrija nema produkte koji su odve¢ funkcionalni. S obzirom da se kulturna industrija
generalno poistovjecuje sa tradicionalnom umjetno$¢u moze se re¢i da u nacelu zauzima
vrijeme i prostor bez neke osobite funkcije. Objektivno gledano svaka osoba moze
prezivjeti bez, primjerice, stvaranja glazbe ili crteza. Za Stvaranje umjetnosti potreban je
veliki talent i vjestina. Funkcionalnost je dakle temeljna odrednica kreativne industrije jer
je u procesu izrade kreativnog produkta vazna ideja kako proizvod svakodnevne upotrebe

uciniti funkcionalnijim i trziStu privlacnijim, estetski ili cjenovno.

Nuzno je shvatiti 1 kontekst nastanka samog pojma ,,kreativna industrija“. Treba znati da je
»kreativna industrija“ nastala iz pojma ,kulturne industrije”. Sam pojam ,kulturne
industrije“ u svojim je zafecima (Adorno i Horkheimer, 1947) oznafavao kritiku
komercijalizacije i monetizacije kulture. Pojam ,kreativne industrije“ prvi se puta
pojavljuje 1994. godine u strateSkom dokumentu australske vlade ,,Creative Nation®, a

globalnu prepoznatljivost stje¢e 1998. godine kada DCMS izdaje dokument ,,Creative



Industries Mapping* iz kojeg je i dana prethodno izlozena definicija kreativne industrije.
Kreativna industrija je dakle najmlada od svih industrija i moze se smatrati evolucijom
kulturne industrije koja je premostila jaz kritike koja je kulturu i umjetnost htjela ostaviti

neokaljanom od ekonomskih tokova i svojevrsne prostituizacije.
Iz svega navedenoga slijedi definicija kreativne industrije prema shvacanju autora rada:

,,Kreativna industrija derivat je kulturne industrije, a temeljne su joj odrednice kreativnost,
intelektualni kapital, vjeStine 1 masta proizvodaca. Krajnji proizvod kreativne industrije
funkcionalniji je i komercijalniji u odnosu na proizvod kulturne industrije. Kreativna
industrija nastala je iz kulturne industrije zbog recentne informatizacije drustva,

digitalizacije, ekonomskih trendova i globalizacije.

Komercijalizacija kulture najbolje ¢e se shvatiti kroz primjer glazbe. Za komercijalizaciju
glazbe zasluZan je americki inovator Emile Berliner. On je 1887. godine patentirao prvi
gramofon kakav danas poznajemo. Time je ucinio neSto S$to nikome prije njega nije
uspjelo, doveo je glazbu u sve domove svijeta koji su posjedovali gramofon. Od trenutka
kada je nastao prvi gramofon, ¢ovjek vise ne mora pohoditi glazbene izvedbe uZivo ve¢
ima mogucnost presluSavanja glazbe kada Zeli 1 koliko god puta Zeli. Gramofonske ploce s
vremenom zamjenjuju kazete, kazete zamjenjuje CD-ROM, dok danas glazbu nuzno
netreba posjedovati u fizickom obliku ve¢ se moze preslusavati u digitalnom obliku na
racunalima. Pojava nosaca zvuka je omogucila multipliciranje skladbi te stvaranje serijskih
kopija. Zastita autorskih prava izvodacu istih omogucila je da zaradi od svakog prodanog
primjerka. Najednom je prosjeCna osoba bila u mogucnosti presluSavati niz razliCitih
skladatelja 1 izvodaca, a s vremena na vrijeme medu tim prosjecnim osobama nasao bi se
netko time inspiriran i talentiran te stvorio nesto svoje. Tako danas govorimo o 1.264
razliita glazbena zanra (Fitzpatrick, 2014). Do pojave gramofona bila su samo dva zanra:
klasi¢na glazba 1 narodna glazba. Klasi¢na se glazba razlikovala po vremenskim epohama
(barok, renesansa, itd.). Emile Berliner oznacio je prijelomni trenutak u komercijalizaciji
glazbe. Cini li ga to djelatnikom kulturne industrije? Ne, nije proizveo svoju skladbu, nije
napravio nista umjetnicki vrijedno. No to §to je ucinio ¢ini ga djelatnikom kreativne
industrije. Kreativnim razmisljanjem, idejom i njenom provedbom omogucio je inovaciju,
tj. revoluciju u svijetu glazbe. Analogno ovom glazbenom primjeru, sve djelatnosti koje su
potpora djelatnostima kulturne industrije mogu se smatrati kreativnom industrijom iako su

u svojoj biti zapravo tehni¢ke/tehnoloske/znanstvene inovacije.
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2.3. KLASIFIKACIJA DJELATNOSTI

INDUSTRIJE

2.3.1. Pregled postojecih klasifikacijskih modela

UNUTAR KULTURNE |

KREATIVNE

Klasifikacijskih modela unutar KKI je zaista mnogo. Gotovo svaka drzava koja prepoznaje

kulturnu i1 kreativnu industriju ima svoj model koji se od drugih razlikuje u tome koje

djelatnosti smatra uklju¢ivim, a koje ne. U nastavku se daje pregled najutjecajnijih

klasifikacijskih modela.

Tab. 1. Prikaz postojecih klasifikacijskih modela na znanstvenoj razini

1. MODEL SIMBOLICKOG TEKSTA
Sredisnje kulturne industrije
|Oglasavanje

Film

Internet

|Glazba

lzdavastvo

TV i radio

\Video i racunalne igre

|Periferne kulturne industrije
Kreativne umjetnosti

|Rubne kulturne industrije
Potroacka elektronika
Moda

Software

Sport

2. MODEL KONCENTRICNIH KRUGOVA

Jezgra kreativnih industrija
Knjizevnost

Glazba

lzvedbene umjetnosti
Vizualne umjetnosti

Jezgra kulturnih industrija
Film
Muzeji i knjiznice

Sire kulturne industrije
Bastina — usluge
lzdavastvo

Snimanje zvuka

TV iradio

Video iracunalne igre

Povezane industrije
Oglasavanje
Arhitektura

Dizajn

Moda

Izvor: Creative Economy Report, 2013; preuzeto iz: Hesmondhalgh, 2002; Throsby, 2001;
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Tab. 2. Prikaz postojecih klasifikacijskih modela na institucionalnoj razini

3. WIPO MODEL AUTORSKIH PRAVA 4. UNESCO INSTITUT ZA STATISTICKE MODELE
Jezgra industrije autorskih prava Industrije jezgre kulturne domene
Oglatavanje Muzeji, galerije, knjiZznice

Drustva za prikupljanje kolektivnih prava lzvedbene umjetnosti

Film i video Festivali

Glazha Vizualne umjetnosti, obrti
lzvedbene umjetnosti Dizajn

lzdavastvo lzdavastvo

Software TV iradio

TV iradio Film i video

Vizualne i graficke umjetnosti Fotografija

Interaktivni mediji
Parcijalne industrije autorskih prava

Arhitektura Industrije progirene kulturne domene
Odjeca i obuca Glazbeni instrumenti
Dizajn Zvucna oprema
Moda Arhitektura
Proizvodi za domacdinstvo Oglagavanje
lgracke Oprema za printanje
Software

Industrije meduovisne s autorskim pravom | Audiovizualni hardware
Materijali za snimanje
Potro$acka elektronika
Glazbeni instrumenti
Papir

Fotokopiranje

Foto oprema

Izvor: Creative Economy Report, 2013; preuzeto iz: WIPO, 2003

Radi se o Cetiri modela tipi¢na za radove o kulturnim i kreativnim industrijama. Gotovo
svaki rad daje bazi¢ni pregled Klasifikacijskih modela i iz njih probire najpogodniji. Valja
naglasiti da su prikazani modeli opéenite naravi, ne radi se o modelima koje drzave koriste
u klasifikaciji kulturne i kreativne industrije. Model simboli¢kog teksta(1) zasniva se na
industrijskoj proizvodnji i diseminaciji simbolickog teksta (Hesmondhalgh, 2002). U tom
modelu postoji samo kulturna industrija, dok se kreativna industrija ili u ovom slucaju
kreativna umjetnost smatra sastavnim djelom iste. Model poc¢iva na modernoj pop kulturi,
tj. pogodan je za prikaz Sirenja kulturnih produkata neke lokalne/regionalne/drzavne
jedinice na globanoj razini. Dakle pogodan je za prikaz popularnosti i komercijalnosti
odredenog kulturnog produkta. Model koncentri¢nih krugova(2) temelji se na tome da
kretivna ideja negdje mora iskrsnuti. To se ocCituje u jezgri kreativnih industrija gdje ideja

nastaje u obliku teksta, zvuka i slike. Sirenjem koncentri¢nim krugovima od jezgre prema
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periferiji modela raste komercijalni sadrzaj, a pada kulturni sadrzaj (Throsby, 2001).
WIPO model autorskih prava(3), kao §to samo ime modela i institucije koja ga je razvila
sugerira, radi se 0 modelu koji hijerarhiju unutar kulturne i kreativne industrije promatra
kroz prizmu autorskog prava, tj. intelektualnog vlasniStva. Samu jezgru modela Cine
djelatnosti koje se direktno mogu zastiti autoskim pravom. Model $ire i upotpunjuju
industrije koje su ukljuene u preradu, prijenos i distribuciju autorskog prava (WIPO,
2003). Model UNESCO-a(4) razlikuje dvije komponente. Prva su kulturne djelatnosti
jezgre, sastoji se od kulturnog i kreativnog stvaralaStva, te baStinjenjem i promocijom
istog. Druga komponenta su zapravo djelatnosti koje omogucuju postojanje jezgre. Dakle
druga komponenta su u sustini djeleatnosti koje proizvode opremu kojom nastaje kulturni
produkt (Creative Economy Report, 2013). Navedeni modeli otkrivaju da razlike u
shvacanju kulturne i kreativne industrije postoje ne samo na medudrzavnoj razini, ve¢ i na
medunarodnoj institucionalnoj razini. Iako vec¢ina modela prepoznaje jezgru i periferiju
kulturne i kreativne industrije, razilaze se u pogledu na samu problematiku. Modeli 1 i 2
teorijski su znanstveno istrazivacki radovi razvijeni od strane neovisnih autora, dok su
modeli 3 i 4 institucionalni modeli koji na kulturnu i kreativnu industriju gledaju iz
razli¢itih kuteva. Vecina djelatnosti ponavlja se unutar svakog od navedenih modela, no
razli¢ita im je pozicija unutar hijerarhije. Stoga je nemoguce ocekivati standardizaciju 1
generalizaciju klasifikacijskih modela na toj razini. Vece se sli¢nosti medu klasifikacijskim
modelima mogu pronac¢i na drzavnim razinama. U sljedecoj tablici nalazi se kompilacija

izabranih klasifikacijskih modela kreativne industrije iz razli¢itih drzava.
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Tab. 3. Prikaz postojecih klasifikacijskih modela iz odabranih drzava

Britanski DCMS model

Americki ,,AftA*“ model

Austrijski model

Oglasavanje

Arhitektura

Umjetnost i trziste antikvitetima
Zanati

Dizajn

Moda

Filmska i video industrija
Glazba

Izvedbene umjetnosti
Izdavastvo

Software

Radio i TV

Oglasavanje
Arhitektura

Skole umjetnosti

Dizajn

Film

Muzeji i zooloski vrtovi
Glazba

Izvedbene umjetnosti
Izdavastvo

Radioi TV

Vizualne umjetnosti

Arhitektura

Dizajn

Glazba, knjige i umjetnicke
aktivnosti

Radioi TV

Sotware i igre

Izdavastvo

Video i film

Oglasavanje

Knjiznice, muzeji i botanicki i

zooloski vrtovi

Njemacki model

Rumunjski model

Poljski model

Glazbena industrija
Trziste knjiga
TrziSte umjetnina
Filmska industrija
Industrija emitiranja
Trziste izvedbenih
umjetnosti

Industrija dizajna
Arhitektonsko trziste
Tiskarsko trziste
Trziste oglaSavanja
Industrija sofwarea i igara
Ostalo

Arhitektura
Umjetnost

Zanati

Dizajn

Mediji
OglaSavanje
Software, web i IT
Sport i zabava

Izdavastvo

Vizualna umjetnost
Izvedbena umjestnost
Bastina, knjiznice i arhivi
Software

Izdavastvo

Filmska i TV produkcija
Radio i glazbena produkcija
Moda i dizajn
OglaSavanje 1 srodne
djelatnosti

Arhitektura

Izvor: Mapiranje KKI u RH, 2015; Volintiru i Miron, 2015; Kasprzak, 2015; Obradio i prlagodio autor

Iz danih je pregleda ocito da se kulturna i kreativna industrija, tj. djelatnosti koje ih ¢ine
percipiraju na gotovo identi¢noj razini diljem svijeta iako postoje odredene razlike. Ono
§to je svima zajednicko jest Cinjenica da su sve navedene djelatnosti dio kreativne
industrije. Ne postoje razlike izmedu kulturne i kreativne industrije ve¢ se sve djelatnosti

shvacaju kao dio jedne jedinstvene kreativne industrije. Pogleda li se koje djelatnosti u
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navedenim drzavama ¢ine kreativnu industriju, svima se moze naci ta kreativna/kulturna
vrijednost, iako ostaje pitanje zaSto se u kreativnu industriju na primjerima SAD-a i
Austrije uvrStavaju botani¢ki 1 zooloSki vrtovi. Sve te djelatnosti mogu se naci u
klasifikacijskim modelima drzava koje su prepoznale kulturnu i kreativnu industriju. Ovdje
svakako valja naglasiti klasifikacijski model Njemacke koji je kreativnu industriju podjelio
u niz manjih, medu sobom gotovo neovisnih industrija i trziSta. To se svakako moze
naglasiti kao logican, ali u usporedbi s drugim modelima 1 progresivan nacin shvacanja

onog Sto kulturna 1 kreativna industrija jest.

Uz spomenute, jos jedan model valja naglasiti. Radi se o modelu koji je razvio ,,Hrvatski
klaster konkurentnosti kreativnih i kulturnih industrija“ (HKKKKI) u sklopu studije
»Mapiranje kreativnih i kulturnih industrija u Republici Hrvatskoj*“. Radi se o pionirskom
radu na polju kulturne i kreativne industrije za podrucje Republike Hrvatske iz 2015.
godine. Djelatnosti koje ¢ine ovu klasifikaciju odabrane su na osnovi pregleda
metodologija odabranih zemalja (Austrija, Njemacka 1 Ujedinjeno kraljevstvo) te u
konzultaciji s predstavnicima sektora kreativnih i kulturnih industrija u Hrvatskoj
(Mapiranje KKI u RH, 2015).

Navedeni podsektori KKI u toj su studiji bili:

- Muzeji, knjiZnice 1 bastina

- Umjetnost

- Glazba i izvedbene umjetnosti

- Dizajn

- Film

- Fotografija

- Zanati (umjetnicki i tradicijski obrti)
- Arhitektura

- Racunalni programi, igre i novi mediji
- Elektronicki mediji

- Izdavastvo

- Oglasavanje i trzi$no komuniciranje

Napredak ove klasifikacije u odnosu na prije navedene je taj Sto na nomenklaturnoj razini

ista izdvaja dvije industrije, kulturnu i kreativnu. U samom se radu debatira, pa i definira
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svaka od indutrija zasebno te se prati njihov utjecaj na sveukupnu kulturnu i kreativnu

industriju Republike Hrvatske kako je definirana od strane autora.
2.3.2. Klasifikacijski model koristen za potrebe ovoga rada

Kritickim promis$ljanjem i sagledavanjem svih prednosti i nedostataka prezentiranih
klasifikacijskih modela razvijen je model koji ¢e olaksati pristup prepoznavanju kulturne i
kreativne industrije u gradu Varazdinu. U svjetlu ranijih autorskih definicija ,,kulturne
industrije* 1 ,,kreativne industrije* model je prilagoden kako bi dao koliko je to moguce,
potpuniju sliku o stanju i perspektivama kulturne i kreativne industrije u Varazdinu. Model
se temelji na razredima djelatnosti prema NKD-u 2007. Sama shema modela je
hijerarhizirana 1 jasno razlikuje kulturnu od kreativne industrije, iako kako je vec
ustanovljeno, ta dva pojma vezu neraskidive medusobne veze. lpak moze se i mora
smatrati da jaka kreativna industrija na bilo kojoj prostornoj razini ne postoji bez jake

kulturne industrije. Shema modela prikazana je na slici.

MUZEJI,
KNJIZNICE |
BASTINA

KULTURNA
INDUSTRUA

KREATIVNA
INDUSTRUA

Sl. 1. Shematizirani prikaz autorskog poimanja meduodnosa unutar KKI, izvor: autor

Sama shema modela poprili¢no je jednostavna. Od razmatranih shema najbliZe je ,,modelu
koncentri¢nih krugova“ iako nije prezentirana na takav nacin. Crveni krug, krug kulturne
industrije ovdje je ishodiste bez kojeg kreativne industrije (plavi krug) nema. Muzeji,

knjiznice 1 bastina izdvojeni su u crni krug. Crveni i crni krug veze linija oba smjera.
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Muzeji, knjiznice i bastina izdvojeni su kao zasebna kategorija jer ih se ne moze smatrati
kreativnom industrijom, a ipak sluze kao neizostavni oslonac kulturnoj industriji. Oslonac
su kulturnoj industriji iz dva razloga. Prvi je taj da upravo te institucije, uglavhom javnog
karaktera, bastine i izlazu kulturne produkte. lako kao takve nuzno ne stvaraju, one ¢uvaju
kulturne produkte za nadolazeCe generacije. Drugi razlog je taj da cCesto upravo te
institucije poti¢u na kulturno stvaranje iako im to nije primarna funkcija. U tom svjetlu
navedenim se institucijama u tu kategoriju mogu pridodati i galerije. Kulturnu industriju u
skladu s ranijom autorskom definicijom ¢ine djelatnosti iz spektra osam tradicionalnih
pravaca umjetnosti. Kreativnu industriju ¢ine sve one djelatnosti proizasle iz kulturne
industrije koje obiljezavaju funkcionalnost i komercijalnost. U sljedecoj tablici daje se
prikaz djelatnosti prema NKD 2007 na razini razreda koji ¢ine kulturnu i kreativnu

industriju prema autorovom klasifikacijskom modelu.
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Tab. 4. Razradeni klasifikacijski model djelatnosti KKI za potrebe ovog rada

KULTURNA INDUSTRIJA

Podsektori

NKD
2007

Opis djelatnosti

Glazbena,
izvedbena i vizualna

umjetnost

18.20

Umnozavanje snimljenih zapisa

32.20

Proizvodnja glazbenih instrumenata

59.11

Proizvodnja filmova, videofilmova i televizijskog programa

59.12

Djelatnosti koje slijede nakon proizvodnje filmova, videofilmova

i televizijskog programa

59.13

Distribucija filmova, videofilmova i televizijskog programa

59.14

Djelatnosti prikazivanja filmova

59.20

Djelatnosti snimanja zvu¢nih zapisa i izdavanja glazbenih zapisa

71.11

Avrhitektonske djelatnosti

74.20

Fotografske djelatnosti

85.52

Obrazovanje i poucavanje u podru¢ju kulture

90.01

Izvodacka umjetnost

90.02

Pomocne djelatnosti u izvodackoj umjetnosti

90.03

Umjetnicko stvaralastvo

90.04

Rad umjetnickih objekata

MUZEJI, KNJIZNICE I BASTINA

Podsektori

NKD
2007

Opis djelatnosti

Muzeji, knjiznice 1

bastina

91.01

Djelatnosti knjiznica i arhiva

91.02

Djelatnosti muzeja

91.03

Rad povijesnih mjesta i gradevina te slicnih zanimljivosti za

posjetitelje
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KREATIVNA INDUSTRIJA

Podsektori

NKD
2007

Opis djelatnosti

Zanati

16.29

Proizvodnja ostalih proizvoda od drva, proizvoda od pluta, slame

i pletarskih materijala

23.41

Proizvodnja keramickih proizvoda za kuéanstvo i ukrasnih

predmeta

23.49

Proizvodnja ostalih proizvoda od keramike

32.12

Proizvodnja nakita i srodnih proizvoda

32.13

Proizvodnja imitacije nakita (bizuterije) i srodnih proizvoda

Izdavastvo

18.11

Tiskanje novina

18.12

Ostalo tiskanje

18.14

Knjigoveske i srodne usluge

47.61

Trgovina na malo knjigama u specijaliziranim prodavaonicama

47.63

Trgovina na malo glazbenim i videozapisima u specijaliziranim

prodavaonicama

58.11

Izdavanje knjiga

58.13

Izdavanje novina

58.14

Izdavanje ¢asopisa i periodi¢nih publikacija

58.19

Ostala izdavacka djelatnost

63.91

Djelatnosti novinskih agencija

74.30

Prevoditeljske djelatnosti i usluge tumaca

77.22

Iznajmljivanje videokaseta i diskova

Dizajn

18.13

Usluge pripreme za tisak i objavljivanje

74.10

Specijalizirane dizajnerske djelatnosti

Industrija igara

32.40

Proizvodnja igara i igracaka

58.21

Izdavanje raCunalnih igara

Software

58.29

Izdavanje ostalog softwarea

62.01

Racunalno programiranje

Oglasavanje

70.21

Odnosi s javnoscu i djelatnosti priop¢ivanja

73.11

Agencije za promidzbu (reklamu i propagandu)

73.12

Oglasavanje preko medija
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60.10 | Emitiranje radijskog programa

Elektronicki mediji | 60.20 | Emitiranje televizijskog programa

63.12 | Internetski portali

13.93 | Proizvodnja tepiha i sagova

14.11 | Proizvodnja kozne odjece

14.13 | Proizvodnja ostale vanjske odjece

14.14 | Proizvodnja rublja

14.20 | Proizvodnja proizvoda od krzna
Moda

14.31 | Proizvodnja pletenih i kuki¢anih carapa

14.39 | Proizvodnja od ostale pletene i kukic¢ane odjece

1510 Proizvodnja putnih i ru¢nih torba i sli¢no, sedlarskih 1
' remenarskih proizvoda

15.20 | Proizvodnja obuce

Izvor: NKD, 2007, Prilagodio autor

Navedeni klasifikacijski model dijeli mnostvo sli¢nosti sa prezentiranim modelima.
Prilagoden ranije naglaSenom pristupu 1 autorskom shvacanju, ovaj model kao kulturnu
industriju smatra sve oblike umjetnosti. Izdvojena su kategorija muzeji, knjiznice i bastina
iz ranije navedenih razloga. Sektor kreativne industrije prerazmjesten je i nadopunjen u
odnosu na klasifikacijski model HKKKKI-a. Podsektor ,,racunalni programi, igre i novi
mediji“ u ovoj je klasifikaciji podijeljen na dva nova podsektora ,,software* 1 ,,industriju
igara“. Razlog tome je taj da, iako digitalizacijom vecina igara jesu pogonjene nekim
softwareom, igre 1 igracke joS uvijek se stvaraju 1 u konkretnom fizickom obliku. Stoga je
podsektor industrija igara odvojen i obuhvaéa bilo kakvo bavljenje izradom igracaka i
igara. Najveci je dodatak prijaSnjoj klasifikaciji sektor mode koji obuhvaca bilo kakav
oblik proizvodnje odjece, obuce i ostalih modnih dodataka. Objektivan razlog zasto taj
sektor nije bio zastupljen u HKKKKI istrazivanju nije poznat, iako je djelatnost pod $ifrom
15.12 (,,Proizvodnja putnih i1 rucnih torba i1 sl.“) naSao svoje mjesto u navedenoj
klasifikaciji u podsektoru ,,Zanati“. Ovo je dakle klasifikacijski model na kojem pociva

daljnje kartiranje i istrazivanje kulturne i kreativne industrije u gradu Varazdinu.
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3. KULTURNA | KREATIVNA INDUSTRIJA U SVIJETU | REPUBLICI
HRVATSKOJ - TRENDOVI | MANIFESTACIJA U PROSTORU

3.1. TRENDOVI

Ovo poglavlje je najpogodnije zapoceti citatom o rastu kulturne i kreativne industrije iz

UNESCO-vog Creative economy reporta (2013):

,UNCTAD-ovi podaci objavljeni u svibnju 2013. godine pokazuju da je svjetska trgovina
kreativnim proizvodima i uslugama iznosila rekordnih 624 milijardi ameri¢kih dolara u
2011. godini i viSe se nego udvostrucila u razdoblju od 2002. godine do 2011. godine;
prosjecni godisnji rast u tom je periodu iznosio 8,8%. Rast u izvozu kreativnih dobara

zemalja u razvoju bio je i jaci, u prosjeku 12,1% na godiSnjoj razini.*

Tab. 5. Kretanje svjetske trgovine u milijunima americkih dolara unutar KKI prema

stupnju razvoja zemalja

N Zemljeu N Zemljeu
Svijet ] Razvijene o
razvoju tranziciji
2002. 2011. | 2002. | 2011. 2002. 2011. | 2002. | 2011.
Ukupno 198.240 | 454.019 | 73.890 | 227.867 | 123.169 | 222.597 | 1.181 | 3.555
Umjetnicki
_ 17.503 | 34.209 | 9.201 | 23.383 | 8.256 | 10.653 | 45 172
obrti
Audio/video 455 492 35 90 417 400 3 2
Dizajn 114.694 | 301.262 | 53.362 | 172.223 | 60.970 | 127.239 | 362 | 1.800
Novi mediji | 17.506 | 43.744 | 4.412 | 14.607 | 13.071 | 28.918 | 23 219
Izvedbena
_ 2.754 - 250 - 2.478 - 26 -
umjetnost
Izdavastvo 29.908 | 43.077 | 3.157 | 8.106 | 26.061 | 33.650 | 690 |1.321
Vizualna
_ 15421 | 31.127 | 3.474 | 9.456 | 11.916 | 21631 | 31 40
umjetnost

Izvor: Creative Economy Report, 2013

Treba primjetiti da zahvaceno razdoblje obuhvacéa pocetak prije i za vrijeme ekonomske
krize. Kulturna i kreativna industrija pokazala je izdrzljivost na ekonomske krize i

interesantna je pojava da su do 2008. godine sve ekonomije rasle upravo u kreativnom
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sektoru. Nakon 2008. godine razvijene su zemlje biljezile pad izvoza na godi$njoj razini od
-2,39%, dok su u istom razdoblju ekonomije u razvoju biljezile rast iste komponente na
godisnjoj razini od 13,7% (Kontrimiene, 2016). Internet je najveéa komparativna prednost
kulturne i kreativne industrije u odnosu na sve ostale oblike industrije. Pojava interneta i
ubrzana internetizacija kucanstava, omogucila je svakom kreativhom pojedincu ili grupi da
svoje produkte izlozi na globalnom planu. Nikada nije bilo lakSe nego sto je danas doprijeti
do potencijalnog kupca (Flew, 2012). Sa 2008. godinom, primjerice po¢inje i pad ulaganja
u kulturu na razini Europske Unije. U razdoblju od 2003. do 2008. godine drzave Clanice u
prosjeku su u kulturu ulagale 5% na godiSnjoj razini, a od 2008. ulaganja na godi$njoj

razini padaju za 1%.

Tab. 6. Prikaz najboljih 20 ekonomija u trgovini dobara iz KKI sektora u mird. dolara

Rang | Drzava $ | Rang | Drzava $
1. | Kina 169 11. | Nizozemska 9
2. |SAD 41 12. | Turska 9
3. Francuska 34 13. | Tajvan 9
4. | Hong Kong 28 14. | Poljska 7
5. | ltalija 27 15. | Belgija 7
6. | Ujedinjeno kraljevstvo 26 16. | Japan 7
7. | Njemacka 26 17. | Ceska 6
8. | Indija 17 18. | Kanada 6
9. | Svicarska 15 19. | Tajland 6
10. | Singapur 10 20. | Malezija 6

UKUPNO: | 510

Izvor: UNCTAD, 2015

Iz tablice 6. primjetan je pad sveukupne kulturno-kreativne proizvodnje. Ista je pala sa 624
milijardi US$ na 510 milijardi US$ od 2011. do 2015. godine. UNCTAD naglasava, a to
valja i ovdje istaknuti, da su od najboljih 20 zemalja njih 8 zemlje u razvoju. Te su drzave
u tablici podcrtane. lzuzev Turske i Indije, sve spomenute drzave ulaze u kategoriju onih

X

koje uobicajeno nazivamo ,,Azijskim tigrovima“ $to samo pokazuje da je kreativni sektor
koliko god ,,nov* itekako zasluzan za rast ekonomija. Valja naglasiti i prisutnost zemalja
poput Poljske ili Ceske koje su unazad tridesetak godina izuzetno ubrzale ekonomiju i

okrenule se modernim ekonomskim tijekovima i propulzivnim industrijskim sektorima.
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Stoga Cinjenica da se nalaze medu 20 ,,najkreativnijih* ekonomija ne treba cuditi. Mnostvo
¢eskih, poljskih ali i slovackih autora bavi se raznim aspektima kreativne industrije s
podru¢ja raznih znanosti poput ekonomije, sociologije i geografije $to pokazuje koliki

interes u tim drzavama postoji oko razvoja kulturne i kreativne industrije.

Detaljniji uvid u odlike kulturne 1 kreativne industrije na podru¢ju Europske Unije daje
dokument iz 2014. godine pod nazivom ,, Creating growth ‘. Neka zapaZanja i statistike iz

navedenog dokumenta analizirat ¢e se u ovom radu.

Sl. 2. Prikaz poslovanja po sektorima KKI na podru¢ju EU (u milijardama €)

127.6
93 90
70.8
36.3 36.2
31.9 25 3 s
: 38 10.4
Visual  Advertising v Newspapers Books  Architecture Performing  Music Film Gaming Radio
arts & magazines arts

QU200 ®€ O

Izvor: Creating growth, 2014

DQ

Sl. 3. Prikaz zaposlenosti po sektorima KKI na podru¢ju EU (u tisu¢éama)

1,234,5 1,231,5

1,168
808
646 641 603.,5
493 4835
108 97
Performing  Visual Music  Advertising Film v Architecture Newspapers  Gaming Radio
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00@0@ @®0 69

Izvor: Creating growth, 2014
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Navedeni grafovi prikazuju udio svakog pojedinog podsektora kulturne i kreativne
industrije u ukupnim prihodima (slika 2) te udio zaposlenih po podsektorima (slika 3). Graf
ukupnih prihoda otkriva da su najunosnije djelatnosti kulturne i kreativne industrije
vizualna umjetnost, oglasSavanje, TV i izdavastvo (novina i1 ¢asopisa). Upravo te djelatnosti
imaju najvecu komercijalnu vrijednost i najbolje opisuju ranije navedena promisljanja o
komercijalnosti prije svega kreativne industrije. Dizajn kao sastavnica vizualne umjetnosti
izdvaja produkt jednog poduzeéa u konkurenciji produkata ostalih poduzeca. Inovativni
dizajn kljuc je uspjesnosti, stoga je dizajnerski posao medu najplacenijim poslovima na
svijetu, pa tako ne ¢udi i velik broj zaposlenih u tom sektoru (slika 3). Isti taj produkt valja
pravilno marketinski plasirati na trziste $to objaSnjava oglasavanje, TV i izdavastvo na
tako visokim pozicijama. Radi se o djelatnostima koje dopiru medu mase i osiguravaju
visoku vidljivost proizvoda. Europska glazba i1 film su u podredenom polozaju naspram
ameriCke ,,industrije zabave“. Kvalitetu iste nitko ne moze osporiti no nenadoknadivi
hendikep je multijezi¢nost Europe, stoga je Cesto problem europskim autorima probiti se
unutar Europe, ali i na globalnoj razini. Velika je prednost biti anglofonska zemlja jer to
osigurava lak$i proboj na kulturno trziSte, u prvom redu glazbe i filma. Ta cinjenica
objasnjava slabiji plasman ta dva podsektora. Slika 3 u nesrazmjeru je sa slikom 2, doduse
logi¢nom. Slika 3 prikazuje broj zaposlenih u podsektorima kulturne i kreativne industrije.
Sveukupno se radi o 7 milijuna zaposlenih u sektoru kulturne i kreativne industrije. Ovdje
nema tolikih razlika u obujmu podsektora, no primjetna razlika je preraspodjela djelatnosti
u rangiranju istih. Igre i radio zauzimaju posljednja dva mjesta. Najvise zaposlenih biljezi
se u podsektoru izvedbenih umjetnosti, a neznatno manja zaposlenost ocituje se u
podsektorima vizualne umjetnosti i glazbe. Izvedbena umjetnost i glazba biljeze najvisi
skok jer se radi o donekle srodnim djelatnostima iako svaka od njih ima svoje
specificnosti. Razlog visokog ranga lezi u samozapoSljavanju. Glazbenici u nacelu
potpisuju ugovore sa raznim izdavackim kucama, no ipak sami stvaraju, a njihova se
profesija svodi na razinu samozapoS$ljavanja. SamozapoSljavanje je takoder jedna od
specifi¢nosti kulturne i kreativne industrije, a u popularnom govoru naziva se ,, freelance “.
U slobodnom prijevodu, radi se o osobama koje su ,same sebi Sef*, a nepostojanje
prostorom vezanog radnog mjesta omogucuje im da svoj posao rade u bilo koje vrijeme i u
bilo kojem mjestu koje im omogucéava internet vezu. ,Freelance® najbolje docarava
kulturnu, a posebice kreativnu industriju i koliki je to odmak od tradicionalnih poimanja
industrije. Kulturna i kreativna industrija na razini Europske Unije doprinosi sa 4,2% u

sveukupni BDP, dok sa 3,3% sudjeluje u ukupnom broju zaposlenih.
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Sl. 4. Broj zaposlenih u KKI u usporedbi sa ostalim industrijama na podru¢ju EU (u milijunima)

Construction
Food and beverage service activities
CCls 7,060
Metal and steel industries
tood products (inclueding beverages)
Automotive industry 3,014
Chemical industry

Telecommunications

Izvor: Creating growth, 2014

Slika 4 izvrsno prikazuje kakav je sektor kulturna i kreativna industrija. Ve¢ je ranije
navedeno da je 7 milijuna radno aktivnih zaposleno u KKI sektoru $to ga u usporedbi s
ostalim industrijama svrstava na tre¢e mjesto u EU iza gradevinske industrije, te usluznog
sektora. 1za kulturne i kreativne industrije nalaze se industrije koje su u proslosti
zaposljavale puno veéi broj radnika poput metalske, prehrambene, auto ili kemijske
industrije. Medu navedenim industrijama mogu se naci odredene medusobne poveznice, no
samo se KKI moZze direktno povezati sa svakom od navedenih industrija $to mu takoder
nosi dodatnu dozu specifi¢nosti. Te se veze ocituju kroz dizajnerske, marketinske 1 sli¢ne
djelatnosti, sastavnice KKI, ¢ije usluge koriste ostali oblici industrija pri izradi svojith

produkata.
3.2. MANIFESTACIJA KKI U PROSTORU

Svaka se vrsta industrije na svoj nafin manifestira u prostoru. NajceS¢e se radi o
postrojenjima od nekoliko stotina metara kvadratnih, postrojenjima koja Cesto nisu
»prijateljska“ prema okoliSu i koja se isticu u vizuri nekog mjesta, Sto glomaznoscéu, Sto
estetikom. Kulturna i kreativna industrija po tom je pitanju specificna. Ve¢ je ranije
naglaseno kako sam pojam treba shvacati apstraktno. Kulturna i kreativna industrija u
vecini slucajeva svodi se na tvrtke koje se mogu kategorizirati kao mikro, male ili srednje,
dakle do granice od 249 zaposlenika. Kako se radi o industriji digitalnog doba, sve pociva
na suvremenoj tehnologiji. Stoga se manifestacija na lokalnoj razini gotovo i ne vidi. Radi
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se 0 izuzetno dinami¢nom sektoru, pritom misle¢i na izuzetnu dinamiku mijenjanja adresa

tvrtki. Kako ne postoje klasi¢na glomazna industrijska postrojenja, ta industrija nije

fiksirana na jednu toc¢ku isplaniranu za odredeni broj godina. Za kulturnu i Kkreativnu

industriju ne planiraju se zone namjene, jer za to nema potrebe. Kulturnu i Kkreativnu

industriju nekog naselja ¢ini skup kreativaca rastrkanih diljem tog istog naselja bez nekog

osobitog pravila jer lokacija tom sektoru nije od krucijalne vaznosti. Bitan je pojedinac s

idejom, sredstvima da istu sprovede 1 priklju¢kom na internet jer trziste KKI je globalno

bez obzira od kuda netko djeluje. Unutar KKI postoje specifi¢ne djelatnosti koje ipak jesu

vezane lokacijom i to su djelatnosti iz kruga kulturne industrije, poput kazaliSta, galerija ili

muzeja. Sve su ostale djelatnosti djelom ili u potpunosti digitalizirane §to ih ¢ini izuzetno

fluidnima u prostoru.

SI. 5. Smjestaj djelatnosti KKI s obzirom na Sirinu trzista i klasterizaciju

, I:S oftware | §1 \
I ideo and compurer\ E
games J %‘
(Fashion) s
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Film
I’ Design \|
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( Publishing
| Fuodishing |
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Arts and antigue |
L markets
fLFve entertainment |
Clustered Dispersed
|‘ Visval arts | Location of creative activity
[ Architecture |
( Radio \
: Crafts |
Museums and galleries |
Photography |
[ Art schools |
| Performing arts )
E Libraries
L : J
=

Izvor: Tomczak i Stachowiak, 2015
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Slika 5 prikazuje poziciju djelatnosti kulturne i kreativne industrije temeljenu na dva
kriterija, njihovoj lokaciji 1 Sirini trziSta koje obuhvacaju. Okomita os predstavlja Sirinu
trzista, a horizontalna os prikazuje meduodnos izmedu klasterizacije i disperzije odredenih
djelatnosti. Gotovo sve djelatnosti kulturne industrije djeluju isklju¢ivo lokalno i
disperzno, osim filmske produkcije i glazbene produkcije koje su u startu namijenjene za
Sire mase. Filmu i glazbi gotovo je nemoguce opstati ako nisu u stanju probiti se izvan
lokalnih granica. S druge strane, sve kreativne industrije (osim radija) djeluju globalno i u
pravilu su klasterizirane Sto znaci da primat u proizvodnji kreativnih dobara drze najjaci
svjetski centri koje je zbog izuzetne koncentracije kreativaca i povijesne tradicije gotovo

nemoguce nadmasiti $to prikazuje i slika 6.

Sl. 6. Prikaz Sirine trzista KKI, od urbanog do globalnog

RAZINANASELIA REGIONALNA RAZINA

granica naselja ili regije

» |okacijadjelatnosti (_) irina triita

KONTINENTALNA RAZINA GLOBALNA RAZINA

c)

# |okacija djelanosti f:} Zirina triita

Izvor. Tomczak i Stachowiak, 2015
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Iz gornjeg prikaza je vidljivo da su izdvojeni centri poput Stockholma, Varsave, Madrida,
Berlina i Londona te njihova S$irina trzista. lako je slika nesto karikirana jasno oznacava
jacinu odabranih centara. Problem se javlja zbog specificnih karakteristika svake
djelatnosti iz kulturne i kreativne industrije. Londonska filmska ili glazbena indusrija,
naprimjer, potencijalno obuhvaca globalnu skalu. Londonska TV industrija, iako na slici 6
u neposrednoj blizini filma i glazbe, zasigurno ne djeluje globalno, iako je zbog interneta
dostupna diljem svijeta. Pojava interneta, koja je ubrzala razvoj KKI, dovela je i do toga da
je gotovo nemoguce egzaktno myjeriti utjecaj kulturne i kreativne industrije neke sredine
bez obzira bila ona lokalna, regionalna ili drzavna. Na podslici ¢ prikazana je topografija
smjeStaja kulturnih 1 kreativnih industrija na primjeru nekog grada. Veca gustoca
djelatnosti znatno smanjuje potencijalno obuhvaceno trziste. No jac¢a konkurencija znaci i
to da samo najjaci opstaju. Uspjeh na lokalnoj razini omogucuje uspjeh na svim ostalim
razinama. Visoka koncentracija kulturno kreativnih tvrtki ponekad spontano, a ponekad
organizirano stvara istovjetne ili peklapajuce klastere. ldentificirano je 1.784 kulturno
kreativnih klastera na podru¢ju dijela Europe. Ovo su neki od najznacajnijih rezultata

istrazivanja (Boix i dr., 2013):

- film, video i1 glazba, software, trgovina kulturnim produktima, inzinjerstvo,
videoigre, dizajn i arhitektura su visokoklasterizirane djelatnosti (uvjet je da je
viSe od 60% tvrtki locirano unutar nekog klastera)

- klasteri se medusobno preklapaju, tako su juzna Engleska, drzave Beneluxa i
PariSka regija, regije sa najvecim brojem klastera

- klastere ,,ne smetaju drzavne granice, primjeri su klasteri izmedu Francuske i
Belgije, Francuske 1 Njemacke, Belgije 1 Nizozemske, Njemacke 1 Nizozemske,
Svedske i Danske itd.

- 77% klastera smjeSteno je u metropolitanskim zonama velikih gradova, Pariz i
London domacini su 11 klastera, Madrid 1 Stockholm po 5, Berlin, Bruxelles,
Lisabon i Munchen po 3

- iako postoje razlike medu gradovima, postoji tendencija smjeStanja klastera u
sam centar gradova iako to nije pravilo i velik broj njih se nalazi i u
predgradima

- podsektori KKI razli¢ito su geografski locirani; modni klasteri uglavnom su u
drzavama Mediterana, a software klasteri na jugu Engleske, zapadu Njemacke,

drzavama Beneluxa i sjeveru Francusk
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Sl. 7. Identificirani KKI klasteri na podru¢ju Europe

Cluster
c 8.000 firms
50 firms
I Metropolitan Areas
(LUz)

Izvor: Boix i dr., 2013

Slika 7 prikazuje i jo§ jednu zakonitost u pojavnosti kulturnih i kreativnih industrija. Oc¢ita
je meduzavisnost visokocentraliziranih drZzava s prostornom pojavno$éu kulturnih i
kreativnih industrija unutar nacionalnih granica. Tradicionalno visokocentralizirane drzave
poput Francuske ili Spanjolske centar KKI shodno tome imaju u svojim glavnim
gradovima, Parizu i Madridu. Nasuprot tim drzavama, primjer su drzave Beneluxa ili
Njemacke koje su slabo centralizirane pa je takav i prostorni raspored kulturnih i
kreativnih industrija. Smjestaj takoder prikazuje i ekonomske trendove unutar drzava, kao

naprimjer ekonomski jak sjever Italije, naspram slabijeg juga.
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3.3. KKI U HRVATSKOJ

U Republici Hrvatskoj tek se odnedavno pocelo ozbiljnije proucavati kulturnu i kreativnu
industriju. Detaljnija istrazivanja, poput ranije prikazanih u radu gotovo da i ne postoje.
Nitko se jo$ nije bavio identifikacijom kulturno kreativnih klastera niti ih je itko pokusao
oformiti te kao takvi ne postoje. Najznacajniji rad koji donekle daje uvid u stanje KKI u
Hrvatskoj jest rad HKKKKI-a ,,Mapiranje kreativnih i kulturnih industrija u Republici

Hrvatskoj*“. Neki od njihovih zakljucaka i rezultata izloZeni su u nastavku.

Tab. 7. Struktura zaposlenih po podsektorima KKI u RH

Indeks Struktura
promjene KK
2012, 2013, 2014, 2014./2012. | 2014.

lzdavastvo 9.713 9.443 9.044 93,1 21,4%
Oglagavanije i trzisno
komuniciranje 6.164 6.053 5.916 98,0 14,0%
Elektronicki mediji - tv, video,
radio 5.575 5.494 5.414 a7 .1 12, 8%
Muzeiji, galerije i knjiZnice 4.744 4.691 4.721 99,5 11,2%
Racunalni programi, igre i novi
mediji 3.568 3.928 4,397 1232 10,4%
Glazba i izvedbena umjetnost 3.741 3.627 3.666 98.0 8,7%
Arhitektura 1.483 1.8902 2.040 1376 4 B%
Umjetnost 2.081 2026 1.918 922 4 5%
Fanati 1.762 1.596 1.523 86.4 3,6%
Dizajn 1.206 1.325 1.463 1213 3.5%
Film 1.123 1.048 1.115 98.3 2.6%
Fotografija 1.278 1.004 995 779 2.4%
Kreativne i kulturne industrije 42,437 42,137 42,212 99,5 100%
Republika Hrvatska 1.634.917 | 1.390.957 | 1.387.991 904 -
Udio KKl u RH 2,8% 3.0% 3,0% - -

Izvor: Mapiranje KKI u RH, 2015

Iako se javlja isti problem kao i kod medudrzavnih, pa i meduinstitucionalnih usporedbi,
valja usporediti tablicu 7, sa slikom 3. Republika Hrvatska na razini Europske Unije u
kulturno kreativnom sektoru sudjeluje sa 42.437 djelatnika (od ukupno 7 milijuna), sto
izrazeno U postocima iznosi 0,6% ili, na razini Republike Hrvatske - grad veli¢ine
Varazdina bavi se nekom od djelatnosti iz kulturno kreativnog spektra. Broj zaposlenih
pada (indeks promjene=99,5) no radi se 0 neznatnom padu. Veéi pad biljezi se u ukupnoj
zaposlenosti na razini Republike Hrvatske S§to za posljedicu ima povecanje postotnog

udjela KKI u ukupnom broju zaposlenih. 1zvedbena umjetnost, vizualna umjetnost i glazba
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zauzimale su prve tri pozicije po broju zaposlenih i jedine bile zastupljene sa vise od
milijun djelatnika. Podaci su medusobno slabo usporedivi, no valja primjetiti da ta tri
podsektora u Republici Hrvatskoj zauzimaju Sesto i osmo mjesto. Najzastupljenije Su
djelatnosti u Republici Hrvatskoj izdavastvo, oglasavanje i1 elektronicki mediji. Svega tri
podsektora biljeze rast zaposlenih u razmatranom razdoblju, a to su arhitektura (137,6),

racunalni programi, igre i novi mediji (123,2) i dizajn (121,3).

Tab. 8. Kretanje ukupnih prihoda poduzeca po podsektorima KKI u milijunima HRK

. Prosjeéna
% promjena v
2009. 2011. 2013. 2013 /2009, godisnja stopa
rasta

Oglasavanje i trzisno

komuniciranje 39529 4.016,6 34522 -12.7% -3,3%
Arhitektura 316,5 6656 668.0 111,1% 20,5%
Dizajn 3274 2762 2390 -27,0% -7,6%
Film 758,3 823.3 9137 20,5% 4,8%
Ratunalni programi, igre | novi

mediji 1.295,9 1.581,7 1.7686,1 36,3% 8,0%
lzdavastvo 6.074,3 5.5428 4.768.9 -21,5% -5,9%
Muzeji, galerije i knjiznice 11,1 7.9 1186 4,8% 1,2%
Glazba, izvedbena umjetnost |

(vizualna) umjetnost 527,49 57,5 447 6 84, 8% -4, 0%
Elektronicki mediji 2.544.5 26159 26194 2,9% 0,7%
Fotografija 86,1 142.8 101.4 17,8% 4,2%
Kreativne | kulturne industrije 158049 | 162443 | 149879 -5, 7% -1,5%

Izvor: Mapiranje KKI u RH, 2015

U tablici 8, osim problema razlicite klasifikacije postoji i problem ne iskazivanja podataka
za 2012. godinu, §to otezava usporedbu izmedu trendova u Republici Hrvatskoj i
Europskoj Uniji. Stoga ¢e se kao relevantni podaci uzeti oni iz 2013. godine aktualnosti
radi. Na razini Europske Unije (slika 2) daleko je najvise prihodovao sektor vizualnih
umjetnosti, a drugo i tre¢e mjesto zauzeli su oglasavanje i TV. U Republici Hrvatskoj
stanje je slijedeCe, prvo mjesto drzi podsektor izdavastva, a slijede ga oglaSavanje i
elektroni¢ki mediji. Sveukupno kulturna i kreativna industrija je u 2013. godini na razini
drzave prihodovala gotovo 15 milijardi HRK, tj. 2 milijarde €. Europska Unija je u 2012.
godini prihodovala 535,9 milijjardi €. Dakle Republika Hrvatska je, iako godine nisu
usporedive, na razini EU sudjelovala sa 0,37%. Zakljucak je da Republika Hrvatska daje
veci postotak kulturno kreativne radne snage u usporedbi s onim S§to isti uprihoduje.

Svakako valja istaknuti apsolutno visoki pad prihoda u izdavastvu sa postotkom promjene
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od -21,5% te visoki porast prihoda u podesktorima arhitekture (111,1%), rac¢unalnih
programa (36,3%) i filma (20,5%).

Sl. 8. Struktura javnih izvora financiranja u kulturi u 2013. godini
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Zagreb,
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28.68%

Izvor: Mapiranje KKI u RH, 2015

SI. 9. Trgovacka drustva prema veli¢ini, KKI i ukupno gospodarstvo

Kreativne i kulturne industrije 93.9% “Iﬂ_ﬂi

Ukupno gospodarstve 89.2% 9.1% -.3%

82% 84% BE% 88% &% 42% 94% 6% 58% 100%

mMikro wMala wSrednja mVelika

Izvor: Mapiranje KKI u RH, 2015

Dva prethodna grafikona ocrtavaju dvije stvarnosti koje karakteriziraju KKI u RH. O¢ito
su kulturne i kreativne djelatnosti urbanog karaktera. Svega 3% javnih izvora financiranja
tih djelatnosti dolazi iz opcinskih proracuna dok je ostalih 97% gotovo iskljucivo
namijenjeno urbanim podru¢jima. Stanje KKI vezano uz veli¢inu poduzeca, kako u
Republici Hrvatskoj tako u cijelom svijetu, prikazuje sl. 11. Uglavnom se radi o mikro i
malim poduzec¢ima. Gotovo 94% svih KKI poduzec¢a spada u domenu mikro poduzeca, §to
znaCi da se radi o poduzecima koja zaposljavaju do 10 radnika. U Republici Hrvatskoj
gotovo je nemoguée pronaci veliko poduzece iz domene KKI. Radi se ve¢inom 0 javnim

ustanovama koje zaposljavaju 250 i viSe radnika kao naprimjer kazalista.
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Sl. 10. Karta kreativnog potencijala hrvatskih zupanija, 2006-2012, udio zaposlenih u KKI u %

Izvor: Stoj¢i¢ i dr., 2016

Urbani karakter kulturno kreativnog sektora pokazuje i gornja karta (slika 10) proizasla iz
rada N. Stoj¢i¢, K. Baci¢ 1 Z. Aralice pod nazivom ,,Je li kreativna ekonomija u Hrvatskoj
mit ili realnost?*. Karta prikazuje kreativni potencijal svake od Zupanija temeljen na nizu
sociockonomskih faktora poput gustoCe naseljenosti, kreativhog potencijala i BDP-a.
Prostorna vizualizacija prikazuje da su najkreativnije Hrvatske regije u periodu 2006-2012
locirane u oko Cetiri najvece metropole, Zagreba, Splita, Osijeka i Rijeke te u manjoj mjeri

u ostalim urbanim sredinama (Stoj¢i¢ i dr., 2016).
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34. OSVRT NA KKI U STRATESKIM DOKUMENTIMA REPUBLIKE
HRVATSKE

»Strategija prostornog razvoja Republike Hrvatske*“ — 2017. godina

,, Od izuzetnog je znacaja da politike ruralnog razvoja promicu gospodarsku i demografsku
obnovu pri cemu je pri planiranju razvoja naselja potrebno sagledavati potrebe svih
dobnih skupina. RjesSenje zaposljavanja mladeg stanovnistva u ruralnom prostoru treba
traziti na podrucjima novih djelatnosti koje se snazno oslanjaju na lokalne potencijale
ukljucujuci lokalnu radnu snagu, lokalni kulturni identitet, tradiciju, resurse i potrebe
zajednice. Siroke mogucnosti pruzaju podrucja eko-socijalne ekonomije, informacijskih
tehnologija, drustvenih inovacija, kreativnih i kulturnih industrija koja nude zaposlenost
lokalnog karaktera, motiviraju primjenu svjezih zamisli i pristupa te otvaraju prostor za

afirmaciju mladih.

»Strategija regionalnog razvoja Republike Hrvatske za razdoblje do kraja 2020.
godine“ — 2017. godina

U sklopu dokumenta napravljena je SWOT analiza druStevnog razvoja. Kao crtica u

prilikama Jadranske Hrvatske isti¢e se: ,,- razvoj kulturnih i kreativnih industrija
Takoder u posebnom odjeljku opisuje se znacaj kulturne i kreativne industrije:

,, Kulturne i kreativne industrije (KKI) jedan su od najdinamicnijih sektora gospodarstva
EU-a. Znacenje KKI-ja potvrduje i podatak da izravno ili neizravno zaposljava oko 7
milijuna ljudi odnosno 3,3 % aktivnog stanovnistva EU-a te c¢ine 4,2 % bruto domaceg
proizvoda (Ernst i Young, 2014). Na vaznost kreativne i kulturne ekonomije u Hrvatskoj
ukazuju podaci prema kojima KKI sektor u ukupnom BDP-u hrvatskoga gospodarstva
sudjeluje s 2,3 % (2012.) te cini 8,9 % ukupne zaposlenosti (124.304 zaposlene osobe u
2014. godini, sto ukljucuje zaposlene u sektoru KKI te zaposlene u kreativnim i kulturnim
zanimanjima u ostatku gospodarstva). KKI je na razini politika EU-a prepoznat kao jedan
od pokretaca drustvene i teritorijalne kohezije, kreativnosti i inovacija, s pozitivnim

ucincima prelijevanja na ostatak ekonomije i drustva u cjelini. “

Mjera 2.1.2. ,,Aktiviranje drzavne imovine na lokalnoj 1 regionalnoj razini“ KKI vidi kao

jedan od nacina kako revitalizirati vojne 1 industrijske komplekse
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»Strateski plan Ministarstva kulture 2015. — 2017.¢ — 2014. godina

Kulturna i kreativna industrija u ovom se dokumentu spominju u vi$e navrata u smislu
kako iste treba razvijati i poticati. Kako treba u svrhu njihova razvoja prijavljivati projekte
i programe u fondove Europske Unije, konkretno u fond ,,Kreativna Europa®. Ministarstvo
kulture provodi i projekt ,,Poduzetnistvo u kulturi“ za koji je prema ovoj strategiji
namijenjeno 2 milijuna kuna. Dakle namijenjeno je 2 milijuna kuna za sektor koji godisnje
uprihoduje 15 milijuna kuna. Nadalje, u strategiji se nigdje ne definira, niti naslucuje Sto je

to kulturna i kreativna industrija.

U nizu strateskih dokumenata gotovo svakog ministarstva nema niti spomena kulturne i
kreativne industrije, iako se u gotovo svakom nalaze floskule poput poticanja kreativnosti,
koja u pravilu u svakom od pregledanih dokumenata dolazi uz rije¢i poput ,,inovativnost®
ili ,,razvoj ideja“. U tome lezi najveéi problem kulturne i kreativne industrije Republike
Hrvatske. Sve je na rijeCima, forma je ispunjena, a rezultati izostaju. Kulturnom i
kreativnom industrijom popunjavaju se praznine kada treba opisati buduénost razvoja neke
regije. Tako iz citata odabranih strategija proizlazi niz nelogi¢nosti koja vjerojatno dolazi
od nekompetentnih ili slabo informiranih sastavljaca. Kulturna i kreativna industrija
smjeSta se u ruralni prostor, preferira se njen razvoj u Jadranskoj Hrvatskoj, a nigdje se,
niti jednom rijecju, ne spominju konkretne mjere kako zaista ojacati kulturnu 1 kreativnu
industriju za koju u ,,Strategiji regionalnog razvoja Republike Hrvatske do 2020. godine*
spominje povezivanje poslovnih subjekata iz KKI u konkretni klaster ili bilo kakvu slicnu
formaciju koja bi ojacala prisutnost hrvatskih kulturnjaka i1 kreativaca na domacoj,

europskoj, ali i svjetskoj karti.

Kulturna i kreativna industrija vezana je za urbane sredine. Kulturna i kreativna industrija
nastaje 1 opstaje u mjestima koja imaju poduzetni¢ku klimu, gdje je spektar obrazovanja
dovoljno sirok da se pojedinci mogu obrazovati u svim podsektorima kulturne i kreativne
industrije. Dakle u samim temeljima strateSkih dokumenata na kojima bi se trebao bazirati
razvoj takvog sektora postoji cijeli niz nelogi¢nosti i nedostataka sto za rezultat moze imati
samo jedno: kulturna i kreativna industrija u Republici Hrvatskoj postoji i razvija se
gotovo isklju¢ivo zbog entuzijazma 1 snalazljivosti njenih djelatnika dok drzavni aparat u
promociji iste sudjeluje tek kroz raspodjelu sredstava iz drzavnih, zupanijskih i lokalnih

prorac¢una. Sistemski pristup razvoju KKI, trenutno u Republici Hrvatskoj ne postoji.
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4. VARAZDIN U KONTEKSTU KULTURNE I KREATIVNE INDUSTRIJE

4.1. STANJE (INVENTARIZACIJA)

Ovaj rad koristi klasifikacijski model razraden od strane autora na temelju pregledanih

postojecih klasifikacijskih modela, a koji je dan u tablici 3.

Tab. 9. Inventarizacija subjekata KKI na podru¢ju Varazdina

Prosjecan Registrirani na | Registrirani
Naziv podsektora broj trgova¢kom kao Ukupno
zaposlenih sudu obrtnici
Glazbena, izvedbena i
vizualna umjetnost 2l “ e >0
Zanati 1,54 3 8 11
Izdavastvo 2,52 27 23 50
Dizajn 1,9 20 10 30
Industrija igara 1 1 2 3
Software 2,63 90 44 134
Oglasavanje 1,68 35 17 52
Elektronic¢ki mediji 3 8 3 11
Moda 2,2 6 14 20

Izvor: Terensko istrazivanje, URL1,URL 2 (Prilagodio autor)

U tablici 9 prikazani su svi poslovni subjekti agregirani iz terenskog istraZivanja te dvije
baze podataka, HGK i ministarstva poduzetnistva i obrta. Valja naglasiti da su u
inventarizaciju dospjeli isklju¢ivo poslovni subjekti koji kao svoju glavnu djelatnost
navode neku od navedenih u tablici 3. Takoder filtrirani su subjekti koji prelaze granicu od
50 zaposlenika, jer kako je iz prijasnjih radova utvrdeno, kulturnu i1 kreativnu industriju
¢ini splet mikro i malih tvrtki. Takoder je jedan od razloga i prisutnost velikih tvrtki poput
,»Varteks“-a, ,,VIS“-a ili primjerice ,,VIKO*“-a, koji bi zbog svoje glomaznosti u broju
zaposlenika ¢inili anomaliju u istrazivanju. Razlog lezi u tekstilnoj povijesti i tradiciji
grada, a to su tvrtke koje zapoSljavaju vise stotina, pa i tisuca radnika koje se sve ne moze
okarakterizirati kao kreativne djelatnike. Kategorija muzeji, knjiznice i bastina nije
navedena u tablici jer se radi o isklju¢ivo javnim ustanovama. Ipak, iste su kartirane te ¢e

biti prezentirane u nastavku rada. O¢ita je dominacija kreativnog nad kulturnim sektorom.
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Poslovnih subjekata u kulturnom sektoru u gradu Varazdinu ima 56, dok ih u kreativhom
sektoru ima 311. Prosjecan broj zaposlenih u kulturnoj i kreativnoj industriji Varazdina
odstupa od drzavnog prosjeka koji iznosi 4 zaposlenika, dok je prosjek cjelokupnog

hrvatskog gospodarstva 8 zaposlenika po tvrtki.

Najveci broj poslovnih subjekata ostvaruje podsektor ,, software “ §to je logi¢no s obzirom
na prisustvo dva fakulteta (FOI i VELV), kao i na prisustvo elektrotehnicke srednje Skole
(MEC). Uz ,,software” istiCu se i podsektori ,,izdavastvo* sa 50 registiranih subjekata i
prosjekom od 2,52 radnika po tvrtki, ,,oglasavanje sa 52 registrirana subjekta te ,,dizajn*
sa 1,9 zaposlenih po tvrtki. Industrija igara najslabije je zastupljena sa svega tri poslovna

subjekta od ¢ega je samo jedan registriran kao izdavanje racunalnih igara.

Tab. 10. Broj zaposlenih po podsektorima KKI na podru¢ju Varazdina

Naziv podsektora Bro) )
zaposlenih

Glazbena, izvedbena i vizualna umjetnost 118
Zanati 17
Izdavastvo 126
Dizajn 59
Industrija igara 3

Software 356
Oglasavanje 89
Elektronicki mediji 33
Moda 44
UKUPNO: 845

Izvor: (URL1) i (URL2); Prilagodio autor

U tablici 10 prikazano je i koliki je ukupan broj djelatnika KKI na podruéju grada
Varazdina, njih 845. U ukupnom broju kulturno kreativnih djelatnika na podrucju
Republike Hrvatske (njih oko 42.000) njihov udio je 2% S$to se slaze sa istrazivanjem N.
Stoj¢i¢ gdje je Varazdinskoj zupaniji izraCunat kreativni potencijal od 0.03. Popisom
stanovniStva iz 2011. godine utvrdeno je da je u gradu Varazdinu zaposleno 18.525

radnika Sto znaci da je postotni udio kulturno kreativnih djelatnika u Varazdinu 4,52%.
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4.2. REZULTATI KARTIRANJA

Kako bi prikaz rezultata kartiranja bio pregledniji, te kako bi se doslo do odredenih
lokacijskih zakonitosti izvrSeno je zoniranje Varazdina pri ¢emu je grad podijeljen na Sest
zona. Zona 1 predstavlja povijesnu jezgru i strogi centar grada, dok ostalih pet zona
formiraju prsten oko centra, a glavne su im odrednice glavni cestovni pravci. Podjelu grada
na kvartove ili mjesne odbore nije imalo smisla raditi stoga Sto kvartovi kao takvi sluzbeno
ne postoje, a mjesni odbori svojim granicama ne ocrtavaju realno stanje stvari. Prije samog
pregleda po kartama daje se i tumac znakova koji vrijedi za svaku od zona. Veli¢ina kruga

oznacava radi li se o mikro ili malom poduzecu.

Zona 1 predstavlja strogi centar grada. Nisu zastupljeni podsektori industrije igara i
dizajna. Ostale su djealtnosti zastupljene u manjem broju no niti jedna ne prelazi vise od 10
subjekata. Specificnost ove zone jest ta da su gotovo sve javne ustanove (muzeji, knjiznice
1 bastina) locirane upravo unutar nje §to je i logi¢no s obzirom da su sve smjestene po
palaCama unutar stare gradske jezgre po kojima je Varazdin prepoznatljiv. Prisutno je i
izdavastvo, od Cega su dvije male tvrtke smjeStene u staroj gradskoj tiskari. Centar grada
uglavnom sluzi za javne potrebe (grad, Zupanija) stoga ovdje nema vecih tvrtki. U samom
centru grada smjesteno je 1 kazaliSte te brojne galerije Sto objasSnjava 1 visoku prisutnost

podsektora ,,glazbene, izvedbene i vizualne umjetnosti‘.
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Sl. 11. Zona 1 (Centar) - stanje KKI

Izvor: autorsko istrazivanje

Zona 2 pruza se duz Zagrebacke ulice u pravcu juzno od centra grada odnosno zone 1.
Upravo je u tom pravcu tekla inicijalna industrijalizacija grada krajem 19. i poc¢etkom 20.
stolje¢a. Ovo je zona u kojoj se nalazi i tvornica ,,Varteks“. Zona 2 obiluje subjektima iz

(14

KKI, njih 103 nalazi se duz iste. Vise od polovice otpada na podsektor ,,software* §to se
moze objasniti prisustvom tehnoloSkog parka ,,VA:Tech Park“. Unutar istog djeluje 1
centar kreativnih industrja ,,Creati::VA®“. Samo je unutar njega zabiljeZeno 20 subjekata,
od Cega ih je 18 djelom podsektora ,software“. Preko puta samog parka nalazi se 1
postrojenje tvornice ,,Varteks* koje je prazno iako tvornica i dalje radi i zaposljava oko
2.000 radnika. Vodstvo tvornice iznajmljuje prostore raznim poslovnim subjektima pa su
tamo svoje mjesto nasli i subjekti iz KKI sektora. Te su dvije lokacije zajedno zasluzne za
%2 ukupnog broja poslovnih subjekata u ovoj zoni, ve¢ina kojih se nalazi sjevernije, tj. blize
centru. Pojavnost subjekata KKI sektora pada prema jugu. Upravo u sjevernom djelu,

preciznije predio koji definira krizanje ulica Miroslava Krleze i Zagrebacke ulice javlja se
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pojava koja se literaturom ne moZze objasniti. Tamo se u svega nekoliko viSekatnih
stambenih objekata smjestilo 17 subjekata od ¢ega njih 6 klasificirana kao mala poduzeca.
Iako se ve¢inom radi o obrtnicima, mahom ,,sofiwareasima®, ovo je pojava koja se
ponavlja u jo§ par zona. Sve te stambene zgrade izuzev jednog slucaja iskljucivo su
stambenog karaktera i nemaju komercijalnu namjenu, tj. nisu isplanirane da prihvate
poduzecéa. Dakle, radi se o privatnim obrtima ili poduzeé¢ima koja djeluju na svojoj kuénoj
adresi, a gotovo se moze re¢i da se u svakoj od zgrada odvija kreativni, uglavnom

programerski, industrijski proces.

Sl. 12. Zona 2 (Zagrebacka ulica) - stanje KKI

Izvor: autorsko istrazivanje
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Zona 3 druga je po zastupljenosti subjekata iz KKI sektora, u istoj se nalazi 85 subjekata
od Cega najvise, njih 33 otpada na podsektor ,,software. Ovdje se javlja slicna pojava kao i
kod zone 2 i fenomena obrtnistva i poduzetnis$tva u vlastitim stambenim prostorima. Ovo je
1 zona u kojoj je najprije krenula POS stambena izgradnja u djelovima Jalkovecke ulice. 1
upravo u tim novijim zgradama, koje kao i u ranijem slu¢aju nisu u startu imale planiranu
komercijalnu namjenu rastu kreativne industrije, takoder uglavnom iz podsektora
., Software . Isti se fenomen primjecuje u istocnom djelu ulice Brac¢e Radi¢ (bliZze centru)
koja zajedno sa paralelnom TrakoS¢anskom ulicom odaje dojam kreativne industrije u

malom, uglavnom u stambenim zgradama.

Sl. 13. Zona 3 (Jalkovecka ulica) — stanje KKI

DOglasavanje
® 1-5

Izvor: autorsko istrazivanje
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Zonu 4 definira Optujska ulica koja predstavlja zapadni krak Varazdina. Radi se o zoni
kojom u isto¢nom djelu (prema centru) dominiraju obiteljske kuée. Stambenih zgrada
gotovo da 1 nema te su u pravilu izoliran slu¢aj za ovaj dio grada. U svom zapadnom djelu,
ova je zona gospodarske namjene, te se duz Optujske ulice nalaze trgovacki centri,
veleprodajni lanci i1 sl. Tek u njenom najzapadnijem djelu, predgradu naziva Hras¢ica

nalazi se i najveca KKI tvrtka ove zone, koja je takoder dio ,,softwareske industrije* grada.

Sl. 14. Zona 4 (Optujska ulica) — stanje KKI

Dglasavanje
1-5

5 gt oosmmyntys E;tl.q ERE,

Izvor: autorsko istrazivanje
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Zona 5 podjeljena je na dva djela, zapadni i isto¢ni €iju granicu ¢ini Medimurska ulica.
Ovo je zona koja se proteze od centra grada prema rijeci Dravi. Njen isto¢ni dio stambenog
je karaktera koji se kolokvijalno naziva ,,Banfica® i smatra se jedinim pravim kvartom
grada Varazdina. Kompletni isto¢ni dio, industrijska je zona koja se razvila sredinom 20.
stoljeca, predvodnik koje je bila drvna industrija. Obzirom na stambeni karakter zapadnog
djela, odnosno industrijski karakter isto¢nog djela, ocekivana bi raspodjela kulturno
kreativnih djelatnosti bila na strani isto¢nog djela. No tome nije tako 1 velika vecina
djelatnosti nalazi se u njenom zapadnom djelu. | ovdje se, iako u manjoj mjeri, ponavalja

slucaj zona 2 1 3, pojava rada na kué¢noj adresi.

Sl. 15. Zona 5 (Medimurska ulica) — stanje KKI

12 usst eommuntys; Ss¢l, HERE,

Izvor: autorsko istrazivanje
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Zona 6 u ovoj je podjeli najslabija zona. Radi se o zoni koja je tijekom 19. stoljeca bila
obiljezena urbanim vilama u svom predjelu od centra grada do ZeljezniCke stanice, tj.
pruge. S druge strane pruge nastala je tvornica svile ,,VIS“ sredinom 20. stolje¢a oko koje
se razvila mreZa ulica od kojih je najbitnija ulica Vilka Novaka. Upravo se u toj ulici
pojavljuje najvise KKI djelatnosti. Zona 6 u mnogoc¢emu je sli¢na zoni 4, definiraju je

obiteljske kuce i tek odnedavno krenulo se sa izgradnjom stambenih zgrada.

Sl. 16. Zona 6 (Ulica Vilka Novaka) — stanje KKI

ussf eommmintys Ssel, HERE,

Izvor: autorsko istrazivanje
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Tab. 11. Pregled subjekata KKI po zonama (1-6)

ZONA 1 2 3 4 ) 6
Glazbena, izvedbena i vizualna umjetnost | 9(2) 11 16 6 5 7(1)
Mugzeji, knjiznice 1 bastina 8 - - 1 1 -
Zanati 7 1 1 2 - -

Moda 5 2 3 5(1) 3 2
Izdavastvo 9(2) 9(1) 13 | 7(0) | 7(0) 5
Oglasavanje 2 13(2) | 9(1) 8 12 9
Elektronicki mediji 2 5(1) 1 1 1 1(1)
Software 8 | 53(7) |33(3)|12(1)|18(1)| 10
Industrija igara - - 1 2 - -
Dizajn - 9(1) 8 3 5(1) 5
UKUPNO: 50(4) | 103(12) | 85(4) | 45(3) | 52(3) | 39(2)

Izvor: autorsko istrazivanje

Valja primjetiti visoku prisutnost ,,softwareskog® podsektora koji ¢ini 1/3 sveukupnih

kartiranih KKI subjekata na podru¢ju Varazdina. Ovo se moze objasniti prisustvom FOI-a i

srednje elektrotehnicke Skole. Varazdin na temelju te dvije ustanove gradi tradiciju

programerstva dugu 44 godine (1974. godine FOI je poc¢eo sa radom). Od 2015. godine u

gradu djeluje i ,,SveuciliSte Sjever™ $to Varazdin svrstava U znacajan studentski grad. U

akademskoj godini 2018./2019. u Varazdinu studira 4.937 studenata, od ¢ega je njih 4.426

sa prebivaliStem izvan Varazdina (DZS, 2018.). S obzirom na profil studija jasno je da se

velika vecina studenata obrazuje upravo u kreativnom sektoru (mahom programerskom,

(novim) medijima i marketingu).
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4.3. KKI U STRATESKIM DOKUMENTIMA GRADA

Za razliku od strateskih dokumenata na razini drzave koji KKI postavljaju periferno,
dokumentacija grada Varazdina obiluje primjerima kreativne industrije i isti¢e se koliko je

potencijalno vazna za razvoj grada u cjelini. Primjeri iz dokumenata su sljedeci.

»wOtrategija razvoja kulture grada Varazdina za razdoblje od 2017. do 2022. — 2017.

godina

O potrebi mapiranja: ,, Doprinos kreativnih i kulturnih industrija varazdinskom
gospodarstvu za sada nije poznat. Sustav na nacionalnoj, pa tako i na lokalnoj razini, ne
moze izdvojiti organizacije i umjetnike koji svoje djelovanje temelje na kreativnim
proizvodima i sadrzajima, pa je stoga zbog nedostatka analiticke podloge i sustav razvoja
uvelike otezan. Istrazivanje je o kreativnim industrijama u Varazdinu (mapiranje) poZeljno,
no valja uzeti u obzir kako zbog gore navedenih razloga takav projekt zahtijeva vece

financijske i organizacijske napore.

O Creati:VA parku: ,, Projekt CKI dio je vizije pametne kulture koji je potpuno uskladen s
preporukama Europske unije i njezine strategije za pametan, ukljuciv i odrziv rast39 .
Trenutacno je u Centru smjesteno 10 korisnika koji uZivaju povlastene cijene najma te
potporne usluge kao npr. savjetovanje u podrucju zastite intelektualnoga vlasnistva,

brendiranja i marketinga, povezivanje s potencijalnim partnerima u inozemstvu i dr.

O potencijalu novog Centra kreativnih industrija: ,, Ususret ideji ide i strateski projekt
uspostave novog Centra kreativnih industrija koji c¢e utjecati na brzi razvoj kreativnih
industrija u gradu te ce djelovati kao magnet za talente iz cijele Hrvatske i Sire
prekogranicne regije. Takva dodana vrijednost varazdinskoj ekonomiji i drustvu ima
mogucnosti pruziti snazne pozitivne promjene za grad i regiju.” ,, Centar ima za cilj
promicanje multidisciplinarnih vjestina, te je stoga namijenjen razlicitim strucnim
profilima od umjetnika, programera, modnih dizajnera, vizualnih stvaraoca digitalnih
prostornih instalacija, video i filmskih producenata, dizajnera, digitalnih agencija,
znanstvenika do razvojnih tvrtki i institucija. Centar ée poticati otvorenu razmjenu znanja i

I3

razmjenu u duhu slobodne kulture. *

Samo u ovom dokumentu itekako je vidljiva svjesnost autora strategije o prilikama koje
KKI sektor potencijalno moze donijeti gradu poput Varazdina. Brend je Varazdina ,,grad

kulture, glazbe, baroka, cvijeca, bicikala, andela®. U Varazdinu se nalaze atipi¢ni muzeji
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poput muzeja kukaca ili muzeja andela. Razvoj grada u smjeru kulturnih i Kkreativnih
industrija je neminovan i logican slijed dogadaja, a ohrabruje ¢injenica da se ta perspektiva
prepoznaje. Iako postoje strategije razvoja turizma, opéenitog gospodarskog razvoja i sl.,
ovaj dokument je ,.kamen temeljac” za prepoznavanje i daljnji razvoj KKI u gradu
Varazdinu, a moze posluziti i kao primjer ostalim sredinama u Republici Hrvatskoj kako
prepoznati kulturne i kreativne vrednote svojih sredina te pravilno ih usmjeriti. Naravno,
uvijek ostaje moguénost da cijela strategija ostane mrtvo slovo na papiru, no noviji potezi
daju naslutiti da je Varazdin odlucio krenuti u tom pravcu. To su izmedu ostalog izgradnja
novog, suvremenog studentskog doma (Rak, 2017.), planirano premjestanje knjiznice i
Citaonice iz zgrade kazaliSta u sam centar grada na atraktivnu lokaciju (Brknja¢, 2017.) i
kao Sto u strategiji piSe izgradnja, tj. revitalizacija napuStenog kina ,,Dom* u Centar
kreativnih industrija (Pizeta, 2017.). Zadnji potez ne samo da ¢e dovesti kulturnu i
Kreativnu industriju u sam centar grada, ve¢ Ce rasteretiti Tehnoloski park koji je djelio

zgradu sa Centrom kreativnih industrija te mu omoguciti daljnji rast.
4.4. PERSPEKTIVA KKI U GRADU VARAZDINU

Uzme li se u obzir sve do sad izlozeno perspektiva se moze gledati optimisticno. Lokalni
trendovi govore tome u prilog. Brendiranje grada kao studentskog unosi novi zivot, ali 1
nove poglede na perspektivu Varazdina. StrateSke smjernice razvoja kulture na lokalnoj
razini prepoznale su kulturnu i kreativnu industriju kao jedan od glavnih motora razvoja
grada. Sam grad prepoznaje koje su to djelatnosti koje ¢ine kulturnu 1 kreativnu industriju,

dok spomena o istima na razini drZzave nema.

Perspektiva se nadalje moze izloziti iz autorskog promisljanja. Osobno je uvjerenje da
uspjeSna kreativna industrija proizlazi iz uspjeSne kulturne industrije koje su misaono
definirane u poglavlju 2. Kulturna industrija u Varazdinu je poprilicno jaka, uzme li se u
obzir veli¢ina i broj stanovnika grada. Podsektor ,,softwarea* izuzetno je znacajan zbog
dugogodis$nje tradicije visokoskolskog obrazovanja na podrucju informatike. No Varazdin
ima jo$ neSto o ¢emu valja dobro razmisliti. U VaraZdinu djeluje Hrvatsko narodno
kazaliste osnovano 1869. godine, dakle postoji 149 godina kazalisne tradicije (HNK
Varazdin, n.d.). Osim HNK, Ccinjenica je osnivanje dvaju novih teatara ,,Gllugl® i

,,Kerekesh teatra®.

U Varazdinu djeluje i1 glazbena Skola za koju na njenim web stranicama stoji sljedece:

., Glazbena Skola u Varazdinu jedna od najstarijih glazbenih Skola u ovom dijelu
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Europe. Utemeljena je 1. sijecnja 1828. u okviru tadasnjeg Glazbenog drustva, a iz
potreba Grada za Skolovanim glazbenicima, namijenjena prije svega nadarenoj djeci koja

nisu imala sredstva za takvu vrst Skolovanja.

., Trenutno je u Skolu upisano 537 ucenika, od cega 29 u predskolski zbor, 12 u pocetnicki
solfeggio, 253 u osnovnu i 199 u srednju skolu. Glazbena Skola u Varazdinu pokriva
interes pet zupanija: Varazdinske, Medimurske, Krapinsko-zagorske, Koprivnicko-

«

krizevacke i Viroviticko podravske.

,Studij glazbe, osim u Zagrebu, vrlo Cesto upisuju u izvan domovine, a najces¢e u Grazu,
Becu, Salzburgu, Ljubljani, Kijevu, Moskvi i Petrogradu. Niz glazbenika svjetskog ranga,
bilo solista, bilo onih koji su svoje znanje ugradili u orkestre, komorne ansamble ili u
pedagoski rad, takoder je poteklo iz ove skole. Dovoljno je spomenuti samo neke: svjetski
proslavljene primadone Nadu Puttar-Gold i Ruzu Pospis-Baldani, Franju Petrusanca,

Vlatku Orsanié¢, Lidiju Horvat-Dunjko, Visnju Mazuran... “(Glazbena $kola, n.d.)

Dvije udruge nose razvoj filma, a to su ,,TRASH* i ,VANIMA®“ svaka sa svojim
prepoznatljivim festivalom: ,, Trash film* - festival koji promovira kulturu snimanja i
prikazivanja niskobudzetnih filmova, te “VAFI* - internacionalni festival animiranog filma
djece i mladih. Ovdje valja naglasiti i dva najprepoznatljvija festivala grada Varazdina, a to
su ,,Varazdinske barokne veleri — festival klasi¢ne glazbe te ,Spancirfest — festival
uli¢nih Setaca koji godinama kao svoj slogan koristi slogan ,,Pokreni svoju kreativnost®.
U registru udruga pronadeno je njih 54, koje se smatraju kulturnim udrugama (URL3).
Njihov broj znatno je ve¢i, no filtriranjem se doslo do prije navedenog broja. Sve su to

udruge koje se bave glazbeno-scenskom, knjizevnom, likovnom ili plesnom djelatnoscéu.

Uzmu li se kao analogni primjeri podsektori ,,softwarea“ 1 ,,glazbene, izvedbene 1 vizualne
umjetnosti onda je jasno Sto ,,software* ima, a ,,glazbena, izvedbena i vizualna umjetnost*
nema. Nedostaje visokoskolska ustanova koja bi potonji podsektor uzdigla na razinu vise 1
omogucila daljnji procvat kulturne industrije uz ve¢ prepoznatu i ispravno usmjerenu
kreativnu industriju. Ta visokoSkolska ustanova bila bi naravno ,,Umjetni¢ka akademija“ i

vrsila bi funkciju Centra kulturne industrije.
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4.4.1. Perspektiva potencijalne visokoskolske ustanove kulturne industrije kroz

predloZene scenarije

Predlozena su dva scenarija. Oba scenarija u fokusu imaju potencijal razmatranih lokacija
za prihvat visokoSkolske ustanove kulturne industrije. Varazdin obiluje potencijalnim
lokacijama za smjeStaj takve ustanove no predlozene su lokacije tvornica ,,Varteks* te
neiskoriSteno zemljiSte na juznoj obali Drave. Oba su scenarija potkrijepljena slicnim

primjerima iz svijeta. Oba su scenarija idejni produkt autorskog promisljanja.
Scenarij A — Revitalizacija industrijskih pogona

Poceci industrijalizacije uz Varazdin se vezu za kraj 19. stolje¢a i pocetak 20. stoljeca.
Tada nastaju prve znacajnije tvornice koje rade i danas, a to su ,,Varteks™ i ,,VIS®, tekstilno
preradivacke tvornice. Uz njih se za to doba veZe i poéetak drvne industrije. Sredinom 20.
stoljeca krece totalna industrijalizacija grada, ,,Varteks* 1 “VIS* se Sire, drvna industrija
otvara svoja postrojenja nadomak rijeke Drave, a javlja se i metalopreradivacka (,,MIV*),
gradevinska industrija (,,Zagorje Tehnobeton) te prehrambena industrija (,,Koka®,
,»Vindija®). Uslijed ratnih zbivanja 1990-ih i tranzicije, uslijedila je privatizacija koja je
kao posljedicu imala drasticno smanjenje proizvodnje 1 smanjenje radnih mjesta,
prvenstveno u tekstilnopreradivaCkom sektoru. Samo je tvornica ,,Varteks* spala sa gotovo

10.000 radnika na danasnjih 2.000.

zauzima povriinu od cca. 200.000 m? unutar koje je smjesteno dvadesetak objekata raznih
tvornickih namjena, od upravne zgrade do prediona, tkaona itd. Ista se nalazi u
Zagrebackoj ulici na 1,5 kilometara udaljenosti od samog centra grada. Kako je broj
radnika pao na 1/5 nekadasnjeg maksimuma, tako je i koriStenje objekata s vremenom
opalo, pa danas govorimo o velikim ,,brownfield podru¢jima unutar grada Sto je Cesta

pojava u gradovima Republike Hrvatske koji su bili industrijska sredista u vrijeme SFRJ.
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Sl. 17. Tvornicki kompleks ,,Varteks* (zona 2)

Kartografska podloga: Google maps; Prilagodio: autor

Upravo bi u ozivljavanje takve ,, brownfield“ lokacije Varazdin trebao krenuti. Simbolike
ne nedostaje. Nekadasnjeg industrijskog giganta Varazdin bi na taj nafin oplemenio, na
odredeni bi nacin 1 ispoStovao sve S$to je tvornica za svog rada dala gradu (npr.
prepoznatljivost), a jednu od najatraktivnijih lokacija u gradu (blizina nogometnog
stadiona, bazena i samog centra grada) pretvorio bi u svojvrsnu ,,0azu* kulturnog stvaranja
visoke vrijednosti. Tradiciju grad ima na svojoj strani, kadra za uspostavu i odrzavanje
takvog oblika nastave zasigurno ne nedostaje (postojanje Glazbene $kole, HNK,
Gimnazije), pridoda 1i se k tome jo$ 1 studentski ,,boom* u gradu, kolokvijalno se moze

re¢i da grad ima sve predispozicije da ucini takvo nesto.
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Izdvojen je primjer ,, Baumwollspinnerei* iz Leipziga. U ovom primjeru radi se o biv§oj
tvornici preradivanja vune. Sam objekt izgraden je u 19. stoljecu, a u svom maksmiumu
zapoSljavao je 4.000 radnika, kolokvijalno se nazivao gradom unutar grada. Bio je
smjeSten u tadasnjem predgradu Leipziga na prostornim Sirenjem grada kompleks je postao
sastavni dio grada. ,,Padom berlinskog zida“ tvornica je naglo pocela propadati, a sredinom
90-ih u potpunosti se ugasila. Krajem 90-ih pocinju prva promisljanja §to i kako s bivsom
tvornicom. Kompleks su na kraju otkupila Cetiri vizionara, entuzijasta i u samim pocecima
nisu ni znali $to to¢no napraviti s tom investicijom. Kako sami kazu, kojoj god su se banci
obratili za kredit svi su ih odbijali kad su u istoj recenici culi ,,ogromna stara tvornica®,
Lumjetnici® 1 ,,Isto¢na Njemacka®. Na kraju su jednostavno odlucili besplatno dati najvecu
od zgrada na koriStenje umjetnicima, preteZito likovnim. Vijest se Sirila 1 ubrzo su se u
staroj tvornici poceli odrzavati glazbeni festivali, a sve viSe umjetnika pocelo je
iznajmljivati prostore kako bi ih Koristili kao svoje ateljee. Danas? Danas je
»Baumwollspinnerei“ dom ,,Nove Leipziske skole*, kompletno novog i revolucionarnog
likovno umjetnickog pravca. U kompleksu se odrzavaju brojni glazbeni festivali za koje se
doslovce trazi karta viSe. Dio kompleksa prenamjenjen je u stambene prostore koje
uglavnom otkupljuju umjetnici koji u samom kompleksu Zzive i rade (Spinnerei, n.d.).
»Baumwollspinnerei® je u svega dvadesetak godina prosao put od oronule tvornice na rubu
grada do toga da ga The Guardian stavlja na prvo mjesto koje morate posjetiti ako ste u
Njemackoj te pritom naglaSava kako je Leipzig zbog ,,.Baumwollspinnereia“ na dobrom
putu da pretekne i Berlin kao europski centar inovativne kulture i zabave (Burm, 2007). Uz
to, isti The Guardian ,,Baumwollspinnerei naziva ,, The hottest place on earth* (Eames i
Geier, 2011).

Sl. 181 19. Baumwollspinnerei nekad i sad

Izvori: (18) http://www.industriemuseum.lvr.de (19) http://s3.germany.travel
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Scenarij B — VaraZdin na Dravi

Varazdin i rijeka Drava koegzistiraju ve¢ vise od 800 godina. Medutim, sve do prije par
desetljeca zbog Cestih izlijevanja iz korita, Varazdin nije imao moguénost valorizirati njene
obale. Hidrotehni¢ki zahvati izvedeni 1970-ih i 1980-ih godina jednom su zauvijek ukrotili
Dravu. Radi se o tri hidroelektrane (,,Varazdin®, ,,Cakovec® i »Dubrava®) koje su
omogucile reguliranje njenog vodostaja. Prirodni tok tim je zahvatima izmijenjen, dodani
su odvodni kanali, a formirana su i umjetna jezera od kojih je jedno i Varazdinsko jezero.
Varazdin se od tada poceo stidljivo Siriti prema obali rijeke Drave. Izgradeni su bazeni,
formirana Setnjica, a zadnji je ,,proboj* na Dravu ucinjen izgradnjom sportske dvorane
»Arene Varazdin“ za potrebe Svjetskog rukometnog prvenstva u Hrvatskoj 2009. godine.
Varazdinci vole Dravu i ¢esto je pohode, u pravilu rekreativno (hodanje, tréanje, plivanje,
pecanje), no drugog sadrzaja osim rekreacijskog nemaju. Gleda li se juzna obala Drave sa
istoka prema zapadu na obali ili u neposrednoj blizini nalaze se redom industrijska zona
(drvna i gradevinska industrija), sportska dvorana, 3etnica uz park-Sumu. Zutim je
poligonom na slici 23 oznac¢eno podrucje koje se nastavlja na navedeni niz, ali gotovo da je
netaknuto. To se podrucje u svom juznom djelu naziva ,,Jadans¢ak®, a u sjevernom ,,Donje
Macinke®”. Oboje su prema vazeCem GUP-u kategorizirane kao ,,voénjaci, ledine i

poljoprivreda“ (GUP, 2006).

Sl. 20. Podrucje ,,Jadans¢ak i ,,Donje Macinke* (rub zona 4 i 5)

Kartografska podloga: Google maps, Prilagodio: autor
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Radi se o posljednjem preostalom zemljistu na podru¢ju grada Varazdina uz rijeku Dravu
koje nije valorizirano. Kao takvo je od izuzetnog znacaja i vrijednosti. Scenarij B namece
da se ,,Umjetnic¢ka akademija“ i popratni sadrzaji smjeste upravo ovdje. Kako o takvom ili
slicnim pothvatima nema pisanih tragova i primjera u konzultiranoj literaturi valjalo je naci
priblizno sli¢ne primjere. Vecina gradova koji zive na rijekama davno su ih u svojoj
povijesti valorizirali. Stoga ¢e se kao primjer navesti tri grada iz tri europske drzave koja
su odlucila napraviti neSto novo, nesto otkvaceno, a srodno ideji i1 scenariju koji se ovdje
predlaze. Rije¢ je o gradovima Grazu (Austrija), Hamburgu (Njemacka) i Bilbau
(Spanjolska). Navedenim gradovima zajednicko je to da su podigli nove objekte u sluzbi
kulture i umjetnosti pritom ih smjestiv§i uz vodni element (rijeku ili more). ,, Kunsthaus
Graz* ili u hrvatskom prijevodu ,,Muzej umjetnosti u Grazu“ zajednicki je projekt
pokrajine Stajerske i grada Graza kojim su 2003. obiljezili titulu koju je Graz nosio
(,,Kulturna prijestolnica Europe®). Graz lezi na rijeci Muri koja tece njegovim srediStem,
no specifi¢nost je ovoga projekta arhitektonska izvedba koja se nikako ne uklapa u svoju
okolinu ili barem ne na prvu. Samoj zgradi nadjenjen je nadimak ,, Friendly Alien“, tj.
»Prijateljski vanzemaljac*. Muzej prije svega izlaZze suvremenu umjetnost, a punih je
godinu dana izlagao i djela Andya Warhola (Kunsthaus, n.d.). Hamburg je gotovo istim
principom skrenuo paznju na sebe. Godine 2016. Hamburg je otvorio svoju opernu kucu
usred stare luke (Staatsoper, n.d.). Tako Sest godina van roka i £640 milijuna izvan
planiranog budzeta (Huggler, 2016). Zajednicka poveznica sa primjerom iz Graza jest
spomenuta izazovna arhitektura, na prvu odbojna samo zato jer se ne uklapa u postojece
okruzenje. Zadnji je primjer takoder ,,na rubu arhitekture* no prepoznat je kao jedno od
najuspjelijih zdanja moderne arhitekture, a rije¢ je o muzeju Guggenheim u Bilbau
(Guggenheim, n.d.). Sagraden je 1997. godine na obali rijeke Nervion koja te¢e kroz
Bilbao. Troskovi izgradnje muzeja iznosili su $89 milijuna, no izracunato je da su u svega
tri godine od otvaranja turisti koji su najednom pobhrlili u Bilbao vratili ulozeno (Canadillas
i Quintana Daza, 2009).
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Sl. 21., 22. i1 23. Kunsthaus Graz, Staatsopera Hamburg i Guggenheim Bilbao

Izvor: (21) http://www.archconsult.com (22) www.area-arch.it

(23) https://www.followthecamino.com

Varazdin je ipak manji grad od navedena tri. Sa svojih 40.000 stanovnika ¢ini tek 1/7
najmanjeg medu njima, Graza. No ima sve karakteristike koje grad treba imati da napravi
sli¢an projekt navedenima. Ovdje su kao primjeri posluzila dva muzeja i operna kuca, dok
bi Varazdin u scenariju B svoje Sirenje opravdao ulaganjem u kulturu i obrazovanje, a
,Umjetnicka akademija“ ne bi imala samo 1 isklju¢ivo obrazovnu funkciju ve¢ bi bila u
stanju ugostiti respektabilne izlozbene postave, koncerte i predstave. Kroz scenarij B,
Varazdin bi na jedan plemenit nacin izaSao na obalu rijeke Drave te bi postojecu sportsko-

rekreacijsku komponentu kvalitetno nadogradio i kulturnom.
Rezime scenarija A i B

Scenarij A ve¢ se spontano dogada u Varazdinu. Tvrtka ,,Varteks* i dalje postoji i radi u
smanjenom obujmu no prepoznala je mogucénost davanja prostora u najam, te je ve¢ sad
domacin nekolicine poduzeca iz kulturnih 1 kreativnih industrija. ZapuSteni prostori
tvornice ve¢ se sada koriste u kulturno umjetnicke svrhe no Cesto iza zatvorenih vrata. U
tim se prostorima odvijaju glazbene probe, video snimanja i photo-sessioni. Jedan od
pionirskih poduhvata koji valja izdvojiti jest inicijativa lokalnih umjetnika okupljenih u
udrugu ,,nuSynergetic“ koja je organizirala ,,silent concert” U prostorijama tvornice
»Varteks®“. Radi se o dogadaju kod kojeg se glazba svira uzivo, no publika svjedoci
koncertu preko sluSalica. Tko nema sluSalice, a nalazi se u istom prostoru vidi da se
koncert odrzava, no nema audio dozivljaj istog (nuSynergetic, 2015). Scenarij A
izvedljiviji je od scenarija B po mnogo¢emu. Sva infrastruktura ve¢ je sprovedena.
Leipziski primjer pokazuje da se tako neSto moze ostvariti i pritom poluciti nemjerljiv
uspjeh. Sama tvrtka u takvom bi raspletu dogadaja mogla profitirati i napraviti potpuni
zaokret u svojoj djelatnosti. Sinergija drzavne, Zupanijske i lokalne vlasti sa akademskom i

umjetnickom zajednicom u kooperaciji sa samom tvrtkom trebala bi poluciti uspjeh.
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Scenarij B u ovom se trenutku ipak ¢ini nedostiznim jer zahtjeva visoka ulaganja i visoko
je rizican jer gradanstvo takav ,,uvrnuti® tip arhitekture Cesto doceka ,,na noz*“. Fenomen
kada gradanstvo prihvati takvu intervenciju u prostoru naziva se upravo prema gradu
Bilbau, ,,Bilbao anomalija“ (Rybczynski, 2008). Rije¢ je o fenomenu koji izaziva pozitivan
efekt kod gradanstva (svida im se), a upravo anomalija upucuje na to da je rije¢ o

izdvojenom uspjelom slucaju.
5. ZAKLJUCAK

Sva proucena istrazivanja, rezultati i zakljucci njihovih autora upucuju na sve veci interes
obradivanja KKI kao istrazivacke teme. KKI se u ovom radu na svim razinama, od
globalne, do lokalne pokazala kao novi pokreta¢ svjetske ekonomije. To se dogodilo
uplivom prije svega digitalne tehnologije u svkodnevicu prosjecne osobe koja u ovo
moderno doba ima cijeli niz kulturnih proizvoda ,,na dlanu“ $to objas$njava povecanu

konzumaciju kulturnih produkata.

Republika Hrvatska prepoznala je potencijal KKI i uvrstila je kao strateSku smjernicu
razvoja no tek nomenklaturno i bez dubljih ispitivanja $to je to€no KKI i u kojim
podru¢jima moze egzistirati. Grad Varazdin je u svoje strateSke dokumente KKI uvrstio

kao jednu od buducih motora razvoja grada.

Hipoteza 1 pokazala se netotnom. Grad Varazdin nije iznadprosje¢an u nacionalnim
okvirima. I ranija su istrazivanja to pokazala (Stojci¢ 1 dr., 2016). Prosjecna veliCina
poduzeca manja je od drzavnog KKI prosjeka koji iznosi cetiri zaposlenika, u Varazdinu
podsektori sa najvisom prosjeénom zaposleno$¢u zaposlavaju 2,5 radnika. Iako Varazdin
obiluje nizom specifi¢nosti, iste su nemjerljive pa stoga hipoteza 1 do daljnjeg ostaje

opovrgnuta.

Hipoteza 2 pokazala se to¢nom. Strateski dokumenti i konkretni recentni potezi gradske
uprave ulijevaju nadu u daljnji razvoj KKI sektora u Varazdinu koji je uostalom
tradicionalno zastupljen u Varazdinu, s naglaskom na kulturnu industriju (primjeri HNK

Varazdin i Glazbene Skole).

Hipoteza 3 je takoder potvrdena. Zalog optimizma u kvalitetni ljudski potencijal koji ¢e
nastajati 1 dolaziti iz drugih krajeva, jest brendiranje grada kao studentskog grada Sto
pokazuju noviji dogadaji poput izgradnje jednog od najmodernijih studentskih domova u

regiji. U prilog govore i dogadaji nesto starijeg datuma poput osnutka ,,SveuciliSta Sjever*
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Sto zna¢i da u Varazdinu trenutno djeluju dva sveucilista. Tek desetina studenata koji
studiraju u Varazdinu ima prebivaliS§te u samom gradu $to je ociti pokazatelj kakav je
privlac¢an faktor mogucnost studiranja nekog od modernih usmjerenja. Prostorni potencijal
postoji ve¢ sad, a prikazan je u scenariju B. Iako bi gasenje nekada$nje tekstilne tvornice
bio gubitak jednog dijela tradicije proizvodnje grada, to bi otvorilo moguénosti koristenja
ve¢ postoje¢ih objekata smjeStenih u centru grada kako je na primjeru ,,Varteksa®

prikazano u scenariju A.

Hipoteza 4 takoder je potvrdena. Nemoguce je na bilo koji drugi na¢in objasniti ¢injenicu
da je 1/3 KKI subjekata dio podsektora ,software*. Ovdje postoji ocita uzroc¢no
posljedi¢na veza izmedu, u prvom redu, FOI-a, ali i srednje Skole MEC. Stoga u skladu s
uvjerenjem da jaka kreatvina industrija proizlazi iz jake kulturne industrije predlaze se
osnivanje visokoSkolske ustanove s podruc¢ja umjetnosti i to njenih svih oblika kako je
prezentirano u scenarijima A i B. Analogno primjeru ,, sofiwarea“ i FOI-a, tj. MEC-a, tako

bi s vremenom procvala i kulturna industrija grada.

Na kraju, hipoteza 5 potvrdena je karitranjem KKI djelatnosti u Varazdinu. Veca je
zastupljenost KKI djelatnosti u zonama u kojima dominira stambena viSekatna izgradnja
Sto je normalno 1 o¢ekivano jer veci broj ljudi na nekom mjestu povecava i vjerojatnost

pojavnosti nekih od KKI djelatnosti.

Tesko je ocekivati da ¢e Republika Hrvatska, a posljedi¢no 1 Varazdin ikad razviti KKI u
svjetskim razmjerima. No primjeri Poljske i Ceske dokazuju da se sustavnim strateskim
ulaganjem to moze posti¢i. Osim toga, ponekad je dovoljan tek jedan pojedinac sa idejom 1

voljom za ostankom u drZavi da usmjeri rast nekog mjesta ili regije u KKI sektoru.
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