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1. Uvod

Karlovacka zupanija svojim prometnogeografskim polozajem nalazi se na
¢vorisnom prostoru povezivanja kontinentalnog i primorskog dijela Hrvatske. Kao takva,
ima izvrsne predispozicija za razvoj turizma. Turizam je danas jedna od najbrze rastucih
gospodarskih grana. U posljednje vrijeme u Hrvatskoj se osim na obali, sve vi$e razvija
turizam 1 u kontinentalnom dijelu. Stoga je danas turisticka ponuda kontinentalne Hrvatske

sve bogatija i raznovrsnija.

Jedan od najzastupljenijih oblika turizma u Hrvatskoj je kamping turizam. Kampovi
su danas izbor sve veceg broja turista koji Zele provesti svoj odmor u izvornom, prirodnom
okruzju. Najrazvijeniji i najve¢i kampovi u Hrvatskoj nalaze se u primorskom dijelu
zemlje, ali sve viSe raste ponuda i potraznja za kamping smjestajem i u kontinentalnom
dijelu  Hrvatske, a  Karlovacka Zupanija zahvaljuju¢i svojem  odli¢nom
prometnogeografskom polozaju, svojoj prirodnoj i kulturnoj atrakcijskoj osnovi ima

svakako veliki potencijal u razvoju kamping turizma.

U prvom dijelu rada opisane su teorijske znacajke kampinga te njegov razvoj.
Nakon teorijskog dijela slijedi analiza kamping turizma u okvirima Hrvatske 1 Karlovacke
Zupanije. Uz sam kamping promatrat ée se utjecaj kakav kamping turizam ima na
turisticku ponudu Karlovacke Zupanije te kakav je njegov utjecaj na lokalni razvoj Zupanije

I njenih sastavnih dijelova.

1.1. Teorijski okvir istraZivanja

U danasnjem, visoko globaliziranom svijetu, turizam se istaknuo kao pojava koja
je svojim obujmom zahvatila sve vece mase ljudi te se smatra da ¢e 2016. godine 1,25
milijardi ljudi u svijetu biti zahvaceno turistickim kretanjima (Dujmovi¢, 2014).
Znanstveno-tehnoloski razvoj, razvoj prijevoznih sredstava i povecanje zivotnog standarda
utjecali su na promjene u drustvenim kretanjima, te su samim time dovele 1 do kretanja
stanovniStva u svrhu zabave i razonode. Turizam je posljedica procesa industrijalizacije,
urbanizacije i tehni¢ko — tehnoloSkog razvoja drustva koji se neprestano razvija od pocetka

19. stoljeca nadalje (Dujmovic¢, 2014).



Stoga je 1 definicija turizma dozivjela promjene tijekom vremena. Prema Hunzikeru
I Krapfu turizam je skup odnosa i pojava koji proizlaze iz putovanja i boravka posjetitelja
nekog mjesta ako se tim boravkom ne zasniva stalno prebivaliSte i ako s istima nije
povezana nikakva privredna djelatnost (Hunziker i Krapf, 1941 prema Grzini¢, 2014 ). Na
skupu statisticara odrzanom u Ottawi 1991. godine donesena je nova definicija turizma
koja glasi: ,,Turizam je skup aktivnosti osoba tijekom njihova putovanja i boravka u mjestu
izvan uobicajenog boravista, i to bez prekida ne duze od godine dana, radi odmora odnosno

zbog poslovnih i drugih razloga“ (Ruzi¢, 2009).

Prema Marinovi¢ — Uzelac (2001), u definiciji turizma mora se inzistirati upravo na
slobodnom izboru cilja i vrste zaokupljenosti, koja za to vrijeme privremenog boravka, ne
smije imati nikakve lukreativne svrhe. Ovome se mora dodati jo§ jedna sastavnica
definicije: promjena mjesta boravka. Provodi li netko svoj odmor u mijestu stalnog
boravka, ne moZe ga se smatrati turistom. Specifi¢nost turizma je da je on pojava, a ne
djelatnost. Turizam je opcenita socijalna pojava modernog doba, socijalni epifenomen
(Marinovi¢-Uzelac, 2001). Krivo ga se naziva djelatnos¢u, on nije djelatnost; turizam
shvacen kao djelatnost moze se svrstati pod ugostiteljstvo, hotelijerstvo ili najSire pod
trgovinu, pa ga ekonomisti tretiraju kao izvoznu granu, neopterecenu troSkovima transporta
jer je izvezena usluga ucinjena na samom mjestu (Marinovi¢-Uzelac, 2001). Takoder, i
Ruzi¢ (2009) navodi kako je turizam pojava koja je najtjeSnje povezana sa suvremenim
drustvom, a u tom drustvu turizam je jedna od najmasovnijih pojava, kroz koju se ogleda

razvijenost drustvenih i gospodarskih odnosa koje u njemu vladaju.

Na postanak 1 razvoj turizma u njegovoj povijesti utjecala su dva bitna Cinitelja, a to
su: slobodno vrijeme i raspoloziva financijska sredstva (Ruzi¢, 2009). Osiguravanjem
navedenih cCinitelja ¢ovjek mozZe podmiriti turisticke potrebe. Povezivanjem navedenih
Cinitelja 1 turistickih potreba stvara se turisticka potraznja koju se moZze definirati kao neku
koli¢inu turistickih dobara i usluga koje buduci turisti mogu i zele kupiti po odredenoj
cijeni (Weber 1 Mikaci¢, 2000). Zadovoljavanje turisticke potraznje moguce je adekvatnom
ponudom u koju se ukljucuju usluge prehrane, prijevoza, smjestaja, turistickog
posredovanja 1 dr., a moZe se definirati kao koli¢ina robe i usluga koja se nudi po
odredenim cijenama radi zadovoljenja turistiCkih potreba (Weber i Mikaci¢, 2000).
Turisticka ponuda i potraznja zajedno Cine turisticko trZiSte koje se definira kao skup
odnosa turistiCke potraznje i ponude koji nastaje razmjenom turistickih dobara i1 usluga

posredovanjem novca (Weber 1 Mikaci¢, 2000). Turizam je vrlo slozen fenomen, a njegova
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sloZzenost se ocituje u meduovisnosti i komplementarnosti svih usluga 1 proizvoda
namijenjenih posjetiteljima (Ruzi¢, 2009). Da bi turisti zadovoljili svoje potrebe kupuju
navedene usluge, pri tome troSe i1 ostvaruju turisticku potros$nju, koja se definira kao
vrijednost dobara 1 usluga Sto ih koriste posjetitelji ili se one koriste za njih (Weber 1

Mikaci¢, 2000).

Turisticko putovanje nastaje sa svrhom zadovoljenja turistickih potreba, a te se
potrebe javljaju nakon podmirenja osnovnih ljudskih potreba za hranom, odjecom,
obu¢om, stanovanjem i dr. Turisticke potrebe Cine osnovne motive zbog kojih nastaju
rodacima, posao, lje¢enje te religija (Ruzi¢, 2009). Razvojem turizma u nekom mjestu ono
pocinje dobivati naziv turistickog mjesta, koje se moze definirati kao mjesto koje turisti 1
dnevni posjetitelji posjecuju u veéem broju, a svojom opremljeno$¢u omogucuju prihvat i

boravak gostiju (Weber i Mikaci¢, 2000).

Budu¢i da dijelovi trzista traze specifi¢ne vrste dobara, primjenjiva specijalizacija
omogucava kompanijama diverzifikaciju proizvodnih linija kako bi se zadovoljili ti
zahtjevi, a s pojavom ovih trendova dolazi do raslojavanja i diferencijacije nekad
homogene srednje klase te nastaje nova srednja klasa koja se jo§ naziva i novom
burzoazijom (profesori, novinari, sluZbenici zaposleni u javnim sluzbama i dr.), koja nije
toliko bogata ekonomskim ve¢ kulturnim kapitalom i obrazovanjem, a na turistickom
trziStu ith zanimaju proizvodi koji se razlikuju od proizvoda namijenjenih masovnom
turistickom trzistu (Dujmovié¢, 2014). Ova klasa je i pokretac razvoja odredenih selektivnih
oblika turizma, medu kojima se danas svakako nalazi i kamping turizam. Nova vrsta
turisticke potraznje uvelike je promijenila i samo prirodu turisticke ponude. Razvoj
diferenciranog proizvoda i usluga postali su nezaobilazne pojave u turizmu kao i
generiranje 1 stvaranje dozivljaja u svim turistickim proizvodima, pri ¢emu turisti nisu
pasivni potrosaci, ve¢ aktivno sudjeluju u procesu stvaranja turistickog iskustva i dozivljaja

(Dujmovi¢, 2014).



1.2. Predmet istraZivanja

Svako istrazivanje treba imati unutarnji objekt istrazivanja, vanjski objekt
istrazivanja te vremenski okvir u kojem se promatra taj objekt istrazivanja. Vanjski objekt
istrazivanja se u geografiji odnosi na prostor istrazivanja. Vanjski objekt istrazivanja u
ovom diplomskom radu je Karlovacka zupanija (SI. 1) u svojim formalnim granicama, a u
kasnijoj komparativnoj analizi i statistiCko podrucje regije Jugoisto¢ne Slovenije. Unutarnji
objekt istrazivanja ovog rada su svi procesi, pojave, veze i odnosi proizasli iz razvoja
turizma te faktori koji su utjecali na razvoj kamping turizma na podrucju Karlovacke
Zupanije. Vremenski obuhvat rada u kojem se promatraju procesi, pojave, veze i odnosi
razvoja kamping turizma u Karlovackoj zupaniji je od 2013. — 2017. godine, a to razdoblje
uvjetovano je statistickim podacima dobivenim od jedinica lokalne samouprave te samih

kampova te razdoblje 2015. — 2017. za podrucje statisticke regije Jugoisto¢na Slovenija.
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1.3. Dosadasnja istraZivanja

Vezano za tematiku rada, ne postoje radovi koji se bave analizom znacaja kampova
u Karlovackoj Zupaniji niti bilo kojeg oblika njihova utjecaja na zupaniju. Postoji mnostvo
radova i knjiga koji se bave samim kampovima autora Cveli¢-Bonifaci¢ i Milohni¢ (2014),
Cveli¢-Bonifaci¢ (2011), Hendije (2006) te Sladoljeva (1998). Oni daju teorijski okvir

razvoja kamping turizma u Hrvatskoj i svijetu od njegova nastanka te suvremene trendove
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u kamping turizmu. Njihovi radovi posluzili su kao teorijski okvir za analizu razvoja

kamping turizma u Karlovackoj Zupaniji.

1.4. Metodologija istraZivanja

U provedenom istrazivanju vezanom za ovaj diplomski rad koriSteni su programi
ARC GIS za izradu karata u svrhu vizualizacije prostornih promjena, MS Excel za analizu
i graficki prikaz statistickih podataka, pregled domace i strane literature, intervjui s
vlasnicima kampova, direktoricom Turisticke zajednice op¢ine Rakovica, Klemenom
Hrenom, osnivacem web stranice avtokampi.si te Irmom Dujmovi¢ Popovié, voditeljicom
organizacije WWF Adria. U intervjuima s vlasnicima kampova postavljana su pitanja
vezana uz funkcioniranje samog kampa, njihovu suradnju s lokalnim i regionalnim
vlastima te suradnju s drugim gospodarskim subjektima (npr. OPG-ovima). Posebno treba
izdvojiti intervju s Klemenom Hrenom koji je uz analizu trenutnog kamping trzista u regiji
dao svoje komparativno misljenje o razlici izmedu kamping ponude Hrvatske 1 Slovenije.

Intervjui su provedeni od kolovoza do studenog 2018. godine.

Podaci koje je izravno skupljao Drzavni zavod za statistiku prikupljani su do 2015.
godine, a od 1. sije¢nja 2016. godine svi se podaci prikupljaju preko sustava eVisitor.
Objavom Pravilnika o nacinu vodenja popisa turista te o obliku i sadrZaju obrasca prijave
turista turistickoj zajednici (NN, br. 126/15.) sustav eVisitor sluzbeno je sredis$nji
elektronicki sustav za prijavu i odjavu turista u Republici Hrvatskoj (Popis stanovnistva,

kucanstva i stanova 2011., Drzavni zavod za statistiku, Zagreb, 2013).

Statisti¢ki podaci prikupljeni od strane kampova ovise od kampa do kampa ovisno
o tome koliko dugo kampovi rade. Za vecinu njih dobiveni su podaci od 2013. godine,
izuzev kampa Leskar u o¢ini Generalski Stol gdje su na koriStenje dati podaci od 2015.
godine. Za kamp Sabljaci u gradu Ogulinu nisu dobiveni podaci za obradu pa stoga on

nece biti ukljucen u analizu.

Podaci za Jugoistocnu Sloveniju dobiveni su za razdoblje od 2015.- 2017. godine iz
slovenskog drzavnog zavoda za statistiku te ¢e komparacija te regije s Karlovackom

zupanijom biti analizirana za navedeno razdoblje.



1.5. Hipoteze i cilj istraZivanja

Prije svakog istrazivanja potrebno je postaviti nekoliko hipoteza koje ¢e ga
usmjeravati. Na temelju prouc¢ene domace i strane literature te vlastitog iskustva i znanja o

prostoru istrazivanja provjeravane su sljedece hipoteze:

H1: Kampovi su najzastupljenije kategorije smjeStaja u svim jedinicama lokalne

samouprave Karlovacke zupanije u kojima se nalaze.
H2: U svim kampovima Karlovacke Zzupanije veéinu gostiju ¢ine strani turisti.
H3: U kampovima Jugoisto¢ne Slovenije prevladavaju strani turisti.

H4: Male hidroelektrane negativno bi se odrazilo na kamping turizam u Karlovackoj

Zupaniji.

Cilj ovog rada je prouciti utjecaj kamping turizma na turizam Karlovacke Zupanije,
utvrditi njegove glavne znacajke, prednosti i nedostatke te usporediti razvijenost kamping

turizma na podrucju Karlovacke Zupanije s turizmom u regiji Jugoistocna Slovenija.



2. Podjela turizma prema statistickom pristupu i oblicima

Podjela turizma prema oblicima nastaje poCetkom dvadesetih godina 20. stoljeca
kao rezultat okretanja pojedincu sudioniku turisti¢kih putovanja, a kao posljedica toga
javlja se vise posebnih oblika turizma koji odrazavaju zahtjeve turistickih potrosaca kao Sto
su: nauticari, sportasi, lovci, poslovni ljudi, vjernici i dr. (Ruzi¢, 2009). Navedenim
potrosac¢ima nastoji se prilagoditi turisticka ponuda 1 turisticki proizvod tvoreci tako oblike

turizma, kako bi se uspjesno konkuriralo na turistickom trzistu.

Turizam se moze podijeliti s raznih gledista, a najées¢e podjele su statisticka i po
posebnim oblicima (Ruzi¢, 2009). Statisticka podjela turizma sluzi za statisticko
evidentiranje turisti¢kih kretanja. Tako se s obzirom na podrijetlo posjetitelja razlikuju tri

vrste turizma (Ruzi¢, 2009):

e Domadi turizam, u okviru kojeg stanovnici jedne zemlje putuju na odmor u
odredista svoje zemlje;

e Ulazni turizam, u okviru kojeg stanovnici jedne zemlje putuju na odmor u drugu, u
kojoj se turizam evidentira kao ulazni;

e lzlazni turizam, u okviru kojeg turisti putuju u drugu zemlju, pri ¢emu se u svojoj

zemlji evidentira kao izlazni.

Kod navedene podjele smjer kretanja turista odreduje pojedinu vrstu turizma. U
okviru statisticke podjele turizma poznato je i svrstavanje na medunarodni turizam kojim
se obuhvaca putovanja medu pojedinim zemljama, a ukljucuje ulazni 1 izlazni turizam

(Ruzi¢, 2009).

2.1. Ruralni turizam

Prije svega potrebno je napraviti konkretnu granicu podjele izmedu ruralnog i
urbanog podrucja. Istraziva¢i diljem svijeta razvijaju definicije ruralnog turizma
primjerene za njihove ruralne prostore, a posebno su velike razlike u poimanju ruralnog

turizma u visoko razvijenim zemljama te onima koje se tek pocinju gospodarski razvijati



(Bartoluci i1 dr., 2015). Woods navodi kako su znaCenja, vrijednosti i simboli koje
pridajemo ruralnom i urbanom toliko ukorijenjeni u nasoj kulturnoj svijesti, da je njihovo
diferenciranje jedan od instiktivnih nacina kojim uvodimo red u svijet oko nas (Woods,
2005). Odredivanje ruralnog podruéja ili ruralne sredine je otezano radi toga $§to se u
razli¢itim zemljama razli¢ito definira. U smislu teritorijalnog obuhvata jasnom, sazetom i
najkorisnijom definicijom ruralnog prostora smatramo njegovo odredenje kao prostora
izvan meda morfoloskih gradskih aglomeracija (Luki¢, 2012).

Ruralni prostor osnovni je resurs za razvoj ruralnog turizma, koji se oslanja na
potrebu gradskih stanovnika za mirom i prostorom za sportsku rekreaciju na otvorenom,
§to ne mora nuzno biti vezano uz prirodu (KuSen, 2006), a ukljucuje posjet zasti¢enoj
prirodnoj i kulturnoj bastini u ruralnom podrucju, panoramske voznje, uzivanje u ruralnom
krajoliku 1 boravak na turistickim seljackim gospodarstvima.

Janet H. Momsen definira ruralni turizam kao dio ukupne turisticke ponude u
kojem je selo glavni atribut privlacnosti, koje posje¢uje gradsko stanovniStvo zbog
rekreacije na otvorenom i uzivanja u dokolici i miru, viSe negoli zbog povezanosti s
prirodom (Bartoluci i dr., 2015). Navedena definicija zapostavlja elemente ekoturizma,
takoder prisutnog u ruralnim prostorima gdje su glavni motivi dolaska upravo posjecivanje
I razgledanje zasticenih dijelova prirode (Bartoluci i dr., 2015). Razvojem ruralnog turizma
dolazi do novog prosperiteta u siromasna ruralna podrucja, ali istodobno on moze unistiti
atraktivne znac€ajke prostora koje su u njega privukle turiste (Kusen, 2006).

U hrvatskom kontekstu, ruralni turizam skupni je naziv za razli¢ite aktivnosti i
oblike turizma koji se javljaju izvan gradova i1 onih podrucja na kojima se razvio masovni
turizam (Demonja 1 Ruzi¢, 2010). Ruralni turizam je uvjetovan turisti¢kim atrakcijama
koje se nalaze u ruralnim podrucjima, a njegova vaznost se ogleda u vrlo vaznoj interakciji
poljoprivredne proizvodnje, prezentiranja tradicije, tradicijske gastronomije i turistickih
usluga koriStenjem vec postojecih resursa (Demonja i Ruzi¢, 2010).

Na temu definiranja turistickih aktivnosti na ruralnim podru¢jima valja razlikovati
tri osnovna termina koji se koriste u ovom segmentu: ruralni turizam, seoski turizam te
turizam na turistiCkom seoskom obiteljskom gospodarstvu (Bac¢ac, 2011). Ruralni turizam
je najsiri pojam koji obuhvaca sve turisticke usluge/ aktivnosti / vidove turizma unutar
ruralnih podrucja, ukljuuju¢i npr. lovni, ribolovni, zimski, seoski, ekoturizam,
zdravstveni, kulturni itd. Ruralni turizam nije nuzno dopunska djelatnost na svojem
gospodarstvu kojom se stvara dodatni prihod, ve¢ moze biti i profesionalna djelatnost (npr.

mali obiteljski hotel, konjicki centar, i sl.) (Bacac, 2011). Seoski turizam je uzi pojam od
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ruralnog turizma i vezan je uz ambijent sela i njegovu uzu okolicu te sve njegove
aktivnosti  (poljoprivreda, manifestacije, gastronomija, folklor, etnologija, ostala
gospodarska aktivnost), dok je najuzi pojam turizam na seljaCkom domacinstu ili
gospodarstvu (TSOG) ili agroturizam koji se odnosi isklju¢ivo na oblik turisticke usluge
koji je dodatna djelatnost na gospodarstvu s zivom poljoprivrednom djelatnos¢u, u sklopu
koje se nude proizvodi proizvedeni na takvom gospodarstvu (Bacac, 2011). Kampovi su

takoder jedan od oblika smjestajnih kapaciteta u ruralnim podruc¢jima.
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3. Kamping turizam

U sloZzenim uvjetima promjena zivota 1 rada, turisticka potraznja slijedi
promijenjene potrebe i Zelje potencijalnih turista u uvjetima opéeg rasta osobnog i javnog
standarda kao rezultata opéeg razvoja znanosti i sve Sire primjene novih tehnologija,
porasta op¢e kulture i op¢ih znanja, sve dostupnijih 1 jeftinijih oblika kolektivnih i
individualnih sustava prijevoza (Cveli¢-Bonifaci¢ i Milohni¢, 2014). Svi ovi atributi, u
danas$njem stadiju njegova razvoja, opisuju kamping turizam. Kamping predstavlja trziste
odmora na otvorenom, ¢iji su poceci vezani za ogromna prostranstva pogotovo Sjeverne
Europe, a velika individualizacija 1 Zivot u urbanim sredinama uvelike su utjecali na
trazenja odmora na otvorenom (Sladoljev, 1998). Kampiranje je oblik slobodnog bivanja u
prirodi, vremenski ograni¢en, u malenim jedinicama, tzv. autodomovima, Satorima ili
kamp prikolicama. U rjecniku ugostiteljsko-turistickih pojmova kamp se definira kao
ugostiteljski objekt u kojem se gostu pruzaju usluge smjestaja na otvorenom prostoru, a
mogu se pruzati i druge usluge uobicajene u toj vrsti ugostiteljskog objekta (Galici¢, 1999).
Kamping prostori su privatna ili javna poduzeca koja nude privremeni boravak na svojim
parcelama svakom tko privremeno boravi u $atoru, karavanu ili autodomu (Sladoljev,
1998).

3.1. Povijesni razvoj kamping turizma

Korijeni kampiranja vezani su uz fenomen koriStenja slobodnog vremena, a
prethodnici ovog oblika odmora su bili ,,Wandervoegel“ koji su oponasali modu lutanja
svojstvenu crkvenim ljudima i znanstvenicima srednjovjekovnih gilda (Sladoljev, 1998).
Poceci odmorisnog kampiranja sezu u rane 1900- te godine 1 veZu se uz britansko otocje
gdje je organizirano prvo rekreativno kampiranje od strane Roberta Baden- Powella koji je
1907. godine poveo dvadesetak mladih izvidaca na viSednevni izlet s no¢enjem u Satorima
na otok Brownsea (Hendija, 2006). Time ne samo da je postavio temelje izvidackom
pokretu nego 1 kampiranju, kao specificnoj vrsti odmora pod Satorima u prirodi, pri cemu
je Sator bio prva oprema koja se koristila u te svrhe (Hendija, 2006). Postoji i teorija kako
je kamping turizam zapoceo u Velikoj Britaniji kao odgovor na brz razvoj industrije bez

osjecaja za prirodu i razvoj velikih gradova (Cveli¢-Bonifaci¢, 2011). Ova teorija
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potkrijepljena je konstrukcijom prve prikolice s turistickom svrhom 1886. godine od strane
Engleza Williama Gordona Stablesa (Cveli¢-Bonifaci¢, 2011). Ta je prikolica bila vucena
konjskom zapregom, a danas je u vlasniStvu britanskog kluba The Caravan Club,
utemeljenog 1907. godine koji danas broji vise od milijun ¢lanova (Cveli¢- Bonifacic,

2011).

Ocem modernog kampiranja smatra se Thomas Hiram Holding koji je 1908. godine
napisao prvi priruénik za kampiranje pod nazivom The Camper's Handbook, u kojem
opisuje svoje dozivljaje kampiranja u Skotskim planinama (Hendija, 2006). Takoder osniva
prvi kamping Klub na svijetu, The Association of Cycle Campers, 1901. godine u Oxfordu,
a do 1907. godine uspio je udruziti vise drugih klubova te je preimenovao svoju udrugu u
Camping Club of Great Britain and Ireland (Cveli¢-Bonifaci¢, 2011), kasnije preimenovan
u Camping and Caravanning Club (Hendija, 2006). Taj je klub najstarija nacionalna
organizacija takve vrste u svijetu sa stoljetnom tradicijom. Sli¢an proces odvijao se 1 u
drugim europskim zemljama, $to je 1932. godine iniciralo njihovo povezivanje i osnovanje
Medunarodnog saveza kampista i karavanista ili FICC-a (franc. Fédération Internationale
de Camping, Caravanning et de Autocaravaning), $to je imalo kljuénu ulogu u
omasovljavanju turisti¢kih putovanja jer je omoguceno putovanje na odmor Sirim
slojevima stanovnistva (Hendija, 2006). SnaZzan poticaj razvoju kamping turizma dao je i
razvoj biciklizma koji je takoder zapoCeo pocetkom 20. stoljeca, a poslije 1 razvoj
automobilizma 1 motociklizma te pojava posebnih rekreacijskih vozila proizvedenih
specijalno za kampiste (Hendija, 2006). Prvo takvo vozilo (VW transporter T1)
proizvedeno je 1950. godine i bio je prototip danasnjeg autodoma. Njihova pojava olaksala
je putovanja kampistima i potaknula je dinami€an razvoj kamping turizma (Hendija, 2006).
Osim razvoja posebnih rekreacijskih vozila, na kamping turizam pozitivno su djelovale i

razne kamperske organizacije i auto- moto klubovi (Hendija, 2006).

Kamping turizam dobiva na znacaju u drugoj polovici 20. stolje¢a, te zbog svoje
masovnosti ima kljucan utjecaj na razvoj turizma u Europi (Cveli¢-Bonifac¢i¢ i Milohni¢,
2014). U traganju za udobnos$¢u u prirodi tako dolazi do stvaranja prvih ambijentalnih
rezultata sa svim potrebnim sadrZajima, da bi boravak u kampu bio $to udobniji. U sustini
ipak osnovna nit vodilja i bit kampa je osigurati maksimalan kontakt s prirodom, a to je
bila i prvobitna zelja zacetnika kamping pokreta (Sladoljev, 1998). Kampiranje, neko¢
rezervirano za avanturiste i zaljubljenike u prirodu, otada postaje omiljenom ljetnom

rekreacijom, pri ¢emu je zbog Sirih drustvenih promjena evoluiralo kroz dvije faze
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zadrzavsi motivaciju boravka u prirodi kao svoje glavno obiljezje (Hendija, 2006). Tako se
razlikuju tradicionalno, pomalo avanturisticko robinzonsko kampiranje od 50- ih do 90- ih
godina 20. stolje¢a, te otada do danas suvremeno, luksuzno high- tech kampiranje
(Hendija, 2006).

U prvom razdoblju glavna je kamperska oprema bila Sator, koji je bio za turiste
cjenovno vrlo prihvatljiva vrsta smjestaja te su ta dva obiljezja odredila profil gostiju koji
su tada kampirali, pa su prevladavali mladi, brojnije obitelji s malom djecom, uglavnom
turisti slabijeg materijalnog statusa (Hendija, 2006). Osim primarne zelje za boravkom u
prirodi, njih je na dolazak u kamp motivirao naglasen osjecaj slobode 1 nesputanosti te
zelja za druzenjem, odnosno socijalna dimenzija tog boravka, koja je kod ovih gostiju jace

izrazena negoli kod gostiju koji borave u ¢vrstim smjestajnim objektima (Hendija, 2006).

Danas je kampiranje u odredenoj mjeri i u razvijenim turistickim zemljama prili¢no
luksuzno gdje glavna vrsta smjeStaja postaje vrhunski, dobro opremljen, komforman
klimatizirani autodom ili prostrana pokretna kucica sa svim uobifajenim kucanskim
aparatima (Hendija, 2006). Kamping oprema je tehnicki sve naprednija i sve skuplja,
pokretne kucice 1 autodomovi postaju duzi, Siri 1 bolje opremljeni, a moderni kampisti
dovoze sa sobom vrhunsku tehnologiju, a ukoliko se i odluce za boravak u $atoru, radije ga
iznajmljuju, pa makar ga platili viSe, nego da troSe svoje slobodno vrijeme na njegovo
postavljanje (Hendija, 2006). Za razliku od ranijih godina kampiranja kada su kampisti
uglavnom bili mladi ljudi 1 studenti, dana$nji kamping gost je stariji i dobrostojec¢i (Cveli¢-
Bonifaci¢, 2011). Danas, ¢ak i viSe nego prije, modernom, sve viSe otudenom
urbaniziranom ¢ovjeku nedostaje druZenje, atmosfera opustenosti i sloboda koja vlada u
kampu, a kampisti pridaju veliku vaZznost ambijentu u kojem je kamp smjesten te odnosu
prema okoliSu (Hendija, 2006). Tako su danas glavni gosti u kampovima zaljubljenici u
prirodu, naturisti, ekoloski svjesni putnici, sad nesto stariji turisti koji su prije u kampove
dolazili s roditeljima i prijateljima i slicne kategorije putnika Zeljnih boravka u ¢istoj

prirodi (Hendija, 2006).
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3.2. Kamping oprema

Za razliku od svih ostalih oblika smjesStaja, gosti se u kampovima u pravilu sluze

pokretnom kamping opremom. Glavne vrste kamping opreme su:

e Sator,

e autodom (kamper),

e kamp kucica (karavan),
e pokretna kudica,

e kamp prikolice i sli¢na pokretna kamp oprema (Sladoljev, 1998).

3.2.1. Sator

Predstavljaju najrudimentarniji oblik kampiranja s time da je proizvodnja Satora
tehnicki toliko napredovala da je danas i Sator ve¢ po samim svojim oblicima mini
apartman, brzo se i jednostavno postavlja, a oprema vodi mnogo ra¢una o sigurnosti
boravka u Satoru (Sladoljev, 1998). RijeSen je i problem postavljanja Satora uz zasebni
mehanizam kojim se $ator podiZe bez pri¢vric¢ivanja za tlo horizontalnom bazom. Satori ne
zauzimaju veliki prostor- ne ve¢i od kamp kucice, ima ih i u obliku iglua, posebno
prikladni za one koji putuju biciklom 1 motociklom, na kojima se ne moze voziti veci teret

(Sladoljev, 1998).

Tzv. ruksak- turisti, mladi studenti, putuju ¢ak i bez Satora (samo s vreCom za
spavanje), koriste kamp samo kao predah, a ekonomski su zanemarivi kao financijska
kategorija, no treba medutim voditi raGuna da su upravo ti pocetnici, kada se financijski
osnaze, pravi korisnici nasih usluga pa ih treba gledati viSe kao promidzbenu, a ne
financijski korisnu ekonomsku kategoriju (Sladoljev, 1998). U zadnje vrijeme taj fenomen
postaje sve manje prisutan, a ruksak- turiste zamjenjuju mladi ruksak- putnici u charterima
(zrakoplovni prijevoz) za koje veliki kamping lanci postavljaju Satore unaprijed
(Eurocamp) (Sladoljev, 1998).
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3.2.2. Autodom

Autokaravan, kamper i motorhome su u biti tri proizvoda istih ili sli¢nih osobina.
Zajednicka im je karakteristika kompaktnost u smislu da je pogon za vucu zajednicki, tj.
ugraden u stambeni dio. Autodomovi imaju vecu prednost u odnosu na kamp kuéice, jer uz
boravi$ni dio imaju i pilot kabinu za vozaca i jo§ prakti¢nije sluze kampistu. Razlikuju se
po tome Sto neki oblici kampera imaju strogo odvojen stambeni dio i kabinu, dok drugi
nemaju. Predstavljaju maksimum slobode u kretanju i omoguéuju izlete za vrijeme vikenda
i tijekom cijele godine.

Do pocetka 2017. godine, u Europi je bilo 1,8 milijuna autodomova (URL 3.).
Autodom je vozilo za slobodno vrijeme koje u pravilu ima smjeStaj za 2-8 osoba, a
ukljucuje spavaéi dio, kupaonicu te kuhinju s prostorom za blagovanje (Cveli¢-Bonifali¢,
2011). Amerikanci koriste izraz ,,RV- recreational vehicle®, a u SAD-u je nastao i izraz
»RV lifestyle®, skupina korisnika kampera koji su se odlucili zivjeti U RV-u trajno putujuci

(Cveli¢-Bonifaci¢, 2011).

3.2.3. Kamp kudice

Najveci broj kampista koristi kamp kucice, do kraja 2016. godine na trzistu ih je u
Europi bilo 3,9 milijuna (URL 4), premda su trendovi u sve ve¢em koritenju autodomova
(kampera). Kamp kucice ili karavani su prije svega udobnije, jednostavnije od Satora jer ne
zahtjevaju posebno vrijeme za podizanje i ucvrs¢ivanje, kopanje kanala za kisu i sl. Kamp
kucica je odvojena od vozila, u pravilu zbog veceg prostora cesto udobnija od kampera. U
nacelu nema samostalni motorni pogon i vuce se do destinacije automobilom (Sladoljev,
1998).

Kamp kuéice su prvenstveno osmisljene da bi se mogle otpremiti na dulja
putovanja i u njima udobnije provesti godiSnji odmor. Stoga su se konstruktori u
opremaskim tvrtkama pobrinuli usavrSiti kamp kuéicu u svakom njenom detalju

omogucujuci korisniku da odmor provede ugodno kao u vlastitoj ku¢i (Sladoljev, 1998).
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Odmor kampista vlasnika kamp kuéice pocinje dolaskom u kamp i upravo zbog
velikih turisti¢kih ,krstarica™ na kotac¢ima takvi gosti u kampu ostaju 15 ili vise dana, Sto

ve¢ govori o rezidencijalnom turizmu i obliku kampiranja (Sladoljev, 1998).

3.2.4. Pokretna kuéica

Pokretna kucica je nastala je u 50- im godinama 20. stolje¢a kao nadogradnja kamp
kuc¢ica (Cveli¢- Bonifaci¢, 2011). Izraduje se u tvornici i u pravilu se kao ,,jeftinija” kuca
postavlja na duze razdoblje na odredenom mjestu za stanovanje i rekreaciju (Cveli¢-
Bonifaci¢, 2011). U ovom stoljecu dozivjele su pravu eksploziju te se danas u kampovima
Europe postavljaju mobilne kucice svih moguéih veli¢ina 1 nivoa opremljenosti do sasvim
luksuzne opreme i oblika, a osim klasi¢nih mobilnih kuéica pojavljuju se i drugi oblici kao
Sto su plutajuce kucice, kucice na stablima i drugo (Cveli¢-Bonifaci¢, 2011).

Mobilne kucice postale su snazan ¢imbenik konkurentnosti kampa u nekoliko

aspekata (Cveli¢-Bonifaci¢ 1 Milohni¢, 2014):

e Kvaliteta: mobilne kucice nude komfor, kvalitetan smjeStaj apartmanskog tipa 1
dodatnu intimu.

e Financije: rok povrata investicije je kratak te se pokazuje da je prihod po
smjestajnoj jedinici u kampu znacajno visi kada je na toj smjeStajnoj jedinici
mobilna kuéica u odnosu na ostalu pokretnu kamping opremu.

e Marketing: gosti mobilnih kucica nisu viSe iskljucivo kamping gosti. TrziSte za
mobilne kucice u kampovima nalazi se medu hotelskim, apartmanskim gostima te
gostima turistickih naselja.

e Tehnologija: industrija mobilnih kucica u naglom je zamahu. Proizvodi koji dolaze

na trziste sve su sofisticiraniji, prostraniji i komformniji.

Razvijaju se i specijalni modeli mobilnih kuéica poput ,,coodo* modela, pravih
mediteranskih ku¢a poput onih od punog drva, fasada u imitaciji kamena ili novih 1
modernih dizajnerskih rjeSenja medu kojima i nekih sasvim ekstravagantnih (Cveli¢-
Bonifaci¢ 1 Milohni¢, 2014). Oc¢ekuje se daljnji razvoj trzista mobilnih kuéica i to u pravcu

sve vec¢ih 1 komformnijih kuéica. Danas na trziStu ve¢ postoje mobilne kucice veli¢ine 50 i
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60 m? te se smjestaj u istoj u pravilu ne razlikuje od smjestaja u bungalovima (Cveli¢-

Bonifaci¢ i Milohni¢, 2014).

3.2.5. Kamp prikolice i sliéna pokretna kamp oprema

Pored kampera, kamp kucica i mobilnih kuéica, postoji jos cijeli niz priklju¢ne
pokretne kamp opreme od koje su najpoznatije razne inacice autoprikolica (npr. sklopive
Satorske prikolice i dr.). Poznata vrsta kamp prikolica u SAD-u je tzv. Fifth wheel,
luksuzna kamp prikolica koaj se pri¢vrscuje spojkom i nalazi na straznjem dijelu snaznog
kamioneta koji vuce prikolicu te se danas ovakve prikolice mogu i proSirivati zahvaljujuci
uporabi hidraulickih uredaja pa pojedini najluksuzniji modeli prelaze veli¢inu od 40 m?

(Cveli¢-Bonifali¢, 2011).

3.3. Smjestajne jedinice u kampu

Pod pojmom infrastukture kampa podrazumijevaju se svi objekti koji ¢ine kamping
funkcionalnim, a osnovno je pravilo posStivanje autenti¢nosti podneblja u harmoniji s
prirodnim okruzenjem, $to zna¢i da arhitektonski ne smije biti Sarolikosti (Sladoljev,
1998). Kvalitetu prostora Cini infrastruktura gdje svi objekti sacinjavaju cjelinu i potpuno
se uklapaju u cijelo okruzenje, $to znaci da se novo mora uklopiti u postojece (Sladoljev,
1998).

Osnovne gradivne infrastrukturne jedinice kampa su njegove smjestajne jedinice te
se one mogu podijeliti u tri tipa (Cveli¢-Bonifaci¢, 2011):

e Kamp mjesto,
e Kamp parcela,
e (Gradevine u kampu namijenjene za smjeStaj gostiju (soba, studio apartman,

apartman, prostorija za spavanje, spavaonica).
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Kamp mjesto je ureden, neomeden i ociS¢en prostor za kampiranje. Kamp mjesto
moze biti oznaCeno brojem, a Cesto se u praksi susreCu kamp mjesta koja su zbirno

oznacena (Cveli¢-Bonifaci¢, 2011).

Kamp parcela je ureden, ocis¢en i omeden prostor za kampiranje oznacen brojem.
Najcesce je opremljen prikljuc¢kom za struju 1 vodu, a moZze biti i opremljen 1 prikljuc¢cima
za plin, odvod, kanalizaciju, internet i sl., dok neki kampovi imaju parcele s vlastitom
kupaonicom (Cveli¢-Bonifaci¢, 2011). U vecini sluéajeva parcele su medusobno odvojene
zelenom Zzivicom, a njihova veliCina ovisi o kategoriji kampa, no uobicajeni standard

danasnjih parcela je cca. 100 m?® (Cveli¢-Bonifacic, 2011).

U kampovima se, osim u osnovnim smjestajnim jedinicama, mogu pruZati usluge
kampiranja 1 u smjeStajnim jedinicama u gradevinama, npr. u kuéi unutar kampa,
bungalovu i sl. Tako se u kampu u kojem posluje jedan ugostitelj mogu nalaziti i hotel,

turisticko naselje ili turisticki apartmani (Cveli¢-Bonifaci¢, 2011).

3.4. Vrste kampova

Kampovi su ugostiteljski objekti za smjestaj, a mogu se razvrstati prema raznim

kriterijama. Zakonskom regulativom u Hrvatskoj (URL 1) kampovi se dijele na:

e Kampove iz skupine ,,Kampovi i druge vrste ugostiteljskih objekata za smjestaj®,
e Kampove u domacinstvu,
e Kampove u obiteljskom poljoprivrednom gospodarstvu,

e Privremeno — povremeno kampiraliste

Kamp u domacinstvu moze nuditi smjestaj na najviSe 10 smjesStajnih jedinica ili za

30 gostiju istodobno, ne rac¢unajuci djecu do 12 godina (URL 1).

Kamp na OPG- u moze nuditi smjestaj na 20 smjeStajnih jedincia ili za 60 gostiju
istodobno, a pored smjeStaja u kampu, OPG moZe pruziti i usluge smjeStaja u sobi,
apartmanu i ruralnoj ku¢i za odmor do najvise 10 soba, odnosno za 20 gostiju istodobno
(URL 1).
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Privremeno- povremeno kampiraliSte se moze organizirati izvan kampova i to za
vrijeme odrzavanja manifestacija, sajmova, prigodnih priredbi i sl., sukladno ve¢
ishodenom rjeSenju nadleznog ureda, odnosno Ministarstva, uz odobrenje jedincie lokalne

samouprave (URL 1).

Prema Pravilniku o razvrstavanju, minimalnim uvjetima i kategorizaciji
ugostiteljskih objekata kampova iz skupine "Kampovi i druge vrste ugostiteljskih objekata
za smjesStaj" (URL 2), kampovi se razvrstavaju prema vrsti usluge u sljedece vrste:

e Kamp,

e Kamp naselje,

o Kampiraliste,

e Kamp odmoriste.

Kamp je objekt u kojem se gostima pruzaju usluge: kampiranja (smjesStaja na
uredenom prostoru na otvorenom — na kamp mjestu i/ili kamp parceli), smjestaja u
gradevinama (u kuéicama u kampu, bungalovima i sl.), druge ugostiteljske usluge, ostale
usluge u funkeiji turisticke potroSnje te mogucnost bavljenja Sportom i/ili drugim oblicima
rekreacije na prostoru na otvorenom u Kampu ili u blizini Kampa (URL 2). Od ukupnog
kapaciteta Kampa izrazenog brojem smjestajnih jedinica najmanje 70 % kapaciteta mora
biti osigurano za smjestaj gostiju — kampista na osnovnim smjestajnim jedinicama Kampa
(kamp mjesto i/ili kamp parcela). Preostalih najvise 30 % smjestajnih jedinica od ukupnog
kapaciteta Kampa moZe biti osigurano za smjeStaj gostiju u smjeStajnim jedinicama u
gradevinama. Na najviSe 30 % osnovnih smjeStajnih jedinica (kamp mjesto, kamp parcela)

mogu biti postavljeni mobilne kuéice (URL 2).

Kamp naselje je objekt u kojem se gostima pruzaju razli¢ite ugostiteljske usluge
koje ispunjavaju uvjete sukladno propisima za vrstu Kamp 1 neke od vrsta (jedne ili viSe
vrsta ili viSe objekata jedne vrste): Hotel, Aparthotel, Turisticko naselje 1 Turisticki
apartmani. U Kamp naselju pruzaju se i ugostiteljske usluge za pripremu i usluzivanje
hrane, pi¢a 1 napitaka sukladno ovom Pravilniku te ostale usluge u funkciji turisticke
potros$nje. Kamp naselje mora gostima osigurati mogucnost bavljenja Sportom i/ili drugim
oblicima rekreacije. U najmanje 60 % od ukupnog kapaciteta Kamp naselja izrazenog
brojem smjeStajnih jedinica usluge smjeStaja gostima moraju se pruzati u smjestajnim
jedinicama vrste kamp mjesto i kamp parcela, koje ispunjavaju uvjete sukladno vrsti
Kamp. U preostalom kapacitetu Kamp naselja izrazenom brojem smjestajnih jedinica — u
najviSe 40 % kapaciteta usluge smjeStaja pruzaju se u smjeStajnim jedinicama koje
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ispunjavaju uvjete sukladno nekoj od vrsta: hotel, aparthotel, turistic¢ko naselje i turisticki
apartmani (URL 2).

Kampiraliste je objekt u kojem se pruzaju usluge kampiranja s pokretnom opremom
za kampiranje u posjedu gosta. KampiraliSte ima najviSe 30 osnovnih smjestajnih jedinica
(kamp mjesto i/ili kamp parcela), sanitarni ¢vor 1 pojedine sanitarne elemente za goste, a
usluga recepcije pruza se na poziv gosta (URL 2). Ova vrsta objekata karakteristi¢na je
samo za Hrvatsku gdje zbog velikog broja malih kampova koji ponekad ne udovoljavaju
zahtjevima kategorije od dvije zvjezdice uvedena vrsta kampiraliste (Cveli¢-Bonifacic,
2011).

Kamp odmoriste je objekt u kojem se gostima pruzaju usluge kampiranja za
nocenje ili kra¢i odmor s vlastitom pokretnom opremom za kampiranje. Kamp odmoriste
ima smjesStajne jedinice — kamp mjesta, kamp parcele i odgovarajuéi sanitarni ¢vor, a
usluga recepcije pruza se na zahtjev gosta (URL 2). Kamp odmoriSte namijenjeno je

prvenstveno autodomovima.

3.5. Kamping i automoto organizacije

Osim razvoja posebnih rekreacijskih vozila, unapredenja kvalitete kampova,
snaznog marketinga, na kamping turizam su vrlo snaZzno utjecale 1 djelovale razne

kamperske organizacije i auto- moto klubovi.

3.5.1. Kamping organizacije

Jo§ od kada je Hiram Holding 1907. godine udruzio vise klubova u Camping Club
of Great Britain and Ireland, kamperske organizacije imale su klju¢nu ulogu u promicanju
kampiranja kao selektivhog oblika turizma te u promicanju samih kampova medu

turistima.

EFCO & HPA (European Federation of Camping site Organization and Holiday

Park Association- Europska federacija udruga i udruzenja kampova i kamp naselja) je
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predstavnicko tijelo kamping i karavaning industrije na europskoj razini, a osnovano je
1979. godine u Parizu. Hrvatska je pristupila ovoj organizaciji 1996. godine preko
Kamping udruzenja Hrvatske (KUH). EFCO & HPA predstavlja kamping industriju koja
ukljucuje kamp kucice, Satore, autodomove, bungalove i1 sve druge oblike kamping

smjestaja. Ova organizacija danas broji 23 zemlje ¢lanica (URL 3).

F.I.C.C. (Federation Internationale de Camping et Caravaning- Medunarodni
savez za kamping i karavaning) je savez kampista sa sjediStem u Bruxellesu. Cilj ovog
saveza je ujedinjavanje svih nacionalnih saveza, pruzanje potpore na nekomercijalnim
principima, njihovo koordiniranje te promicanje interesa i potreba kampista na
medunarodnoj razini. F.I.C.C. je osnovan 1933. godine, a danas broji 67 klubova i
federacija iz 38 zemalja (URL 4). F.I.C.C. je znacajno pridonio populariziranju kampiranja
u svijetu, podupire konstantan napredak u kvaliteti infrastrukture kampova, napretka u
zakonskoj regulativi i propisima, aplikaciju modernih tehnologija te priblizavanje
kampiranja mladim ljudima (URL 4). F.I.C.C. se bavi i medunarodnom klasifikacijom
kampova, standardizacijom opreme, higijene i sigurnosti u kampovima, kao i pronalazenju
rjeSenja koja doprinose razvoju kampinga, s posebnim naglaskom na zastitu okolisa,

koriStenju obnovljivih izvora energije te postivanja kulturne bastine (Cveli¢ — Bonifaci¢,

2011).

Kamping udruzenje Hrvatske (KUH) je dobrovoljna udruga ¢iji je osnovni cilj
okupljanje fizickih i1 pravnih osoba koje se bave pruzanjem kamping usluga 1 drugim
srodnim djelatnostima, a radi zaStite 1 promicanja zajednickih gospodarskih, strukovnih,
znanstvenih i drugih interesa svih svojih ¢lanova (URL 5) . U svojem radu KUH nastoji
osnaziti status najjaée udruge u kamping sektoru u Hrvatskoj (URL 5). Aktivnosti
Kamping udruzenja Hrvatske usmjerene su na predstavljanje i zastupanje interesa svojih
¢lanova, njihovoj zastiti i promociji (URL 5). KUH preko Sirokog spektra aktivnosti i
projekata nastoji svojim c¢lanovima pruzati maksimalnu podrsku i pomo¢ u realizaciji
svojih ciljeva i rjeSavanju problema, a neke od direktnih koristi za ¢lanove su: objava
njihovih kampova u raznim katalozima, web stranicama, sudjelovanje na stru¢nim
radionicama, organizacija studijskih putovanja i ostalo (URL 5). Poseban naglasak u
budué¢em radu ¢e KUH dati i na sustavnom rjeSavanju pitanja promidzbe te poboljSanju
kvalitete kampinga i kamping usluga u Hrvatskoj (URL 5). Sami poceci Kamping
udruzenja Hrvatske vezuju se uz osnivanje Sekcije naturistickih kampova Hrvatske, Koja je

djelovala u okviru zajednice za razvitak turizma SR Hrvatske, a od 1982. godine sekcija
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postaje Kamping udruzenje Jugoslavije te se kontinuitet rada odrzao do danaSnjeg dana
(URL 6). Pod nazivom Kamping udruzenje Hrvatske udruga djeluje od 1992. godine (URL
5). S ciljem $to ucinkovitije promidzbe hrvatskih kampova, KUH je 2012. godine izdao
prvu hrvatsku besplatno kamping aplikaciju za mobilne uredaje. Osnovna svrha aplikacije
je jednostavno i ucinkovito planiranje godiSnjeg odmora u hrvatskim kampovima putem
mobilnih uredaja, koji nastavljaju svoju ekspanziju i preuzimaju sve vazniju ulogu u

svijetu modernih kumunikacija (URL 10).

Udruzenje kampista Hrvatske (UKH) je osnovano 1996. godine od strane tadasnjeg
tajnika KUH-a Jerka Sladoljeva (URL 6). UKH radi na poboljSanju usluga u nasem
kamping turizmu, provodi kontrolu tih usluga i radi na omasovljavanju kontakata stranih i
domacih kampista preko organiziranja raznih druzenja (URL 6). UKH je od 1996. godine i
¢lan F.I.C.C.-a. Dok su aktivnosti KUH-a orijentirane na privlacenje inozemnih, ali i
domacih gostiju zainteresiranih za ovakvu vrstu odmora, UKH je usmjeren prema domacoj
klijenteli zainteresiranoj za provodenje odmora u kampovima u Hrvatskoj 1 inozemstvu, a
ti¢u se raznih informacija o mogué¢im pogodnostima koje mogu ostvariti tijekom putovanja

I boravka u kampovima (Hendija, 2006).

3.5.2. Automoto organizacije

Uz kamperske organizacije, vazno je spomenuti i autoklubove koji su tijekom
cijelog historijskog razvoja kampinga imali vaznu ulogu u njegovoj promociji. Osnovna
uloga im je pruZanje pomo¢i na cestama tijekom putovanja, osiguravanje raznih olakSica 1
informacija te opcenito kompletna briga oko organizacije putovanja. U cilju informiranja i
zastite interesa svojih ¢lanova izdaju kamping vodice i1 ¢asopise u kojima donose pregled
kamping ponude, a razvili su i ozbiljne sustave ocjenjivanja kampova (Cveli¢ — Bonifaci¢,

2011).

ADAC (Allgemeiner Deutscher Automobil — Club) je najveéi i najznacajniji
autoklub u Europi, a danas broji 20,2 milijuna ¢lanova (URL 7). ADAC je osnovan 1903.
godine u Stuttgartu kada je grupa od 20- tak entuzijasta osnovala Deutsche Motorradfahrer
— Vereinigung (DMYV), koji je za 6 kraljevskih maraka godi$nje ¢lanarine obvezao da ¢e

Stititi interese svojih Clanova (Cveli¢ — Bonifac¢i¢, 2011). ADAC danas izdaje poseban
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vodi¢ za kampiste, gdje ne samo da se predstavlja europska kamping ponuda veé se
ukazuje 1 na kvalitetu te ponude. Prema to¢no utvrdenim kriterijima, koji se S vremenom
sve viSe poostravaju, stru¢njaci ADAC-a obilaze kampove diljem Europe, ocjenjujuci ih (s
5 zvjezdica najbolje, a s 1 zvjezdicom najlosije) te rezultate objavljuju u posebnom
kamping vodi¢u (Hendija, 2006). ADAC svakodnevno brine za sigurnost svojih ¢lanova na
cesti, odgovara na pitanja o vozilima, putovanju, slobodnom vremenu te zastiti potrosaca,
vodi brigu o svojim c¢lanovima pouzdanim povezivanjem, testiranjem, zaStitom te

davanjem stru¢nih savjeta (URL 7).

Nizozemski kraljevski autoklub (ANWB) predstavlja jedan od najvecih autoklubova
u Europi. Ovaj je klub u Nizozemskoj odgovoran za sigurnost na cestama te, u suradnji s
vladom, za prometnu signalizaciju (Cveli¢ — Bonifaci¢, 2011). Osnovan je 1883. godine,
kao Nizozemski biciklisticki savez, biciklisticko udruzenje koje je zastupalo interese grupe
hobista koji su se zalagali za unapredenje tog sporta (Cveli¢ — Bonifaci¢, 2011). Klub
danas broji 4,4 milijuna ¢lanova, a svaki njegov ¢lan prima i ¢asopis De Kampioen (URL

8).

U Hrvatskoj glavnu pomo¢ i informacije na putovanju pruza Hrvatski autoklub
(HAK). HAK nastavlja djelovanje i zasniva svoje postojanje na tradicijama Prvog
hrvatskog automobilskog kluba utemeljenog 1906. godine, prvog hrvatskog auto-moto
Kluba utemeljenog 1921., automobilisticko- motociklistickog saveza osnovanog 1946. te
Auto- moto saveza Hrvatske osnovanog 1948. godine (URL 9). Danas HAK sacinjava 69
udruzenih autoklubova iz cijele Hrvatske, a udruga broji oko 210 tisu¢a ¢lanova (URL 9).
Promice i S§titi interese svojih c¢lanova, jam¢i mobilnost, pridonosi razvoju prometne

kulture i povecanju sigurnosti svih sudionika u cestovnom prometu (URL 9).

3.6. Novi trendovi u kamping turizmu

Mediteran kao tradicionalna kamping destinacija Europljana ulazi u fazu zrelosti ili
cak stagnacije i pada u svom zivotnom ciklusu, te destinacije europskog Sredozemlja gube
trzisni udio u korist nekih ,,novootkrivenih® europskih odredista, npr. obala Bugarske i
Rumunjske. Prisutne promjene na europskom kamping trzistu ogledaju se kroz promjenu

stila kampiranja i implementaciju novih poslovnih modela, a posebno je prisutna
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»,mobilhomizacija europskih kampova u smislu uvodenja sve veceg broja smjeStajnih
jedincia s mobilnim kucicama, nekog od oblika bungalova ili montaznih vila (Cvelié¢-

Bonifaci¢ i Milohni¢, 2014).

Demografske promjene do 2020. godine predvidaju vise od 20 % europske
populacije starije od 65 godina, vise slobodnog vremena i ve¢u kupovnu moc¢. Rast ¢e
znacaj turizma ,,sijede kose* koji kao trend ima odgovor u odrzivom razvoju koji daje
znacaj ljudskom kapitalu i snazno postuje turizam prirodnih i kulturnih resursa (Cveli¢-

Bonifaci¢ i Milohni¢, 2014).

Jedna od mogucih strategija za izlaz iz faze zrelosti nalazi se u strategiji
diferencijacije kao kompleksne zadace kamping menadZzmenta (Cveli¢c-Bonifadi¢ i
Milohni¢, 2014), te je kljuc svega ostvarivanje inovativnosti. Trendovi kamping turizma
idu prema diferencijaciji, pronalaZzenju novih trzi$nih pozicija te najvaznije pridobivanju
novih te zadrzavanju starih potrosaca. Tako postoje dva nova i glavna trenda prisutna u

razvoju kampinga:

e 7RE — TRENDs"- trend povratka odredenim vrijednostima (Tab. 1)
e _NEO CAMPING* - trend razvoja novih vrsta i oblika kamping proizvoda

Tab. 1 7RE- trendovi kamping proizvoda

1. REJUVENATION Pomladivanje kamping usluge ali i pomladivanje duha i tijela

2. REGENERATION Obnova kamping uredaja i usluga, obnova tijela i duha.

3. REFAMILYSATION Kamping kao oblik povratka i zajednistva obitelji.

4. RECONNECTION Kamping kao nacin ponovne uspostave kontakta s bliznjima i prijateljima.

5. REDISCOVERING

kampiranja.
6. RETURN TO NATURE Kamping kao oblik ponovnog velikog “povratka prirodi”.
7.RETURN TO . . . . .
LUXURY Povratak komforu, aluzija na prvobitna putovanja bogatih po Europi.

Ponovno pronadena ljepota kampiranja, ponovno pronadena vrijednost

Izvor: Cveli¢-Bonifaci¢ i Milohni¢, 2014

Drugi trend u razvoju kamping turizma je ,,Neo camp®, izraz koji implicira novost.

novi kamp koncept, a povezan je s odrzivosti kamping turizma (Cveli¢-Bonifaci¢ i1
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Milohni¢, 2014). ,,Neoekologija“ uz ,,neocomfor postaje snazan trend razvoja kamping
turizma (Cveli¢-Bonifaci¢ i Milohni¢, 2014). Inovativni kamping menadzment treba voditi
racuna da ¢e kamping u prvim desetlje¢ima 21. stoljeca obiljeziti sljedece vrste kamping

proizvoda (Cveli¢-Bonifaci¢ i Milohni¢, 2014):

e Glamping — uvodenje novih i inovativnih vrsta smjestaja,

e Camping as retreat — kamping kao utociste (bijeg od svakodnevnice)

e Extreme camping — kamping kao adekvatna baza za bavljenje ekstremnim
aktivnostima,

e Cocooning camping — kamping kao potraga za toplom zaStitom od vanjskog
nesigurnog okruzenja,

e Family togederness — kamping kao idealan oblik odmora za cijelu obitelj,

e Garden Eden Camping — kamping kao ideja dozivljaja ,,rajskog vrta®,

e Naturizam, LGBTIQ kampovi i sex kamping — natutizam kao povratak prirodi,
segmentirani kampovi za pojedine skupine istih seksualnih orijentacija ili sex

kamping kao dio naturistickih kampova.

3.6.1. Glamping

Glamping kao slozenica dolazi od rije¢i glamurozno 1 kamping, a podrazumijeva
luksuzno kampiranje, a ¢esto se naziva i kampiranje s 5 zvjezdica (Cveli¢-Bonifaci¢ 1
Milohni¢, 2014). Glamping je novi trend u turizmu koji kombinira luksuz i prirodu,
komfor i poStovanje prema prirodi, ali pruza i ekskluzivnost i unikatnost u pruZanju
smjestaja (Cveli¢-Bonifac¢i¢ i dr., 2017). Za razliku od malih, prakti¢nih, ali neudobnih
Satora, glamping kao pojam najceSce se vezuje uz luksuzne Satore koji su opremljeni kao
luksuzni hotelski apartmani, nalaze se na atraktivnim lokacijama i zauzimaju prosje¢no

vise mjesta od ostalih smjestajnih jedinica (Cveli¢-Bonifaci¢ 1 Milohni¢, 2014).

Trend glampinga utjecao je i na razvoj mobilne arhitekture , primjerice mobilnih
kucica, koja privlaci ve¢i broj posjetitelja, dok minimalizira utjecaje na okoli§ kroz
primjenu fleksibilnih i mobilnih struktura (Rucivero, 2012 prema Cveli¢-Bonifaci¢ i dr.,
2017). Glamping kao trend ,,neocomfora® snazno zagovara povratak kampinga u srediSte

turistickog interesa, utire novi trend kroz novi luksuzni oblik kampiranja i na trziStu igra
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novu ulogu zagovaratelja i snaznog promotora novog kamping turizma (Cveli¢-Bonifaci¢ i
Milohni¢, 2014). U Velikoj Britaniji, Francuskoj i Italiji, glamping je ve¢ Siroko poznat i
trazen, a neki turoperatori su se ukljucili u ovaj trend pa veliki dio njih nudi aranZmane 1

rezervaciju smjestaja u svojim glamping Satorima (Cveli¢-Bonifaci¢ i Milohni¢, 2014).

Generalna percepcija je da je glamping postao vrlo popularan na¢in provodenja
odmora. Percipira ga se kao idilican nac¢in provodenja odmora, s dozom glamura koji pruza

nezaboravno iskustvo (Cveli¢-Bonifacic i dr., 2017).
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4. Kamping turizam Hrvatske

Prema priopéenju Drzavnog zavoda za statistiku Hrvatska je u 2017. godini
zabiljezila brojku od 17.430.580 turistickih dolazaka, od ¢ega strani turisti ¢ine 89,5 %
svih turistickih dolazaka, te 86.200.261 nocenja pri cemu strani gosti ¢ine udio od ¢ak
93,1 % svih noc¢enja. Porast je ovo broja dolazaka u odnosu na 2016. godinu za 12,7 %, a
broja no¢enja za 10,6 % (Turizam u 2017, Statisticko izvjesce 1616).

Kamping turizam u Hrvatskoj ostvaruje konstantan rast iz godine u godinu. U
2017. godini su smjestajni objekti iz kategorije ,,Kampovi i prostori za kampiranje®
ostvarili 2.822.227 dolazaka te 19.081.574 nocenja, te je tako 2017. godine po prvi puta
nadmasena rekordna sezona iz 1986. godine (17.506.000 nocenja). Ovdje je takoder
znacajan porast u odnosu na 2016. godinu kod broja dolazaka za 8,7 %, a broja no¢enja za
9,5 %. Posebno valja izdvojiti i kategoriju ,,Ostali smjestaj” gdje se nalazi subkategorija
,»Objekti za robinzonski smjestaj* koji su 2017. godine zabiljezili brojku od 2.919
dolazaka, porast u odnosu na 2016. za 66 %, i 10.689 nocenja, porast u odnosu na 2016.
godinu za 52,9 % (Turizam u 2016, Statisti¢ko izvjes¢e 1594; Turizam u 2017, Statisticko
izvjescée 1616).

Na razini Europske unije, 2016. godine, 13 % svih turistickih nocenja bio je u
kampovima, dok je ta brojka u Hrvatskoj daleko veca i iznosila je 22,5 %. Svega 4 ¢lanice
EU imale su udio nocenja u kampovima vec¢i od Hrvatske, a to su Danska (34,7 %),
Luksemburg (32,8 %), Francuska (27,7 %) te Svedska (27,3 %). Primjerice u Sloveniji,
gdje je kamping turizam znatno razvijeniji nego u Hrvatskoj, taj udio iznosio je svega 12,6
% (URL 11).

Potraznja za boravkom u kampovima u Hrvatskoj biljeZi stalan rast usprkos nesto
slabijoj kvaliteti te ponude. Od 1975. godine do 2005. godine, no¢enja u kampovima rasla
su prosjecno godiSnje po stopi od 2,2 %, a u ostalim vrstama smjestaja po stopi od 0,2 %,

uz jedini zastoj u doba krize u regiji i Domovinskog rata (Hendija, 2006).

Karakteristika kamping turizma u Hrvatskoj je ovisnost o stranim gostima. Ni jedna
europska zemlja nije tolika ovisna o inozemnoj kamping potraznji i o nekolicini emitivnih
kamperskih trzista kao Hrvatska. U strukturi posjetitelja nasih kampova, 2016. godine,
dominiraju Nijemci s 33 % nocenja, a slijede ih Slovenci s 17 %, Nizozemci i Austrijanci

s 10 % te Talijani s 8 % (URL 5). Premda zabrinjava velika ovisnost o tih nekoliko
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vodecih trzista, jo§ viSe zabrinjava Cinjenica da je rije¢ o gostima iz visokorazvijenih
europskih zemalja, kojji traze visi standard i kvalitetu usluga u kampovima, §to im zasad
pruzaju samo neki nasi kampovi (Hendija, 2006). U 2016. godine svega jedan kamp u
Hrvatskoj spadao je u kategoriju od 5*, a od kategoriziranih dominirali su kampovi s 2* i
3*, te mali kampovi u domacinstvu koji su u odnosu na 2015. godinu i povecali svoj broj

2016. (Tab. 2).
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Tab. 2 Kamping kapaciteti po Zupanijama u Hrvatskoj 2016. godine

- . - & . - . L s . Ukupno Ukupno
Vista Slsackov- Karlovacka Primorsko- Lw}(o- Zadarska Slbe‘usko- OSJec}(o- Spllts}(o— Istarska Dubrovacko- Grad Zagrebacka Kop{lvmvcko- Virovititko- | Krapinsko- RH RH
moslovacka goranska senjska kninska baranjska | dalmatinska neretvanska Zagreb krizevacka podravska zagorska 2016 2015
Br.
5 1 1
Objekt
Kamp 5* KJ:p a
Osoba 1.329 1.329
Br.
Objekta 3 7 1 9 2 7 17 5 1 52 39
Kamp 4* K
Os?)%a 760 12.215 48.000 11.680 3.426 4.623 47.100 2.366 166 87.136 66.360
Br.
Objekta 1 15 2 8 7 6 17 8 64 64
Kamp 3* K
Os?)%a 1.748 19.279 668 3.180 4.863 4.824 36.566 2510 73.638 90.483
Br.
Objekta 12 3 17 4 10 19 4 1 70 82
Kamp 2* K
Os?)%a 9.081 369 9.098 2.910 3.836 33.313 1.683 333 60.623 60.140
Br.
Objekta 3 5 2 4 1 15 28
Kamp 1* K
ap- 1.860 685 429 1.664 195 4.833 10.585
Osoba
Br.
s Obijekta 1 2 3 3 34 11 8 1 9 1 73 45
Kampiralista Kap
Osoba 30 162 300 264 2.390 738 597 75 792 90 5.438 3.976
Br. 1 1 3 2 2 1 2 3 1 1 17 13
- Objekta
Kamp odmorista K
ap. 78 48 219 94 150 68 240 87 33 15 1.032 923
Osoba
Ob?éi(ta 1 14 6 139 66 33 26 54 339 300
Kamp u domacinstvu Kap
Osoba 25 257 141 3.240 1.548 754 648 1.434 8.047 5.291
Br.
5 1 1 4 1 1 1
Kamp u seljatkom Objekta 9
gospodarstvu Kap.
Osoba 30 12 105 21 15 12 195
Ob?(;(ta 1 8 57 19 218 92 1 69 87 82 1 2 1 1 1 640 571
Ukupno
OKS?)%a 30 2.773 44.399 6.473 30.472 13.635 68 15.324 119.453 8.995 333 178 33 15 90 242.271 237.758

Izvor: Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u Republici Hrvatskoj 2016. — Analiticki prikaz rezultata po Zupanijama, URL 16
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Kampisti su viSe od drugih turista osjetljivi na vremenske prilike i padaline te je
stoga klju¢no obiljezje ovog segmenta potraznje njegova NaglaSena sezonalnost i vezanost
gotovo isklju¢ivo na toplije doba godine. U ljetnim mjesecima kampisti tako ostvaruju
gotovo 93 % nocenja u Hrvatskoj, od ¢ega je 72 % samo u srpnju i kolovozu (Hendija,
2006). Sljedece njihovo obiljezje je izrazita prostorna koncentriranost na Sjeverno hrvatsko
primorje, Istru i Kvarner (Tab. 3), koje ima najrazvijeniju kamping ponudu u Hrvatskoj,
ponajviSe iz razloga jer je najblize glavnim emitivnim trziStima (Slovenija, Italija,
Austrija). Ono $to Tab. 3. dalje pokazuje je znacaj porast kamping nocenja u Karlovackoj

Zupaniji, koja se sve vise etablira na kamping trziste kao ozbiljna kamping destinacija.

Tab. 3 Nocenja u kampovima i trend po zupanijama

Kamping nocenja Indeks

Zupanija 2014, 2015. 2016. 2015/2014 | 2016/2015
Istarska 8.489.489 | 8.726.874 | 8.952.029 97,3 97,5
Primorsko- goranska 3.229.331 | 3.376.301 | 3.387.294 95,6 99,7
Zadarska 1.911.000 | 2.035.820 | 2.066.533 93,9 98,5
Splitsko- dalmatinska 878.933 | 938.426 | 996.506 93,7 94,2
Sibensko- kninska 891.590 | 910.283 | 881.440 97,9 103,3
Licko- senjska 519.897 | 538.941 | 559.493 96,5 96,3
Dubrovacko- neretvanska | 444.857 | 447.193 | 435.706 99,5 102,6
Karlovacka 131.137 | 155.069 | 176.752 84,6 87,7
Ostale Zupanije 12.089 29.174 27.863 41,4 104,7

Izvor: Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u Republici Hrvatskoj 2016. — Analiticki prikaz rezultata

po zupanijama, URL 16

Tab. 4 dalje pokazuje udjele kamping noéenja po Zzupanijama u odnosu na njihov
udio u nocenjima ostvarenom u kampingu na razini Hrvatske. Kako je ve¢ navedeno,
prednjac¢i regija Sjevernog hrvatskog primorja. Zanimljiviji je svakako podatak koji
pokazuje znacaj kampinga u nocenjima u zupaniji. Tu se takoder, izuzev tradicionalno
razvijenih primorskih Zupanija, izdvaja Karlovacka Zupanija gdje taj udio iznosi ¢ak 38 %
nocenja u kampovima u odnosu na druge smjesStajne kapacitete, te je jedino od nje bolja
Istarska Zupanija (39 %). Razlog leZi 1 u tome $to u Karlovackoj Zupaniji nema znacajnijih
hotelskih smjestajnih kapaciteta te su ljepote prirode kao i blizina nekih turistickih

destinacija bili preduvjet za razvoj kamping ponude u Karlovackoj Zupaniji.
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Tab. 4 Udio kamping nocenja po Zupanijama u odnosu na njihov udio u nocenjima

ostvarenom u kampingu na razini Hrvatske

Zupanije Kamping nocenja I;j;zgiljr;gmzo-c Zl(lijiacl)lzs Ukupvn © noéénja Y ni(lz'l:zjaijrrllz1 r;g:fj au—
%) Zupanyl udio (u %)

Istarska 8.952.029 51,2 23.128.233 38,7
Primorsko- goranska 3.387.294 19,4 13.989.567 24,2
Zadarska 2.066.533 11,8 8.209.852 25,2
Splitsko- dalmatinska 996.506 57 14.880.891 6,7
Sibensko- kninska 881.440 5,0 4.988.303 17,7
Licko- senjska 559.493 3,2 2.322.753 24,1
Dubrovacko- neretvanska 435.706 2,5 6.827.837 6,4
Karlovacka 176.752 1,0 466.432 37,9
Ostale Zupanije 27.863 0,2 2.653.951 1,0
Hrvatska 17.483.616 100,0 78.049.852 22,4

Izvor: Turisticki promet i kapaciteti u kampovima u Republici Hrvatskoj 2016. — Analiticki prikaz rezultata

po Zupanijama, URL 16

Ove navode u intervjuu tvrdnjama potkrepljuje i Klemen Hren, pokreta¢
slovenskog internetskog portala Avtokampi.si, vodeteg takvog izvora za podrucje bivse
Jugoslavije. On navodi kako je u regiji, s aspekta kamping turizma, Hrvatska “bar tri
koraka ispred drugih drzava“. Smatra da se u Hrvatskoj u posljednjih 5-6 godina
kampiranje stvarno jako razvilo, a od regija se definitivno treba izdvojiti Istra u kojoj se i u
europskim okvirima mogu pronaci najkvalitetniji kampovi S$to se moze vidjeti 1 po
nagradama koje daju neki od najvecih europskih autoklubova. Uz Istru svakako treba
napomenu i Kvarner koji je jako unaprijedio svoju kamping ponudu, a posebno je razvijena
ponuda na otoku Krku koji je u Hrvatskoj prvi imao kamp s 5 zvjezdica. lako te zvjezdice
danas vise toliko nisu vazne, puno viSe znac¢e komentari i miSljenja posjetitelja kada se

gleda lokacija koji kamp posijetiti.

Hren dalje navodi kako su trenutno su slovenski kampisti po broju nocenja u

Hrvatskoj dosli na drugo mjesto, odmah iza Njemaca. Slovenski kampisti joS uvijek
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najvise vole tradicionalne kampove, ne streme jo$ toliko modernim kampovima s
mobilnim kuéicama ili glamping ponudom. Vise su za kampove okruzene prirodom,
vegetacijom, s onim pravim istinskim osjecajem da si u prirodi. Zato nekako vecinom
posjecuju osunc¢ane kampove u predsezoni i postsezoni, a za vrijeme sezone vise posjecuju
prirodnije kampove okruzene vegetacijom. S druge strane postoje naravno i gosti koji su
viSe za sunce, more, kao npr. posjetitelje iz Sjeverne i Zapadne Europe koji u svojim

drzavama nemaju toliko sunc¢anih dana ili imaju duge zime pa vole do¢i u suncane krajeve.

Jedno od pitanja pitanja iz intervjua s vlasnicima kampova u Karlovackoj zupaniji
bilo je ,,Kako vi vidite Hrvatsku kao kamping destinaciju u odnosu na druge zemlje u

Europi?

Ispitanik #1 navodi: ,,Smatram da smo dosta dobro razvijeni. Stalno se otvaraju
novi kampovi, postoje novi projekti. Pogotovo smo razvijeni uz obalu gdje nam je

kamping ve¢ dugi niz godina razvijen.*

Ispitanik #2 navodi: ,,Smatram da je kod nas ponuda podjednaka s nekim drugim
zemljama u Europi, ali je razvijenije ono izvorno iskustvo kampiranja. Mnogi gosti mi je
reklo kako su u nekim drugim zemljama, Austriji, Njemackoj, Madarskoj 1 dr. imali
iskustvo kao da su na nekom parkiraliStu, sve je izbetonirano, malo je vegetacije, nije to

vise taj osjecaj da si u kampu.

Ispitanik #3 istice: ,,Jako upitno. Hrvatska je rodena kamping destinacija. 1z bilo
kojeg dijela Europe nije problem ljudima autom, kamp kucicom ili kamperom do¢i do
Hrvatske. Ali je problem da sve ono §to mi nudimo, Austrija, Njemacka, a pogotovo
Francuska nude jednako, ako ne i bolje, a po nizoj cijeni. A pogotovo ove godine su cijene
jako otisle gore. Mozemo mi govoriti da nitko nema naSe more, ali sve to 1 jedna Francuska
ima, sve to ima i jedna Austrija, nema more, ali ima rijeke, jezera, planine, Sume, a sve
nude po znatno niZim cijenama od nas. Neka samo 10 % gostiju kaze da nece viSe dolaziti
u Hrvatsku jer je preskupa, to ¢e se jako, jako osjetiti. Mi imamo jako puno potencijala da
se i kamping jo$ jace razvije na kontinentalnom dijelu Hrvatske, ali treba vremena, treba
jaka promidzba. Prije nekoliko godina sam bio na jednom sajmu u Nizozemskoj 1 prolazi
jedan Nizozemac pored Standa od HTZ-a i kaZe: ,,Da, ¢uo sam da je Hrvatska jako lijepa.
Idem ove godine u Istru pa mozda navratim i u Hrvatsku“. Znaci Istra se brendirala kao

Istra, a ne kao dio Hrvatske. Tako se i Hrvatska brendrira kao Jadran, a ne kao Slavonija,
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Zagorje, Medimurje ili bilo koji kontinentalni dio. Treba promijeniti i tu svijest kod gostiju
da Hrvatska nije samo more. Na Plitvicama je turizam jako razvijen, ali to su Plitvice. One

ve¢ imaju dugu tradiciju bavljenja turizmom.*

Ispitanik #4 navodi: ,,Hrvatska ima ogoroman potencijal za biti prava kamping
destinacija. Stranci imaju jaka kamping udruzenja i automoto klubove koji jako rade na
promociji kampinga i njima je Hrvatska izuzetno interesantna. To se posebno vidi kod nas
na moru gdje se u kampiranju vrte jako veliki novci i prolazi jako veliki broj gostiju. Ono
Sto je problem u zadnjih par godina je da smo jako podignuli cijene kampiranja. To su mi
se pogotovo stranci pozalili. Primjerice kamp iste kvalitete kod nas i u Francuskoj je u
Francuskoj bar za 30 % jeftiniji. To sad treba vidjeti hoce li to usporiti rast kampiranja u
Hrvatskoj.«
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5. Karlovacka Zupanija

5.1. Geografski smjestaj i poloZaj karlovacke Zupanije

Karlovacka zupanija administrativno je podijeljena na 5 gradova i 17 op¢ina (SI. 2).
Na zapadu grani¢i s Primorsko — goranskom, na jugu s Licko — senjskom, na istoku sa
Sisacko- moslovackom zupanijom, a na sjeveru sa Zagrebackom Zupanijom. Karlovackom
zupanijom prolazi i najuzi koridor koji povezuje susjedne Bosnu 1 Hercegovinu i

Sloveniju.

Po posljednjem popisu stanovniStva iz 2011. godine, Karlovacka Zupanija imala je
128.899 stanovnika, $to je za 9,1 % manje nego 2001. godine kada ih je bilo 141.787.
Najvec¢i Grad zupanije i administrativno, politicko, gospodarsko i kulturno srediste je
Karlovac (55.705 stanovnika), njega slijede Ogulin (13.915 stanovnika), Duga Resa
(11.180 stanovnika) , Ozalj (6.817 stanovnika) i Slunj (5.076 stanovnika).

5.2. Fizickogeografska obiljezja Karlovacke Zupanije

Karlovacki nodalno- funkcionalni prostor okupljen je oko srediSnjeg Karlovca, a
obuhvac¢a dio nepropusnog Pokuplja, cijelo sjeverno Krsko Pokuplje i juzno krsko
Pokuplje, kordunsko — banovinski prostor i ogulinsko — plas¢ansko zavalu s drezni¢kim
prostorom (Magas, 2013). Prostor je preteZno nizinski, s izrazito razgranatom rijeCcnom
mrezom te obiluje vodnim bogatstvom (Sl. 4). Podru¢je Karlovacke Zupanije prostire se u
visinskom rasponu vise od 1.400 m i to od najnize tocke na nadmorskoj visini od 105 m
(korito rijeke Kupe kod mjesta Desni Stefanki) do najvise totke na 1.535 m (vrh
Bjelolasice, Kula). Prosjecna nadmorska visina ¢itavog prostora Karlovacke Zupanije

iznosi 335 m te prevladavaju podruéja nizih nadmorskih visina (Bo¢i¢ i dr., 2016).

Na sjeveroistoku Zupanije, na granici sa Zagrebackom zupanijom nalazi se mnostvo
ribnjaka i bara, od kojih je najznacajniji Dragani¢ki ribnjak. Na krajnjem sjeveru,
dominantan fizickogeografski oblik je Zumberacka gora, prilikom &ega se u Karlovagkoj

Zupaniji nalazi njezin krajnji zapadni dio. Isti¢e se u gornjem nepropusnom Pokuplju kao
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jedinstvena iznimka jer se njegovi dolomiti¢ni vapnenci izdvajaju svojom propusnoséu
(propusni krs) te djeluju poput oaze unutar nepropusnog prostora (Magas, 2013). Ovdje su
kr8ki ravnjaci ras¢lanjeni nizom rije¢nih dolinica koje dijelom gube vode u propushim

slojevima (Magas, 2013).

Juzno od Karlovca dominira podrucje sjevernog Krskog Pokuplja. To je prostor
peripanonskog pokrivenog krskog pobrda s jedinstvenim oblikovanjem kultiviranog
krajolika izmedu susjedne slovenske Bele krajine na sjeverozapadu i nekadasnjeg krajiskog
podrucja na jugu (Magas, 2013). Obiljezava ga izrazit plitki peripanonski krski reljef
graden od trijastih dolomita s izbrazdanim zaravnima u krSu, brojnim ponikvama te plitkim
klancima Kupe, Dobre i Mreznice s pojedinim istaknutim karbonatnim uzvisinama na
zaravnima. Ovaj prostor Cine predjeli starih hrvatskih opé¢ina (Karlovac, Duga Resa,
Generalski Stol, Tounj), a prema jugozapadu prelazi u ogulinski potkapelski kraj (Magas,
2013).

Dobransko — ogulinski ili Ogulinsko — modruski prostor obuhvaca gornju dolinu
Dobre, Velikog Zagorja, Ogulinsko polje 1 prostor ModruSa. Ovo je tipi€no prijelazno
podruéje Gorske Hrvatske prema Kordunu i Gornjem Pokuplju, tj. peripanonskom
podrucju. Za ovaj kraj najvazniji su bili prijelazi prema Senju preko Dobre: Brod
Moravice, Vrbovsko i Ogulin, Kapele te prometna valorizacija Zeljezni¢kog spoja licke s
rijeckom prugom kod Ostarija uz Dobru. Modrus$ je najstarije mjesto podno Kapele, vazna

historijskogeografska tocka s funkcijom sjedista biskupije.

Jugoisti¢no od ogulinsko — modruske udoline nastavlja se plas¢ansko — saborski
prostor, ukljuéivsi zone Plaskog i Jaseni¢kog polja s podru¢jem Saborskog. Cine ga
tektonski predodredena udolina pokrivenog krsa. Brojne su spilje i drugi speleoloski
objekti.

Na krajnjem zapadu Zupanije nalazi se dreznicki prostor. To je iznimno prijelazna
visokogorska mikrocjelina goranskog prema juznije polozenom lickom podrucju. Istice se

masiv Velike Kapele, a veca polja nalaze se oko Dreznice 1 Jasenka.

Na jugu Zupanije nalazi se prostor srediSnjeg krSkog Korduna, tj. slunjsko-
rakovickog prostora, gdje prevladava razmjerno plitka krSka karbonatna osnova.
Nepropusna podloga je vrlo blizu povrSine, a prekrivena je vapnencima i dolomitima.

Korana je glavni vodotok, hranjen sli¢no kao i ostale rijeke krskog Pokuplja, podzemnim
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vrelima. Osnovni geomorfoloski oblik su zaravni u krSu s pijedinim uzvisinama, u kojima

su usjeceni suhi klanci slabijih vodotoka, odnosno aktivna sutjeska Korane (Magas, 2013).

Slovenija

Bosna i
Hercegovina

— Najvisa vrijednost : 1517
—_— Najniza vrijednost : 101
D Vodene povrsine
——— Rijeke

= Kampovi Karlovacke Zupanije

®  Opcine i gradovi Karlovacke Zupanije
|:| Zupanije 10 20 km

Sl. 2. Hidrogeomorfoloska karta Karlovac¢ke Zupanije
Izvor: Izradio autor prema podacima Drzavne geodetske uprave

Klimu Karlovacke Zupanije odreduje njezin smjesStaj u umjerenim geografskim
Sirinama, blizina Atlantskog oceana 1 Sredozemnog mora kao vazna ciklogenetska
podrucja te utjecaj sibirskog maksimuma zimi i suptropskog maksimuma koji ljeti

sprjeCava prodore frontalnih poremecaja iz unutrasnjosti (Boci¢ i1 dr., 2016). Vazan
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klimatski modifikator je i reljef. Klimatska obiljezja Karlovacke zupanije odredena su
prema podacima dobivenim od Drzavnoga hidrometeoroloskog zavoda (DHMZ) za tri
meteoroloske postaje — Karlovac (110 m), Ogulin (328 m) i Slunj (254 m) za razdoblje od
1981. do 2010. NajviSu srednju godi$nju temperaturu zraka ima Karlovac, zatim Slunj 1
Ogulin (SI. 3, 4). Godisnji hod temperature zraka sli¢an je u sve tri postaje, maksimum je u
srpnju, a minimum u sije¢nju (SI. 3, 4). Najvisu temperaturu ima Karlovac, a najnizu
Ogulin (SI. 3, 4), sto je posljedica utjecaja nadmorske visine, ali i kotlinskog efekta (Bocié
i dr., 2016). U sijecnju je raspodjela temperature suprotna zbog utjecaja reljefa. Karlovac i
Slunj, za razliku od Ogulina, imaju slicna obiljezja godisnjeg hoda padalina. U obje je
postaje glavni maksimum padalina u rujnu, a sporedni u lipnju. Glavni je minimum u
veljaci, a sporedni u srpnju. U Ogulinu se glavni maksimum padalina javlja u prosincu, a
sporedni u lipnju, s time da je koli¢ina padalina visoka u svim jesenskim mjesecima.
Glavni je minimum padalina u srpnju, a sporedni u velja¢i. Broj dana s padalinama najveci
je u Ogulinu, 160, a manji u Karlovcu, 140, i Slunju, 132. Prema navedenim obiljezjima
temperature 1 padalina u Karlovackoj Zupaniji, prema Kdppenovoj klasifikaciji prevladava
umjereno topla vlazna klima s toplim ljetom (Ctb), koja je odredena za sve tri postaje, a
prostorno vrlo mali dio zZupanije, podru¢je Bjelolasice, vise od 1.200 metara, ima vlaznu

snjezno-Sumsku klimu (Df) (Filip¢i¢, 1998) .

Karlovac o Ogulin
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Sl. 3. Godisnji hod temperature zraka i padalina u gradu Karlovcu i gradu Ogulinu (1981. —
2010.)

Izvor: Bo¢i¢ i dr., 2016
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5.3. Historijskogeografski razvoj karlovacke Zupanije

Karlovacka zupanija, kao posebno izdvojena uvjetno-homogena cjelina, dugo nije
imala izrazitog srediSta, a ¢ak i nakon osnivanja i gradnje Karlovca kao najznacajnijeg
hrvatskog planski koncipiranog gradskog naselja, dugo nije bila integrirana s tim novim
srediStem (Maga$, 2013). Niz manjih naselja, kao 1 starije vece naselje, Novo Mesto na
slovenskom teritoriju, koje je osnovano u 14. stolje¢u kao feudalni grad , u vrijeme najezdi
Osmanlija nisu imali dovoljno snage za vojnu obranu pa je osnovan Karlovac (Magas,

2013).

Zlatno doba razvoja Karlovca bilo je od druge polovice 18. do kraja prve polovice
19. stolje¢a. Zahvaljuju¢i smjesStaju na tzv. karlovackom cetverorjecju, te njegovom
vaznom prometnogeografskom polozaju na glavnim putevima prema moru, Karlovac je
doZivio snazan gospodarski razvoj. Razdoblje je to bilo afirmacije podunavsko —
sjevernojadranskog kombiniranog prometnog sustava, kada je Karlovac postao jedan od
glavnih terminala za pretovar panonskih zitarica na izvoznom putu prema moru. Odavde su
trasirane i prve vazne prekogorske ceste s kolskim zapreznim prometom (Karolina 1726.

prema rijeci kao civilna, Jozefina 1779. prema Senju kao vojna te Lujzijana 1809. prema

38



Rijeci kao cesta dionickog drustva), cvali su trgovina i komercijalne djelatnosti
(brodogradnja i rije¢no poduzetniStvo , karavanske i cestovne instalacije i dr.) donoseci

kapital (Magas, 2013).

Sljedece razdoblje u razvoju Karlovca zapocelo je razvojem Zeljeznickog prometa.
Odvojak tzv. Juzne zeljeznice Zagreb — Karlovac, postao je dio JZ Zeljeznicke magistrale
Budimpesta — Zagreb — Rijeka, od prvorazrednog interesa ugarske vlasti (Magas, 2013).
Trgovacka uloga grada naglo slabi, te dolazi do krize, prije svega zbog pada usluznih
djelatnosti u gradu. Kao prometno ¢voriste puno vece znacenje dobiva Zagreb. Industrija je
bila u zaecima i1 podmirivala je samo lokalne potrebe, a obrtnicko 1 trgovacko
stanovnistvo preorijentiralo se na poljoprivredu, od ¢ega krajem 19. stoljeéa zivi gotovo
40 % gradana (Maradin, 2009). Izlaz je pronaden u gradnji razmjerno jeftinijih pogona za
preradu uvoznih sirovina koje su iz Rijeke dopremane Zeljeznicom do Karlovca. Prvi su
bili pogoni tekstilne industrije u Karlovcu i Dugoj Resi, koja se zasnivala na uvoznom
pamuku s Bliskog Istoka ili juga SAD- a, jeftinijoj radnoj snazi, jeftinom pomorskom
transportu, jeftinom zemljistu i povoljnom rezimu rijeke Mreznice (Magas, 2013). Duga
Resa se razvila poslije zeljezniCkog povezivanja izrastanjem snazne tekstilne industrije, a
sve do kraja 80- godina 20. stoljeca, imala je viSe zaposlenih nego stanovnika zbog velikog
migriranja radne snage iz okolnih zona, ali je u suvremenim uvjetima privatizacije taj

kompleks nestao (Magas, 2013).

Medutim, sve do Drugog svjetskog rata nije bilo sustavnog razvoja industrije.
Nakon Drugog svjetskog rata dolazi do snaznog razvoja industrije. Prije svega je to
posljedica petogodisnjih planova u okviru planskog gospodarstva. Grade se velike
tvornice, prvenstveno preradivacke industrije (Jugoturbina, Lola Ribar, ZECE, i druge),
koje su zaposSljavale stanovniStvo grada i1 okolice (Maradin, 2009). Tako je samo
Jugoturbina zaposljavala oko 7 000 radnika. Za razvoj industrije vaznu je ulogu imala
zeljeznica. Velike tvornice grade se uz Zeljeznicu kojom se dopremaju sirovine. Karlovac
je u to vrijeme bio jedno od najvaznijih industrijskih sredista sredi$nje Hrvatske. Za razvoj
grada vazna je izgradnja autoceste Zagreb-Karlovac, koja je puStena u promet 1972.
godine. Medutim, utjecaj te autoceste na gospodarstvo Karlovca bio je ogranic¢en buduci da

se na nastavak izgradnje autoceste prema Rijeci ¢ekalo viSe od 25 godina (Maradin, 2009).

Osamdesetih godina dvadesetog stoljeca dolazi do krize socijalistickog sustava.

Prezaposlenost, korupcija, sustav koji ne omogucava napredovanje sposobnih te
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konkurentniji i produktivniji kapitalisticki sustav samo su neki od faktora zbog kojih se
raspao socijalizam (Maradin, 2009). Krajem osamdesetih godina velike tvrtke, kao $to su
Jugoturbina, Velebit, Josip Kra$, i mnoge druge manje propale su ili su se raspale u manje
tvrtke. Domovinski rat nanio je velike, neposredne i posredne, Stete gospodarstvu grada.
Problematic¢na je bila i privatizacija koja se provodila u takvim uvjetima. Osim toga veliki
dio industrije propao je jer je bio tehnoloski zastario i nije se mogao nositi s
medunarodnom konkurencijom. Zbog toga je propao velik dio industrije odjece i obuce, te
metalopreradivacke 1 kemijske industrije. Premda je metalopreradivacka industrija opstala,
ona je danas na tehnoloski niskoj razini, a proizvodi su namijenjeni ograni¢enom trzistu

(Maradin, 2009).

Danas Karlovac jos uvijek ima ulogu samo tranzitnog sredista. Grad se nikada nije
oporavio na stanje kakvo je bilo prije 90- tih godina 20. stolje¢a. U gradu ne postoji
visokodohodna industrija, turizam je slabo razvijen, bez konkretne turisticke ponude,
posebno izvan ljetnih mjeseci kada se temelji na poziciji tranzitnog centra turista na putu
prema obali. Do pomaka u turistiCkoj ponudi doslo je otvaranjem Aquatike, prvog
slatkovodnog akvarija u Hrvatskoj koju je 2017. godine posjetilo oko 91.000 turista, a
2018. njih oko 71.000. Hrvatska je jedna od europskih zemalja s najbogatijom rije¢nom
florom i faunom, a upravo grad Karlovac, kao grad na cetiri rijeke - Kupi, Korani,
Mreznici 1 Dobri, pravo je mjesto za prezentaciju prirodnog bogatstva nasih slatkih voda
(URL 19).

Slab razvoj Karlovca treba sagledati i sa Sireg aspekta, jer bez razvijenog
regionalnog srediSta nema ni razvoja ostalih dijelova Zupanije. Jedini izuzetak je opCina
Rakovica, koja se razvila zahvaljujuéi blizini Nacionalnog parka Plitvicka jezera te ima

uvjerljivo najveci udio turisti¢kih dolazaka i no¢enja u cijeloj Karlovackoj Zupaniji.
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5.4. Prometnogeografski znac¢aj Karlovacke Zupanije

Povoljan prirodni te prometnogeografski polozaj Karlovacke zupanije rezultirao je
infrastrukturnim koridorima od strateske vaznosti za Republiku Hrvatsku, koji su ujedno i
jedina veza kontinentalnog i primorskog dijela Republike Hrvatske unutar njenih granica
(45 km zracne linije izmedu drzavnih granica prema Sloveniji i prema Bosni i

Hercegovini).

Naravno, promet je oduvijek imao strateSku poziciju tako da od rimskih cesta,
preko stare Frankopanske ceste i danas najpoznatijih povijesnih cesta Karoline, Lujzijane i
Jozefine, dolaskom zeljeznice do Karlovca i kasnijim prolaskom do Rijeke, sve do
danasnjih dana i prolaska autoceste prema Jadranu (2 pravca — prema Rijeci i prema
Splitu). Od tri prometna koridora europskog i drzavnog znacenja na podruc¢ju Hrvatske,
jedan prolazi podru¢jem Zupanije - popreéni koridor na prometnom pravcu sjever — jug -
Vb. Prema kategorizaciji cesta, na podruéju Zupanije postoje dvije autoceste - Al i A3 (79
km), 11 drzavnih (375 km), 55 Zupanijskih (557 km) i 164 lokalne ceste (703 km), uz

veliki broj nekategoriziranih cesta za koje ne postoje detaljniji podaci (SI. 5).
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6. Turisticka kretanja u Karlovackoj Zupaniji

Turizam u Karlovackoj Zupaniji nije razvijen koliko je primjerice u bilo kojoj
primorskoj zupaniji. No, u kontinentalnoj Hrvatskoj je lider, izuzev Grada Zagreba. Po
podacima za 2017. godinu, u Karlovackoj Zupaniji bilo je 332.991 turistickih dolazaka i
565.298 noc¢enja. Ono $to se ve¢ moze vidjeti samo po ovim prvim pokazateljima turizma
u zupaniji je vrlo kratko prosjecno zadrzavanje turista u zupaniji, svega 1,7 dana, jedino
manji prosjecni boravak u kontinentalnoj Hrvatskoj ima Vukovarsko — srijemska Zupanija

(1,6 dana).

Sto se ti¢e kretanja broja turista od 2010. do 2017. godine vidljiv je znatan porast
broja turista iz godine u godinu (Tab. 5). Tako je indeks kod ukupnog broja dolazaka
izmedu 2010. 1 2017. godine ¢ak 203,3, a kod broja no¢enja 200.,4, a ako se usporeduje jos
dulje vremensko razdoblje, razlike ¢e biti znatno vece. Tako je indeks ukupnih turistickih
dolazaka 2017. u odnosu na 2000. godinu ¢ak 397,0, a indeks ukupnih turisti¢kih nocenja
397,2. Kod ukupnog broja noéenja i dolazaka, kao i u kategoriji stalnih gostiju, generalni
je trend povecanja njihova broja svake godine, no kod domacih gostiju te brojke znatno
variraju. Ne postoji neki odredeni trend. U pocetnim promatranim godinama jo§ su se
osjecale posljedice ekonomske krize koja je pocela 2008. godine, 2014. godina bila je vrlo
kisovita te je to svakako razlog da je u njoj primjetan najmanji relativni i apsolutni rast
broja turistickih dolazaka i nocenja. Najvece razdoblje pada broja turista ili njegove
stagnacije bilo je od 2007. pa do 2011. godine, bilo je to razdoblje najizrazenije suvremene
gospodarske krize.
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Tab. 5 Broj turistickih dolazaka i no¢enja domacih i stranih turista u Karlovackoj zupaniji

2000.- 2017. godine

Dolasci Nocenja

Godina Ukupno Domaci Strani Ukupno Domaci Strani

2000. 83.868 17.489 66.379 142.338 48.997 93.341

2001. 107.863 20.592 87.271 178.270 55.829 122.441
2002. 129.401 23.517 105.884 213.969 63.417 150.552
2003. 149.792 25.201 124.591 250.529 67.912 182.617
2004. 158.787 27.564 131.223 275.013 76.478 198.535
2005. 166.208 28.628 137.580 279.551 71.852 207.699
2006. 172.958 28.948 144.010 289.151 68.707 220.444
2007. 160.958 29.876 131.082 272.977 74.768 198.209
2008. 164.883 31.520 133.363 278.808 78.673 200.135
2009. 161.277 25.336 135.941 269.419 61.381 208.038
2010. 163.754 25.091 138.663 282.083 66.439 215.644
2011. 165.450 16.830 148.620 269.291 40.373 228.918
2012. 186.517 19.242 167.275 303.522 43.364 206.158
2013. 195.971 16.697 179.274 324.039 39.662 284.377
2014. 207.876 14.823 193.053 331.126 31.619 299.507
2015. 245.000 18.401 226.599 395.348 39.276 356.072
2016. 278.965 21.661 257.304 466.432 42.786 423.646
2017. 332.991 24.951 308.040 565.298 45.732 519.566

Izvor: Dolasci i noéenja turista u komercijalnim smjestajnim objektima, Drzavni zavod za statistiku

Kada se analiziraju jedinice lokalne samouprave (u analizu su ukljuceni 4 grada i 1
op¢ina s najve¢im brojem turistickih dolazaka i no¢enja, dok su drugi relativno zanemarivi
zbog premalog znaCenja u turizmu ili nemogucnosti dolaska do podataka za cijelo
promatrano razdoblje), generalni je trend od 2010. do 2017. godine rast broja no¢enja (SI.

6, Sl. 7), izuzev u Ogulinu koji ima najvece fluktuacije turistickih kretanja.
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Glavni razlog pada broja turista u Ogulinu nakon 2011. godine bio je poZar u
kojemu je izgorio Hrvatski olimpijski centar (HOC) Bijelolasica, u sije¢nju 2011. godine.
Bio je to jedini HOC na podrucju cijele Hrvatske te srediSte turizma u Karlovackoj
Zupaniji, ali i u Hrvatskoj, u zimskim mjesecima. Od turisticke ponude koja je prisutna u
Ogulinu svakako se treba izdvojiti ,,Ogulinsko more" — jezero Sabljaci, koje tijekom ljeta
pruza mogucnost kupanja i veslanja, a za kupanje je pogodna i rijeka Dobra. Za biciklizam
su obiljeZene dvije regionalne rute u duljini od 131 km, a gotovo 100 km lokalnih ruta
povezano je s regionalnima te pruzaju mogucnost upoznavanja ogulinskoga kraja u
potpunosti (URL. 14). Tijekom zimskih mjeseci postoji i mogucnost za skijanje, sanjkanje
I snowboarding na Bjelolasici. Skijaliste je povrsine 25 hektara, a ukupna duzina 10 km.
Denivelacija terena od 800 metara (s vrha na 1410 m n/m do 620 m n/m) omogucuje
odrzavanje raznovrsnih natjecanja. Kapacitet skijalista je 2000 do 2500 skijasa i ostalih
gostiju dnevno, a na medupostaji je restoran kapaciteta 100 mjesta (URL. 14). Ogulin,
zbog Kleka, planine na rubu Velike Kapele, kolijevka je hrvatskog planinarstva i
alpinizma. U Ogulinu je nikla ideja o osnivanju planinarskog drusStva. Ozivotvorili su je

Vladimir Mazurani¢ — sin bana Ivana Mazurani¢a, Bude Budisavljevi¢ — hrvatski
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knjizevnik i dr. Jochannes Frischauf — sveucili$ni profesor u Becu (URL. 14). Uz prekrasni
srednjovjekovni dvorac Bernardina Frankopana, u samom srediStu Ogulina, izgradena je
2013. godine Ivanina kuéa bajke, suvremeni muzej posveéen najvecoj hrvatskoj djecjoj
spisateljici Ivani Brli¢ Mazurani¢ u njezinom rodnom Ogulinu, a slavi bajke i stvaralastvo

I.B. Mazurani¢ , ali i sve bajke i bajkopisce svijeta (URL. 15).

Opc¢ina Rakovica se u Karlovackoj zupaniji isti¢e kao glavna turisticka destinacija,
ponajviSe zbog blizine NP Plitvicka jezera. S obzirom na broj turistic¢kih kretanja od 2010.
godine, vidljivo je kako je Rakovica turisticki lider Karlovacke Zupanije i po broju
turistickih dolazaka i1 nocenja. Uz blizinu Plitvickim jezerima, Rakovica ima i
najdiverzificiraniju turistiCku ponudu od svih JLS u Karlovackoj zupaniji. Tako u svojoj
ponudi nude adrenalinski park, a od 2017. godine u ponudi je i najduzi zip- line u Europi,
osam raznovrsnih biciklistickih staza ukupne duljine 171 km, 4 centra za konjicko jahanje,
off road centar (koji u svojoj ponudi nudi paintball, ATV — QUAD voznje i military drill),
posjetu Starom gradu Dreznik te Znacajni krajobraz Braceve $pilje (URL. 12). Direktorica
TZ op¢ine Rakovica navodi kako je opcina jako puno toga napravila po pitanju
diverzifikacije turisticke ponude u posljednje dvije godine. Postoji javna ustanova
Baraceve spilje koja jako dobro radi 1 funkcionira. Barac¢eve $pilje su zasti¢eni krajobraz, a
ostvaruju zavidan broj posjetitelja. Uz zaStitu prirode koja im je na prvom mjestu oni u
jednom svom aspektu fokus stavljaju i na turistiCku valorizaciju. Dobili su 201 milijuna
kuna sredstava iz EU fondova da izgrade Kucu spilje te ¢e to biti jo§ jedan dodatni
lokalitet koji bi neovisno o Plitvicama privukao goste. Naredni lokalitet je Stari grad
Dreznik, gdje se postepeno obnavlja kula koji je takoder prijavljen na EU fondove, a ima
veliki potencijal za turistiCku atrakciju. Postoje 4 konjicka kluba koja odli¢no posluju, dva

nova adrenalinska parka koji odli¢no posluju te Dolinu jelena, tj. ran¢ s jelenima.

Drugu godinu zaredom odrZava se manifestacija Legende plitvickih dolina gdje se
nastoji tematski upoznati ljude sa samom destinacijom Rakovice. Rije¢ je o dogadanju koje
ujedinjuje povijesne, kulturne 1 tradicijske li¢nosti 1 likove koji su vezani za podrucje
Op¢ine Rakovica. Manifestacija se odrzava kod kule Stari grad Dreznik, a obiteljskog je
tipa, prilagodena sadrzaju koji okuplja obitelj te educira o starim narodima i povijesnim
licnostima (URL. 12). Prisutan je veliki broj manjih lokalnih manifestacija, npr.

manifestacija sv. Jelene koja generira vec¢i broj ljudi. 2018. godine pokrece se eko etno
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trznica u Grabovcu koja bi radila u jesen. Na njoj bi se radilo na promidzbi lokalnih

poljoprivrednih proizvoda.

ZnacCajna znamenitost je Stari grad Dreznik koji je u vlasniStvu drzave, a op¢ini je
dano pravo koristenja. Iz intervjua saznajemo da je problem Dreznika to $to se s njime ne
moze nista zapoceti. ,,Drzava daje pravo upravljanja njime, ali ne i pravo gradnje. Op¢ina
dobije koncesiju recimo na deset — petnaest godina, podigne njegovu kvalitetu, a onda
nakon nekog vremena izgubite koncesiju i drzava odlucuje Sto ¢e s njim. Ne zeli ga
prepisat na opcinu, a ako ga prodaje trazit ¢e veliku cifru koju nitko ne zeli platiti. Drzava
ga ne zeli pokloniti op€ini jer je op¢ina za sve Sto radi dobila sredstva iz EU fondova, a
kod takvih sredstava vi morate imati neko pokri¢e za samoodrzivost, primjerice na nacin
da Cete za stari grad napladivati ulaznice za bilo koju manifestaciju i izlozbu koja se
dogada u njemu. Naravno, ako nala¢ujete ulaznicu drzava vam ga ne Zeli pokloniti nego ga

morate kupit, unato¢ tome sto oni nemaju apsolutno nikakav plan za njega.*

U promatranom razdoblju najve¢i relativni pomak dogodio se u Slunju, ponajvise
zbog snaznije valorizacije vodenicarskog naselja Rastoke, koje se jo§ nazivaju ,,Plitvice u
malom®, a svakako je njihovu turistickom procvatu pomoglo da se nalaze na samoj
drzavnoj cesti D1, koja vodi od Karlovca prema Plitvickim Jezerima. Grad je poloZen na
dvije rijeke, Korani i Slunj¢ici, na ¢ijem se sjecistu nalaze turisticki valorizirane Rastoke.
Indeks turisti¢kih dolazaka u Slunju za razdoblje 2010. — 2017. godina je 628,5, a broja
nocenja Cak 923,8. Ovaj trend razvoja Slunja ocekuje se 1 dalje, ponajvise jer obliznja
Plitvicka jezera svake godine obaraju rekorde u broju posjetitelja, a Slunj se ve¢inom
orijjentira0 na promociju avanturistickog, adrenalinskog selektivnog oblika turizma,
kanuinga, kajakinga i raftinga. Rafting te voznju kajaka i kanuom gostima Slunja i Rastoka
nudi 1 Turisticki centar Mirjana, a rije¢ je o plovidbi rijekom Koranom 1 MreZnicom preko
mnostva brzaka i sedrenih barijera. Plovi se po nepristupa¢nom dijelu rijeke, voznja je
duga vise od deset kilometara, prolazi se kroz impresivne kanjone, preko vise od 30
slapova, a usput se vidi i nekoliko starih i napustenih vodenica (URL. 13). S obzirom na
nesto raznovrsniju ponudu, ne ¢udi ni ¢injenica da je Slunj 2017. godine uz Dugu Resu bio

jedina JLS gdje je prosjecna duljina boravka turista bila viSe od 2 dana.
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6.1. Kamping turizam u Karlova¢koj Zupaniji

U Karlovackoj zupaniji nalazi se 8 kampova koji nisu prostorno ravnomjerno
rasporedeni.. Po jedan kamp se nalazi u gradovima Duga Resa, Karlovac, Ogulin, jedan je

u op¢ini Generalski Stol, a Cetiti kampa se nalaze u op¢ini Rakovica.

Kada se analizira broj dolazaka i no¢enja u kampovima od 2013.-2017. godine
jasno se vidi dominacija kamping turizma u op¢ini Rakovica (Tab. 6). To je prvenstveno
zbog blizine Nacionalnom parku Plitvicka jezera kojemu je orijentirana vecina turista koja
dolazi u to podrucje. Rakovica i Plitvicka jezera su jedinstvena destiancija, to je
nerazdvojiva cjelina. Plitvicka jezera su na ovom podrucju glavna destinacija. Sve $to se
razvija na ovom podrucju moze zahvaliti upravo blizini NP. Sve strategije koje se razvijaju

na lokalnoj i1 Zupanijskoj razini vezane su uz suradnju s podru¢jem Plitvickih jezera.

Tab. 6 Broj dolazaka i no¢enja u kampovima JLS Karlovacke Zupanije 2013.-2017.

Duga Resa Karlovac Rakovica Generalski Stol
Godina | Dolasci | Nocenja | Dolasci | Nocenja | Dolasci | Nocenja | Dolasci | Nocenja
2013. 7.034 19.411 537 591 80.265 130.684 - -
2014, 5.738 15.381 730 833 67.725 113.859 - -
2015. 6.861 18.680 653 661 77.561 135.963 81 90
2016. 7.226 17.996 668 742 75.151 132.420 136 180
2017. 9.973 24.889 595 674 83.406 149.101 368 500

Izvor: Podaci dobiveni od vlasnika kampova

Za kampove u svim JLS vidljiv je rast iz godine u godinu izuzev za 2014. godinu
gdje je primjetan pad broja turista, a Sto je uzrokovano izrazito kiSnom godinom. Uz
kampove u op¢ini Rakovica reba izdvojiti kamp Slapi¢ u Dugoj Resi koji biljezi veci broj
turistickih dolazaka i nocenja, za razliku od dva manja kampa u Karlovcu i Generalskom

Stolu.

Ovo se moze nadovezati 1 na pitanja postavljena vlasnicima kampova, ,,Jesu li
potrebna velika ulaganja za odrzavanje i vodenje kampa?‘ te ,,Imate li aktivnu suradnju s
nekim lokalnim OPG-om ili obrtnicama i poduzetnicima, vezano primjerice za opskrbu

hranom, pi¢em, suvenirima i sl.?*
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S obzirom da se ve¢inom radi o malim kampovima vlasnici navode kako su veca
ulaganja potrebna jedino na pocetku pri otvaranju kampa, a kasnije pri njegovu odrzavanju
nisu potrebna velika ulaganja, osim ukoliko se ne pokrene neki vec¢i projekt u kampu.
Takoder, niti jedan vlasnik kampa nije se do sad odvazio na prijavu za natjeCaja za sredstva
EU, ve¢ se veéinom baziraju na natjetaje Ministarstva turizma. Sto se ti¢e suradnje s
lokalnim OPG-ovima njih ima samo jedan kamp i to u svrhu nabave voca i povréa u

kampu.

Svega jedan kamp je ¢lan KUH-a i1 snjegov vlasnik navodi: “KUH je organizacija
koja jako puno moze pomoc¢i vama kad tek pocnete sa svojim kampom. Mogu pomoci
ljudima koji ne znaju mozda Sto im je sve potrebno za otvaranje kampa, i iz teorije i iz
prakse. Kada smo mi poceli s radom i nama su puno pomogli, iako ni oni tada nisu bili jaki
i razvijeni kao $to su danas. Svake godine organiziraju kongres na koji dolaze gosti iz
cijelog svijeta drzati predavanja. Poceo je s jako dobrom marketin§kom kampanjom, imaju
jako posjecenu internetsku stranicu te su uvijek spremni pomo¢i oko bilo ¢ega. Ja sam ih 1
ove godine kontaktirao kada je izaSao novi Zakon o zastiti osobnih podataka, koji je jako
bitan za svakoga tko se bavi nekim tipom turisticke usluge. Dali su mi sve potrebne

informacije te o njima stvarno mogu reci sve pozitivno.*

Kada se usporedi udio domacih 1 stranih gostiju u turistickim dolascima u
kampovima jasno je vidljiva dominacija stranih gostiju u svim kampovima, izuzev u
kampu Leskar u op¢ini Generalski Stol (Tab. 7). Kamp Leskar je jedini robinzonski tip
kampa u Karlovackoj Zupaniji i u njemu prevladavaju domaci gosti primarno zbog
marketinske orijentacije na domace trziste. S obzirom na broj gostiju koje ostvaruju
kampovi u op¢ini Rakovica, broj domacih gostiju je stvarno zanemariv. To je definitivno
razlog $to su Plitvicka jezera prometnogeografsko blizu najve¢im hrvatskim emitivnim
turistickim podrucjima te domaci turisti rano ujutro krenu iz svojih podrudja, cijeli dan se

zadrzavaju na Plitvicama te se navecer vracaju kuci, bez potrebe za trazenjem smjestaja.
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Tab. 7 Udio domacih i stranih gostiju u turisticCkim dolascima u kampovima JLS

Karlovacke zupanije 2015.-2017.

Duga Resa Karlovac Rakovica Generalski Stol
Domadi- Strani- Domacdi - Strani- Domacdi- Strani- Domadi - Strani-
Godina udio (u udio (u udio (u udio (u udio (u udio (u udio (u udio (u
%) %) %) %) %) %) %) %)
2015. 14,92 85,08 1,07 98,93 1,98 98,02 100 0
2016. 15,1 84,9 0,45 99,55 0,87 99,13 94,85 5,15
2017. 16,71 83,29 0 100 0,77 99,23 94,29 571

Izvor: Podaci dobiveni od vlasnika kampova

Kao 1 kod turistickih dolazaka, sve isto vrijedi i za nocenja turista. Takoder je
prisutna apsolutna dominacija stranih gostiju u svim kampovima izuzev kampa Leskar u
Generalskom Stolu (Tab. 8). Ono §to jos treba napomenuti, a $to je vidljivo u Tab. 7. 1 Tab.
8 je pad udjela domacih turista svake godine izuzev u kampu Slapi¢ u Dugoj Resi koji
biljezi rast broja domacih turista. Razlog toma moze se pronaci i u tome §to je on u svoju
kamping ponudu uvrstio razli¢ite vrste kamping smjestaja te uz klasi¢ne tipove kampiranja
u Satorima, kamp kucicama i kamperima ima i ponudu smjestaja u glamping Satorima i

mobilnim kuéicama.

Tab. 8 Udio domadih i stranih gostiju u turistickim nocenjima u kampovima JLS

Karlovacke zupanije 2015.-2017.

Duga Resa Karlovac Rakovica Generalski Stol
Domaci- Strani- Domaci - Strani- Domaci- Strani- Domaci - Strani-
Godina udio (u udio (u udio (u udio (u udio (u udio (u udio (u udio (u
%) %) %) %) %) %) %) %)
2015. 9,91 90,09 1,06 98,94 1,82 98,18 100,00 0,00
2016. 10,83 89,17 0,40 99,60 0,73 99,27 93,89 6,11
2017. 12,98 87,02 0,00 100,00 0,65 99,35 93,00 7,00

Izvor:Podaci dobiveni od vlasnika kampova

U Tab. 9 prikazan je udio dolazaka i no¢enja u kampovima u odnosu na broj
dolazaka i nocenja u svim smjeStajnim kategorijama u JLS Karlovacke Zupanije 2013.-
2015. Vidljiv je veliki znacaj kamping turizma u Dugoj Resi i Rakovici. U Dugoj Resi je ta
brojka konstantna izmedu 55 i 60 %, dok je u Rakovici trenutno 47,2 % , no s tendencijom
pada znacenja kamping turizma od 2013. do 2017. godine. Razlog tome je sve veci broj

ponude privatnog smjestaja i malih obiteljskih hotela koji su i u fokusu turistickog razvoja
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op¢ine Rakovica. Direktorica TZ opéine Rakovica navodi kako se nikada ne stavlja
naglasak na kampove u bilo kojem planu razvoja. Fokus razvoja je na obiteljskom
smjestaju 1 na malim obiteljskim hotelima ili pansionima. Vecina ulaganja koja se odvijaju
na podru¢ju opéine Rakovica usmjerena su prema privatnom smjeStaju. Podaci za broj
turistickih dolazaka i no¢enja u op¢ini Generalski Stol dostupni su za 2016. 1 2017. godinu.
U ovom razdoblju nije izrazajan znafaj kamping turizma s obzirom da je mnogo veci
znaCaj stavljen na privatni smjestaj. Primjetan je znatan rast znacaja kamping turizma
2017. godine u odnosu na 2016., no to je viSe rezultat manjeg apsolutnog broja turista u toj

op¢ini, a relativnog velikog porasta broja turista u kampu Leskar 2017. godine.

Tab. 9 Udio dolazaka i no¢enja u kampovima u odnosu na broj dolazaka i no¢enja u svim

smjeStajnim kategorijama u JLS Karlovacke Zupanije 2013.-2015.

Duga Resa Karlovac Rakovica Generalski Stol
Domacdi- Strani- Domadi - Strani- Domadi- Strani- Domadi - Strani-
Godina udio (u udio (u udio (u udio (u udio (u udio (u udio (u udio (u
%) %) %) %) %) %) %) %)
2013. 59,5 66,6 2,7 2 62,4 64,2 - -
2014. 54,2 61,5 3,2 2,6 52,4 54,8 - -
2015. 58,8 67,8 2,3 1,7 52,1 55,4 - -
2016. 56,7 64,8 2,2 1,8 49,5 52 4,3 2,2
2017. 58,60 69,8 1,6 1,4 47,2 50 10,2 54

Izvor: Podaci dobiveni od vlasnika kampova

Na pitanje upuceno vlasnicima kampova , ,Kakva je struktura gostiju u vaSem
kampu?“ svi vlasnici kampova isti¢u kako od stranih turista prevladavaju Nizozemci,
Njemci, Talijani i Slovenci. Takoder svi navode kako je podjednaka struktura gostiju po
socijalnoj strukturi, obitelji, umirovljenici, studenti, niti jedna skupina ne prevladava u
sezoni. Svi se nekako rasporede tijekom sezone, umirovljenici u predsezoni i postsezoni,

obitelji s djecom za vrijeme sezone kad nema Skole.

Zanimljiva je analiza navedena u Tab. 10 koja prikazuje prosjecan broj nocenja
turista u kampovima u JLS od 2013.-2017. Najveci prosjeéni broj nocenja je u kampu
Slapi¢ u Dugoj Resi. Turisti se ondje zadrzavaju u prosjeku 2,5 dana, za razliku od drugih
kampova u zupaniji gdje se nigdje u prosjeku ne zadrzavaju vise od 2 dana. Razlog tome je
1 Sto kampovi u Rakovici sluze pretezno samo za razgledavanje Plitvickih jezera i ostalih

obliznjih lokaliteta za Sto turistima ne treba puno vremena da se zadrze na tom podrucju, a
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kamp Radonja u Karlovcu je kamp tranzitnog karaktera uz glavnu drzavnu cestu D1 na
putu od Karlovca prema Plitvickim jezerima. Prednost kampa Slapi¢ je $to se u njemu nudi
mnostvo dodatnih sadrzaja te njima mogu privu¢i turiste da se dulje zadrze u njemu, a $to

¢e biti detaljnije opisano u sljede¢em poglavlju.

Tab. 10 Prosjecan broj nocenja turista u kampovima u JLS od 2013.-2017.

Duga Generalski
Godina Resa Karlovac | Rakovica Stol
2013. 2,8 1,1 1,6 -
2014, 2,7 1,1 1,7 -
2015. 2,7 1 1,8 1,1
2016. 2,5 1,1 1,8 1,3
2017. 2,5 11 1,8 14

Izvor: Podaci dobiveni od vlasnika kampova

Na pitanje upuceno vlasnicima kampova, ,,Koliko se prosjecno zadrzavaju gosti u
vasem kampu te koliko traje sezona u kampu?“, svi vlasnici navode da se gosti zadrZavaju
jednu do dvije noéi, a strani turisti se ponekad zadrzavaju nesto duZe. Sto se ti¢e trajanja
sezone, u dva kampa s Cijim je vlasnicima napravljen intervju sezona traje od 1.4. pa do

31.10, a u druga dva od 1.5. do 31.10.

6.2. Prednosti i nedostaci kamping ponude u Karlovackoj Zupaniji

Klemen Hren kao problem navodi da oko samog grada Karlovca nazalost nema
vec¢ih kampova. No, u blizini Duge Rese nalazi se kamp Slapi¢ koji je bio prvi na ovom
podrucju, a da je radio po nekom europskom sistemu. To se vidi i danas jer on za razliku
od drugih kampova u Zupaniji nije pretezno tranzitan ve¢ se posjetitelji ondje zadrzavaju
po nekoliko dana, ali i tjedana. Kamp je na odli¢noj lokaciji i odande turisti mogu posjetiti
cijelu karlovacku regiju. Posjetitelji u njemu mogu ostaviti kampere u kampu i1 vlakom
oti¢i 1 posjetiti Karlovac ili ¢ak Zagreb prema kojemu dnevno vozi 14 Zeljeznickih linija.
Postoji veliki broj oznacenih biciklistickih staza, $to je odlicno za kampiste koji dolaze s
ve¢im kamperima iz daleka jer oni su najceS¢e opremljeni vlastitim biciklima te njima
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mogu posjetiti veliki dio regije. Oni ovdje onda mogu trositi novce, posjecivati restorane,
uzivati u prirodi, ali 1 dobiti bitne informacije o drugim podruc¢jima u Zupaniji. Primjerice u
blizini Plitvickih jezera mogu posjetiti adrenalinske parkove, zipline, ali 1 sama Plitvicka
jezera. Ono S§to je stvarno bitno za zupaniju je da vam je sve blizu, svugdje mozete doci
kroz nekih sat vremena voznje. Primjerice nekom Nizozemcu koji putuje svaki dan sat
vremena na posao nije problem oti¢i bilo gdje. Njemu je bitno da on ima neku svoju bazu
odakle krece, putuje i posjec¢uje mjesta, a onda se navecer vrati u tu bazu i1 napraviti plan za

sljede¢i dan.

Problem je svakako i §to Karlovac, kao najveci grad u zupaniji nema veci kamp
koji bi mogao privuéi veci broj gostiju. Hren navodi kako je Karlovac je grad rijeka, a
kampovi odli¢no funkcioniraju kada su u blizini neke vodene povrsine. “To bi bila odli¢na
turisticka ponuda za grad. Kampisti sad najces¢e kad idu prema moru traze neko mjesto
gdje bi mogli prespavati, a problem je Sto je zabranjeno prenoditi primjerice na nekom
parkiraliStu ili bilo gdje gdje to nije oznaceno, a i zbog sigurnosti ljudi ne Zele prenociti
bilo gdje. A kada bi recimo u Karlovcu bio u ponudi neki kamp koji bi imao odredene
popratne sadrzaje, restoran, mogucnost plivanja u rijekama, najma kajaka, kanua, najma
brodova i putovanja po rijekama, to bi onda predstavljalo izvrsnu turistiCku dopunu samom

gradu Karlovcu.*

Hren dalje istice kako ono S§to je potrebno Karlovcu je ne samo da je ovisan
primjerice o Plitvicama, ve¢ da sam razvija svoju turistiCku ponudu. ,,Treba odraditi
analizu po segmentima, koje goste u koje doba godine ¢ete dobivati. Obitelji su naravno
najbolje jer troSe najviSe novaca. Ako ¢e se djeci neSto svidati, svidjet ¢e se i roditeljima.
Primjerice Slovenci idu u Njemacku zbog Legolanda, jer se djeci to svida, a onda jo§ usput
traze po putu Sto bi jo§ mogli posjetiti. Kod vas ¢e do¢i zbog Plitvica, ali ¢e traziti joS po
putu $to jo$S mogu posjetiti i vidjeti, gdje ¢e se zaustaviti, zasto na toj obiteljskoj ruti ne bi
obitelji jer to je upravo nesto Sto je Karlovcu trebalo, to je pravo mjesto koje bi obitel;ji iSle
posjecivati. Kada bi tamo recimo u blizini bio neki kamp, to bi bilo vrhunski. Aquatika, uz
rijeku ste, gradska plaza, blizina centra, biciklisticke staze, to bi bila idealna lokacija za
kamp u Karlovcu. U Ljubljani su sada prisutne sve ¢esc¢e biciklisticke vodene ture, imate
vodic¢a koji vas vodi uz rijeku biciklom i prica vam o svemu §to usput vidite. Ne treba to

biti neko dugo vodenje, recimo da ima nekih deset punktova u cijelom Karlovcu, bilo bi
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dovoljno, sve vam je ovdje blizu. Bitno je da postoje aktivnosti. Turist ¢e rado platiti, on
nema sad vremena puno traziti i gledati mogao bih ovdje, mogao bih ondje, on ¢e platiti 5
eura i re¢i vodi me. Sve se to moze uklopiti, biciklizam 1 usput pricate turistu primjerice o

povijesti neke zgrade, uklopite to u kontekst grada, regije , drzave i turistu ¢e to bit super.

Jedno od pitanja koje postavljeno tijekom intervjua s vlasnicima kampova je ,,Koje

bi bile prednosti, a koji su nedostaci razvoju kamping turizma u Karlovackoj zupaniji?*

Vlasnik #1 navodi kako su nedostaci definitivno manjak sadrzaja. ,,Za gosta kada
dode ovdje on nema nekih popratnih aktivnosti za provoditi vrijeme. Takoder, nedostatak
je 1 slaba infrastruktura. Glavna prednost je prekrasna priroda, rijeke, blizina NP Plitvicka

jezera, Sume. Mi svakako tu turisti¢ku promidzbu trebamo temeljiti na tome.

Vlasnik #2 navodi kako je prednost priroda. ,,imamo prelijepe destinacije u blizini
koje se stvarno isplati posjetiti, Plitvicka jezera, Rastoke te imamo prekrasne rijeke. Imamo
i veliki broj manifestacija koje mogu biti zanimljivi turistima, Dani piva, rije¢no kino,

srednjovjekovne manifestacije na starom gradu Dubovcu i sl.

Vlasnik #3 navodi kako je glavni nedostatak sto se svi turisticki lokaliteti u Zupaniji
mogu posjetiti u jednom, najviSe dva dana. ,,Nemamo nekih dodatnih atraktivnih sadrZaja
koji bi privukli turiste na duze vrijeme. Ako odete 1 u Karlovac, to nije grad koji mozZete
razgledavati viSe dana, prodete sve bitno u roku od nekoliko sati. Dodatna ponuda je slaba,
ne postoji atraktivni selektivni oblici turizma 1 to je problem Sto se vidi 1 u turistickim
kretanjima da nam gosti slabo prosjec¢no ostaju. Pogotovo je to izrazeno van sezone, turista
skoro uop¢e nema. Problem Karlovacke Zupanije je turisticka ponuda. Mi nemamo nista
posebno za ponuditi ljudima. Slabo je razvijena turisticka ponuda. Aquatika na kojoj se
nije S$tedjelo odlicno izgleda, ali nju se moZe obi¢i za pola sata. Salzburg ima
Prirodoslovno- tehni¢ki muzej koji se moze obilaziti cijeli dan i u sklopu njega je jedan dio
takoder posvecen slatkovodnim ribama koji je dvostruko ve¢i od Aquatike, a cijena za
muzej je ista kao ulaznica za Aquatiku. Jednom Austrijancu to sigurno nece biti zanimljivo
posjetiti. Nama kad dodu turisti u kamp mi ith nemamo nigdje za poslati u Karlovacku
Zupaniju. Ako izuzmemo bicikliranje, plivanje na rijekama 1 razne druge tipove rekreacije
jednostavno se nema puno toga za vidjeti. |1 kod nas na kontinentu dosta toga za vrijeme
sezone nije uopce otvoreno, na moru je to nezamislivo. Za vrijeme sezone sve je stalno

otvoreno. ,,
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Vlasnik #3 dalje navodi kako je najveéa prednost Karlovacke zupanije njeno
prometno c¢voriste. ,,Cijela Europa koja ne ulazi u Hrvatsku preko Istre, ulazi preko
Bregane, Macelja, ili preko Novog Mesta iz pravca Slovenije. Ako ti ljudi zele i¢i na
Plitvicka jezera idu preko preko Karlovca, ukoliko idu na more idu preko Karlovca. Koliko
god je prometno ¢voriste prednost Karlovacke zupanije toliko je i nedostatak. Autoput nas
je zaobisSao. Cilj svih turistickih planova i strategija Karlovacke Zupanije mora biti kako

skinuti ¢ovjeka s autoputa da stane u Karlovcu. ,,

Vlasnik #4 navodi kako je prednost Karlovacke zupanije njena lokacija. ,,Na
odli¢nom smo smjestaju u drzavi. Imamo prekrasnu prirodu, rijeke koje su nam prirodno
bogatstvo. Mi bi uz rijeke mogli otvoriti stotinu kampova u zupaniji i da svi rade normalno

uz lijepu zaradu.*

Vlasnik #4 dalje navodi kako je glavni problem razvoja turizma u Zzupaniji problem
marketinga. ,,Problem je taj Sto se dosta radi na promociji tiskanih materijala, a jako malo
na nekoj modernoj, internetskoj promidzbi od strane turisti¢kih zajednica ili nekih drugih
institucija. Takoder, problem Karlovacke Zupanije je taj da se reklamira samo podrucje oko
Plitvickih jezera. Znaci same Plitvice, Rastoke, Slunj, a ostatak Zupanije, blize Karlovcu se
skroz zanemaruje u toj pri¢i. Problem je takoder 1 birokracija koja koc¢i razvoj turizma.

Trebaju pro¢i godine da bi dobili sve potrebne dozvole za otvoriti kamp.*
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7. Kamping turizam Hrvatske i Slovenije — misljenja i stavovi o stanju i trendovima

razvoja

U intervjuu s Klemenom Hrenom, urednikom web sranice avtokampi.si obradivala
se razlika izmedu kamping ponude Hrvatske i Slovenije s naglaskom na Karlovacku
Zupaniju i Jugoisto¢nu Sloveniju s obzirom na njihov grani¢ni, susjedni polozaj. U ovom
dijelu rada ¢e biti analiza toga intervjua, prikazan je grafi¢ki prikaz polozaja i rasporeda
kampova u ove dvije regije te komparativha analiza statistickih podataka vezanih uz

kamping turizam izmedu ove dvije regije.

Klemen Hren je osnivac i glavni urednik web stranice avtokampi.si €¢iji je glavni
cilj objedinjavanje cjelokupne kamping ponude u Bosni i Hercegovini, Crnoj Gori,

Hrvatskoj, Sloveniji i Srbiji.

Klemen Hren govori o stranici: ,,Stranica je pokrenuta 2007. godine, a pustena je u
funkciju 2008. godine. U to vrijeme na internetu se nije moglo pronaci puno informacija o
kampovima jer mnogo kampova nije imalo svoju vlastitu web stranicu. Postojao je jedan
katalog kampova, s cijenama kampiranja te je on bio koncept iz kojega je napravljena web
stranica. Katalog je sadrzavao dosta neto¢nih informacija te je prvi korak bio kontaktirati
kampove sa svrthom objedinjavanja azuriranih informacija o kampovima na jednom
mjestu. Prvo su objedinjeni kampovi u Hrvatskoj 1 Sloveniji, a s viemenom su obuhvaceni
i kampovi u BiH, Crnoj Gori i Srbiji. Nije bio cilj §irenje van ovoga podrucja, niti je to u
cilju za budu¢nost, primjerice obuhvacati kampove Austrije, Italije, Madarske ili nekih
blizih zemalja, jer ve¢inom kampovi iz tih zemalja imaju svoje web stranice, a 1 postoje
stranice koje obuhvacaju veliki dio kampova cijele Europe. Ova stranica funkcionira na
drugaciji na¢in. Kampovi na nju ne mogu sami stavljati informacije ve¢ to radi urednik
stranice. Kampovi Salju novosti, Salju cjenike, a sto se tice fotografija i video snimki to za
veée kampove sami radimo. Hren dalje navodi kako godisnje obide 80-90 kampova, time
mu je bitno da dobije sam informacije o kampu i vidi §to on nudi, jer inace ukoliko bi
kampovi stavljali sami informacije svi bi bili najbolji. Na ovaj nacin ljudi znaju i vjeruju

nam da radimo realno te i same nase fotografije pokazuju realno stanje u kampu.*
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njegovoj web stranici, posebice one u Hrvatskoj koji su uz more. No, stalno se otvaraju
novi kampovi, posebice mali kampovi koje jo$ treba posjetiti, ali svakako zamoli kampove
koje nije posjetio da sami posalju informacije o kampu. Takoder, jako se puno moze
doznati 0 ocjenama posjetitelja. Poznaje vecinu lokacija te se ve¢ samo po njoj moze
saznati $to neki kamp u odredenoj regiji moze nuditi. U planu mu je svake godine posjetiti
neke nove lokacije i nove kampove koje mozda jo$ nije posjetio. Prosle godine je posjetio
sve kampove na Bracu i Hvaru, ove godine sve na Korculi, PeljeScu, okolici Dubrovnika,
Cresu, Losinju. S obzirom da su Sloveniji najblizi kampovi u Istri i Kvarneru o njima ima
najvise informaciji i najbolje su pokriveni na stranici. Od njih ima uvijek najnovije
informacije. Kako sam pise i vijesti 0 nekom kampu te nudi fotografije iz njega smatra da

nudi realnu sliku 0 nekom kampu.

Na pitanje ,,Kako je razvijena kamping ponuda u Sloveniji? U Hrvatskoj je
najrazvijenija kamping ponuda u primorskom dijelu zemlje. Postoje li tako neke regionalne
razlike i u Sloveniji?*, Klemen Hren odgovara: U Sloveniji su kampovi znatno drugaciji
nego u Hrvatskoj. Kampovi su znatno manji, teSko se moze pronaci neki kamp koji moze
primiti primjerice tisucu gostiju, za razliku od najvecih hrvatskih kampova u koje stane 1 8-
10 tisuca gostiju. U Sloveniji se najbolji kampove nalaze u termama, to su termalni
kampovi koji rade tijekom cijele godine i gostima nude uz mogucnost samog kampiranja i
kupanje u vanjskim i unutarnjim bazenima, welness ponudu koja je u Sloveniji jako
popularna. Nakon toga slijede kampovi u alpskom dijelu Slovenije, uz jezera i rijeke gdje

se posebno mogu izdvojiti kampovi uz Bled i Bohinj te rijeku Socu.

Hren dalje navodi: ,,Za razliku od Hrvatske, u Sloveniji je znatno ve¢i udio
domacih posjetitelja, oko jedne tre¢ine svih nocenja u kampovima. Od stranih gostiju
najprisutniji su Njemci, Nizozemci, Talijani i Austrijanci. Oni svi jako vole alpske
kampove jer nude aktivno kampiranje. U kampovi u alpskom podrucju prisutan je veliki
broj dodatnih sadrZaja, ponude Setnica, moguénost penjanja, planinarenja, biciklizma,
adrenalinskih sportova, raftinga, kanoinga i dr. To se vidi nekako i u strukturi gostiju koji
dolaze u alpske kampove. Vec¢inom dolaze sportasi, ili sportske obitelji sa starijom djecom.
Vrhunac sezone u alpskom dijelu su ljetni mjeseci jer u predsezoni i postsezoni ovdje su
znatno primjetniji kra¢i dani i temperatura je znatno niza. Sezona je kratka, ali u njenom

trajanju kroz kampove prode veliki broj ljudi. U alpskom podrucju se smjesStajni kapaciteti
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viSe ne baziraju na velikim hotelima i pansionima, ve¢ na kampovima ili privatnom
smjestaju. Primjerice na poducju opéine Bovec javilo se pet investitora koji su bili
spremni sagraditi kampove, ali im op¢ina nije dala dozvolu jer turisti¢ka infrastruktura ne
bi to mogla podnijeti. Infrastruktura ve¢ sada jedva izdrzava ovaj broj turista. Ljudi ve¢
sada smatraju kako nemaju viSe taj mir i tiSinu na koju su bili navikli na ovom podrucju.
Sto je viSe turista, stavlja se veéi pritisak na prirodu, a nju trebamo ¢uvati i ona morati

ostati kakva jest*.

7.1. Komparacija kamping turizma Karlovacke Zupanije i Jugoisto¢ne Slovenije

StatistiCka regija Jugoisto¢ne Slovenije na jugu granic¢i s Primorsko- goranskom i
Karlovackom Zupanijom, a na istoku sa Zagrebackom Zupanijom. Na sjeveroistoku granici
s Donjoposavskom statistiCkom regijom, na sjeveru sa statistickom regijom Sredi$nja
Slovenija te na zapadu s regijom Notranjsko- kraska (Sl. 8). Prirodna granica s
Karlovac¢kom zupanijom, kao i s veéim dijelom granice s Primorsko- goranskom

Zupanijom, je rijeka Kupa.

U regiji Jugoisto¢na Slovenija nalazi se 25 kampova. Od 25 kampova 21 pripada
kategoriji kampova, a 4 u kategoriju kampiralista. Od njih 25, cijele godine je otvoreno
njih 8. Ovo su znatno vece brojke od onih u Karlovackoj Zupaniji u kojoj se nalazi svega 8

kampova, od kojih su svega 2 otvorena cijele godine (URL 17).

U Jugoisto¢noj Sloveniji, njenih 25 kampova rasporedeno je u 7 jedinica lokalne
samouprave. U opéini Crnomelj nalazi se 9 kampova, u op¢ini Metlika ih je 6, zatim
slijede op¢ine Kocevje 1 Novo Mesto s po 3 kampa, Dolenjske Toplice s 2 kampa te opcine
Kostel i Trebnje s po jednim kampom (SI. 8). Kako je ve¢ navedeno ¢ak 16 kampova u
ovoj regiji nalazi se uz rijeku Kupu, a od ostalih 9 svega jedan se ne nalazi uz niti jednu

rijeku.

Uz rijeku Kupu nalazi se vec¢ina slovenskih kampova u ovoj regiji. Na potezu od
Vinice (opéina Crnomelj) do Metlike nalazi se 16 kampova (Sl. 8). Pretezno su to mali
kampovi u privatnom vlasni$tvu te vec¢ina pripada kategoriji eko- kampova. U intervjuu

Klemen Hren isti¢e kako se posljednjih nekoliko godina pobolj$ala ponuda na odredenim
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lokacijama jer je uz samu kamping ponudu, kampiranja u Satorima ili kamperima, dodana 1
ponudu mobilnih kuéica i glamping ponudu. Glamping ponuda se bazira na drvenim
ku¢icama ili glamping Satorima. Na tom potezu se u tri kampa nalazi ponuda mobilnih
kuc¢ica, a glamping ponuda je prisutna u 6 kampova. Od Kupe prema unutrasnjosti
kamping ponuda je malo siromasnija. Prisutan je jedan glamping kamp u sklopu
obiteljskog domacinstva. S obzirom da nije uz rijeku, turisti su trazili neku dodatnu ponudu
pa su U tom domacinstvu napravili prirodan bazen. Bazen funkcionira bez dodatnih
kemikalija, a vodu Ciste biljke te mehanicki procistivaci. Uz ovaj kamp u unutrasnjosti
prisutna su jo$ 4 mala kampa. Dva se nalaze uz terme, a najrazvijeniji je onaj uz Dolenjske

toplice .
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Klemen Hren istice kako je rijeka Kupa u Sloveniji vrlo popularna jer je to
najtoplija slovenska rijeka koja se ljeti zagrije i na vise od 25 °C te je pogodna za kupanje.
Zbog toga ima veliki potencijal za razvoj obiteljskog turizma, posebice vikendom kada
ljudi nakon posla obi¢no znaju oti¢i s djecom u kampove. Ovi kampovi u predsezoni 1

postsezoni postaju tranzitni kampovi za turiste koji idu prema moru. Puno se radilo na
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ponudi aktivnog turizma jer je Kupa pogodna za rafting, nije toliko adrenalinska kao Soca

pa je pogodna i za obiteljski rafting na kojega obitelji mogu i¢i s malom djecom.

Hren istice 1 kako je na ovom podrucju ve¢ duga tradicija kampiranja, duza od 30
godina. Uzvodnije od Vinice rijeka je hladna i nije toliko pogodna za kupanje, a na
podruc¢ju od Vinice do Metlike je odli¢na za kupanje i stoga ne ¢udi da se tu snaznije
razvio kamping turizam. Rijeka je na tom podrucju ¢ista, nema industrije i to su sve

privlacni faktori koji privlace turiste u ovo podrucje.

Puno se u ovom podruc¢ju radi na uredenju biciklistickih staza, na ponudi najma
bicikla. Neki kampovi su dobili i elektri¢ne bicikle te punionice za punjenje bicikala te se
o¢ekuje daljnji razvoj ovog vida rekreacije. Elektri¢ne bicikle posebno vole starije osobe.
Recimo Njemci ili Nizozemci ih Cesto koriste, jer im pomazu da mogu i¢i 1 na rute od
nekih 15-20 km. Lak$e njima mogu prevaliti i neku manju uzvisinu te shodno tome i vise
toga mogu vidjeti u danu. Radi se dosta i na lokalnoj gastronomskoj ponudi. Nije za sada
jako razvijena, ali je primjetan iz godine u godinu rast njene ponude, a prisutan je i sve
veéi broj kulturnih manifestacija tijekom sezone. Problem ovog podrucja je vrlo kratka
sezona te se pokuSava dodatnom ponudom te nekim drugim oblicima smjeStaja, mobilnim

kuéicama i glamping ponudom produZiti turisticku sezonu.

Na postavljeno pitanje ,,Koji je razlog da su u regiji Jugoistocna Slovenija u znatnoj
mjeri razvijeni moderniji nacini smjeStaja u kampingu (glamping, mobilne kucice)?* ,
Klemen Hren istice: ,,S obzirom da je u regiji Jugoistocna Slovenija izrazito kratka sezona,
bilo je potrebno pronaci nacin kako ju produziti, kako pridobiti ve¢i broj ljudi. Za
Karlovacku zupaniju je vrlo bitna blizina Zagreba. Ukoliko filtriramo broj ljudi koji imaju
kamp kuéicu ili kamper izdvojili smo vrlo mali broj ljudi, stoga za ove druge treba ponuditi
neki alternativni nagin boravka u prirodi. Cak i ako imamo atraktivnu turisti¢ku ponudu na
nakom podruc¢ju, mnostvo dodatnih sadrzaja, to ne znaci nista ukoliko ti ljudi nemaju gdje
boraviti. Sto se ti¢e smjestaja bilo bi lijepo koristiti neke lokalne resurse za gradnju. Kod
nas je poznato drvo pa je veliki dio tih kuéica u kampovima napravljen od lokalnog drveta.
Ista stvar bi se mogla primijeniti i na podru¢ju Karlovca. Ukoliko na nekom podrucju
postoje stare tradicionalne drvene kuéice njih se moze iskoristiti, staviti u neku pricu, neki
kontekst 1 one bi same po sebi postale atraktivan turisticki sadrzaj i resurs. Super bi bila
dodatna ponuda saune, welnessa, masaze, Sto se moze iskoristiti kao ponuda za neki vid

romanti¢nog vikenda ili se ljudi takav vikend aranzman mogu kupiti i iskoristiti kao
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poklon za prijatelje, obitelj i sl. U Sloveniji ima kampova koji su to odli¢no iskoristili pa
tako ljudi kupuju te aranzmane u kampovima kao poklone za rodendan, vjencanja,
godisnjice ili neke druge prigode. To je super recimo ako je lokacija kampa blizu nekog
grada, primjerice za romanti¢ni vikend ljudi dobiju u kampu dorucak, a u grad mogu otici
na vecCeru. Na taj nacin bi cijeli grad imao koristi od turista. Svaki turist plati turisticku
taksu, pa se te takse iskoriste za daljnji razvoj turisticke infrastrukture i obogacivanje

turisticke ponude.

Vlasnicima kampova u Karlovackoj Zupaniji je postavljeno pitanje ,,Kakvo je vase
misljenje o suvremenim trendovima u kamping turizmu, npr. glampingu, mobilinim

ku¢icama u kampovima?“

Vlasnik #1 navodi: ,,Potrebna su jako velika ulaganja ako se ide u takvom smjeru,
no onda se od toga oc¢ekuje i1 velika dobit. Razvoj kampinga je jako napredovao, posebice u

tehnoloSkom smislu. No, mi smo ostali pri ponudi istinskog kampiranja u prirodi.*

Vlasnik #2 odgovara: ,Po meni je ta samo ideja glampinga apsurdna. Bit
kampiranja je uzivanje u prirodi, njeno istinsko prozivljavanje. Bit kampiranja nije imati
bazen, klima uredaje, najmodernije televizore i sl. Ja osobno ne bih i§ao u svom kampu na
tu varijantu. Velika su ulaganja da se to pokrene, a ipak je potreban veéi broj gostiju vece
platezne mo¢i da se to isplati. Ovdje se ljudi dodu samo odmoriti i ve¢ina ostane jednu no¢.
Smatram da bi to ovdje bila promasSena investicija. I smatram da je sam naziv glamping
neprikladan. To nema veze s kampiranjem. Njega bi se trebalo kompletno odvojit od
kampinga, jer je to kompletno jedna luksuzna varijanta smjeStaja. On bi viSe pripadao

nekoj kategoriji turistickog naselja.*

Vlasnik 3 odgovara: ,,Mobilne kucice su jednostavno postale novi trend u
kampiranju 1 zamijenile skoro polovicu drugih smjestajnih kapaciteta u kampovima. To se
dogodilo jer su ljudi tako trazili. Ista prica je i s glampingom. Oni se mogu po puno vecoj
cijeni prodavati. Postoji po cijeloj Europi jako puno agencija koje nudi takvu ponudu. Oni
dodu kod vas 1 kazu vam kako ¢e postavit 20 mobilnih kuéica, platit ¢e koliko treba, a vi ih
samo Cistite 1 radite prijavu na recepciji. To zvuci jako privlacno i da je to nama netko
ponudio prije nekih desetak godina mi bih to odmah prihvatili. Ali zbog toga kampovi
gube svoj smisao. Oni pravi kampisti, znaci oni koji dolaze kamp kuc¢icama, kamperima ili

Satorima ne vole te mobilne kucice 1 glamping Satore 1 jako Cesto izbjegavaju kampove koji
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iste imaju u svojoj ponudi. Ista stvar vrijedi i za pausalce, znaci one koji zele da njihova
kamp kucica ostane u kampu recimo 5 godina i oni vam svake godine plate odredenu cifru.
Mi smo imali jako puno ponuda od tih pausSalaca da bi oni ostavili svoje kucice ali smo ih
uvijek odbijali, na kraju na nacin da smo stavili jako veliku pauSalnu cijenu s ciljem da
odbijemo cijenom takve zahtjeve. A ono zasto to ne Zelimo je iz viSe razloga. Mi po zimi
imamo ovdje i po viSe od metra snijega, a Covjek ¢ija je kamp kucica ovdje ne ocekuje da
¢e mu kamp kucica biti pod snijegom, dok na moru toga nema i to nije problem. Drugi
razlog je da gosti koji nama inace dolaze, nasi stalni gosti, stvarno ne vole te pausalce.
Puno puta su mi znali re¢i gosti koji se vracaju s mora kako su razocarani jer su bili u
kampu gdje ima 50 mobilnih kudéica, sto pausalaca i svega dvadeset parcela za druge

kampiste.*

Vlasnik #4 istice: ,,Meni je glamping zapravo super prica. Tu su u startu jako velika
ulaganja, puno je to skuplja investicija. To je odlicna stvar, ali za takav oblik smjeStaja se
vi morate reklamirati na medunarodnom trziStu. Za njega moraju biti gosti vece platezne
mo¢i, Hrvat s prosje¢nom placom si to teSko moze priustiti. Kod nas dolazi jako puno ljudi
kojima je preskupo boraviti i na moru za godis$nji odmor. Neki vise ne idu na more neko
dodu ovdje. Mi smo im puno jeftiniji jer mi ne nudimo neku ekskluzivu, a imaju ovdje
odmor u prirodi pored prekrasne rijeke. Netko iz Zagreba dode ovdje za sat vremena, a do

mora mora putovati bar 3-4 sata.*

Karakteristika regije Jugoistocna Slovenija je $to u njoj u kamping turizmu
prevladavaju domaci gosti. U Tab. 11 i Tab. 12 vidi se kako domaci gosti prevladavaju
svake godine 1 u kategoriji turistickih dolazaka i1 nocenja, za razliku od gostiju u

kampovima na razini cijele Slovenije gdje je u obje kategorije dominacija stranih gostiju.

Tab. 11 Broj turistickih dolazaka u kampovima Jugoistocne Slovenije i Republike
Slovenije 2015.-2017.

Jugoistocna Slovenija Slovenija

Godina | Domac¢i | Strani Ukupno | Domaci Strani Ukupno
2015. 8.413 6.841 15.254 | 151.945 | 268.250 | 420.195
2016. 8.591 6.543 15.134 | 154.780 | 292.000 | 446.780

2017. 11.400 10.796 22.196 164.444 | 388.139 | 552.583
Izvor: Statisti¢ni urad Republike Slovenije
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Tab. 12 Broj turistickih noéenja u kampovima

Slovenije 2015.-2017.

Jugoistocne Slovenije i Republike

Jugoisto¢na Slovenija Slovenija
Godina | Domaé¢i | Strani Ukupno | Domaci Strani Ukupno
2015. 26.475 | 15727 | 42.202 | 540.683 | 803.975 | 1.344.658
2016. 23.784 | 15.292 | 39.076 | 537.602 | 859.199 | 1.396.801
2017. 28.079 | 26.109 | 54.188 | 551.574 | 1.137.476 | 1.689.050

Izvor: Statisti¢ni urad Republike Slovenije

Po broja turistickih dolazaka i no¢enja, Karlovacka zupanija ostvaruje visestruko
vecée brojke od Jugoistocne Slovenije, no to je pretezno zbog izrazitog masovnog kamping
turizma u op¢ini Rakovica. Najzanimljivije je definitivno promotriti razlike izmedu
relativnih omjera broja domacih i stranih gostiju u ove dvije regije. Regija Jugoistocne
Slovenije ostvaruje veliki udio dolazaka i no¢enja u kampovima od strane domacih turista,
za razliku od Karlovacke Zupanije, za koju je ve¢ ranije videno, vecinski udio ¢ine strani
turisti. U Jugoisto¢noj Sloveniji domaci gosti ¢ine tako u kampovima u razdoblju od 2015.-
2017. preko 50 % i turisti¢kih dolazaka i noéenja, za razliku od Karlovacke Zupanije gdje
je taj udio manji od 3 % 2017. godine (Tab. 13).

Tab. 13 Udio domacih gostiju u kampovima Karlovacke zupanije i Jugoistoéne Slovenije
2015.-2017.

Karlovacka zupanija Jugoistocna Slovenija
Godina Dolasci- Nocenja- Dolasci- Nocenja-
udio (u %) | udio (u%) | udio (u%) | udio (u %)
2015. 3,11 2,85 55,15 62,73
2016. 2,25 2,04 56,77 60,87
2017, 2,81 2,66 51,36 51,82

Izvor: Podaci dobiveni od vlasnika kampova, Statisti¢ni urad Republike Slovenije

Ukoliko se analiziraju Tab. 14 i Tab. 15 moze se vidjeti kako je u ove dvije regije,
uz veliku razliku u udjelu domacih gostiju, velika razlika i u prosje¢noj duljini boravka u
kampovima medu domacéim gostima. U Jugoisto¢noj Sloveniji u svakoj od JLS prosje¢na
duljina boravka domacih gostiju je iznad dva nocenja. No, U Metliki, ali i na razini cijele
regije ipak je primjetan trend smanjenja tog broja u periodu od 2015.-2017. godine. U

Karlovackoj Zupaniji ti su brojevi znatno nizi. Taj je broj u 3 od 4 JLS bio manji od 1,5
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noc¢enja 2017. godine. Jedino je u kampu Slapi¢ u Dugoj Resi neSto visi broj noéenja

domacih gostiju.

Tab. 14 Prosje¢ni broj no¢enja domacih gostiju u kampovima u Jugoisto¢noj Sloveniji i

JLS Jugoisto¢ne Slovenije 2015.-2017.

Godina Crnomelj Kocevje Metlika Jlé%g\ilitﬁsga
2015. 2,0 - 4,1 31
2016. 2,1 - 2,9 2,8
2017. 2,2 2,6 2,7 2,5

lzvor: Statisti¢ni urad Republike Slovenije

Tab. 15 Prosjecni broj nocenja domacih gostiju u kampovima u Karlovackoj zupaniji i JLS

Karlovacke Zupanije 2015.-2017.

Godina Duga Resa Gerg:)allski Karlovac Rakovica K;g);a;jé;{a
2015. 18 11 1,0 1,6 1,7
2016. 1,8 1,3 1,0 15 1,6
2017. 1,9 1,3 0,0 15 1,8

Izvor: Podaci dobiveni od vlasnika kampova

Na pitanje ,,ZaSto po vama hrvatske kampove kampove posjecuje jako mali broj
domacih gostiju? Za razliku od primjerice slovenskih kampova gdje je taj broj domacih
gostiju znatno veci.“, Klemen Hren isti¢e: ,,Ono $to treba je promijeniti cijelu jednu
generaciju gostiju u kampovima. Tijekom 70-ih i 80- ih godina 20. stolje¢a veliki broj
slovenskih poduzeca imalo je kamp kucice u hrvatskim kampovima na moru te se moglo
ondje i¢i na ljetovanje. U to vrijeme najvise je bilo pausalnih gostiju. U nekim kampovima
viSe od 50 % gostiju ¢inili su slovenski pausalci. Tijekom 90-ih godina mnoga poduzec¢a su
prodala svoje kamp kuéice svojim zaposlenicima te se time nastavio trend kampiranja kod
Slovenaca. Danas je pauSalaca sve manje jer kampovi Zele smanjiti njihov broj. Danas
najveci udio kampista posjeduje kamp kucicu, veliki udio je onih koji posjeduju kampere,
u Sloveniji je prijavljeno ¢ak oko 4.500 kampera, a sve popularnije je klasi¢no,

.....

daju onaj istinski osje¢aj odmora u prirodi.*
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Hren dalje navodi: ,,Ukoliko bi se takav nafin odmora poceo promovirati u
Hrvatskoj, broj domacih kampista bi svakako porastao. Kampiranje je odli¢no za mlade
obitelji, za gradske ljude. Ako zivite u gradu ste u stanu, odete na more u neki apartman ili
hotel opet ste zatvoreni u Cetiri zida, kampovi su po tome drugaciji. Djeca su vani u
prirodi, stjeCu neku samostalnost, odlaze sami u sanitarni ¢vor, stjeCu nove prijatelje iz
razli¢itih zemalja. Jezik je tu najmanji problem. Djecu bi se na taj na¢in odmaknuli od ovih
modernih mobitela, racunala, igrica i sl., igrala bi se na otvorenom, bila u dodiru sa
zivotinjama, udisala svjezi zrak, biti u dodiru s prirodom. Dok ne prode cijela ta promjena
jedne generacije ljudima treba ponuditi neki alternativni na¢in boravka, odmora. Zbog toga
su se i pojavile mobilne kucice i glamping ponuda, iz razloga $to su neka sredina izmedu
onoga na Sto su danasnji ljudi navikli i boravka u prirodi. A u njima je svakako vidljiv veci

broj hrvatskih gostiju u zadnjih nekoliko godina.

Na pitanje ,,Koja bi po vama bila razlika loSe kamping ponude Karlovacke Zupanije
kao tranzitnog podrucja, a odlicne kamping ponude Jugoisto¢ne Slovenije kao perifernog
podru¢ja?“, Klemen Hren odgovara: ,, Jugoisto¢na Slovenija, a posebno Bela krajina, je
stvarno loSe 1 prometno povezana s ostatkom Slovenije. LoSe su ceste. Vi ako Zzelite i¢i iz
Ljubljane do rijeke Kupe imate barem sat i pol voznje. 1z Zagreba koji s okolicom ima oko
milijun stanovnika dodete autocestom do Karlovca za 0ko pola sata. Karlovac ima odli¢an
prometnogeografski polozaj, prelijepu prirodu, ali nedostaje dodatne turisticke ponude. Tu
ima jako puno prostora za napredak. Svakako treba poraditi na tom aktivnom kampiranju.
U kampu Bela krajina za djecu postoji adrenalinski park koji je prilagoden njima koji ima
nekoliko razina po tezini 1 koje obuhvacaju djecu svih uzrasta. Djeca uzivaju u tom parku,
a roditelji se odmore od radnog tjedna. Moze se puno napraviti po pitanju gastronomske
ponude, za grad na 4 rijeke trebala bi se malo razviti i ta ponuda gdje bi se u restoranima
nudila izvorna rijecna riba, da bude prisutna malo raznovrsnija gastronomska ponuda, a ne
samo ona klasi¢na. Smatram da bi puno bolja opcija $to se ti¢e vodenja kampa bila da se
toga primi neki privatni investitor umjesto grada ili opé¢ine, a da opéina potpomogne
projekt s pronalaskom zemljiSta, infrastrukturom, pomogne s odobranjavanjem projekta 1

smanjenjem papirologije. Svi bi od toga imali neke koristi.*
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8. Opasnosti razvoja kamping turizma u Karlovackoj Zupaniji

Razvoju kamping turizma u Karlovackoj Zupaniji pogoduje nekoliko vaznih
znacajki. Prva je prometni polozaj na putu prema Jadranskom moru, a druga su prirodne
ljepote. S aspekta prirodnih ljepota potrebno je izdvojiti svakako rijeke i Plitvicka jezera

kao glavne prirodne atraktivne faktore u Karlovackoj Zupaniji.

Upravo se u rijekama 1 Plitvickim jezerima nalaze najvece opasnosti razvoja
turizma u Karlovackoj zupaniji. Opasnost na karlovackim rijekama predstavljaju projekti
izgradnje malih hidroelektrana, a na Plitvickim jezerima je opasnost potencijalno
izbacivanje s UNESCO-ve liste zasticene bastine. U sljede¢em dijelu rada ¢e se analizirati

ove dvije prijetnje, pretezno kroz intervjue sa svim ispitanim dionicima i akterima.

Glavni intervju za ovu temu napravljen je s Irmom Popovi¢ Dujmovi¢, voditeljicom
projekata organizacije WWF Adria. WWF je svjetska nevladina organizacija za zastitu
prirode. Irma Popovi¢ Dujmovi¢ istice: ,,Organizacija se bavi zastitom prirode, bioloskom
raznolikoS¢u, oCuvanjem prirodnih resursa, npr. Sumama, rijekama, morem, zasticenim
podru¢jima, klimatskim promjenama. Bavimo se i politikom zaStite prirode, politikom
upravljanja i1 koriStenja prirodnih resursa. Djelujemo preko projekata i kampanja,
podizanjem svijesti javnosti o potrebi ocuvanja prirode, lobiranjem. Bavili smo se
primjerice kampanjom o zabrani busenja Jadrana za gradnju naftnih busotina, projektom
NATURA 2000 i brojnim sli¢nim projektima. WWF je globalna organizacija koja djeluje u
100 zemalja svijeta, a WWF Adria djeluje na podru¢ju Dinarskog luka, tj. podru¢jem od
Slovenije do Albanije. Ovo je vrlo kompleksno podrucje te je u svjetskom vrhu po

bioloskoj raznolikosti.*

8.1. Potencijalno izbacivanje NP Plitvicka jezera s UNESCO-ve liste zaStiene

Kulturne bastine

U radu je ve¢ navedeno kako je glavni pokreta¢ razvoja kamping turizma u

Karlovackoj Zupaniji op¢ina Rakovica koja akumulira vecinu turistickih dolazaka 1 no¢enja
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u kampovima u Zupaniji. Glavni razlog toga je blizina Nacionalnom parku Plitvicka jezera

kao glavnoj turistickoj atrakciji u ovom dijelu Hrvatske.

U medijima se u posljednje vrijeme jako puno pri¢alo o opasnosti o potencijalnom
izbacivanju Plitvi¢kih jezera s UNESCO-ve liste zasticene kulturne bastine. Glavni razlozi
za izbacivanje su preveliki broj turista koji stvaraju veliki pritisak na ocuvanje Plitvickih
jezera u njihovom izvornom obliku. Problem je 1 velika izgradenost oko samoga parka gdje

su se ubrano pocele graditi kuce, vikendice te mali hoteli.

Svim intervjuiranim osobama bilo je postavljeno pitanje ,,Kako bi se po vama na
turizam odrazilo potencijalno izbacivanje Plitvickih jezera s UNESCO-va popisa zasti¢ene

bastine?*

Vlasnik #1 istice: ,,Mislim da UNESCO nema neku veliku vaznost za Plitvice, tko

ih Zeli pogledati do¢i ¢e nevezano da li su na UNESCO-voj listi.

Vlasnik #2 navodi: ,,Ukoliko Plitvicka jezera budu uklonjena s UNESCO-ve liste,
smatram da to ne bi imalo puno utjecaja na broj turista koji ih dolaze posjetiti. Sada su
podignuli cijene s izgovorom kako time Zele smanjiti broj gostiju. To je naravno samo
paravan da se jo$ viSe zaradi na njima. Grade se kampovi oko njih, grade se apartmani, svi
ih iskoriStavaju, a niSta se ne radi po tome da ih se ocuva. Samo je bitna zarada. Oni ne
Zele ograni€iti dnevni limit na tisucu, dvije ljudi, ako im dodu dvije tisu¢e oni Zele taj dan
prodati karata za dvije i pol tisu¢e. Nemoguce je da onuda godisnje prode milijun ljudi i da

ostaje o¢uvana priroda, s vremenom ¢e situacija biti sve gora.

Vlasnik #3 istice: ,,To je strasno veliki broj ljudi, nema jo§ uvijek nikakvih
ogranicenja i samo ih jo§ viSe 1 viSe devastiraju. Puno ljudi dolazi tamo ba$§ zbog
UNESCO-a. Nije ta lista bezveze, ne mozete vi na tu listu samo tako doc¢i. Ona ipak postoji

zbog nekog razloga.*

Direktorica TZ opéine Rakovice navodi kako bi se za 50 godina cjelokupno ovo
podrucje s aspekta prirode unistilo i devastiralo. ,, Turisti s Dalekog istoka (Kinezi, Japanci
1 dr.) posjecuju ovo podrucje iskljucivo jer je pod zaStitom UNESCO-a. Ako Plitvicka
jezera uklonite s UNESCO-a njih viSe nema, nema vise grupa u predsezoni i postsezoni, tu
gubite mozda i 40 % gostiju. Oni nikada za Plitvice ne bi ni ¢uli niti bi ih ikada posjetili da
nisu pod zaStitom UNESCO-a. To bi imale teske posljedice i po domace stanovnistvo jer bi
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vrlo mali broj stanovni$tva ostao na ovom podrucju. Ako nemate vise stanovnistva vi ne
mozete kao lokalna uprava upravljati svojim prostorom ve¢ bi tu poceo prevladavati
privatni interes. Tu onda postoje Sanse da bi bi nasred Velikog slapa na Plitvicama imali
hotel. Investitoru se projekt isplati kroz desetak godina, on moze oti¢i onda odande ,a
posljedice za prirodu ostale bi nenadoknadive. Mi moramo cuvati Plitvice, ona su ve¢ sad
uniStene i MOramo imati zabrane na njihovom podruc¢ju. To neki bogati investitor moze
kupiti cijela jezera, zagradi ih 1 imati isklju¢ivo svoje privatne goste. Ona jesu svakome
interesantna, ali ih trebamo ba$ zbog toga sacuvati. Na njima nema mjesta za parkiranje,
auti se parkiraju uz cestu, u Sumu i gdje god stignu. Plitvice su javna ustanova , Treba se
viSe ne radi po tom pitanju. Mi moramo sacuvati naSu prirodu, trebamo ju zadrZati da ona
funkcionira po nekom svom toku. Masovni turizam i ocCuvanje prirode ne mogu ici
zajedno. Mi smo betonizirali more, svi to kritiziraju, a sada se ista stvar dogada i u
kontinentu u nacionalnom parku. Gdje je poljoprivredna proizvodnja, nema nista od toga.
Treba ograniciti gradnju da se objekat uklapa u tradicionalni li¢ki prostor. Da uz smjestajne
kapacitete postoji u sklopu gospodarstva i poljoprivrednu proizvodnju. Svi pri¢aju o
austrijskom modelu gospodarstva gdje uz smjeStajne kapacitete, recimo obiteljske
pansione, kao glavne djelatnosti postoje poljoprivreda i sto¢arstvo.To je nedopustivo da se

u ovakvom podrucju otvara neki resort s 1000 kreveta. Jednostavno je neodrzivo.*

Klemen Hren istice da bi izbacivanje s UNESCO-a svakako ostavilo velike
posljedice na turizam ovog podrucja. ,,Nakon S$to je izgradena autocesta Zagreb- Split,
Karlovac je ve¢ izgubio odredeni broj turista. Prije je sav promet iSao kroz Karlovac 1 ljudi
su &esto ondje znali prenoditi. Sto se tic¢e UNESCO-a, tesko je reéi koliki je on brend sam
za sebe s aspekta turizma. To je viSe pitanje za strucnjake. Plitvice bi vjerojatno nesto
izgubile, najvjerojatnije od onih grupa koje dolaze s turoperatima i agencijama. Od onih
koji dolaze individualno UNESCO ne predstavlja neku veliku ulogu, njima je bitno da je to
nacionalni park. Svakako nije dobro kada bi Plitvicka jezera izgubila tu zastitu, negdje ¢e
nakon toga biti objavljen razlog zbog Cega je izgubljena zastita UNESCO-a, da li je to
ekoloski problem, infrastrukturni, gospodarski, a $to god da se objavi dobila bi se loSa slika

u medijima.*

Irma Popovi¢ Dujmovi¢ navodi kako je veliki problem na Plitvickim jezerima

preizgradenost. Republika Hrvatska se brani kako se sada dozvole za gradnju ne mogu
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ukinuti jer bi one poremetile upravno pravnu stabilnost u regiji. UNESCO nije jak
mehanizam, ali to bi sada bila sramota da se dogodi to izbacivanje. Plitvice su uz
Dubrovnik dva najveca turisticka simbola Hrvatske. Na Plitvicama se viSe ne grade kuce
karakteristi¢cnih dimenzija za to podrucje ve¢ se grade mini hoteli. Radi se sada na novom
voda. Sam sustav odvodnjavanja na Plitvicama nije dobro napravljen ve¢ sve odlazi u
jednu jamu pokraj jednog od jezera. Tu je nastala opasnost za sedrene barijeri koje su se

pocele otapati. Promijenit ¢e se njihov izgled.

Dva vlasnika kampa te svi ostali akteri slazu se kako bi izbacivanje Plitvickih
jezera s UNESCO-ve liste zasti¢ene bastine ostavilo velike posljedice za turizam. Plitvice
su ve¢ sada na pragu devastacije, ozbiljno je poremecena bioloska raznolikost, uniStavaju
se sedrene barijere te je ekoloski pritisak na njih toliko snazan da one to viSe neée moci

podnijeti.

S aspekta turizma u kampovima, broj turistickih dolazaka i no¢enja bi se najvise
osjetio u opéini Rakovica koja je najbliza Plitvickim jezerima. To bi se ondje posebno
osjetilo s obzirom da u kampovima u op¢ini Rakovica 99 % svih dolazaka i no¢enja Cine
strani turisti koji su od domacih svakako viSe ekoloSki osvijesteni i viSe bi im znaci kada je

neko podrucje pod zastitom UNESCO-a.

8.2. Gradnja malih hidroelektrana na rijekama Karlovac¢ke Zupanije

Projekti malih HE psotali su popularni prije nekoliko godina kada se doslo do ideje
gradnje HE na slapovima na karlovackim rijekama, na mjestima s ve¢ izgradenom ili

neizgradem infrastrukturom za njihov poloZaj.

Irma Popovi¢ Dujmovié na pitanje ,,Mozete 1i mi ukratko re¢i koja je glavna bit projekta
izgradnje malih HE* odgovara: ,,Projekt malih HE postao je aktualan tek prije nekoliko
godina. HEP nikada nije bio zainteresiran za ovaj projekt. One su se gradile i prije, ali na
postoje¢im sustavima, npr.ispustima elektrana, te su se iskoriStavali ve¢ postojeci

potencijali. Problem s ovim novim HE je iskoriStavanje potencijala potpuno netaknutih
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rijeka. Na natjecaje se javljaju privatni investitori. To se dogada zato jer postoje poticaji za
EU o obnovljivim izvorima energije, a vezano je uz strategiju da do 2020. godine imamo
20 % manje emisije staklenickih plinova. Apsurd je da mi sami pla¢anjem skupljih rauna
za struju, zapravo financiramo taj projekt jer dio novaca iz racuna je namijenjen poticanju

obnovljivih izvora energije.*

Popovi¢ Dujmovi¢ dalje navodi: ,,Nama nije predstavljao problem gradnja takvog
projekta na vecoj izgradenoj infrastrukturi, npr. uz rijeku gdje postoji mlin, ili gdje postoji
neka prirodna barijera. Ali je problem nastao kada smo vidjeli $to se dogodilo s Dabrovom
dolinom i llovcem na Kupi gdje kada vi dobijete sve potrebne dozvole od ministarstva vas
viSe nitko ne kontrolira i mozete raditi $to god hocete. Zato ne zelimo da se nesto gradi u
netaknutim podruc¢jima. Veliki problem je Sto se male HE uopc¢e uvrStavaju u kategoriju
obnovljivih izvora energije. A jedina stavka koja se gleda za tu kategoriju je emisija CO; i
zato se HE smatra prihvatljivima 1 ,,zelenima®. Ali to nije istina. Vi da bi uop¢e napravili
HE trebate prvo napraviti do nje prilazni put, znaci iskr¢iti dio puta, vegetacije, trave i sl., a
time se smanjuje bioloSki potencijal za apsorpciju CO,. Trebalo je dovesti strojeve da
naprave cestu, a svi oni proizvode CO,. Takoder, i sama elektrana proizvodi CO;
truljenjem organske materije. U velikim akumulacijama je viSe izraZeno, kod nas malo
manje, ali je prisutno. Znac¢i 1 kod njih je prisutna emisija CO;. A najveci utjecaj je
svakako na Zivi svijet, na tok rijeke, bioloSku raznolikost 1 sl. Mala HE koja je napravljena
na Susnjarovom slapu na MreZnici je bila prekretnica. Slap je u potpunosti unisten i to do
neobnovljive razine. Kompletno je ograden od strane investitora te mu se ne moze ni prici.
Poanta je da projekt bilo koje HE nikako ne bi smio biti potican jer to nije zeleni oblik

proizvodnje energije.

S obzirom da se od 8 kampova u Karlovackoj zupaniji njih 7 nalazi uz neku od
rijeka, izuzev kampa Sabljaci u Ogulinu koji se nalazi na jezeru Sabljaki, jasno je kako bi
izgradnja malih HE na rijekama bila od velikog znacaja 1 za rijeke ali i za turizam uz
rijeke. To je posebno bitno za Koranu i MreZnicu na kojima se nalazi 6 od 8 kampova u

Zupaniji.

Zbog toga je od klju€nog strateskog znacaja plan HE na rijekama. Irma Popovi¢
Dujmovi¢ na pitanje ,,Kakvi su planovi za izgradnju malih HE na podruc¢ju Karlovacke

zupanije? Koliko je planiranih HE?* odgovara: ,,Rijeka Dobra je ve¢ uniStena zbog HE
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Lesce. Na Kupi je u Ozlju ve¢ vise od 100 godina prisutna HE Munjara, a Uz nju su na
Kupi jos HE Ilovac i planirala se mala HE Brodarci. Za Koranu se planirala da cijela bude
pod HE i to ne samo malima. Ima izrazeni kanjon i bila je idealna za ideju gradnju vece
HE. Sve skupa je jedno vrijeme bilo na Korani planirano 14 HE. Neki su i u prostornom
planu. Cak su postojali i planovi da se grade HE na Slunjéici.Na MreZnici nista nije bilo
sluzbeno, osim kroz obnovu starih mlinova. Znaci radi se o prenamjeni malih mlinica u
malu HE. HE na Su$njaru je novo postrojenje nastalo na takav na¢in. Nekada su na
svakom slapu postojale mlinice, i na Mreznici ima oko 100 takvih slapova. To znaci da se

na Mreznici nalazi preko 100 potencijalnih lokacija za malu HE.*

Sve ovo je jasan pokazatelj da bi male HE imale negativan utjeaj na turizam u
Karlovackoj zupaniji. Promijenio bi se tok rijeke, dogodilo bi se sli¢no kao na rijeci Dobri
koja je postala opasna za kupanje jer kada se podigne brana u HE LeS¢e, razina vode se

moze dignuti ¢ak za dva metra na nekim mjestima.

Vezano za ovu tematiku postavljeno je pitanje i vlasnicima kampova. Na pitanje
»P0 vaSem misljenju, kakav bi utjecaj na kamping turizam imali potencijalni projekti

izgradnje malih HE na , karlovackim rijekama*“?* vlasnici odgovaraju:

Vlasnik #1 istice da u slucaju da se to dogodi sigurno bi bilo posljedica na turizam.
Promijenio bi se nivo vode, promijenio bi se okolis. To bi imalo mozda nekog zna¢enja da
stanovniStvo ima neke koristi od toga, a ne samo pojedinci. Pozitivna strana hidroelektrana
bila bi ako bi napravili i neku makar i manju branu da bi potencijalno u kriznim
situacijama spasili Karlovac od poplava. Ali to sve nema nikakvih svojih prednosti i
nedostataka ako nema ljudi u prostoru. Ljudi se iseljavaju, sve je manje mladih, odredeni
dio ljudi se i poceo baviti turizmom, ali i to je samo za vrijeme sezone, van ljeta ova

podrucja su prazna.

Vlasnik #2 navodi kako je osobno protiv malih HE. Navodi kako bi one imale
negativan utjecaj s viSe aspekata. Niti jednom turistu ne bi bilo lijepo da na rijeci ima
pogled na HE. Imale bi Stetan utjecaj na okolis, a i nitko osim pojedinaca ne bi imao Kkoristi

od njih.

Vlasnik #3 istice: ,,Pogledajte samo §to je napravila HE na rijeci Dobri. Unatoc¢
tome $to je to velika HE, ali i Mreznica se ve¢ sad promijenila a da se skoro niSta nije

radilo na njoj. A najgore je Sto se puno moze izgubiti, a za skoro nikakvu korist. Mi imamo
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u vlasni$tvu tu jedan mlin blizu kampa. Planirali smo ga obnoviti, ne stavljati nikakve
turbine, ve¢ samo staviti unutra neke akumulatore da imamo struju za rasvjetu. Ali to je
postoje¢i mlin koji je tu ve¢ skoro 200 godina, koji ne dira slap. A da se instalira HE na

slap to bi se sve unistilo.

Vlasnik #4 navodi kako bi to bi jako loSe utjecalo i na tok rijeke, njen izgled, ali i
okoli§. Definitivno sam protiv toga. UniSten je ve¢ kanjon Dobre koji je bio medu
najljep$ima u Hrvatskoj. UniSten je veé Susnjarov slap, koji je bio najveéi slap na
Mreznici. Ne vidim tu nikakvu korist za lokalnu zajednicu, a radi se velika Steta i za okoli§

i turizam.

Na isto pitanje Irma Popovi¢ Dujmovi¢ odgovara: Male HE nagrduju prirodne
ljepote. Tamo gdje ljudi vide HE, tamo oni nece dolaziti. Austrijanci na svojim rijekama
imaju vise od 5.000 HE, ali ih zbog toga ne mogu turisticki valorizirati. Ali mi zato
mozemo tim Autrijancima ponuditi prirodne ljepote koje oni nemaju. Samo je jedna
Mreznica, jedna je Korana. Njih treba Cuvati... Svaki puta kada ¢amac prode preko sedre 1
preko slapa njega se troSi. To bi se dalo kontrolirati na nac¢in da bi se trebalo zabraniti
rafting na rijekama kada je mali vodostaj. S obzirom da nema puno iznajmljivaca Camaca
to bi se dalo kontrolirati. I za svaku voznju raftingom treba platiti iznajmljivac¢ima amaca,
a ne da dodete vi sami sa amcem i spustite se po rijeci. Na Zrmanji postoje 3 agencije
koje iznajmljuju ¢amce za rafting i one se medusobno kontroliraju po tom pitanju. Ne
moze se dogoditi da netko dode sam sa svojim ¢amcem 1 ide se spustati po rijeci, odmah se
tu osobu prijavljuje. Trebalo bi i zabraniti plastiéne ¢amce te da se upotrebljavaju samo
gumeni. Kampovi su odli¢an nacin turizma uz rijeke. Definitivno su najpoZzeljniji nacin
koriStenja prostora u turisticke svrhe, pogotovo robinzonski kampovi. Bitno je samo da se
otpadne vode, to bi se onda svakako moglo nazvati ,,zelenim* na¢inom iskoriStavanja

prostora u turisti¢ke svrhe.

Postoje brojne akcije 1 incijative gradana za spas rijeka koje se zalazu za zabranu
gradnje malih HE. No najbitnije je u njih ukljuciti lokalno stanovnistvo koje najvise moze

napraviti po tom pitanju.

Na pitanje ,,Postoje brojne inicijative za ,,spas* nasih rijeka, jedna takva postoji 1 za
rijeku Mreznicu. Koliko su one ucinkovite u Hrvatskoj?*, Irma Popovi¢ Dujmovié

odgovara: ,,Najbitnije je ukljuciti lokalno stanovniStvo. Za primjer mozemo uzeti
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inicijative koje su u istu svrhu pokrenute u nasem susjedstvu, na Staroj planini u Srbiji i
rijeci Krus¢ici u BiH. To su takoder bile inicijative za spas rijeka od gradnje malih HE.
Lokalno stanovnistvo se snazno pobunilo i podiglo veliku buku u javnosti. Jako je bitna ta
emocija od strane lokalnog stanovnistva. Mozemo kod nas uzeti za primjer rijeku Dobru 1
HE Les¢e. Lokalno stanovniStvo se nije bunilo za njenu izgradnju. Mi smo poslali
protestnu notu Europskoj komisiji protiv izgradnje HE, ali nismo nista mogli napraviti bez
pobune lokalnog stanovnistva. Danas se vidi da je HE Les¢e apsolutno promaseni projekt.

Raspada se korito, ogromni su plimni valovi i znac¢ajno je pogodeni bioloska raznolikost.
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9. Buduénost razvoja kamping turizma u Karlovackoj Zupaniji

Trenutno postoji trend sve ucestalijih otvaranja novih kampova u kontinentalnom
dijelu Hrvatske. Hrvatska iz godine u godinu privlaci sve veci broj turista te je za ocekivati
da ¢e do¢i do otvaranja novih kampova i u Karlovackoj zupaniji. Uz veé razvijen kamping
turizam na Mreznici i Korani, najveci potencijal za njega ima rijeka Kupa. Tu se svakako
moze uzeti kao primjer Slovenija koja na rijeci Kupi ima ¢ak 16 kampova dok s Hrvatske

strane ne postoji niti jedan.

Vlasnici kampova su u intervjuu odgovorili na pitanje ,,Sto mislite kako ¢e izgledati

buduénost vaseg kampa? ,,

Vlasnik #1 navodi kako za kamp smatra da ¢e se razvijati istim tempom kao i do
sada. Odrzavat ¢e ga, raditi samo one najvaznije investicije te mu je samo vazno da su
gosti zadovoljni. Raditi ¢e vise po pitanju dodatnih sadrzaja, ali za nesto vise od toga nema
ni vremena ni sredstava.

Vlasnik #2 istice: ,,Za buduc¢nost mislim da ¢e kamp ostati isti ovakav kakav je
danas, necu raditi neke velike investicije. Eventualno sam razmisljao da mozda napravim
dje¢je igraliste. Ali pitanje je koliko ¢u ja jo$ uvijek uopée imat kamp“... ,,Ova godina je
bila nesto bolja od prosle dvije- tri, a mislim da je glavni razlog toga Sto sam malo pojacao
oglasavanje na druStvenim mrezama 1 nekoliko inozemnih aplikacija. Vidjet ¢emo, za sada
je situacija dobra. Tesko mi je raditi dugoro¢ne prognoze, ali za sljedec¢u godinu ¢e kamp
sigurno joS biti otvoren.*

Vlasnik #3 navodi: ,,Mi bi htjeli u budu¢nosti zadrzati kamp na ovoj razini. To
znacCi na razini visoke kvalitete usluge te ove veli¢ine. Ne bi ga htjeli povecavati jer bi
onda izgubili taj smisao obiteljskog kampa zbog Cega je cijela prica i pokrenuta. A zadrzat
¢emo ga na ovoj razini samo daljnjim ulaganjem, sebe, novaca i vremena. Ne vjerujem da
¢emo i¢i u smjeru razvijanja glamping ponude. Imamo sada u ponudi 4 mobilne kucice,
samo zato da ako netko mozda nema kamp kucicu da ima prostora za boraviti u kampu.
Neki put bi ith mogli napuniti 40, a neki put su i te 4 previse. Napravili smo male drvene
Satore, ali nismo htjeli i¢i na neku glamping varijantu. Znaci stavili smo ih na samu rijeku,
a sami smo dosli na takvu ideju drvenih Satora, a nije nam bio cilj pruzanje luksuzne

ponude.*
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Vlasnik #4 istiCe: ,,Ja ako sam nesto naucio u ovih nekoliko godina koliko postoji
kamp je da se malo §to moze planirati daleko u budu¢nost. Mene je iznenadio i nagli rast
broja gostiju koji se dogodio. Vidim da rastemo, ima sve vise ljudi i stvarno vjerujem u
pozitivnu buduénost i nastavak price. Jo§ neko vrijeme se zelim fokusirat na robinzonski
smjestaj. Meni stranci kazu da nista ne diram 1 da sve ostavim kako je. Oni zele ovakav tip
odmora. Ovo je pravo, istinsko iskustvo kampiranja. Reakcije gostiju su odli¢ne i stvarno

vjerujem u ovu nasu pricu. ,,

Iz intervjua s vlasnicima kampova moze se zakljuciti da nitko od njih ne zna to¢no
u kojem smyjeru ¢e se razvijati njihov kamp. Mnogi od njih ne Zele raditi velike investicije
kako bi se usmjerili na glamping tip pruzanja usluge ve¢ zele da kampovi ostanu na ovoj

razini.

Na pitanje Kako vi vidite razvoj kampinga u buduénosti? U kojem smjeru ¢e se on
dalje razvijati?* Klemen Hren odgovara: ,,Kampiranje je iz dana u dan sve popularnije. Od
krize iz 2008. godine prodaja kampera, kamp kucica, prikolica je konstantno u porastu.
Njih se ne moZe napraviti toliko koliko ih se moZe prodati. Ljudi trebaju rezervirati vozilo
danas da bi ga dobili za sljedecu godinu. Ove godina je bila dobra, predsezona je bila
odli¢na, postsezona takoder, ali je Spica sezone podbacila s manjim brojem dolazaka i
nocenja u odnosu na proslu godinu. Razlog tome nije u kvaliteti smjeStaja ve¢ u cijeni, po
cijeni smo dosli do neke gornje granice. Svake godine se rade usporedbe cijena
kampiranja. Ove godine je cijena na nekoj normalnoj parceli, ne odmah uz more, za obitelj
s dvoje djece, porasla za 5-8 % u odnosu na pro§lu godinu. Ljudi imaju svoj limit
ocekivanja. Oni znaju $to gdje mogu dobiti za odredenu cijenu. Ako vi udarite turista po
dZepu za smjestaj, on ¢e automatski na neCemu drugome manje potroSiti. Neki kampovi
konstantno imaju manje cijene i uvijek su puni, ali vlasnici kazu kako njemu odgovara da
su nesto niZe cijene, jer ¢e taj gost onda viSe potrosSiti kod njega u kafic¢u ili restoranu. To je
poanta dobrog vodenja kampa. Sto gostu vise omogucite za manju cijenu, to on vise vrati

na nekim drugim stvarima.*

Na pitanje buducnosti kamping turizma svakako se nadovezuje i cijena samog
kampiranja. Ona je iz godine u godinu sve veca, a kako su u intervjuima naveli 1 vlasnici
kampova to se primijeti po nesto manjem broju turista u 2018. godini. Klemen Hren na

pitanje ,,Moze li se po vama re¢i da je kampiranje postalo luksuz?* odgovara:
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,Nije jos luksuz, ali biti ¢e. Neki kampovi su jako podigli svoje cijene, ali jo$
uvijek mozete nac¢i vrhunske kampove u kojima mozete jeftino kampirati. U
specijaliziranim ili sportskim trgovinama mozete kupiti Satore i opremu za njih vrhunske
kvalitete po jeftinim cijenama. Sve naravno ovisi o tome Sto gost zeli i kakva mu je
platezna mo¢. On u kampu moze birati izmedu smjestaja u Satoru, kamp kucici, kamperu,
mobilnoj kudici i glamping ponudi, izbor je velik, a sve ovisi o preferencama. Kamp
kucice i kamperi se danas relativno jeftino mogu nabaviti, s vrhunskim uredenjem i da su
prikladni za cijelu obitelj. S aspekta cijene, kampovi u unutrasnjosti su dosta jeftiniji od
onih na moru jer oni trebaju nekako privuéi posjetitelje da se ondje zadrze. Trebaju
pokazati kvalitetu, a imati uz to konkurentnu cijenu. Odli¢an primjer takvog kampa je
kamp Slapi¢, pristojne cijene, vrhunske usluge, s mnoStvom dodatnih sadrZaja te

prekrasnom prirodom.

Hren dalje navodi: ,,Danas je u Sloveniji primjerice sve popularnije kampiranje za
djecu u sklopu razlicitih drustava. Kada su ljetni $kolski praznici, djeca su slobodna dva
mjeseca pa sve viSe druStava organizira Skolske tabore, s razli¢itim programskim tipovima,
npr. tabor jahanja, kupanje, biciklizam 1 sl. Time se odmah potice ta promjena razmisljanja
generacija, mladoj djeci koja pohadaju osnovnu §kolu se na taj na¢in demonstrira kako je
zapravo ta ideja kampiranja odli¢na i zabavna. Oni ¢e to onda re¢i roditeljima, pa ¢e svi
zajedno krenut kampirat u neki kamp, pa ¢e roditelji re¢i prijateljima i rodbini, 1 tako se

pokrece ta promjena generacija.*

Ono ¢emu bi se svakako trebalo teziti je povecati u kampovima broj domacih
gostiju. Tu se svakako moze uzeti za primjer model Jugoisto¢ne Slovenije u kojoj je udio
domacih gostiju u kampovima vec¢i od 50 %. Kampovi mogu ponuditi posebne aranzmane
turistima, posebne ponude, treba raditi na povecanju ponude dodatnih sadzaja u
kampovima. Paralelno s time doslo bi i do povecanja prosjecnog trajanja boravka turista u

kampu koji je na razini Zupanije manji od 2 nocenja.

Hren navodi kako je u promociji kampiranja potrebno ukljuciti i Hrvatsku
turisticku zajednicu. ,,Kampovi na moru su uvijek puni, a sve je veci broj kampova koji se
otvaraju u kontinentalnom dijelu Hrvatske. Mogu se provesti kampanje u Skolama da se
promovira kamping. Sve viSe se danas promoviraju ekoloske stvari, ekoloska hrana, nac¢in
zivota. Ne postoji ekoloskiji na¢in provodenja odmora od onog u kampovima. Treba

promovirati ostale dijelove Hrvatske. ZasSto bi se samo promovirali Zagreb, Split,
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Dubrovnik i ostala mjesta na moru. Mozemo upoznati i druge prekrasne dijelove Hrvatske.
Svaki gost koji dode u Hrvatsku placa turisticku taksu. Tu je onda i zadaca turisticke
zajednice da promovira neki drugaciji oblik odmora, pogotovo ako je to nesto kao kamping

Sto je prisutno u Hrvatskoj ve¢ dugi niz godina.*

Potrebna je veca promocija kamping turizma u kontinentalnom dijelu Hrvatske. Mi
nemamo za ponuditi samo more, ve¢ imamo i prirodnih ljepota u unutraSnjosti. Kao
privlacni faktor svakako treba istaknuti i blizinu Zagreba. 1z svakog od kampova u zupaniji
moze se za 60-90 minuta sti¢i do Zagreba. Za turizam perifernijih podru¢ja u Zupanija
veliku ulogu moze imati novi projekt objedinjavanja TZ Duge Rese, Bosiljeva,
Generalskog Stola, Netretica 1 Barilovica u TZ ,4 rijeke”. Ova zajednicka turisticka
zajednica puno moze napraviti u promicanju kamping turizma u Karlovackoj zupaniji,

pogotovo s obzirom da se u njenom podruc¢ju djelovanja ve¢ nalaze dva kampa.

U Katalogu projekata Karlovacke zupanije iz 2017. godine, navedena su Cetiri
buduéa potencijalna projekta izgradnje novih kampova na teritoriju Karlovacke Zupanije.

Prvi od njih je Turisticko naselje i kamp Rastoke u Slunju. U stupnju
pripremljenosti navedeno je kako je za projekt sve pripremljeno, dobivena je gradevinska
dozvola, odradena je investicijska studija te se samo ceka pocetak realizacije koji je bio
ocekivan tijekom 2017. godine (URL 18).

Sljede¢i projekt je Eko kamp Jeleni¢ u Ogulinu. U opisu projekta navodi se :
Urbanistickim planom uredenja stambeno-rekreativne zone ,,Jezero Sabljaci predvidena je
zona kampa koja se planira maksimalno oplemeniti elementima vode i zelenila kako bi se
moguca vizualna devastacija Sarenila maksimalno uskladila s okolnim ambijentom
prelijepog jezera Sabljaci, te se planira osigurati visoki standard sanitarno-komunalnih
uvjeta. Zona Eko kampa Jeleni¢ povrSine cca 7,59 ha predvidena je za uredenje prostora za
kampiranje, internih prometnica, sanitarnih jedinica, trgovine, restorana, slasti¢arne, malog
umjetnog jezera ili bazena s hidromasazom. U Eko kampu Jeleni¢ se planira koristiti
zelena tehnologija fotonaponskih celija 1 solarnih kolektora na ugostiteljskom objektu 1
sanitarnom objektu $to ¢e omoguditi proizvodnju struje i tople vode za potrebe eko kampa.
Takoder se planira provjeriti 1 ostale mogucnosti proizvodnje elektricne energije i tople
vode. U eko kampu se planira sustav recikliranja i kompostiranja, sustav potroSnje
energenata gdje ¢e biti moguce koristiti struju i vodu samo u odredeno vrijeme. Eko kamp

planira imati vlastitu ponudu brojnih aktivnosti, a planira se 1 uredenje tradicijskog vrta
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kojim ¢e se interpretirati biljne vrste okolnih Suma, a takoder ¢e se potaknuti i lokalno
stanovnistvo da ulaze u nove grane malog i srednjeg poduzetni$tva kao §to su servisi
bicikla, ponuda domacih proizvoda - ,,prodaja na pragu®, razni te¢ajevi: priprema zimnice,
kreativne radionice - upoznavanje lokalnih obi¢aja plesova i pjesmi, sportski ribolov i
fotolov, branje voca 1 povréa, adrenalinski parkovi, kanuing, itd. Ocekivano vrijeme
realizacije projekta je kraj 2019. godine (URL 18).

U planu je i autokamp na rijeci Kupi u op¢ini Lasinja. U opisu projekta navodi se :
Projektom se planira izgradnja autokampa u naselju Lasinja na podrucju uz rijeku Kupu
kod mosta Jamnicka Kiselica. Potrebno je rijesiti imovinsko pravne odnose, infrastrukturu,
urediti okolis, a sve u smislu tranzitnog ljetnog kampa na rijeci Kupi. Oc¢ekivano vrijeme
realizacije projekta je 2020. godine (URL 18).

Jo§ jedan planirani kamp na rijeci Kupi je Kamp Petrinjski Kut u opéini Kamanje.
U opisu projekta stoji: U svrhu prosirenja turisticke ponude namjerava se urediti kamp
prostor uz obalu rijeke Kupe na povrSini cca 3 ha, a ocekivano vrijeme realizacije

procjenjuje se do kraja 2019. godine (URL 18).
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10. Zakljucak

Kamping turizam ima vrlo znaCajan utjecaj na turizam Karlovacke Zupanije.
Posebno je vazan u Dugoj Resi i Rakovici gdje doprinosi s oko 50 % svih turistickih
dolazaka i nocenja. S dobro osmisljenom turistickom ponudom moze nastaviti trend
povecanja broja dolazaka i noéenja turista i u drugim JLS Karlovacke Zupanije. S obzirom
da je Zupanija na izvrsnom prometnogeografskom polozaju, blizu veéih emitivnih centara,
ima izvrsne predispozicija za daljnji rast kamping turizma. Tu je bitno zastiti prirodu kao
glavni privlacni faktor razvoja turizma u Karlovackoj zupaniji, osmisliti nove turisticke
sadrzaje i aktivnosti koji bi povecali turistiCku sezonu i povecali duljinu proje¢nog boravka

turista u kampu.

U radu su postavljene Cetiri hipoteze.

H1: Kampovi su najzastupljenije kategorije smjeStaja u svim jedinicama lokalne

samouprave u kojima se nalaze.

Ova hipoteza je odbacena. Kampovi su najzastupljenije smjestajne kategorije U
apsolutno i relativnoj mjeri jedino u Dugoj Resi. Od 2016. godine relativho su
najzastupljeniji u op¢ini Rakovica te 2017. godine imaju 47,2 % svih turistickih dolazaka i
50,0 % svih turistickih no¢enja u opéini Rakovica. U Karlovcu se nalazi svega jedan kamp
I njegov utjecaj na turizam grada Karlovca je zanemariv. Godine 2017. je sudjelovao sa
svega 1,6 % svih turistickih dolazaka i 1,4 % svih turistickih no¢enja u gradu Karlovcu. Za
op¢inu Generalski Stol nisu dostupni podaci o broju dolazaka i nocenja, ali s obzirom na
mali broj dolazaka i no¢enja u jedinom kampu u op¢ini, za zakljuciti je da on ne donosi niti

apsolutno niti relativnu vecinu svih turistickih dolazaka i no¢enja u op¢ini.

H2: U svim kampovima Karlovacke Zupanije ve¢inu gostiju ¢ine strani turisti.

Ova hipoteza je dijelom odbacena. Strani turisti ¢ine veéinu gostiju u svim
kampovima osim u robinzonskom kampu Leskar u op¢ini Generalski Stol, u kojem je

2017. godine bilo 94,29 % dolaza domacih gostiju te 93,0 % nocenja domacih gostiju. U
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kampu Slapi¢ veéinu Cine strani turisti, no on konstantno biljezi porast udjela domacih
gostiju kojih je u svim turistickim dolascima 2017. godine bilo 16,71 %, a u nocenjima

13,98 %

H3: U kampovima Jugoisto¢ne Slovenij prevladavaju strani turisti.

Ova hipoteza je takoder odbacena. U kampovima Jugoistoéne Slovenije od 2015.-
2017. godine udio domacih gostiju u turistickim dolascima i noc¢enjima bio je veci od
50 %. U Karlovackoj Zupaniji se ta brojka u obje kategorije kre¢e izmedu 2 1 3 %. IzraZzena
je razlika i u prosje¢nom boravku domacih turista u ove dvije regije po opéinama. U
Karlovackoj zupaniji je najduzi prosjec¢ni boravak domacih turista u Dugoj Resi s 1,9 no¢i
po turistu dok je u svim analiziranim opéinama Jugoisto¢ne Slovenije ta brojka veca od 2,2
no¢i po domacem turistu, dok je u op¢ini Metlika 2015. godine prosje¢ni boravak domaceg

turista bio ¢ak 4,1 no¢.

H4: Male hidroelektrane negativno bi se odrazilo na kamping turizam u Karlovackoj

Zupaniji

Ova hipoteza je potvrdena. U razgovorima s vlasnicima kampova i ostalim akterima u
kamping turizmu, svi smatraju kako bi male HE negativno utjecale na kamping turizam u
Karlovackoj zupaniji. Nagrdile bi prirodu, promijenile bi tok rijeke, uzrokovale ozbiljne
Stete bioloSkoj raznolikosti i s vremenom unistile sedrene barijere koje su prepoznatljiv
znak Karlovackih rijeka. Kao primjer se moZe uzeti mala HE Susnjar na rijeci MreZnici

koja je unistila najveci slap na Mreznici.
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Prilog 1: Intervju s vlasnicima kampova

1. Kako ste i zaSto dosli na ideju otvaranja kampa?

2. Kakva je struktura gostiju u vaSem kampu?

3. Koliko se prosjecno zadrzavaju gosti u vasem kampu te koliko traje sezona u kampu?

4. Jesu li potrebna velika ulaganja za odrzavanje i vodenje kampa?

5. Imate li aktivnu suradnju s nekim lokalnim OPG-om ili obrtnicama i poduzetnicima,
vezano primjerice za opskrbu hranom, pi¢em, suvenirima i sl.? Ako suradnja ne postoji,
mislite li da bi vam bila korisna? Koja su ograni¢enja u ostvarivanju te suradnje?

6. Postoje li za vas i va$ kamp ikakve beneficije od ¢lanstva u KUH-u?

7. Kakvo je vase misljenje o suvremenim trendovima u kamping turizmu, npr. glampingu,
mobilinim ku¢icama u kampovima?

8. Kako vi vidite Hrvatsku kao kamping destinaciju u odnosu na druge zemlje u Europi?

9. Koje bi bile prednosti, a koji su nedostaci razvoju kamping turizma u Karlovackoj
Zupaniji?

10. Po vaSem misljenju, kakav bi utjecaj na kamping turizam imali potencijalni projekti
izgradnje malih HE na ,,karlovac¢kim rijekama‘ te skidanje Plitvi¢kih jezera s UNESCO-ve
liste zaSticene baStine?

11. Sto mislite, kako ¢e izgledati budaénost vaseg kampa? I kakva buduénost oéekuje
kamping turizam u Karlovackoj Zupaniji i Hrvatskoj?



Prilog 2: Intervju s direktoricom Turisti¢ke zajednice op¢ine Rakovica

1. Koje su po vaSem misljenju komparativne prednosti op¢ine Rakovica u odnosu na druge
JLS s aspekta razvoja turizma?

2. Kolika je vaznost za Rakovicu blizina Plitvickim Jezerima?
3. S obzirom da kampovi donose skoro 50 % broja dolazaka i no¢enja u op¢ini, da li se
moze re¢i da je na njima glavni fokus u pogledu razvoja trenutnih i buduc¢ih smjestajnih

kapaciteta?

4. Postoje li planovi unapredenja kamping ponude u op¢ini? Primjerice povecanja
smjeStajnih kapaciteta, otvaranje novih kampova, unapredenje kvalitete kampova?

5. Kakav je stav lokalne vlasti prema kampovima? Postoje li kakve beneficije, potpore ili
nesto sli¢no za vlasnike kampova?

6. Postoji li neka inicijativa za povecanje broja domacih gostiju u Rakovici, s obzirom da
je oko 98 % stranih gostiju?

7. Kakva je vaSa suradnja sa zupanijskom TZ i drugim TZ u Zupaniji?

8. Kakva bi po vama bila buduénost razvoja turizma u ,,plitvickoj dolini* ukoliko NP
Plitvi¢ka Jezera budu skinuta s UNESCO-ve liste zaSticene bastine?

9. U kojem smjeru vi vidite da ¢e i¢i razvoj turizma u Rakovici? Postoje 1i ve¢ neki
planove 1 budu¢i projekti?
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Prilog 3: Intervju s Klemenom Hrenom, urednikom web stranice avtokampi.si

1. Kako ste dosli na ideju pokretanja stranice avokampi.si? Da li se ve¢ dugo vremene
bavite prouc¢avanjem kampiranja?

2. Jeste li osobno posjetili sve kampove koji su obuhvaceni na web stranici?

3. S obzirom na drzave koje su obuhvacene svojom kamping ponudom na vasoj stranici,
gdje je po vama kamping ponuda najrazvijenija?

4. Kako je razvijena kamping ponuda u Sloveniji? U Hrvatskoj je najrazvijenija kamping
ponuda u primorskom dijelu zemlje. Postoje 1i takoder odredene regionalne razlike i u
Sloveniji?

5. Kakva je po vasem iskustvu kamping ponuda u Karlovackoj zupaniji?

6. Kako bi se po vama na turizam odrazilo potencijalno izbacivanje Plitvickih jezera s
UNESCO-va popisa zasti¢ene bastine?

7. Kako bi vi usporedili kamping ponudu Karlovacke Zupanije u Hrvatskoj s kamping
ponudom Jugoisto¢ne Slovenije?

8. Koja bi po vama bila razlika loSije kamping ponude Karlovacke Zupanije kao tranzitnog
podrucja, a odli¢ne kamping ponude regije Jugoistocne Slovenije kao perifernog podrucja?

9. Koji je razlog da su u regiji Jugoisto¢na Slovenija u znatnoj mjeri razvijeni moderniji
nacini smjestaja u kampingu (glamping, mobilne kucice)?

10. Koji je po vama razlog da hrvatske kampove kampove posjecuje jako mali broj
domacih gostiju, za razliku od slovenskih kampova gdje je broj domacih gostiju znatno
veli?

11. Moze li se po vama reci da je kampiranje postalo luksuz?

12. Jeste i upoznati s Kamping udruzenjem Hrvatske? Kolika moze biti njegova uloga u
promociji kampiranja?

13. Kako vi vidite razvoj kampinga u buduénosti? U kojem smjeru ¢e se on dalje razvijati?
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Prilog 4: Intervju s Irmom Popovi¢ Dujmovié, voditeljicom organizacije WWF Adria

1. Voditeljica ste projekta organizacije World Wildlife Fund Adria. Cime se to¢no bavi
organizacija?

2. Mozete li mi ukratko re¢i koja je glavna bit projekta izgradnje malih HE. Od strane
drzavnog vrha i nadleznih institucija taj projekt je opravdan, legalan i isplativ. Cime vlada
potkrepljuje ove tvrdnje?

3. Kakvi su planovi za izgradnju malih HE na podrucju Karlovacke zupanije? Koliko je
planiranih HE?

4. Prije desetak godina postojala je inicijativa za proglaSenje toka rijeke Mreznice Parkom
prirode. Znate li mozda zasto se odustalo od te inicijative? Ima li to to mozda neke veze s
ovim projektom izgradnje malih HE?

5. Kakav bi bio utjecaj malih HE na turizam na karlovackim rijekama? Svi kampovi na
podrucju Karlovacke Zupanije nalaze se uz rijeke ili jezera. Da li bi to moglo imati nekog
utjecaja i na njih?

6. Slovenija je zakonom zastitila rijeku Muru od gradnje HE. Da li je nesto tako moguce i
kod nas?

7. Postoje brojne inicijative za ,,spas‘ nasih rijeka, jedna takva postoji 1 za rijeku MreZnicu.
Koliko su one u¢inkovite u Hrvatskoj?

8. Postoji li po vama odredene prijetnja za turizam na Plitvickam jezerima ukoliko ona
budu skinuta s UNESCO-va popisa zasti¢ene bastine?
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