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1. UvoD

1. 1. Definiranje predmeta rada

Predmet rada je turizam Grada Sinja, odnosno trenutno stanje i mogucnosti razvoja
turizma u Gradu Sinju. Povijest, kultura i vjerski sadrzaj zasigurno najveci su atributi Grada
Sinja, ali ono $to se Zeli postici je da uz navedeno turiste privuku i ostali sadrzaji koji jo§ nisu

u potpunosti valorizirani.

U koriStenju imena grada Sinja postoji viSe nomenklatura stoga je bitno odrediti o kojem se
tipu nomenklature radi kako ne bi doslo do zabune. Po prostorno-urbanisti¢koj nomenklaturi
Sinj sastoji se od grada Sinja i prigradskih naselja Brnaza i Glavica. Sto se ti¢e statisticke
nomenklature Sinj se sastoji samo od tradicionalnog naselja. Prema Zakonu o lokalnoj i
podru¢noj samoupravi (NN 33/01, 60/01, 129/05, 109/07, 125/08, 36/09, 36/09, 150/11,
144/12, 19/13, 137/15, 123/17) Grad Sinj obuhvaca naselje Sinj i trinaest okolnih naselja koji,
prema popisu stanovni$tva iz 2011. godine, zajedno imaju 24 826 stanovnika te ¢e se ta
podjela koristiti i u predmetnom radu buduc¢i da okolna naselja svakako pridonose pojedinim

oblicima turizma, odnosno turizmu Grada Sinja u cjelini.

Rad je usredotocen na trenutno stanje, iako da bi bolje upoznali predmet rada moramo biti

upoznati s odredenim povijesnim dogadajima i turistickim podacima iz prethodnih razdoblja.

1. 2. Ciljevi rada

Ovim radom zeli se prikazati turisticka perspektiva, odnosno moguce razvojne putove
turizma Grada Sinja. S obzirom da se turisti Zele udaljiti od masovnog turizma i sve viSe se
okrecu selektivnim oblicima turizma koji udaljavaju od gradske vreve i klasicnog odmora.
Rad je dijelom usmjeren na analizu vaznosti i utjecaja selektivnih oblika turizma na
neistrazena podrucja za turiste kao $to su neki dijelovi Grada Sinja. Radom se Zeli pokazati
kako Grad Sinj ima veliki turisticki potencijal, ali da su prisutni 1 ograni¢avajuci Cinitelji

turistickog razvoja. Na kraju rada bit ¢e predlozene mjere koje bi Gradu Sinju mogle



omogucditi revitalizaciju prostora i prosperitetniju buduénost. Prije samog istrazivanja

postavljeno je nekoliko hipoteza koje ¢e se testirati te ¢e biti potvrdene ili opovrgnute.

H1: Kulturno-povijesni turizam Grada Sinja privlaéi najveéi broj posjetitelja i donosi vece

prihode od ostalih selektivnih oblika turizma.
H2: Ruralni turizam posjeduje potencijal za mnogo jaci razvoj u buduénosti.
H3: Grad Sinj ne privlaci dovoljan broj turista koji su na odmoru u ve¢im blizim sredi$tima.

H4: Zasad ne postoje dovoljno jake mjere koje bi umanjile sezonalnost turizma u Gradu Sinju.

1. 3. Prethodna istraZivanja

Prostor obuhvac¢en U ovom diplomskom radu opcéenito slabo je zastupljen u znanstveno-
istrazivackim radovima. Kada govorimo o kulturno-povijesnom i vjerskom turizmu grada
Sinja, onda mozemo reci da je situacija mnogo bolja. Naime, dosta autora u svojim radovima
obraduje temu povijesti grada Sinja i Cetinske krajine, osobito dijela povijesti koji je povezan
s turskim osvajanjima na nasim podru¢jima. Knjiga "U sridu: sje¢anje, pamcenje i zivot Alke"
autorice Ane-Marije Vukusi¢ 0 tradicionalnoj viteSkoj igri, njezinoj povijesnoj i drustvenoj
ulozi, zivotu i sjecanju na alku koristena je za prikaz uloge Sinjske alke u kulturno-povijesnom

turizmu.

Sto se ti¢e turisticke literature, u Hrvatskoj je velik broj autora ¢&iji radovi govore o

osnovnim turistickim pojmovima 1 procesima 1 oni su koriSteni u ovom radu.

U sklopu Sveucilista u Splitu i Zadru, napisano je i obranjeno nekoliko diplomskih radova,
koji se bar jednim dijelom doticu teme koja je predstavljena ovim radom, ali niti jedan od njih

nije se fokusirao na samu turisticku perspektivu Grada Sinja.

U svrhu analize sekundarnih podataka uglavnom su koristeni Strategija razvoja grada Sinja

za razdoblje 2015. - 2020. i Strateski razvojni program Grada Sinja iz 2007. godine.



1. 4. Metode rada

Metode koje su koriStene u pisanju ovog rada su metoda analize, indukcije, dedukcije,
deskripcije te analiza sekundarnih podataka. KoriSteni podaci preuzeti su iz relevantne stru¢ne
literature koja se bavi prikazivanjem i objasnjavanjem turistickih pojmova i podataka. Analiza
sekundarnih podataka najvise je koristena u trecem i petom dijelu rada za statisticke podatke 0
dolascima, nocenjima i potrosnji turista. Ostale metode koriStene su u poglavljima gdje je bilo

potrebno dodatno analizirati i objasniti pojmove koji su korisSteni.

1. 5. Struktura rada

Ovaj rad sastoji se od osam cjelina, odnosno poglavlja, medusobno povezanih. U prvom
dijelu (uvodu), ukratko je objasnjena tema koja Ce se razraditi, cilj rada, metode koje su se

koristile pri izradi analize stanja i moguce turisticke perspektive Grada Sinja.

Drugi dio odnosi se na prostorni potencijal Grada Sinja, prvo prirodni, a potom i drustveni
potencijal. U tom dijelu rije¢ je o teritorijalnim znacajkama kao $to su fizicko-geografske
znacCajke, te znacajke naselja i naseljenosti opcenito. Nadalje, opisan je prometno-geografski

polozaj i urbana struktura Grada Sinja.

Turizam je najvaznija hrvatska gospodarska grana. Stoga Sinj kao i ve¢ina drugih hrvatskih
upravnih gradova i opéina u turizmu vidi iznimno znacajnu komponentu vlastitog razvoja.
Nakon kratkog osvrta na op¢a gospodarska kretanja Grada Sinja slijedi analiza turistickog

kretanja Grada Sinja, osvrt na 2018. i usporedba s 2017. godinom.

Cetvrto poglavlje sadrzi pregled utjecaja pojedinih selektivnih oblika turizma. Grad Sinj
ima bogatu i raznovrsnu resursnu osnovu za razvoj vise oblika selektivnog turizma, a u radu je
analiziran utjecaj kulturno-povijesnog, vjerskog, sportsko-rekreacijskog i avanturistickog te

ruralnog turizma.

U petom poglavlju objasnjeni su osnovni pojmovi turisticka ponuda i potraznja kako bi se
olaksalo pracenje tematike rada. Prikazana je i statisticka analiza podataka poprac¢ena opisnom

analizom te interpretacija rezultata. Prema iznesenim podacima, nadalje u radu slijedi



identifikacija nekih od ogranicavajucih Cinitelja turistickog razvoja i rad Turisticke zajednice

grada Sinja.

Sesto poglavlje predstavlja prijedloge buduceg turistickog razvoja Grada Sinja, a

posljednji, sedmi dio donosi zakljucak provedene analize i cijelog rada.



2. OSNOVNA OBILJEZJA PROSTORA

Da bi se mogla razumjeti bilo koja geografska tema potrebno je poznavati prostorni i
vremenski okvir teme. S obzirom na to da je tema rada "turisticka" takoder nuzan je uvid i u
drustvene karakteristike podrucja koje se istrazuje, odnosno analizira. Analizom tih sastavnica
podrucja dobit ¢e se uvid u recentno stanje turizma Grada Sinja, a na temelju utvrdenog stanja
i odabranih metoda istrazivanja moguce je projicirati buduce trendove razvoja turizma Grada

Sinja.

Grad Sinj administrativno pripada Splitsko-dalmatinskoj zupaniji (sl. 1) i vazno je srediste s
obzirom na polozaj, koncentraciju stanovnistva, gospodarske djelatnosti 1 prirodne vrijednosti.
Prostor grada Sinja predstavlja kontaktno podruc¢je metropolitanskog prostora Splita te je
polozen na vaznoj transverzalnoj okosnici razvoja koja spaja unutrasnjost s morem, Sto
uvjetuje otvorenost i povezanost podrucja. Prostor grada bogat je kulturno-povijesnim
nasljedem nastalim u razli¢itim vremenskim razdobljima i pod razli¢itim kulturnim utjecajima.
Prostor grada Sinja svojim prirodnim raznolikostima, bogatom krajobraznom osnovom,
vodnim resursima te istaknutim vrijednostima graditeljske bastine, moze se svrstati u vrijedan

prostor Republike Hrvatske (Strateski razvojni program Grada Sinja, 2007).



[ spiitsko-gaimatinska zupanja —

Sl. 1. Geografski smjestaj Grada Sinja

2. 1. Prirodni potencijal

Grad Sinj smjesten je izmedu Svilaje 1 Dinare na sjeveru te Kames$nice na sjeveroistoku uz
rub Sinjskog polja koje se prostire uz srednji tok rijeke Cetine, a sve ga to Cini dijelom
Dalmatinske zagore. Dalmatinska zagora je prostor koji se proteze iza uzvisina Trtara, Opora,
Kozjaka, Mosora, Omiske Dinare i Rili¢a. Prema Rubi¢u (1957) Dalmatinska zagora je
prostor koji ne grani¢i s morem, ali je s njime povezan sli¢nim klimatskim elementima, tlom,
vegetacijom i gospodarskim vezama. Matas i Fari¢i¢ (2011) upozoravaju na znacajne razlike u
pristupima pri odredivanju granica ili prostornog obuhvata tog podruc¢ja i njegovih manjih
cjelina koje su se nekada nazivale i krajinama: DrniSka ili Petropoljska, Imotska, Kninska,
Sinjska ili Cetinska, Vrgorska i Zagora u uzem smislu (blize zalede Splita i Sibenika). Naziv
Cetinska krajina geografski oznacava regiju koja obuhvacéa gornji i srednji tok rijeke Cetine,
od njenih izvora podno Dinare, pa do ulaska u kanjon kod grada Trilja.



Sinj se nalazi na 320 metara nadmorske visine te je 30 km udaljen od Jadranskoga mora.
Podrucje upravnoga grada Sinja ima povrSinu od 194,27 km?, §to predstavlja 4,3 % kopnene
povrsine Splitsko-dalmatinske zupanije. Osim svoje urbane srediSnjice, podrucje Grada Sinja
obuhvaca znacajne povrsSine za poljoprivrednu djelatnost koju ¢ine oranice i vrtovi, voénjaci,
vinogradi i livade, dok krski paSnjaci, livade 1 Sume na izdignutim, brdskim i planinskim
predjelima predstavljaju dobru osnovu za slobodnu ispasu stoke (Strategija razvoja grada Sinja
za razdoblje 2015. - 2020., 2015).

Klima je jedan od najbitnijih ¢imbenika koji utjeCu na morfologiju tla, vodene tokove,
genezu i plodnost tla, a time i na rasprostranjenost biljnog pokrivac¢a. Grad Sinj ima umjereno
toplo vlaznu klimu s vru¢im ljetom (Cfa), za koju su karakteristi¢na razdoblja ljetne suse,
nepovoljan raspored padalina tijekom cijele godine te izraziti utjecaj vjetra (narocito bure).
Najtopliji mjesec u godini je srpanj sa srednjom temperaturom zraka od 22 °C, dok je
najhladniji sijeanj sa srednjom temperaturom zraka od 4° C. Apsolutna maksimalna
temperatura zraka izmjerena u kolovozu 2017. je 38,4 °C, dok je minimalna zabiljeZena u
veljaci (1965.) - 24,2 °C, stoga apsolutno kolebanje ekstremnih apsolutnih temperatura zraka
iznosi 62,6 °C. Najveca koli¢ina padalina pada u posljednja Cetiri mjeseca u godini, a najvise U
prosincu. Snijeg najéeS¢e pada u veljaci (u prosjeku 5 dana). Vrijednost hidrotehnickog
koeficijenta (HTK) iznosi 1,7, §to pokazuje da su uvjeti navlazivanja u vegetacijskom
razdoblju povoljni. Dominantni vjetrovi u navedenom podrucju su sjeverni vjetrovi koji u
godisnjoj raspodjeli zauzimaju oko 29 % ucestalosti, dok na juZzne vjetrove otpada oko 20 %
ucestalosti. Maksimalne brzine sjevernih vjetrova prelaze 40 km/h, a juznih 30 km/h. Opisana
Klima i razne petrografske osobitosti utjecale su na hidrografiju kraja, bogatog nadzemnim i
podzemnim vodama, a pogodan geostrateski polozaj 1 plodno polje bili su klju¢ni za razvoj
Zivota na tom prostoru koji se moze pratiti od srednjeg kamenog doba (9000. godina pr.

Krista) pa sve do danas (Strategija razvoja grada Sinja za razdoblje 2015. - 2020., 2015).

2. 2. Drustveni potencijal

Kontinentalni dio Splitsko-dalmatinske zupanije odnosi se na podruc¢je Dalmatinske zagore

u kojoj je Sinj dominantno gradsko naselje po broju stanovnika i gospodarskoj aktivnosti.



Upravni grad Sinj po administrativno-teritorijalnoj podjeli sastoji se od ¢etrnaest naselja. Osim
grada Sinja i prigradskih naselja Brnaze i Glavice pripadaju mu i sela Bajagi¢, Citluk, Gljev,

Jasensko, KarakaSica, Lu¢ane, Obrovac Sinjski, Radosi¢, Suha¢, Turjaci i Zelovo.

2. 2. 1. Stanovnis§tvo

Prema posljednjem popisu stanovniStva provedenom 2011. godine na podrucju upravnoga
grada Sinja zivjelo je 24 826 stanovnika (9,6 % muskaraca i 50,4 % Zena, srednje starosti od
38,3 godine) neravnomjerno razmjestenih u 14 ranije nabrojenih naselja Sto predstavlja 5,46
% od ukupnog broja stanovnika Splitsko-dalmatinske zupanije, odnosno 0,58 % od ukupnog
broja stanovnika Hrvatske. lako se statisticki moze zakljuciti da je u razdoblju od 1857. do
2011. godine (sl. 2) sloZena godiSnja stopa rasta broja stanovnika grada Sinja iznosila + 0,8 %,
detaljnija analiza ukazuje da je ovo podrucje biljezilo rast populacije u dvoznamenkastom
postotku svakih desetak godina, osim u razdobljima tijekom i izmedu dva svjetska rata, a
kojima je i dalje uspijevalo generirati prirast stanovnistva od 4 do 8 %. Stovise, osim ratnih
zbivanja, uzrok nesto sporijeg rasta populacije u tom razdoblju moZzemo pronaci i u zna¢ajnom
odljevu stanovnistva uslijed imigracije (uglavnom u SAD i Juznu Ameriku) (Strategija razvoja
grada Sinja za razdoblje 2015. - 2020., 2015). Poc¢etak Domovinskog rata i tijek ratnih
zbivanja rezultirali su time da je veliki dio teritorija Sire Cetinske krajine bio ili zahvacen
ratnim akcijama ili okupiran, a §to je rezultiralo znacajnim brojem stradalnika te izbjeglica od
kojih se mnogi zavrSetkom rata viSe nisu vratili svojim domovima. Pored direktnih posljedica
ratnog unistenja infrastrukture i raseljavanja stanovnistva, tijekom promatranog desetljeca

unazadovana je 1 gospodarska slika tog kraja, Sto je dodatno ubrzalo depopulaciju.



30

s AT
20 7

15

10

tisuca stanovnika

0

x%f;l, x%(,‘é- \,‘5%0' \’%90. ,@00- ’&9’&0' @,LX, '\’931, ,Lgb%’ér)%@@’x- Xg,n_ @%X“ \’9‘3\" 10()&_ 10'9'

godina

Sl. 2. Broj stanovnika Grada Sinja od 1857. do 2011. godine

Izvor: Naselja i stanovnistvo Republike Hrvatske 1857. - 2001., 2013, Popis stanovnistva, kucanstava i
stanova 2011. godine: stanovniStvo prema starosti i spolu, po naseljima, 2013

Trend ukupne depopulacije nastavljen je i u razdoblju od 2001. do 2011. godine. Smanjenje
broja stanovniStva najprije se ubrzalo na rubnim naseljima Grada Sinja (tab. 1), a
deruralizacija je obuhvatila sva naselja. Grad Sinj biljezi stagnaciju broja stanovnika Sto je
upravo posljedica doseljavanja stanovnika iz rubnih podruc¢ja Grada.

Tab. 1. Povrsina i broj stanovnika 2001. 1 2011. godine po naseljima Grada Sinja

Ime naselja u Broj stanovnika Broj stanovnika Promjena broja stanovnika
Gradu Sinju 2001. godine 2011. godine 2011./2001. godina
Bajagic 696 562 -134
Brnaze 3223 3184 -39
Citluk 552 488 -64




Glavice 3876 3753 -123
Gljev 363 326 -37
Jasensko 365 341 -24
KarakaSica 705 665 -40
Lucane 687 649 -38
Obrovac Sinjski 913 804 -109
Radosi¢ 602 686 84
Sinj 11468 11478 10
Suha¢ 573 571 -2
Turjaci 1169 1138 -31
Zelovo 181 181 0
Grad Sinj 25373 24826 -547
(ukupno)

Izvor: Naselja i stanovnistvo Republike Hrvatske 1857. - 2001., 2013, Popis stanovnistva, kucanstava i
stanova 2011. godine: stanovni$tvo prema starosti i spolu, po naseljima, 2013

Prigradska naselja grada Sinja uglavnom nemaju razvijene funkcije sredi$njih naselja, u
nekima se javljaju gospodarske, a u jos manjem opsegu usluzne funkcije (Strateski razvojni

program Grada Sinja, 2007). Razlog tome je srastanje tih naselja sa Sinjem i medusobno dobra
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prometna povezanost. Upravo zbog toga grad Sinj ima ulogu sredista ne samo Sinjske ve¢ i
Cetinske krajine. Ipak, nuzno je preseliti dio funkcija van srediSta, prvenstveno zbog

predvidenog rasta broja stanovnika (StrateSki razvojni program Grada Sinja, 2007).

2. 2. 2. Prometno-geografski polozaj

Sto se tiGe prometnog sustava, Sinj ima vaznu ulogu u dvjema prostornim cjelinama, a to su
metropolitanski prostor Splita i Splitsko-dalmatinske zupanije te prostor Bosne i Hercegovine.
Prva prostorna cjelina kojoj Sinj pripada je metropolitansko podrucje Splita koje se prostire u
dva smjera: obalna transverzalna kosnica Trogir-Omis$ i otoc¢ko-kontinentalna transverzalna
okosnica Supetar-Sinj. Cjelokupno podrucje Karakterizira jedinstvena socio-ekonomska
zajednica povezana dostupnim javnim prijevozom iz centra podrucja (Splita) unutar sat
vremena. Upravo zbog dostupnosti i prakti¢nosti javne prometne infrastrukture navedene dvije
transverzalne okosnice ujedno predstavljaju razvojne smjernice splitske regije. Splitsko-
dalmatinska zupanija, kao i sam grad Split, ulazu znacajna sredstva U razvoj prometne i
komunalne infrastrukture obje razvojne osi, ¢ime su omogucili kontinuirano razvijanje
jedinstvenog dnevnog urbanog metropolitanskog podruc¢ja Splita. Naime, u posljednjih
desetak godina dogodile su se znacajne promjene u kontekstu kontinentalne transverzale,
ponajvise zahvaljujuéi investicijama u brzu prometnicu kao klju¢nom preduvjetu razvoja tog
djela dalmatinskog zaleda. Do sada najvise koristi od razvojnog vala na kontinentalnog
transverzali imalo je Dugopolje, za razliku od Sinja koji jo§ uvijek ¢eka na daljnju izgradnju
adekvatnih prometnica kako bi ojacao svoju ulogu prometnog ¢vorista u mikro-regionalnom
prostoru. lako je grad Sinj polaziSte dnevnog tranzita mnogih gradana Sinjske krajine koji
svoje poslovne i druStvene obaveze obavljaju u Splitu, prometna propusnost grada prema
perifernim podrucjima je ograni¢ena, a samo srediSte grada kojim prolaze glavne prometnice
zaguseno 1 predstavlja svojevrsno prometno ,,usko grlo“. S obzirom na navedene prometne
nedostatke, s pravom se moze zakljuciti da je grad Sinj trenutno u svojevrsnoj prometnoj

izoliranosti (Strategija razvoja grada Sinja za razdoblje 2015. - 2020., 2015).
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2. 2. 3. Urbana infrastruktura

Grad Sinj zahvaljujué¢i svojem prometno-geografskom i strateSkom poloZaju u regiji ve¢ od
davne proslosti imao je urbanisti¢ki zanimljivu jezgru koja je kroz cijelo vrijeme postojanja
djelovala kao jaka determinanta na cjeloviti razvitak grada. Prepoznatljiva urbana struktura Siri
se u svim pravcima radijalno oko povijesne jezgre. Gotovo do sredine XX. stoljeca sa¢uvala se
ta jedinstvena urbana konfiguracija. Nakon izgradnje industrijskih pogona uslijedila je jaka
imigracija u grad okolnog stanovni$tva $to je urodilo Sirenjem grada i prema polju i uzduz
glavnih medugradskih prometnica (Strateski razvojni program Grada Sinja, 2007). Stara
gradska jezgra odnosi se na uze podrucje grada oko glavnog trga, samostana, i zgrada
izgradenih do pocetka XX stolje¢a. Sire gradsko podrudje uglavnom je ono podrugje oko
gradske jezgre koje nastaje aditivno na postoje¢i urbani raster s naglaSenim stambenim
blokovima koji su zaokruzili sliku grada Sinja. Prigradska naselja Brnaze i Glavice stara Su i
mala prigradska naselja koja su u jeku najjace urbanizacije Sinja izrasla u znacajna naselja i
spojila se sa gradom Sinjom. Prigradska naselja zadrzala su tradicionalni oblik gradnje s
obiteljskim zgradama i1 okuénicom. Ta se naselja sve viSe transformiraju pod utjecajem
urbanih standarda u smislu urbane opreme, infrastrukture i dizajniranja kuca i oku¢nica. Na
obodu naselja nalaze se odredene sportske 1 radne zone koje na tim mjestima sprjecavaju
Sirenje grada. U neposrednoj blizini nalazi se hipodrom, mala zra¢na luka sportskog karaktera,

teniski tereni i drugi sportski sadrZaji (Strateski razvojni program Grada Sinja, 2007).
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3. TURIZAM U OKVIRU GOSPODARSKOG RAZVOJA GRADA SINJA

Turizam predstavlja jednu od najvaznijih i najperspektivnijih gospodarskih grana Hrvatske,
posebice Splitsko-dalmatinske Zupanije, a time indirektno i grada Sinja. Tome su u prvom
redu pridonijeli izvanredna geografsko-morfoloska konfiguracija, odli¢ni klimatski uvjeti,
bioloska raznolikost te bogata kulturno-povijesna bastina. Turizam je jedna od najbrzih
rastu¢ih gospodarskih grana, vazan je upravo zbog toga §to ujedno pokrec¢e ekonomiju drzave,
odnosno grada. Turizam utjeCe na ostale gospodarske grane, poti¢e njihov razvoj, a dobrobit je
najces¢e obostrana. Osim doprinosa gospodarstvu, turizam utjeCe 1 na Smanjenje

nezaposlenosti, a time i na kvalitetu Zivota stanovniStva opéenito.

3. 1. Opéa gospodarska kretanja

Klju¢ni faktori gospodarskog razvoja su stanovnistvo, povrSine namijenjene gospodarskim
aktivnostima (Gospodarska Zona - GZ Kukuzovac), vodeni resursi, sirovine, poljoprivredni
resursi, energija te prometna infrastruktura i povezanost (u kontekstu prometnih i energetskih
koridora). Prema podacima Financijske agencije (Fina) te Izvje$¢a o stanju u gospodarstvu
Splitsko-dalmatinske Zupanije, sinjski poduzetnici tijekom proteklih godina poslovali su
sukladno gospodarskom okruZenju, a koje je bilo izuzetno izazovno. Gospodarski izazovi i
trendovi preslikavaju se sa nacionalne razine na lokalnu raznu. Stovise, mikroregionalna
podrucja, poput grada Sinja, ¢esto prolaze losije odnosno teze se nose s ve¢im gospodarskim
turbulencijama jer imaju manje opcija i alata za djelomic¢no neutraliziranje negativnih utjecaja.
U Sinju je 2003. godine osnovan ‘“Poduzetni¢ki centar Sinj” koji uz programe potpore
Ministarstva poljoprivrede, Sumarstva i vodnog gospodarstva poti¢e male gospodarstvenike te
odrzava razli¢ite tematske radionice, a glavna namjena je poticanje ruralnog razvitka. U Sinju
takoder djeluje Udruzenje obrtnika Sinj kao stru¢no-poslovna organizacija obrtnika cije je
sjediSte obrta na podrucju gradova Sinja, Trilja i Vrlike te op¢ina Hrvace, Otok i Dicmo.
Ukupan broj sinjskih obrta je takoder od pocetka gospodarske krize 2008. godine do 2012. pao
za 17 %, te se u proteklih dvije godine zadrzao na relativno stabilnim razinama (Strategija
razvoja grada Sinja za razdoblje 2015. - 2020., 2015).
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Neki od ¢imbenika pada gospodarske aktivnosti u gradu Sinju su problem depopulacije
podrucja Sinja, kao i politicko-ekonomska tranzicija drustva tijekom koje je ugasen dio veéih
poduzeéa u sinjskom kraju (Dalmatinka, Autoprijevoz, Tehnika). Takoder, aktualna
viSegodiSnja nacionalna gospodarska kriza ima snazan trenutni utjecaj na lokalnu ekonomiju.
Grad Sinj bio je izuzetno snazno pogoden gospodarskom krizom, §to je jasno vidljivo iz trenda
velikog rasta nezaposlenosti koji je zapoceo s 2008. i trajao sve do kraja 2013. godine. U
usporedbi sa Splitom, Sinj je imao puno veée gubitke radnih mjesta. Negativni uéinci rasta
nezaposlenosti nisu samo ekonomske prirode, ve¢ imaju utjecaj na opc¢u apatiju,
neproduktivnost i inertnost dijela stanovnistva, $to dodatno produbljuje eroziju druStvenog
potencijala. Mlada populacija posebno je podlozna ovom problemu. Nezaposlenost mladih je
velika, kako na nacionalnoj tako i na lokalnoj, sinjskoj razini. Ukoliko $iru makroregiju Sinja
usporedimo s ostatkom Hrvatske, vidljivo je da krajnji sjever Hrvatske, Istra i Primorje te
Grad Zagreb mladima pruzaju nedvojbeno bolje Sanse za pronalazak i zadrzavanje posla, dok s
druge strane Cetinjska krajina, Kordun, dijelovi Like i Slavonije komparativno pruzaju
mladima vrlo plitko trziSte rada. Proaktivna politika regionalnog gospodarskog razvoja pored
investicija u infrastrukturu treba voditi rac¢una i 0 razvoju lokalnog ljudskog potencijala te s
relevantnim lokalnim i regionalnim institucijama aktivno sudjelovati u kreiranju i poticanju
obrazovnih programa i cjelozivotnog ucenja. Grad Sinj u tom kontekstu napravio je prve
korake ukljucivsi se u izradu Strategije razvoja ljudskih potencijala Splitsko-dalmatinske
Zupanije 2014.-2020. godine kroz EU projekt: “Local Partnership(s) for Employment Social
Innovation, Development and Education Cluster”. Svrha dokumenta bila je stvaranja
strateSkog 1 operativnog okvira za pokretanje pozitivnih drustvenih i gospodarskih promjena
na podrucju Zupanije i gravitirajuce regije prije svega putem stvaranja preduvijeta za kvalitetan
i ispunjujuci zivot, obrazovanje, zaposljavanje i rad svih skupina stanovnistva. Na lokalnoj
razini, Grad se treba spustiti na razinu podrzavanja, poticanja i provedbe predmetnih
inicijativa za uspostavu i unaprjedenje programa cjelozivotnog ucenja. Naime, jedini na¢in
sprjeCavanja dugoro¢ne nezaposlenosti ugrozenih Kkategorija stanovniStva je prilagodavanje
njihovih vjestina potrebama gospodarskog okruzenja (Strategija razvoja grada Sinja za
razdoblje 2015. - 2020., 2015).
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3. 2. Turizam Grada Sinja

Grad Sinj u kontekstu turizma ima jasnu prepoznatljivost posebice kao kulturno-povijesna
i vjerska destinacija, a potencijal postoji i u razvoju ruralnog i sportsko-rekreativnog turizma.
Medutim, dosada$nji rezultati i kvaliteta konkretne turisticke ponude jo$ su uvijek daleko
ispod potencijala grada i Sire mikroregije. Turizam u Sinju mogao bi imati vazniju ulogu pri
stvaranju i provedbi razvojne strategije grada jer turizam ima izuzetnu sposobnost rasta i
stvaranja novih radnih mjesta unato¢ nacionalnim i lokalnim gospodarskim izazovima. Naime,
turizam neposredno, kroz djelatnosti hotelijerstva, ugostiteljstva i turistickog posredovanja te
posredno kroz prehrambenu industrija, prijevoz i sli¢no, generira oko 15 % bruto domaceg
proizvoda te zbog visoke razine radne intenzivnosti znacajno utjeCe na zaposlenost. Podrucje
Sinjske krajine obiluje kulturnim nasljedem, prirodnim bogatstvima i topografskom
raznoliko$cu, a §to predstavlja nemjerljiv potencijal za ovaj dio Dalmacije, posebno iz razloga
jer ne ovisi 0 moru i suncu kao ni sezonalnom turizmu (Strategija razvoja grada Sinja za
razdoblje 2015. - 2020., 2015).

Prema podacima Turistickih ureda Turistickih zajednica gradova, opéina i mjesta na
podrucju Splitsko-dalmatinske zupanije (tab. 2), najveéi broj nocenja u 2018. godini ostvaren
je u gradu Splitu (14,2 %), potom u gradu Makarska (8,5 %), zatim u op¢ini Baska Voda (6
%), a s 5,6 % udjela slijedi grad Omis, sa 4,6 % udjela opcina Seget, 4,4 % op¢ina Tucepi,
grad Hvar (4,1 %), s 3,8 % op¢ine Gradac i Okrug, op¢ina Podstrana s 3,7 %, op¢ina Brela je
11. sa 3,5 % udjela, slijedi op¢ina Bol sa 3,4 %, opéina Podgora s 3,3 % koja ima isti udio u
ukupnom broju nocenja na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije kao i gradovi Kastela,

Trogir 1 Supetar (Statisti¢ka analiza turisti¢kog prometa 2018.).

Na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije moze se vidjeti da je grad Sinj u 2018. godini
ostvario 0,1 % udjela no¢enja u ukupnom broju nocéenja zabiljeZenih na podru¢ju Splitsko-
dalmatinske Zupanije. ZabiljeZeno je 24187 nocenja, od Cega su ve¢inom nocenja stranih
turista. U odnosu na 2017. godinu moze se vidjeti rast no¢enja za 7,67 %. Takoder se moze
vidjeti da su dolasci stranih turista tijekom 2018. godine ve¢i od domacih, odnosno da je

zabiljezeno ¢ak dvostruko vise dolazaka stranih nego domacih turista.
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Zmijavcei, Runoviéi, Prolozac, Podbablje, Lovre¢ i Zagvozd) biljezi manji broj dolazaka, a
veéi broj nocenja u 2018. godini. Od ukupnog broja dolazaka 80,18 % cine dolasci stranih
turista. Takoder moze se reéi da je ostvaren veci broj nocenja stranih nego domacih turista, jer
cak 94,14 % ukupnih nocenja ostvarili su strani turisti. U odnosu na broj no¢enja ostvarenih u
2017. godini moze se reéi da je doslo do porasta broja no¢enja u 2018. za cca 27,4 % u odnosu

na prethodnu godinu.

Ako se usporede navedena dva podrué¢ja, moze se zakljuéiti da je podrucje Imota, koje je
brojem stanovnika usporedivo Sinju, posjetio manji broj turista u odnosu na podruéje grada
Sinja. Nadalje, podrucje Imota biljezi puno veéi broj noéenja od grada Sinja (¢ak dvostruko i
vise). Dakle moze se zakljuciti da turisti koji posjete podru¢je Imota ostaju dulje u tom

podrucju, dok je u gradu Sinju situacija obrnuta.

Tab. 2. Turisticki promet u pojedinim turistickim zajednicama Splitsko - dalmatinske Zupanije
2018. godine

Turisti¢ka Turisti 2018 Nocenja 2018 % 2017 2018/

zajednica 17

Doma¢i | Strani Ukupno | Doma¢i | Strani Ukupno | udio | ukupno indeks

Op¢ina Marina 1863 39113 40976 12634 | 332055 | 344689 19 | 332535 104

Op¢ina Seget 22711 | 136275 | 158986 77278 | 739984 | 817262 | 4,6 | 754051 108

Op¢ina Okrug 3386 87265 90651 23072 | 643283 | 666355 | 3,8 | 656179 102

Grad Trogir 6258 | 142000 | 148258 23843 | 560146 | 583989 | 3,3 | 549538 106

Grad Kastela 9845 91665 101510 40360 | 545319 | 585679 | 3,3 | 495469 118

Grad Sinj 4493 8920 13413 8880 15307 24187 0,1 22465 108
Grad Trilj 1421 4833 6254 5153 17611 22764 0,1 21380 106
Grad Solin 4207 28111 32318 9786 78503 88289 0,5 64606 137
Op¢ina Klis 571 2545 3116 862 15827 16689 0,1 11588 144
Grad Split 70943 | 791152 | 862095 | 153249 | 2356922 | 2510171 | 14,2 | 2171302 116
Op¢ina 4387 44794 49181 8439 63129 71568 0,4 68029 105
Dugopolje
Op¢ina 11768 | 122632 | 134400 31998 | 616141 | 648139 3,7 625519 104
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Podstrana

Op¢ina Dugi 2754 57435 60189 14997 | 384201 | 399198 2,3 362499 110
Rat
Grad Omis 7689 151765 | 159454 30980 | 959533 | 990513 5,6 937851 106
Op¢ina 42 992 1034 251 8770 9021 0,1 7169 126
Sestanovac
Op¢ina Brela 5505 89235 94740 27217 | 594265 | 621482 3,5 586026 106
Op¢ina Baska 10946 | 148800 | 159746 52231 | 1015106 | 1067337 | 6,0 | 1114400 96
Voda
Grad Makarska | 17705 | 234544 | 252249 73666 | 1437718 | 1511384 | 8,5 | 1505352 100
Op¢ina Tucepi 6686 117407 | 124093 31680 | 755202 | 786882 4,4 | 7639655 103
Op¢ina Podgora | 5221 91115 96336 22718 | 564383 | 587101 3,3 575005 102
Zivogoiée 1403 54568 55971 7602 324859 | 332461 19 304146 109
Igrane 374 15077 15451 1780 122147 | 123927 0,7 121722 102
Op¢ina Gradac 4361 98973 103334 21681 | 652638 | 674319 3,8 643034 105
Drvenik 784 44452 45236 4667 291085 | 295752 1,7 276377 107
Opéina Solta 2416 16043 18459 18287 | 137068 | 155355 0,9 149178 104
Op¢ina Milina 1129 18315 19444 6785 134277 | 141062 0,8 113439 124
Grad Supetar 8129 76715 84844 38008 | 545391 | 583399 3,3 587378 99
Op¢ina Postira 2449 16099 18548 15704 | 123280 | 138984 0,8 133251 104
Op¢ina Puciséa 459 3773 4232 3650 28141 31791 0,2 30169 105
Op¢ina Sutivan 1362 14619 15981 9154 114976 | 124130 0,7 119358 104
Op¢ina Bol 1774 94470 102244 35983 | 568512 | 604495 34 627574 96
Opéina Selca 597 13196 13793 4318 107820 | 112138 0,6 103118 109
Op¢ina Suéuraj 507 8206 8713 4081 67049 71130 0,4 65777 108
Op¢ina Jelsa 5488 55370 60858 32434 | 414315 | 446749 25 453293 99
Vrbovska 1640 18257 19897 13471 | 131161 | 144632 0,8 142537 101
Grad Stari Grad 5777 31509 37286 39429 | 193633 | 233062 1,3 237963 98
Grad Hvar 10121 | 195477 | 205598 36602 | 696676 | 733278 4,1 720926 102
Grad Vis 7496 23944 31440 40836 | 136345 | 177181 1,0 167999 105
Grad Komiza 6121 12811 18932 30408 79695 110103 0,6 119924 92
Grad Vrgorac 268 1619 1887 388 7359 7747 0,0 8195 95
Podru¢ja Imota 1965 7952 9917 4324 69506 73830 04 57950 127
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Grad Vrlika 145 556 701 415 2370 2785 0,0 1571 177

Op¢ine bez TZ- 533 4961 5494 2157 40029 42186 0,2 31664 133
a

Ukupno 269699 | 321756 | 3487259 | 1021458 | 16691737 | 17713195 | 100 | 16841471 105

Izvor: Statisti¢ka analiza turistiCkog prometa 2018., TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije

U 2017. 1 2018. godini (tab. 3) vise od polovice ukupnih dolazaka u Grad Sinj ¢ine turisti iz
stranih zemalja (u 2017. godini 61,23 % ukupnih dolazaka ostvarili su strani turisti, dok je

38,77 %3+ od ukupnih dolazaka iz mati¢ne zemlje).

Najveci broj dolazaka u 2017. godini ostvarili su turisti iz Rumunjske. lako su se ti podaci
u 2018. godini znatno smanjili (gotovo za tri puta), rumunjski dolasci i nocenja i dalje spadaju
medu tri drzave koje ostvaruju najveéi broj dolazaka. Korejski turisti (Koreja, Republika) su
odmah iza Rumunjske po broju gostiju (dolazaka) i no¢enja ostvarenih u 2017. godini. Broj
njihovih dolazaka se u 2018. godini povecao ¢ak za 113,76 % u odnosu na prethodnu godinu.
Takoder se 1 broj no¢enja znatno povecao u 2018. godini (biljezi se 1813 nocenja vise nego U
2017. godini). Takoder se moze vidjeti da je u 2017. godini najvise nocenja ostvareno od
strane njemackih drzavljana (2803 nocéenja). Pozitivan rast nastavio se i u 2018. godini gdje se
biljezi 3559 nocenja njemackih drzavljana, a $to se ti¢e broja dolazaka u 2018. godini biljezi

se rast od 11,73 % dolazaka vise u odnosu na prethodnu godinu.

Tab. 3. Turisti i no¢enja po zemljama iz kojih dolaze za Grad Sinj 2017. i 2018. godine

2018. 2017.
Grad Sinj turisti nocenja turisti nocenja
13413 24187 11959 22465
Hrvatska 4493 8880 4637 11567
Strane zemlje 8920 15307 7322 10898
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Spanjolska

Svedska

Svicarska

Turska

Ujedinjeno Kraljevstvo
Ukrajina

Ostale europske zemlje
Juznoafricka Republika
Maroko

Tunis

Ostale africke zemlje
Kanada

SAD

Ostale zemlje Sjevrne Amerike
Argentina

Brazil

Cile

Meksiko

Ostale zemlje J. i Sre. Amerike
Hong Kong, Kina
Indija

Indonezija

16
108

141

64

1162
289

800
17

196
59
38
16
72
29
67
74

19
86

[EN

126

243
66
3559
474

856
19

312
174
85
29
115
75
312
141

15

52

27
125

N
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198

74
25
131
55
207
12
15
22
18

10
116
679

121

37

56

1010
259

2217
23
11

135
42
23
51
41
10
40
10

155
67
131
69
421
12
17
34
69

16
211
679

339

67

14
11
50

319

2803
300
10
2292
29
11
286
52
23
241
96
14
114
28

14
64

12
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Izrael

Japan

Jordan

Katar

Kazahstan

Kina

Koreja, Republika
Kuvajt

Makao , Kina

Oman

Tajland

Tajvan, Kina
Ujedinjeni Arapski Emirati
Ostale azijske zemlje
Australija

Novi Zeland

Ostale zemlje Oceanije

331
3416

26
33

336
3416

39
65

33
1598

19
21

35
1603

29
77

Izvor: Statisti¢ka analiza turisti¢kog prometa 2018., TZ Splitsko - dalmatinske Zupanije
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4. SELEKTIVNI OBLICI TURIZMA

Povijest turizma pokazuje konzistentan slijed putovanja do masovnih migracija uz logi¢nu
diversifikaciju 1 disperziju na posebne i1 pojedinacne oblike, vrste 1 podvrste turizma od kojih
svaka moze slijedom vremena i druStvenog razvitka imati identican slijed. To je rezultat
intenzivnih promjena u tehnoloSkom, gospodarskom i druStvenom okruzenju, koje iniciraju
potpuno novu situaciju na medunarodnom turistickom trzis§tu. Mnogo je promjena na trzistu
potraznje uz pojavu sve kompleksnijih paketa motiva za putovanje. Uz glavne motive
(kupanje, skijanje, odmor), pojavljuju se novi motivi za odlazak na putovanje u koje spadaju
kultura, sport, ekologija, emocije, zdravlje, rekreacija, naglasena potreba za dozivljajima, te

intenzivni uZzitak aktivnosti u prirodi (Gei¢, 2011).

Turisticka znanost jo$ se nije usuglasila u pogledu podjela vrsta i oblika turizma, pa stoga i
sistematiziranje selektivnih vrsta turizma moze biti u okviru pokusaja koji tek trebaju dobiti
kona¢nu potvrdu u teoriji i praksi. Kako je jedan od najznacajnijih ciljeva turistickog
gospodarstva, prosirenje turisticke sezone, $to jamci zadovoljavajuéi financijski rezultat i
ostale gospodarske te drustvene ucinke turizma, t0 upravo omogucéava razvoj selektivnih

oblika turizma koji nisu strogo vezani za sezonske sadrzaje (Gei¢, 2011).

Selektivni oblici turizma odraz su zahtjeva turistickih potrosaca i preferencija koje Zele
zadovoljiti na odredenom putovanju. U ovom radu analizirat ¢e se one vrste turizma koje su

zastupljene na podrucju Grada Sinja.

4. 1. Kulturno-povijesni turizam

Kulturni turizam bazira se na kulturno-povijesnim znamenitostima i ponudi Kkulturno-
drustvenih manifestacija. U suradnji Ministarstva turizma, Ministarstva kulture te Instituta za
turizam nastao je Akcijski plan za kulturni turizam, kako bi doprinio postizanju globalne
prepoznatljivosti na turistickom trzistu, trZiSnom repozicioniranju s destinacije sunca i mora
prema ponudi raznovrsnih autenticnih sadrzaja 1 doZivljaja, vremenskom proSirenju 1
geografskoj disperziji turisticke potraznje, te bogacenju proizvodnog portfelja turizma kako bi

se povecao broj turistickih dolazaka i turisticka potrosnja. Ciljevi razvoja kulturnog turizma
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koncipirani su na preobrazbi Hrvatske u kulturno odrediste, s posebno naglasenom vazno$éu
velikih gradova kao pokretata razvoja te otvaranju novih trzisnih segmenata. Bogatstvo
hrvatske kulturno-povijesne bastine ¢ini veliku snagu resursno-atrakcijske osnove Hrvatske.
Temeljem smjernica za razvoj kulturnog turizma koje proizlaze iz Strategije razvoja turizma
RH do 2020. godine te postuju¢i postavljena kljuéna razvojna nacela, definirano je pet
strateSkih ciljeva. Ciljevi se odnose na razvoj i opremanje klju¢nih nacionalnih kulturno-
turistickih atrakcija kvalitetnim vizitacijskim sadrzajima, osmiSljavanje i pripremanje
kulturno-turistickog proizvodnog portfelja na nacionalnoj i regionalnim razinama za plasman
na turisticko trziSte. Namjera je Akcijskog plana aktivirati medunarodno i domace turisticko
trziSte dobro osmisljenim marketingom kako bi se stvorila trziSna prepoznatljivost na
medunarodnoj razini te potakla domaca potraznja. Provodenjem akcijskog plana stvorit ¢e
se organizacijski i institucionalni preduvjeti za razvoj kulturnog turizma kroz partnerstva te
stalnim unapredivanjem znanja, vjestina i kompetencija dionika kulturnog turizma za razvoj
proizvoda, poduzetni$tvo u turizmu i pruzanje kvalitetne usluge (Ministarstvo kulture

Republike Hrvatske, 2015).

Europska komisija pokrenula je 2006. godine projekt Europske destinacije izvrsnosti -
EDEN. U skladu s ciljem EDEN-a biraju se netradicionalna i manje razvijena odredista, koja
ponudu temelje na odrZivom i cjelogodiSnjem turizmu. Svrha projekta je promovirati turisticki
manje razvijene destinacije pod sloganom ,,0Otkrijte skrivena blaga Europe®, nagraditi odrzive
oblike turizma, ukazati na raznolikosti i kvalitetu te suzbiti sezonalnost. Svaki put pod novom
temom otkrivaju se nova odredista, prave male turisticke oaze posebnih oblika turizma na ve¢
zasi¢enom turistickom trzistu Europe. lako u trenutku pokretanja projekta Hrvatska nije bila
Clanica Europske unije dobila je pravo sudjelovanja, a ulaskom u Europsku uniju i pravo na
potporu. Svake godine Hrvatska turisti¢ka zajednica sa sustavom lokalnih turistickih zajednica
I U suradnji s Ministarstvom turizma provodi natjecaj te bira pobjednika i Cetiri finalista.
Pobjednicka destinacija, nositeljica titule EDEN, promovira se na sluzbenim
stranicama Europske komisije i Hrvatske turisticke zajednice te se s finalistima kao primjer

dobre prakse predstavlja na europskoj razini (Hrvatska turisticka zajednica, n. d.).

Turisticka zajednica grada Sinja kandidirala je svoj grad na natjeCaj Europske destinacije

izvrsnosti "EDEN" za 2018. godinu. U kandidaturi su predstavljeni najznacajniji kulturno-
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umjetnicki dogadaji predvodeni nezaobilaznim simbolom grada Sinja - alkarskim
sveanostima i proslavom blagdana Cudotvorne Gospe Sinjske koji su Sinju donijeli prvu

nagradu u kategoriji ,,Iznimna ponuda kulturnog turizma“ (Glas Hrvatske, 2018).

Sinjska alka najvaznija je manifestacija Grada Sinja, ali i jedan od najvaznijih kulturnih
dogadaja u Republici Hrvatskoj. Potvrda o svjetskoj vaznosti stigla je 2010. godine, kada je

UNESCO Sinjsku alku uvrstio na Popis svjetske nematerijalne bastine.

"Alka je natjecanje koje se svake godine, u nedjelju prve tre¢ine kolovoza, odrzava u Sinju.
Osim za igru, alka je naziv i za metu koju se gada u natjecanju. Potencijalni se natjecatelji -
alkari - za ovu manifestaciju pocinju pripremati vec¢ u svibnju, a pripreme se intenziviraju sto
je datum odrZavanja blizi. lako tocna godina u kojoj se ova igra pocela izvoditi u Sinju nije
utvrdena, pretpostavlja se da se ona izvodi od 1715. godine. Te godine odigrala se najvaznija
bitka, kada je 700 sinjskih branitelja odbilo napad vise desetaka tisu¢a Turaka. Uznemirena
turska vojska, oslabljena gladu i pojavom srdobolje napusta Cetinsku krajinu. Alku se u
literaturi, u medijima, na internetskim portalima, pa i u svakodnevnom govoru, uobiéajeno
odreduje kao tradicionalnu vitesku igru. Toj se osnovnoj definiciji Alke povremeno, ovisno o
kontekstu, dodaju odrednice kojima je cilj prostorno ju smijestiti ili ograni€iti na podrucje
Cetinske krajine (¢esce) ili Hrvatske (rjede)" (Vukusic¢, 2013, 17).

Sam dogadaj privlaci tisuce posjetitelja godiSnje u Sinj, a materijalna bastina povezna s
Alkom obogacuje turisticki sadrzaj dostupan posjetiteljima tijekom cijele godine. Vazan dio te
alkarske baStine su Alkarski dvori u kojima se nalazi viSenamjenska dvorana za odrZavanje
alkarskih skupstina, znanstvenih skupova, konferencija, koncerata, priredaba, natjecanja i1
drugih skupova, a sve je smjesteno u jednom od rijetko o¢uvanih mletac¢kih Kvartira (vojarna
za smjestaj konjice) saGuvanih u Dalmaciji (Strategija razvoja grada Sinja za razdoblje 2015. -
2020., 2015).

Ideja o izgradnji Alkarskih dvora postoji jos od 19. stoljeca, a glavna funkcija gradevine bi
bila da sluzi potrebama Viteskog alkarskog drustva. Vitesko alkarsko druStvo 1993. godine
postaje vlasnik dijela spomenutog Kvartira, a odlukom Vlade Republike Hrvatske 2004. i
cijeloga bloka Kvartira. Rekonstrukcijom 1 izgradnjom Alkarskih dvora, konacno su se stekli

uvjeti da viteSka igra Sinjska alka dobije svoj reprezentativni muzejski okvir koji ¢e 365 dana
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u godini biti potpuno otvoren javnosti, namjernicima, ekskurzijama i prije svega samim
Sinjanima. Muzej je svecano otvoren u kolovozu 2015. godine u sam osvit proslave velike
obljetnice. Tako su Vitesko alkarsko drustvo i Muzejski fundus starih alkarskih odora i
opreme nasli mjesto pod primjerenim krovom i u sugestivno uredenom ambijentu. Muzej
Sinjske alke svojim stalnim postavom doseze najvisSe muzejske standarde, prezentacijske i
tehnoloske, te tako staje uz bok ostalih vrhunskih muzeja u Republici Hrvatskoj. Sam prostor
inkorporiran je u centralni dio Alkarskih dvora, kao poveznica od ulaza Petrovac na jugu do
Vojvodinih prostorija na sjeveru. Muzejski postav uklju¢uje mnostvo odora, opremu i oruzje
sinjskih alkara te alkarske statute i pravilnike koje donosi u suvremenoj digitalnoj formi.
Posebnu atrakciju postava predstavlja prikaz alkarske povorke nacinjen u prirodnoj veli¢ini
(sl. 2), a prikazana je i rekonstrukcija bitke pod Sinjem iz 1715. gdje ¢e posjetitelji u
multimedijalnom okruZenju mo¢i doZivjeti tu slavnu bitku (Grad Sinj - sluZbene internet

stranice, n. d.).

Sl. 3. Prikaz alkarske povorke u Muzeju Sinjske Alke nac¢injen u prirodnoj veli¢ini
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Uz Alku veze se i niz drugih gradskih manifestacija kao Sto je predstava Opsada Sinja 1715.,
te Vuckovica djecja alka koje dodatno obogacuju drustveni, kulturni i turisti¢ki sadrzaj grada.
Niz drugih povijesno-arheoloskih lokacija i artefakata nalazi se u Sinju i okolici te takoder

imaju potencijal cjelogodisnjeg privlacenja turista. Neki od njih su:

arheoloski lokalitet Citluk (Aequum)

e nadgrobni spomenik Gaja Liberija, fontane na Pijaci i Petrovcu, Veliki (Alkarski) most
e tvrdave, utvrde i gradine: Kula Kamicak, Tvrdava Travnik, Tvrdava (Stari) Grad

e vile Tripalo, Danek i Vjera, palaca Tripalo

e Muzej Cetinske krajine, galerija Stipe Sikirica, galerija Galiotovié

Osim u spomenutom Muzeju Sinjske Alke, vrijedni povijesni nalasci ¢uvaju se jo$ u

Muzeju Cetinske krajine i Arheoloskoj zbirci franjevackog samostana.

Muzej Cetinske Krajine utemeljen 1956. godine srediSnje je mjesto istrazivanja |
prezentiranja bogate kulturno-povijesne bastine Cetinske krajine. Muzej obuhvaca arheolosku,
numizmaticku, kulturno-povijesnu, etnografsku i prirodoslovnu zbirku te zbirke oruzja,
fotografija i fotografskoga pribora, dokumenata, razglednica, plakata te umjetnicku zbirku u
kojoj su najzastupljeniji umjetnici iz Cetinske krajine. Arheoloski izloSci predstavljeni su
kronoloskim slijedom od prapovijesti preko antike do srednjega vijeka i popraceni su
preglednim tekstovima, legendama, kartama, crtezima i fotografijama. Muzej je od
utemeljenja smjesten u istoj zgradi, spomeniC¢kom objektu Palacina, koja je dio povijesnog

sklopa s obliznjom tvrdavicom Kamicak (Turisticka zajednica grada Sinja - Grad Sinj, n. d.).

Arheoloska zbirka Franjevackog samostana u Sinju jedna je od najstarijih 1 najvrjednijih
arheoloskih zbirki u Hrvatskoj. Predmeti koji se u njoj nalaze ne potjecu iz sustavnih
arheoloskih istraZivanja, viSe su to slucajni nalazi pribavljeni marljivos¢u fratara i naklonos$¢u
naroda prema spomenicima proSlosti, a danas su pohranjeni 1 izloZeni u sinjskom samostanu.
Ono $§to zbirka posjeduje uglavnom je nadeno na podrucju Franjevacke provincije Presvetog
Otkupitelja, a ponajvise u okolici Sinja i u sklopu poznatog arheoloSkog nalazista Aequuma
(Colonia Claudia Aequum) nedaleko Sinja, kod danasnjeg sela Citluka. Po sada$njoj

inventarskoj knjizi, zbirka posjeduje preko 1300 inventarskih jedinica (predmeta) i zasti¢eno
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je kulturno dobro Ministarstva kulture Republike Hrvatske (Grad Sinj - Sluzbene internet
stranice, n. d.).

Do sada ovaj dio povijesnog nasljeda i materijalne bastine nije bio dovoljno jasno
artikuliran van sinjske regije i samim time jo$ nema status prepoznatljivog kulturnog dobra, a
kako bi se to promijenilo udruga PKD ‘Gaj Laberije’ izradila je strategiju razvoja turizma
temeljem arheoloskog spomenika (Strategija razvoja grada Sinja za razdoblje 2015. - 2020.,
2015).

4. 2. Vjerski turizam

Vijerski turizam jedan je od najstarijih oblika turizma koji se kao posebni oblik turizma
javlja u najranijoj povijesti kada su ljudi posjeivali svetiSta, i pritom prelazili veée
udaljenosti. Vjerski turizam obuhvaca sve vrste putovanja koji su motivirani religijom i gdje je
odrediste vjerska destinacija. Vjerski turizam ima odredene ekonomske u¢inke koji mogu biti
pozitivni (rast potroSnje, rast investicija u objekte infrastrukture, razvoj ugostiteljstva, rast
javnih prihoda, otvaranje novih radnih mjesta) i negativni (rast javnih rashoda, rast cijena
proizvoda, usluga i nekretnina). Religijski turizam najéesce se pojavljuje u tri oblika:

1. hodocas¢e koje moze biti grupni ili individualni posjeti svetiStima;

2. masovna okupljanja povodom znacajnijih religijskih datuma i obljetnica;

3. obilasci 1 posjeti znacajnim religijskim mjestima i objektima u okviru turistickog

itinerera (Gei¢, 2002.)
Oblici vjerskog turizma danas se mogu razlikovati po duljini boravka u vjerskoj destinaciji,
nadalje, moze biti kratkoro¢no putovanje bez nocenja ili dugoro¢no s barem jednim noc¢enjem.
Medutim, planiranje i razvoj vjerskog turizma u destinaciji ima specifi¢nosti na koje je
potrebno paziti, a to su:

1. Turisticki dolasci motivirani vjerom najc¢es$ce Su uvjetovani prepoznatljivoséu destinacije

te dostupno$c¢u svih relevantnih informacija i zbog toga je potrebno tiskati tematske
broSure, kreirati internetske portale te osmisliti posebne programe u organizaciji

turistickih agencija specijaliziranih za vjerski turizam,;
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2. Vjerska putovanja i hodoc¢asc¢a zahtijevaju prilagodene, tj. cjenovno prihvatljivije oblike
smjestaja te laku dostupnost odnosno pristupacnost vjerskim objektima;

3. Treca specifi¢nost vjerskog turizma je da ukupni dozivljaj posjeta vjerskim objektima
ovisi o0 na¢inu prezentacije objekata u odredenoj destinaciji, i toj potrebi pridonose
viSejezicni letci te razliciti audio-vizualni, interaktivni vodici.

Potrebno je takoder objasniti $to je hodoc¢asnicki turizam odnosno kakvu on ima ulogu u
sklopu vjerskog turizma opcenito. Hodocas¢e je jedan od najstarijih oblika iskazivanja
vjerskih osjecaja i posStovanja prema vjeri. Motivi hodocas¢a mogu biti razliciti, ali najcesce
su molitva za ozdravljenjem, zahvalnost, molitva za oprostom te molitva za proc¢is¢enjem.
Isto tako, nema razloga da svi oni posjetitelji koji dolaze na sveta mjesta kako bi obnovili i
osnazili svoju vjeru, i pronasSli duhovni mir, ne poZele doZivjeti i druge ¢imbenike koje im
pruza destinacija u koju su dosli (uvid u kulturu, povijest, prirodne ljepote...). Stoga se moze
zakljuciti kako su u modernom turizmu turisti postali dijelom hodocasnici koji tragaju za
svojim unutarnjim mirom u duhovnom smislom, a hodocasnici dijelom turisti koji uza svoje
traganje za duhovnim vrednotama zele i o¢ekuju da ih pri tomu prati komfor suvremenih
turista (Turner i Turner, 1978). Osmisljavanje inovativne i integralne turisticke ponude
primarni je cilj ne samo u svim turisti¢kim receptivnim zemljama nego i u Hrvatskoj, te nacin
kako posjetiteljima omoguciti komfor suvremenih turista. Problem s kojim se susrecu
hodocasnicke destinacije je pitanje kako utvrditi granice svjetovnih sadrZaja koje neke imaju,
za uspjeh samoga hodocasca, a da cijelo hodocasée ne izgubi atribut vjerskoga dogadaja. lako
postoji poveznica izmedu hodoc¢aséa i turizma, vjerski turizam moze se pojaviti u razli¢itim
oblicima, ipak, ovdje nije realno ¢Ciniti oStra razgrani¢enja jer u svakom religijskom
motiviranom putovanju ima elemenata zajednickih ostalim turistiCkim putovanjima gdje je
neizbjezna Cinjenica potrosnja, bilo za transport, smjestaj, prehranu, kupnju suvenira i sli¢no

(Hitrec, 2006).

U Sinju, jednom od najvecih hrvatskih marijanskih svetiSta, blagdan Uznesenja BlaZene
Djevice Marije slavi se posebno svecano 15. kolovoza. Svaki dan, uoCi blagdana Velike
Gospe, u no¢ima izmedu osmoga i 15. kolovoza, na hodoc¢as¢e prema gradu Sinju krecu tisuce
hodocasnika, osobito mladih, a 15. kolovoza se odrzava srediSnja vjerska svecanost. Pra¢ena
slavljenjem zvona i sviranjem fanfare, slika Cudotvorne Gospe Sinjske iznosi se iz Crkve u

sveCanu procesiju ulicama grada (sl. 3). Uokvirena reljefnim bron¢anim vratima, crkva Gospe

27



Sinjske dominira glavnim gradskim trgom. Gradena od 1699. do 1712., odlijevajudi ratovima i
potresima, do danas je zadrzala svoj izvorni izgled. Legenda kaze da je Gospinim ¢udotvornim
utjecajem 1715. godine Sinj zauvijek osloboden turske vlasti. Crkva je posvecena 2009.
godine, zajedno s novim oltarom i Gospinim kipom u samostanskom dvoristu. Crkva 1
samostan nalaze se u Registru kulturnih dobara Ministarstva Republike Hrvatske kao
zaSti¢eno kulturno dobro sakralne religijske graditeljske bastine. Na dan Velike Gospe

obiljezava se i Dan grada Sinja (Turisticka zajednica grada Sinja, n. d.).

Sl. 4. Svec¢ana procesija na dan Velike Gospe u Sinju

Hodocasnici pristizu iz nekoliko pravaca, a najviseiz pravca juga, iz Solina te sa sjevera, iz
Bosne i Hercegovine. Staza Gospi Sinjskoj proteze se na relaciji Solin - Sinj - Livno -
Tomislavgrad - Rama i duga je 148 kilometara. Hodoc¢asni¢ki je to put, kojim se, iz nekoliko
pravaca, stolje¢ima pjesaci k najve¢em marijanskom svetiStu na juznohrvatskim prostorima.
Projekt “Staza Gospi Sinjskoj“ odobren je u sklopu programa IPA Hrvatska - Bosna i
Hercegovina i njegova je provedba pocela devetoga travnja 2013. godine. Projekt je trajao
ukupno 24 mjeseca, a proveli su ga partneri s hrvatske i bosanske strane: gradovi Sinj i Solin i
HGSS Stanica Split te opline Prozor Rama, Tomislavgrad i Livno. Provedbi projekta
pridonijeli su i suradnici: Turisticka zajednica Grada Sinja, Franjevacki samostan Gospe

%

Sinjske, Franjevacki samostan Rama - S¢it, Turisticka zajednica Hercegbosanske Zupanije 1
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Planinarska udruga “Kames$nica” Livno (Gaspar, 2015). Razvijanjem pratece infrastrukture i
podizanjem svijesti 0 neizmjernoj vrijednosti kulturnog i vjerskog naslijeda, staza Gospi
Sinjskoj polako nadilazi lokalne okvire i dobiva medunarodnu dimenziju. Staza je aktivna
tijekom cijele godine, ne samo u vrijeme svetkovine Velike Gospe (Turisti¢ka zajednica grada

Sinja, n. d.).

4. 3. Sportsko-rekreacijski i avanturisti¢ki turizam

Turizam i sport meduzavisne su druStveno-ekonomske pojave. Sport i sportska natjecanja u
suvremenom turizmu nemaju samo ulogu promatranja, nego su oni ujedno vazan sadrzaj
boravka u turisti¢koj destinaciji u kojem turisti postaju aktivni sudionici razli¢itih sportova:
sportova na vodi, tenisa, golfa, skijanja, jahanja, sportskih igara (odbojke, nogometa i
rukometa na pijesku), izletnickih tura i dr. Tako je sport u suvremenom turizmu postao novi
sadrzaj boravka, a Cesto 1 glavni motiv za putovanje u odredenu turisticku destinaciju
(Bartoluci i dr., 2013: Modeli organizacije i kvaliteta sportsko-rekreacijskog turizma u Istri, u:
22. ljetna skola kineziologa Republike Hrvatske: Organizacijski oblici rada u podrucjima
edukacije, sporta, sportske rekreacije i kineziterapije (ur. Findak, V.), Pore¢, 25.-29. lipnja
2013., Hrvatski kinezioloski savez, Zagreb, 86-92.).

Nove tendencije u razvoju turizma pokazuju da promjene u turistickim trendovima
zamjenjuju tradicionalne motive odmora s motivima i sadrzajima aktivnog odmora. Kako su
sport 1 sportska rekreacija kljuéni motivi i sadrzaji aktivnog odmora, njihov razvoj utjec¢e na
sadrzaj i kvalitetu aktivnog odmora u turizmu. Upravo sportsko-rekreacijski sadrzaji u turizmu
predstavljaju sve viSe snazan faktor turisticke ponude i potraznje. Aktivan odmor posljednjih
je desetljeca postao bioloska nuznost, kompenzacija za nedovoljno kretanje i ubrzani Zivotni
tempo suvremenog Covjeka i turista. Programi sportsko-rekreacijskih aktivnosti omogucuju
smi$ljen boravak turista ¢ime se planski ostvaruju njihove temeljne potrebe za kvalitetnim

odmorom u turizmu (Bartoluci, 2006).

Sportski turizam u sinjskom kraju ima veliki potencijal iako se do sada time nije sustavno
bavilo. Sinj je ponajprije prepoznatljiv po tradiciji konjickih sportova koji se organiziraju i

provode u pet konjickih klubova, koji osim Skole jahanja posjetiteljima nude i usluge
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terapijskog jahanja. Konkurentska prednost Sinja u usporedbi s drugim gradovima u Dalmaciji
I Hrvatskoj, kada je u pitanju konjicki sport, je postojanje izuzetno kvalitetne infrastrukture.
Sinjski hipodrom, izgraden za potrebe odrzavanja Mediteranskih igara u Splitu 1979., drugi je
po veli¢ini u Hrvatskoj te je mjesto odrzavanja redovitih medunarodnih i1 nacionalnih
galopskih trka i natjecanja u preponskom jahanju. Takoder, za potrebe konjickog sporta i
rekreacije, osim na hipodromu, uredene su i posebne staze u okolici grada na kojima
posjetitelji mogu dozivjeti uzbudenje jahanja u prirodi, a Sto predstavlja jednu od dimenzija

avanturistickog turizma (Strategija razvoja grada Sinja za razdoblje 2015. - 2020., 2015).

Avanturisti¢ki turizam posjetitelji sinjskog kraja ujedno mogu iskusiti sudjeluju¢i na
raftingu na rijeci Cetini te kanu-safariju na Peru¢kom jezeru. Za zaljubljenike u biciklizam
postoje tradicionalna biciklijada i nekolicina biciklisti¢kih staza u §iroj mikroregiji Sinja pod
imenom: Panj, Kroz sinjsko polje, Do izvora Cetine i Tri izvora. Takoder, tijekom 2014.
godine iz EU projekta Medpaths, a koji je nastao temeljem suradnje TZ Grada Sinja,
Biciklisticke udruge Vlaji te Planinarske udruge Svilaja iz Sinja uredeno je Sest vidikovaca i
11 odmorista te ukupno pet tematskih staza (jedna biciklisticko-konjicka, dvije biciklisticke i
dvije pjesacke staze) na Sirem podrucju Sinja ukupne duzine 148 km. Upravo raznovrsnost
navedenih staza i prirodnih karakteristika sinjskog kraja platforma je za razvoj avanturistic¢ko-
sportskih dogadaja kao §to je zabavno-sportska utrka Gradski izazov "Cetina adventure” i
pustolovna "Cetina adventure race™ koja objedinjuje niz sportova u prirodi: kajak, plivanje,
voznja biciklom, penjanje, abseil, skokovi sa stijena u vodu, prelazak preko uZeta i razne
druge aktivnosti, a cilj se nalazi u Sinju. Ipak najvise adrenalina posjetitelji mogu iskusiti u
sinjskoj sportskoj zracnoj luci gdje se provode aero sportovi, Skole jedrilicarstva i
padobranstva. Aerodrom na sinjskom Piketu u nekom obliku uporabe je jos od 1931. godine
kada je otvoren kao zra¢na luka Split putem koje je uspostavljena prva zracna linija na relaciji
Split-Susak-Zagreb i Split-Sarajevo-Beograd. Danas na njemu odrzavaju se padobranska
natjecanja (Padobranski kup, Letec¢a alka (paragliding natjecanje) te jedrili¢arski i zrakoplovni
susreti. Pod ovim segmentom turizma ubrajaju se takoder lov i ribolov koji se organiziraju u
sklopu lovackih i ribolovnih drustava te planinarske aktivnosti poput planinarskog uspona
,»Preko Zelova na Svilaju®. Sinj takoder ima vanjsko gradsko plivaliste olimpijskih dimenzija
koje je otvoreno 26. srpnja 1953. godine na inicijativu Sinjanina Vice Buljana, nekadasnjeg

nacelnika op¢ine Sinj, alkarskog vojvode, a kasnije i ministra ribarstva NR Hrvatske. Bazen je
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otvoren od lipnja do rujna, te se na njemu izmedu ostalog odrzava obuka neplivaca i $kola

plivanja (Strategija razvoja grada Sinja za razdoblje 2015. - 2020., 2015).

4. 4. Ruralni turizam

"Ruralni turizam skupni je naziv za razliCite aktivnosti i oblike turizma koji se javljaju
izvan gradova i onih podrucja na kojima se razvio masovni turizam. On je uvjetovan
turistickim atrakcijama koje se nalaze u ruralnim podru¢jima. Vaznost ruralnog turizma ogleda
se, prije svega, u vrlo vaznoj interakciji poljoprivredne proizvodnje tradicionalnih proizvoda,
prezentiranja tradicije, tradicijske gastronomije i turistickih usluga, te koriStenju postojecih
resursa. U Republici Hrvatskoj, ruralni prostor zauzima 91,6 % ukupne povrSine $to je vrlo

veliki potencijal za razvoj ruralnog turizma" (Demonja i Ruzi¢, 2010, 12).

"Sustavni razvoj ruralnog turizma u Republici Hrvatskoj mozemo podijeliti u dva znacajna
razdoblja. Prvi je zapoceo 1995. i trajao je do kraja 1999. godine, kada je hrvatska Vlada
donijela Nacionalni program "Razvoj malog i srednjeg poduzetniStva u turizmu s naglaskom
na odrZivi razvoj turizma u ruralnom prostoru". Nakon toga, slijedilo je nekoliko godina
stanke kada su se dogadale samo pojedina¢ne inicijative, a nedostajalo je potpora resornog
ministarstva. Drugo razdoblje, koje biljezi vidljive pomake u razvoju ove vrste turizma,
zapocinje krajem 2003. odnosno poc¢etkom 2004. godine, kada nova Vlada RH, kroz resore
poljoprivrede i turizma, poéinje voditi znacajniju brigu o ruralnom prostoru i gospodarskim

djelatnostima na ruralnim podru¢jima” (Demonja i Ruzi¢, 2010, 49).

U strateSkom promisljanju razvoja turizma u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji upravo
podruc¢je Dalmatinske zagore identificirano je kao pogodno za razvoj ruralnog turizma kao
vazne dimenzije cjelovite turisticke ponude zupanije. Ova vrsta usluge predstavlja simbiozu
poljoprivrede i turizma tako da se potencijal ruralnog turizma razvija komplementarno razvoju
poljoprivrede. Stoga Splitsko-dalmatinska zupanija daje potpore tzv. zelenom poduzetnistvu i
izdvaja znacajna sredstva za poticaje u poljoprivredi i ribarstvu. Na sli¢an nac¢in i sam Grad
Sinj iz svojih proracunskih sredstava daje bespovratna sredstva za poticaje u poljoprivredi, ali
i u drugim oblicima potpore razvoju poduzetnistva (Strategija razvoja grada Sinja za razdoblje
2015. - 2020., 2015).
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U sklopu manifestacije Dani hrvatskog turizma dodijeljene su nagrade i priznanja za
najuspjesnije dionike i destinacije u turizmu za 2018. U kategoriji za najuspjesniju destinaciju
ruralnog turizma 2018. godine, priznanje Hrvatske turisticke zajednice dobila je Dalmatinska
zagora koju Cine Turisticka zajednica podru¢ja Imota, gradova Sinj, Trilj, Vrlika, Vrgorac i
op¢ine Dugopolje i Klis. Priznanje u ime cijele destinacije Dalmatinske zagore preuzela je
Kristina Kriznac. Dalmatinska zagora prepoznata je kao nova destinacija ruralnog turizma
koja se odli¢no nadopunjuje na turizam jadranske obale (Grad Sinj - sluzbene internet stranice,
n. d.).

S obzirom na potencijal Sinjskog polja i ¢injenicu da se vise od 60 % svih kucéanstava u
Sirem podru¢ju Sinja bavi nekim oblikom poljoprivredne djelatnosti, ruralni turizam ovog
kraja danas je u vecoj mjeri neiskoriSten. Naime, sinjski kraj posjeduje prirodne resurse i
pretpostavke za razvoj ruralnog turizma, a postoji i rastuci interes posjetitelja za ovu vrstu
povratka k izvornoj prirodi, medutim jo§ uvijek ne postoji kvalitetno razradena ponuda i
adekvatni kapaciteti. U Sinju i okolici postoji tek manji broj seoskih gospodarstava i
obiteljskih izletiSta, poput seoskog gospodarstva Panj, obiteljskog izletiSta Mustang i seoskog
domacinstva Vukasovi¢, u kojima se nude razli¢ite rekreacijske aktivnosti. Turisticka
zajednica grada Sinja stoga poti¢e ovu vrstu turizma organizacijom Sinjskog sajma sela kojom
je obuhvaceno: izlaganje tradicijskih proizvoda: hrane, pi¢a i suvenira; degustacija hrane i
pic¢a; prodaja/kupnja hrvatskih tradicijskih proizvoda, kulturno-umjetnicki program, promocija
bogate gastronomske ponude, kulturne bastine s ciljem turistickog i gospodarskog razvoja
grada Sinja i Splitsko-dalmatinske Zzupanije. Posjetitelji mogu degustirati i kupiti razne
prehrambene proizvode visoke kvalitete: domace sireve, med i ostale pcelinje proizvode,
domace suhomesnate proizvode, vina, rakije, likere, ulja, eko proizvode itd. Predstavljaju se 1
razli¢ite vrste tradicionalnih suvenira, ru¢nog veza, uporabnih i dekorativnih predmeta te
nakita od prirodnih materijala (Strategija razvoja grada Sinja za razdoblje 2015. - 2020.,
2015).
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5. ISKORISTENOST TURISTICKOG POTENCIJALA

Turisticka potraznja odredena je koli¢ina roba i usluga koju su turisti spremni kupiti u
odredenom vremenu i pod odredenim uvjetima; ukupan broj osoba koje sudjeluju u turistickim
kretanjima ili zele ukljuciti se u turisticka kretanja kako bi se koristile razli¢itim turistickim
uslugama u mjestima izvan svoje uobiCajene sredine u kojoj zive i/ili rade. Turisticka
ponuda dio je turistikoga trziSta na kojem se turistima nude i prodaju robe i usluge, kojima
oni zadovoljavaju svoje turisticke potrebe; ukljuuje sve gospodarske i drustvene sudionike
jedne zemlje, koji na izravan i neizravan nacin pridonose Sirenju i razlicitosti ukupne ponude i
time moguéem povecanju turisticke potrosnje, kao ekonomske rezultante privremenog

boravka domacih i inozemnih turista (Hrvatska enciklopedija, n. d.).

Turizam Splitsko-dalmatinske Zupanije obiljezava kontinuirani rast turistickih dolazaka i
no¢enja uz istovremeno promjenu kvalitativnih obiljezja turisticke ponude 1 potraznje. Na
strani potraznje, sve je vise "novih" turista manje zainteresiranih za pasivni odmor, a sve vise
za cijelu paletu dodatnih proizvoda i aktivnosti. Na strani ponude, raste kvaliteta smjestaja uz
veliki udio sve kvalitetnijeg obiteljskog smjestaja, unapreduje se javna turisticka infrastruktura
te raste ponuda dodatnih sadrzaja i aktivnosti (Glavni plan razvoja turizma Splitsko-
dalmatinske Zupanije (2017-2027) sa strateSkim 1 operativnim planom marketinga). U
nastavku rada slijedi analiza turisti¢ke potraznje i ponude Grada Sinja, kao i ograni¢avajucih

Cinitelja turistickog razvoja.

5. 1. Analiza turisti¢ke potraZnje

Kako bismo mogli primjereno analizirati turistiCku potraznju grada Sinja, valja promotriti

nesto Siru sliku, zbog identifikacije kratkoro¢nih i dugoro¢nih trendova.

Prema strateSkom razvojnom programu grada Sinja iz 2007. godine, u istoj godini od
ukupnog broja turista koji su posjetili Splitsko-dalmatinsku zupaniju (1 039605) Sinj je primio
njih 0,59 % odnosno 8931, podjednako domacih i stranih. Kad se uzmu u obzir noéenja,
situacija nije bila nista bolja. Od 2 445 999 nocenja u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji, u Sinju

je zabiljezeno 0,28 % (22 527), od ¢ega gotovo dvije treC¢ine domacih gostiju; od stranaca
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najvise su bili zastupljeni Nijemci. Izraelci i Francuzi. Vidljivo je da je turisticki promet bio
vrlo mali, pogotovo s obzirom na resurse i potencijal grada. Distribucija turistiCkog prometa u
cijeloj zupaniji (i u gradu Sinju) izrazito je sezonskog karaktera, pri ¢emu je vecina turistickih
dolazaka i noc¢enja realizirana u razdoblju od lipnja do rujna. O potrosnji turista u gradu Sinju
nisu dostupni podatci, medutim moguce je dobiti prosje¢an ukupni iznos potros$nje s obzirom
na podatke za Splitsko-dalmatinsku Zupaniju. Prosjecna potroSnja turista u zupaniji bila je
46,53 € dnevno, §to je relativno mali iznos u odnosu na Dubrova¢ko-neretvansku Zzupaniju, ali
odstupa znacajno od prosjeka drzave. Ako se navedeni iznos pomnozi s ukupnim brojem
noc¢enja, dobiva se gruba procjena o ukupnoj potros$nji u iznosu od 1.048,181 € (Sto je vrlo
vjerojatno na gornjoj granici intervala u kojem se stvarni iznos nalazi, s obzirom na
geografsku lokaciju i turisticku privlacnost Sinja), ili oko 3,3 % ukupnih prihoda sinjskog

gospodarstva.

Ako navedene podatke usporedimo s onima iz 2018., naziru se sli¢ni trendovi (Statisticka
analiza turistiCkog prometa, 2018). Naime, od ukupnog broja turista koji su posjetili Splitsko-
dalmatinsku Zupaniju, njih 3 474 145, Sinj je posjetilo tek 13 413, oko 0,38 %, od cega dvije
trecine stranaca. Od ukupnih 17 561 956 nocenja u Sinju je zabiljezeno 24 187 (samo 0,14 %).
Jednako kao i kod dolazaka, od ukupnih nocenja otprilike dvije tre¢ine zabiljeZili su stranci,
ponajvise iz Republike Koreje, Njemacke, Italije i Francuske. Dakle, iako je vidljiv opceniti
trend rasta kako kod dolazaka tako 1 kod nocenja, kako u Zupaniji tako 1 u Sinju, relativni
omjeri su u istom redu veli¢ine kao 2007. godine, ¢ak neSto manji. U svakom slucaju, radi se o
izrazito niskim apsolutnim i relativnim pokazateljima, koji potvrduju kako se situacija unato¢
planovima i strategijama razvitka nije poboljsala, te Sinj i dalje ne uspijeva realizirati resurse i

potencijal u turistickom pogledu.

Distribucija prometa u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji takoder je gotovo identi¢na stanju iz
2005. godine, to jest pokazuje jednako izrazen sezonski karakter: velika vecina turisti¢kih
dolazaka i no¢enja (u okvirima izmedu 80 i 90 %) ostvarena u razdoblju od lipnja do rujna. U
analizi prosjecne potrosnje turista, koriStena je ista metodologija kao i za 2007. godinu. Prema
podacima iz 2018. (TOMAS 2017 - stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj, 2018), prosjecni
dnevni izdaci turista koji su posjetili Splitsko-dalmatinsku Zupaniju iznosili su 84,51 €,

ponovno manje od Dubrovacko-neretvanske zupanije i u skladu sa sveukupnim prosjekom. Iz
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toga slijedi da je prosjecna ukupna potro$nja turista u gradu Sinju u 2018. godini oko
2.044,043 €, sto prema zadnjoj analizi financijskih rezultata poslovanja poduzetnika grada

Sinja godine ¢ini oko 3,8 % ukupnih prihoda sinjskog gospodarstva (tab. 4).

Tab. 4. Usporedba dnevne potro$nje i broja noc¢enja u Sinju u 2007. 1 2018. godini, izraZzenih u

apsolutnim i relativnim iznosima

Dnevna potrosnja*  Broj nocenja

2007. Apsolutno 46,53 € 22 527
Relativno 3,3% 0,28 %
2018. Apsolutno 84,51 € 24 187
Relativno 3,8% 0,14 %

*Procjena temeljena na dnevnoj potrosnji turista u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji
Izvori: Strateski razvojni program grada Sinja, 2007; Statisticka analiza turistickog prometa, 2018.

Sve u svemu, ¢ak i ako se uzmu u obzir generalni pozitivni trendovi turizma u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji izmedu 2007. 1 2018. (apsolutni rast broja dolazaka, noc¢enja, prosjec¢nih
dnevnih izdataka turista i slicno), situacija u vremenskom okviru desetlje¢a ostala je gotovo
nepromijenjena. Stoga bi se mogao ponoviti zakljucak analize turisticke potraznje grada Sinja
naveden u StrateSkom razvojnom programu grada iz 2007.: ,,...u svakom slucaju, pausalna
ocjena jest da grad Sinj, ne samo da dijeli sudbinu ostatka Zupanije kad je rije¢ o valorizaciji
resursa kroz turizam, nego je vjerojatno u jo§ goroj poziciji, na Sto ukazuju i1 rezultati

turistickog prometa” (StrateSki razvojni program grada Sinja, 2007, 110).

Iz toga takoder proizlazi i osnovni naputak za sanaciju i revitalizaciju trenutnog stanja:
glavni fokus valja usmjeriti obogac¢ivanju turistiCke ponude u svim segmentima, posebice
onima koji doprinose produzenju turisticke sezone — ne samo zbog produzenja efektivnog

razdoblja u kojem je moguce ostvariti glavninu dobiti, ve¢ i zbog smanjenja sezonske
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distribucije prometa; neki od tih segmenata su zabava, ucenje, kultura te sport i rekreacija.
Takoder, strategija bi mogla ukljuciti i suradnju s domacim 1 stranim turistickim agencijama
kako bi se privukli turisti koji dolaze u aranZmanima, posebice zbog toga Sto takvi turisti
putuju i van sezone, te naravno domace i strane investitore koji bi energizirali turisticku

djelatnost, Sto kapitalom Sto ekspertizom.

5. 2. Receptivni elementi destinacije - smjestaj i ugostiteljstvo

Receptivni elementi turisticke ponude odnose se na smjeStajne i ugostiteljske kapacitete
odredene lokacije, koji spadaju u kljuéne preduvjete bilo kakvog razvitka turizma. Sto se tice
grada Sinja, opcéeniti podaci navedeni u inicijalnom nacrtu strategije razvoja grada Sinja za
razdoblje 2015. — 2020. godina ukazuju na to da u Sinju postoji nedostatak svih oblika
smjestaja, kao i ponude restorana i drugih ugostiteljskih objekata. U svojoj ponudi grad Sinj
ima tek jedan hotel, s tri zvjezdice, 48 soba i Cetiri apartmana. Kapacitetima skromno
pridonose privatne sobe, privatne ku¢e za odmor te ostali ugostiteljski objekti koji imaju
smjestajne kapacitete, poput konoba, seoskih gospodarstava i obiteljskih izletista. Prema
podacima iz 2015. godine, ukupni broj kreveta u gradu Sinju iznosi 165; od toga je tek Sest
kreveta u kategoriji od pet zvjezdica, 149 u kategoriji od tri zvjezdice i preostalih 10 u
kategoriji dvije zvjezdice. Kako bismo dobili nesto potpuniju sliku smjestajnih kapaciteta

grada Sinja, treba ih usporediti s op¢enitim kapacitetima Splitsko-dalmatinske Zupanije.

Prema statistickoj analizi turistickog prometa u Splitsko-dalmatinskoj Zzupaniji 2018.
godine (2019), njezin ukupni smjestajni kapacitet iznosi 238 477 kreveta; od tog broja hoteli
¢ine 33 149 kreveta. Prema tome, ako uzmemo ve¢ navedene podatke, grad Sinj pridonosi
smjestajnom kapacitetu zupanije u udjelu od 0,07 % kreveta te 0,32 % hotelskog kapaciteta,
Sto je gotovo zanemariv udio. AKo pak ukupni broj noc¢enja u gradu Sinju podijelimo s brojem
kreveta, dolazimo do podatka koji govori o popunjenosti ukupnih kapaciteta grada — rijec je o
oko 146 dana u kojima su kapaciteti bili popunjeni, $to je samo po sebi solidno. Medutim, kao
Sto je i ranije navedeno, gotovo 90 % nocenja spada u Siru sezonu (razdoblje od lipnja do
rujna), a u tri ljetna mjeseca taj postotak iznosi otprilike 75 % (Statisticka analiza turistickog

prometa u Splitsko-dalmatinskoj zupaniji 2018. godine, 2019).
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Ako se osvrnemo na kvalitetu smjestaja (prema kriteriju zvjezdica), u Sinju prevladavaju
objekti srednje razine kvalitete, posebice Sto se ti¢e hotelskog objekta. Medutim, valja imati na
umu kako smjesStaj nude 1 objekti iz skupine malih ili obiteljskih, privatnih objekata, Sto
implicira da radna snaga $to je u njima zaposlena ne mora nuzno imati kompetencije i znanja
iz podru¢ja usluznih djelatnosti, ugostiteljstva, marketinga, informacijskih tehnologija ni
drugih primijenjenih ekonomskih znanja, §to posljedicno vrlo vjerojatno utjeCe na

varijabilnost konacne kvalitete smjeStaja u Sinju.

U ugostiteljstvu nailazimo na nesto drugaciju sliku. Grad Sinj je specifican po relativno
velikom broju registriranih ugostiteljskih objekata: prema podacima iz 2011. godine,
registrirano je njih 185, iako konkretnih podataka o omjeru nema mnogo. U svakom slucaju,
radi se o raznolikoj ponudi, iz koje se izdvaja jedan klub, dva puba, 30-ak kafi¢a, dvije
konobe, sedam restorana, Cetiri pizzerije te dvije slasti¢arnice (TuristiCka zajednica grada
Sinja, n. d.). Vrijedno je istaknuti kako u turistiCkoj ponudi postoji i rekreacijski sadrzaj, u
sklopu ugostiteljskih objekata poput Mustang Sinja, koji nudi razne rekreacijske aktivnosti, uz
mogucénost jahanja, Skolu jahanja, odlazak na rijeku Cetinu i jezero Peruca i sli¢no; konjickog
kluba Alamo, koji provodi djelatnosti terapijskog i rehabilitacijskog jahanja, uz organizaciju
sportskih natjecanja vezanih za konjicki sport, naroc¢ito galopskih trka; te seoskog domacinstva
Podastrana koje u suradnji s udrugom Carpe Diem nudi razne sportske aktivnosti poput

biciklizma, paintballa, paragliding i kanu safarija na rijeci Cetini.

Ovu, naizgled impozantnu ponudu ugostiteljskih objekata (kao i onu smjestaja) ipak treba
sagledati s dva dodatna aspekta. Prvenstveno, kao §to je ranije navedeno, gruba procjena
prometa u Sinju ukazuje na relativno vrlo nisku razinu turistickog prometa, $to bi dalje
upucivalo na to kako ovi ugostiteljski objekti uglavnom zadovoljavaju potrebe lokalnog

stanovniStva 1 tranzitnih putnika.

Dodatno, iako se o kvaliteti tih objekata (ugostiteljskih, ali i smjesStajnih) teSko moze
govoriti na individualnoj razini, treba uzeti u obzir podatke o stupnju zadovoljstva turista.
Tako podaci za 2017. godinu (TOMAS 2017 - stavovi i potro$nja turista u Hrvatskoj, 2018)
govore o rastu¢em zadovoljstvu turista brojnim elementima turisticke ponude u Splitsko-
dalmatinskoj Zupaniji. Primjerice, turisti visoko ili vrlo visoko ocjenjuju ljubaznost osoblja u

smjeStajnom objektu, komfor smjestaja, kvalitetu usluga 1 hrane u smjeStajnom objektu. Nesto
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je losije zadovoljstvo turista Sto se tiCe bogatstva gastronomske ponude u mjestu, kvalitete
hrane u restoranima izvan smjestajnog objekta, kao i odnosa cijene i kvalitete smjeStajne i

gastronomske ponude, koje u prosjeku ocjenjuju srednjim zadovoljstvom.

Trendovi u zadovoljstvu takoder su zanimljivi, pri ¢emu su u prosjeku inozemni turisti
najkriticniji u prvom posjetu Hrvatskoj, koji su sve navedene elemente turisticke ponude
ocijenili najlosije u odnosu na ostale skupine. Ipak, trend se poboljsava s obzirom na broj
posjeta, pri ¢emu su elementima ponude najzadovoljniji turisti s ostvarenih Sest ili viSe posjeta
Hrvatskoj. Naravno, takva slika je vrlo smislena, s obzirom na to da je vjerojatnije da ¢e se
osobe koje su inicijalno zadovoljne ponudom u prosjeku ¢es¢e vracati u buduénosti, a osobe
koje nisu vjerojatno ¢e se vracati rjede. Sve u svemu, trend iz godine u godinu pokazuje
stabilan pozitivan smjer, te ako se grad Sinj smatra u skladu s podacima na razini Zupanije,
moze se re¢i da je ukupna ponuda receptivnih elemenata zadovoljavajucéa, iako u vecini

segmenata znacajno ogranicena.

5. 3. Ogranicavaju¢i ¢initelji turistickog razvoja Grada Sinja

Nastavno na sve §to je o turistickoj ponudi grada Sinja do sad receno, opéenito vidljivo je
kako Sinj posjeduje bogatu povijesnu 1 vjersku bastinu, povoljnu geografsku, klimatsku 1
drustvenu poziciju, Sto sve pridonosi odredenom turistickom potencijalu. Ipak, iz prethodnih
analiza vidljivo je kako se taj potencijal nije uspio realizirati, kako u proslom tako i u teku¢em
desetlje¢u. Prema ve¢ navedenim podacima, lako je identificirati neke od ograni¢avajucih

Cinitelja turistickog razvoja.

Prvenstveno, veliki problem Sinja jest ¢injenica da trenutno u njemu djeluje tek jedan hotel,
koji spada u objekte srednje razine kvalitete i ima vrlo malo kreveta. Budu¢i da hoteli (i
hosteli) ¢ine osnovni smjestajni kapacitet turisticke ponude, jasno je kako je prisutnost samo
jednog takvog objekta veliki faktor koji ogranicava potencijalni promet — u Sinju tijekom
sezone naprosto nema mjesta, Sto onemogucava mnogim turistima da borave u gradu cak i ako

to zele.
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Takoder, budu¢i da je vedina postelja u srednjem razredu kvalitete, odredena turisticka
Klijentela koja cijeni luksuzniji odmor gotovo da nema gdje biti — u Sinju u 2019. godini
postoje samo cetiri objekta u razredu od pet zvjezdica, s ukupno 38 kreveta. To se na prvi
pogled ¢ini zadovoljavaju¢e s obzirom na opcenite smjeStajne kapacitete, ali treba imati na
umu da turisti koji su spremni i u mogucnosti priustiti si vrhunski smjeStaj cijene
ekskluzivnost te kao takvi nerijetko ne iskoriste smjeStajni kapacitet u potpunosti ili ne

preferiraju smjestaj s puno smjestajnih jedinica.

Ako pak razmotrimo odnos ukupne ugostiteljske ponude i zadovoljstva inozemnih turista,
vidljivo je kako velika ponuda nije nuzno prednost, budu¢i da se nazire trend domacih
ugostitelja da nastoje ostvariti dobre rezultate u poslovanju temeljem kvantitete vise nego
kvalitete. Kako se navodi u StrateSkom razvojnom program grada Sinja iz 2007. godine, u
ponudi ugostiteljskih objekata moZe se nai¢i na neka domaca autohtona jela, ali se ¢ini kako
ponuda autohtonih jela nije dovoljno diverzicifirana, te bi se u to trebao uloziti dodatan trud;
Sinj zaista ima iznenadujuce gastronomsko obilje, pa se tako autohtonim smatraju Sinjski
arambasi (jelo slicno sarmi koje je neizostavan dio svecanih sinjskih jelovnika), rafioli
(tradicionalni kolac), ustipci (poznata slastica) i sli¢no; Sinj kao dio Cetinske krajine posjeduje
1 tradiciju vinogradarstva, posebice u proizvodnji svjezih 1 pitkih vina pod nazivom hrvastina,
koja predstavljaju prijelaz izmedu teSkih dalmatinskih i laganih kontinentalnih vina (Turisticka
zajednica grada Sinja, n. d.). Unato¢ potencijalnom gastronomskom bogatstvu, zadovoljstvo
turista stvarnom situacijom u 2017. godini pokazalo se u prosjeku tek srednjim, $to ukazuje na

njegovu trenutnu slabu iskoristenost.

Osim toga, analize i iz 2017. kao i 2015. (Strateski razvojni program grada Sinja, 2007;
Strategija razvoja grada Sinja, razdoblje 2015. - 2020., 2015) naglaSavaju problem nedostatne
1 nedovoljno atraktivne ponude u elementima nadgradnje kao Sto su kultura, sport, zabava 1
ekologija, Sto bi sve pomoglo u suzbijanju izrazito snaznog sezonskog karaktera sinjskog
turizma proSirenjem sezone i svojevrsnim istezanjem turisticke ponude kroz godinu. Sinj se
trenutno jo$ uvijek oslanja na komparativne (prirodne) prednosti i postojece sadrzaje
(religijske i rekreativne prirode — poput alke i slavlja Velike Gospe), dok ne stvara
konkurentske. Tako su neiskoriSteni sportsko-rekreativni objekti, poput hipodroma, sportske
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zratne luke i bazena, koji su nesjedinjeni i zanemareni, te su malobrojni ugostiteljski objekti

koji nude takav sadrzaj.

Vezano za to, identitet i prepoznatljivost Sinja vrlo je ogranic¢ena. Njegovi glavni turisti¢ki
proizvodi su Sinjska alka, koja je upisana na UNESCO-ov popis nematerijalne svjetske
bastine u Europi 1 kao takva ima odredenu turisticku privlacnost, te SvetiSte 1 zupa Gospe
Sinjske, centrirano oko slike Cudotvorne Gospe Sinjske i blagdana Uznesenja BlaZzene Djevice
Marije. Medutim, i jedan i drugi proizvod ograni¢enog su turistickog dohvata. U slucaju alke,
radi se o hermeticnom dogadaju nacionalnog karaktera, koji je vremenski ograni¢en na prvu
nedjelju u kolovozu, te u kojem moze sudjelovati izrazito mali broj ljudi (zbog naravi

dogadaja uvijek sinjskih muskaraca) — sve ogranicavajuci faktori u turistickoj valorizaciji alke.

Marijansko SvetiSte Gospe Sinjske dijeli odredena obiljezja s alkom, kao nacionalno 1
povijesno vrlo zna¢ajno mjesto, koje je u srediStu vaznog dogadaja — slavlja Velike Gospe. | u
ovom slucaju je rijec¢ o proizvodu ogranicene naravi, buduci da se radi o religijskom lokalitetu
1 slavlju, Sto samim time privlaci ponajviSe turiste katolike, vrlo vjerojatno manji subset ljudi
koji su u prosjeku religiozniji. Takoder, glavnina turistickog prometa koju SvetiSte generira

vremenski je ograni¢eno, buduci da se blagdan Velike Gospe obiljezava 15. kolovoza.

Ovdje se pojavljuje dodatan problem, s obzirom na to da se Sinjska alka i blagdan Velike
Gospe ne poklapaju ni vremenski ali ni u ciljanoj populaciji — iako su oba dogadanja u
kolovozu, alka se gotovo uvijek odrzava u prvom tjednu mjeseca; povrh toga, alka je dogadaj
sportsko-rekreativne prirode, koji u prosjeku ima drugaéiju populaciju konzumenata od ljudi

koji dolaze u Sinj obiljeziti Gospu, dogadaj religijske prirode.

Jo§ jedan konkretan problem promidzbe i turistickog marketinga jest manjak kako
suvenirnica tako 1 samih suvenira. Naime, glavni suveniri Sinja su vezani za alku, §to je
prepoznatljivo ali kao Sto je ve¢ re€eno, ogranic¢enog turistickog znacaja, buduci da su za takve
suvenire prvenstveno zainteresirani turisti koji su informirani o Sinjskoj alki i/li su
prisustvovali u njezinom obiljezavanju. Osim toga, Sinj trenutacno nema prepoznatljiv suvenir
koji bi pridonio generalnom turistickom prometu, kao ni mjesta na kojima bi se suveniri poput
toga mogli kupiti. Naime, grad Sinj ima dvije suvenirnice koje nude (gotovo) iskljucivo

suvenire povezane s alkom, jednu koja djeluje u sklopu SvetiSta i kao takva nudi suvenire
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religijske prirode, jednu koja je povezana s cvjeCarnicom te jednu povezanu s Kulturno-
umjetnickim srediStem Sinj, fokusiranu na umjetnine. Iz navedenog jasno je kako Sinju
izrazito nedostaju turisticki proizvodi Sire privlacnosti, kao 1 promidzba tih i postoje¢ih

proizvoda.

Opcenitije gledano, Sinj pati od nedostatne povezanosti s turistickom ponudom vecih
gradova srednje Dalmacije, pri ¢emu ne koristi postojece strateSke prednosti blizine veéih
gradova 1 atraktivnijih destinacija poput Splita, Braca i Makarske, kao i blizine zracne i
pomorske luke. Sinj ima tek jednu lokalnu putnicku agenciju, stoga nije adekvatno
reprezentiran na stranim trziStima. Kao Sto je ve¢ prije u radu natuknuto, postoji manjak
strué¢nih kadrova u turizmu, stanovni$tvo je u prosjeku niskog znanja o turizmu i prate¢im
kompetencijama, slabo je informirano o programima, fondovima i projektima namijenjenima

razvoju turizma, te promocija grada i njegovih atrakcija gotovo ne postoji.

Kona¢no ograni¢enje odnosi se na opcenitu gospodarsku klimu u Hrvatskoj i Sinju.
StanovniStvo kontinuirano emigrira, posebice mladi. Legislativne promjene na regionalnoj i
drzavnoj razini, kao i nerijeSeni imovinsko-pravni odnosi, neucinkovita birokracija te izrazito
mali udio ugostiteljskih poduzeéa u ukupnim prihodima grada Sinja stvaraju nepovoljnu
investicijsku klimu 1 predstavljaju veliku prepreku za priljev sredstava i stru¢nog kadra koji je

potreban da bi se neki od navedenih problema pokusali sanirati.

5. 4. Rad Turisticke zajednice grada Sinja

S navedenim ograni¢enjima na umu osnovana je TuristiCka zajednica grada Sinja, kako bi
promicala i unaprjedivala turizam Sinjske krajine, te gospodarskih interesa pravnih i fizickih
osoba koje pruzaju ugostiteljske 1 druge turisticke usluge. Obavlja mnoge zadace kako bi
unaprijedila opcée uvjete boravka turista, promocije povezanih turistickih proizvoda te razvijala
svijest o vaznosti o¢uvanja i unaprjedenja svih elemenata turisticke ponude na podrucju Sinja
(Grad Sinj - sluzbene internet stranice, n. d.). Takoder, nastoji vrSiti edukaciju svih
zainteresiranih korisnika 1 pruzatelja turistickih usluga, svih onih koji mogu imati koristi od
razvoja turizma na podrucju Sinja. Djeluje cijele godine, te ju vodi jedna osoba, direktorica

Monika Vrgoc.
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Tijekom godina u nastojanju da ostvari promociju i napredak turizma, Turisticka zajednica
grada Sinja pokrenula je i provodi mnoge aktivnosti. Unato¢ relativno slabom prometu i
pretezitoj usmjerenosti Zupanijskog Upravnog odjela za turizam na priobalne i otocne
destinacije, zajednica ima bogatu promidZzbenu aktivnost. U suradnji sa zajednicama Vrlike i
Trilja publicirala je nekoliko promidzbenih materijala o turistickoj ponudi i proizvodima na
podrucju Cetinske krajine, sudjelovala je u izradi kulturno-povijesnog vodi¢a "Dalmatinska
zagora" Splitsko-dalmatinske Zupanije, te nastoji kontinuirano suradivati s uredima vecih

mjesta Cetinske krajine (Strateski razvojni program grada Sinja, 2007).

Povezano s tim, ostale glavne aktivnosti zajednice su provodenje glavnog plana razvoja
turizma, propisanog Strategijom razvoja turizma u Republici Hrvatskoj do 2020., Strategijom
razvoja i glavnim planom Splitsko-dalmatinske zupanije te Strateskim razvojnim planom
grada Sinja, povecanje ukupnog turistickog prometa, osmisljavanje i provodenje promotivnih
aktivnosti vezanih uz valorizaciju ocuvanog prirodnog okoliSa, njegove zastite i promoviranja
svijesti u funkciji turizma te kreiranje novih turisti¢kih proizvoda, kao mobilne aplikacije "Sinj
Tourist Guide" za promociju turizma i informiranje korisnika o ponudi grada Sinja, uvodenja
besplatne vodene gradske ture na engleskom jeziku te odabira originalnog i prepoznatljivog
suvenira grada Sinja, kako bi se pojacala prepoznatljivost grada (Strategija razvoja grada
Sinja, razdoblje 2015. - 2020., 2015).

Osim tih primarnih aktivnosti Turisti¢ka zajednica grada Sinja ima klju¢nu ulogu u
uredenju grada, s naglaskom na vizuru okuénica i ¢isto¢u urbanog 1 prirodnog podrucja. U tu
svrhu organizira niz kampanja poput izbor najljepse okuénice, eko akcije ¢is¢enja i uredenja
izvora Miletin, te uredenja vidikovca Stari grad; obiljezava i dan planeta Zemlje te svjetskog

dana voda.

Neke od ostalih aktivnosti u ¢ijoj organizaciji i/li promociji sudjeluje Turisti¢ka zajednica
su: Vuckoviéa djec¢ja alka (varijacija Sinjske alke u kojoj sudjeluju djecaci do 10 godina);
pustolovna utrka "Cetina Adventure Race", koja prolazi kroz rijeku Cetinu, dio Kamesnice i
Dinare te ukljucuje timsko prelazenje rute od 120 kilometara; komplementarnu gradsku
varijantu utrke "Cetina Adventure", ¢iji je cilj orijentirati se po gradu, pritom upoznavajuéi
njegove znacajke; festival klape Gospi Sinjskoj, koji se takoder odrzava u vrijeme alke 1

Velike Gospe; predstavu Opsade Sinja 1715. koja na autenti¢nim lokacijama Staroga grada i
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sinjske varosi uprili¢uje opsadu koja je rezultirala ustanovljenjem Sinjske alke i1 objedinjuje
povijesnu i religijsku tradiciju Sinja; sajam proizvoda sela, u kojem mala i srednja
poljoprivredna gospodarstva s ruralnog prostora Sinja imaju priliku predstaviti svoje
tradicijske domace proizvode koji inaCe tesko dolaze do potroSaca; te ostale, manje
manifestacije poput sajma prSuta, biciklijade, alkarskog padobranskog kupa i sli¢no

(Turisticka zajednica grada Sinja, n. d.).

U 2019. godini na Zupanijskoj razini za potporu razvitka turizma osigurano je 10 milijuna
€, od Cega ¢e se dio koristiti za razvoj cikloturizma i subvencioniranje obnove kuca za odmor,
a dio za nastavljenu suradnju zajednica Cetinskog kraja u vidu pokretanja projekta
rekonstrukcija rimskih cesta i spavaonica na podrucju Trilja, a kasnije i na sinjskom podrucju
(Ferata, 2019). Turisticka zajednica grada Sinja, dakle, djeluje u financijski i organizacijski
ograni¢enom kapacitetu na maksimizaciji turisti¢kih potencijala grada, proizvodnji i o¢uvanju
turisti¢kih proizvoda, proSirenju turistiCke ponude, njezinoj promidzbi i opéenitom adresiranju

navedenih ograni¢enja u svrhu razvoja turizma grada Sinja.
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6. PRIJEDLOZI BUDUCEG TURISTICKOG RAZVOJA GRADA SINJA

Unato¢ vrlo povoljnom geografskom polozaju i potencijalima grada Sinja, gradski resursi
nedovoljno su iskoristeni u turistiCke svrhe. Uzimaju¢i u obzir pokazatelje o smjeStajnim
kapacitetima iz 2015. godine, ukupni broj kreveta u gradu Sinju iznosi 165; od toga je tek Sest
kreveta u kategoriji od pet zvjezdica, 149 u kategoriji od tri zvjezdice i preostalih 10 u
kategoriji dvije zvjezdice, dosli smo do zaklju¢ka da ova Zupanija uz razvijanje javnog i
privatnog sektora, razvijanjem ponude i poboljSanjem infrastrukture moze svoju turisticku
ljestvicu podi¢i na visi nivo i broj no¢enja moze rasti iz godine u godinu. U sljede¢em
poglavlju su navedeni ciljevi koji bi mogli poboljsati turisticki razvoj grada Sinja, a dijelimo

ih na kvalitativne i kvantitativne ciljeve.

6. 1. Ciljevi razvoja grada Sinja

Kvantitativni ciljevi razvoja turizma grada Sinja u razdoblju od dvije godine

e lzrada procjene nosivosti prihvatnog kapaciteta posjetitelja
e Povecanje broja smjesStajnog kapaciteta u ruralnim 1 rubnim podrucjima (ekohotel/loze —
rubno podrucje)
e Povecanje smjestajnih objekata 15 - 20 %
e Povecanje turisticke potrosnje za 20 %
e Povecanje investitorskih ulaganja za 30 %
e Povecati broj zaposlenog domicilnog stanovnistva.
Navedeni ciljevi su realni, te se njihovim ostvarivanjem moze ocekivati povecanje kvalitete

grada Sinja kao atraktivne turisticke destinacije.

Zbog svog geografskog smjestaja i velikog dijela ruralnih podru¢ja u Sinju vidi se
potencijal razvoja ruralnog i1 poljoprivrednog turizma. Kao $to je ranije navedeno, u Hrvatskoj
je ovo novi i nedovoljno razvijen oblik turizma, ali njegova isplativost uocljiva je u Istri koja
tu vrstu turizma njeguje ve¢ dugi niz godina. Kako Splitsko-dalmatinska zupanija daje potpore
tzv. zelenom poduzetnistvu i izdvaja znacajna sredstva za poticaje u poljoprivredi i ribarstvu,

potrebno ih je iskoristiti. Ovaj oblik turizma privlac¢i razlicite vrste turista, $to je potrebno
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gradu. Osim jednodnevnih posjetilaca, strani bogati turisti koji su zasi¢eni gradske vreve,
smoga, uzurbanog zivota, vrlo rado trose velike svote novca kako bi mogli uzivati u ¢istom

zraku i prirodi.

Kako je Sinj udaljen svega nekoliko minuta voznje od grada Splita, u Kkoji vrvi
posjetiteljima iz stranih bogatih zemalja zbog cijena smjesStaja i ponude u gradu, Sinj treba
raditi na povlacenju turista iz Splita. Razlozi dolaska turista iz susjednih zemalja trebaju biti
kulturne atrakcije i ugostiteljske ponude koje ve¢ postoje, ali treba ozbiljno raditi na proSirenju
ponude, odnosno na vec¢oj dostupnosti i jeftinijih i skupljih smjestajnih i ugostiteljskih jedinica
te ostalih atrakcija kako bi se privukao veci broj posjetitelja koji se zadrzavaju vise dana u
gradu, ¢ime bi potro$nja rasla. Samim porastom dolazaka turista raste potroSnja, a ako
investitori uo¢e vlastitu isplativost ulagat ¢e u grad i njegov razvoj. Zbog svega navedenog
Turisticka zajednica grada Sinja treba raditi na jacoj promociji ve¢ razvijenih atrakcija i u
suradnji s gradom 1 Zupanijom poticati mlade ljude na pokretanje vlastitih poslova u podrucju
ugostiteljstva, prodaje, poljoprivrede. Tako bi se stvarao zacarani krug u kojem bi grad poticao
stanovnistvo na razvoj, stanovniStvo bi poticalo investiture, investitori bi zaposljavali
domicilno stanovniStvo, gdje dolazimo do jednog od najvecih problema danasnjice, a to je

depopulacija mladog stanovnistva.

Kao glavni ¢imbenik pada gospodarske aktivnosti u gradu Sinju ve¢ ranije naveden je
problem depopulacije podru¢ja Sinja, kao i politicko-ekonomska tranzicija drustva tijekom
koje je ugaSen dio vecih poduzeca u sinjskom kraju. Negativni ucinci rasta nezaposlenosti nisu
samo ekonomske prirode, ve¢ imaju utjecaj na opcu apatiju, neproduktivnost 1 inertnost dijela
stanovniStva, Sto dodatno produbljuje eroziju druStvenog potencijala. Velik broj stanovniStva
je iselio u druge gradove, prvenstveno mladih ljudi zbog nemogucnosti izvansezonskog
zaposljavanja koje je u ovoj Zupaniji iz godine u godinu sve vece. Razvoj cjelogodi$njeg
turizma 1 obogacivanje turisticke ponude, jedan je od preduvjeta za opstanak mladih u

Zupaniji.

Organizacijom razli¢itih manifestacija, uvodenjem inovacija u turistickoj ponudi,
organiziranjem izleta za sve ljubitelje prirode, posjetom kulturnih i povijesnih lokaliteta te
mnostvo drugih programa, ovisno o Zeljama i preferencijama turista, cilj je privuéi posjetitelje

u Sto ve¢em broju kako bi zadovoljili svoje turisticke potrebe 1 ostvarili dozivljaj.
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S poveéanjem broja posjetitelja, ocekuje se i veca turisticka potrosnja koja ¢ini dio prihoda

od turizma vaznih za Zupaniju.
Kvalitativni ciljevi razvoja turizma grada Sinja

e Razvoj i napredak ugostiteljskog sektora

e Stavljanje veceg naglaska na promociju turisticke ponude

e Valorizacija povijesnih lokaliteta

e Valorizacija prirodnih i kulturnih resursa

e Razvoj poduzetnistva i obrta

e Uspostava ¢escih autobusnih tura prema atraktivnim lokacijama blizu Sinja

e Unapredenje kvalitete zivota lokalnog stanovni§tva (smanjiti depopulaciju i
iseljavanje)

e Obogacivanje turisticke ponude izvan sezone (npr.zdravstveni turizam, sportske
zimske igre)

e Regulacija imovinsko-pravnih odnosa.

Prvi i mozda najvazniji problem grada Sinja, koji se proteze na nacionalnu razinu je
iseljavanje stanovniStva. Potrebno je raditi na privla¢enju mladih ljudi koji bi svojim snagama,
ambicijama i sposobnostima mogli pridonijeti razvoju. Prvi korak trebali bi biti poticaji
poduzetnicima za zaposljavanje domicilnog stanovnistva, kao $to su, na primjer, manji porezi.
Takoder bi organizacija edukacija i veceg broja strucnih osposobljavanja mlade ljude potakla

na akciju te poslala poruku da netko brine za njihovu budu¢nost.

Sama promocija turisticke ponude dovela bi ve¢i broj posjetitelja u grad. Promociju bi
trebala raditi TuristiCka zajednica grada pomoc¢u web stranica grada, druStvenih mreza i1 drugih
medija. Dobra reklama bilo kakvog dogadaja privlaci posjetitelje, a dobar dogadaj ih dovodi iz
godine u godinu. Na primjer, Sinjska alka, iako je poznata Hrvatima, nije toliko poznata
stranim turistima, a oglasava se tek u razdoblju oko kolovoza na domacim televizijama. Tu se
vidi kako 1 najjaca karika grada nije dovoljno prezentirana i svi potencijali nisu iskoriSteni.
Samu alku, kao i ostalu povijesnu, ruralnu, ugostiteljsku ponudu potrebno je cesce i
atraktivnije promovirati. Jedan od zastarjelih, ali i dalje omiljenih nacina promocije je

dijeljenje letaka, stoga bi se kroz cijelu godinu mogli dijeliti letci u obliznjim gradovima, kako
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bi posjetioci mogli doé¢i na razli¢ite manifestacije. Naglasak treba staviti 1 na organizaciju
manjih dogadaja, kao Sto su sajmovi domace autohtone hrane, izrada poznatih sinjskih
rekvizita, mogu¢nost sudjelovanja u danima berbe agruma i maslina i tako dalje, kako bi
posjetitelji koji prolaze tom poveznicom izmedu dvaju podrucja mogli stati, sudjelovati u

aktivnostima i potrositi novac.

Kako bi atraktivna svojstva prirodnih i kulturnih resursa dobila trzi$nu vrijednost, potrebno
ih je turisticki valorizirati, ali je pritom potrebno voditi raCuna o njihovoj eksploataciji.
Pretjeranim iskoriStavanjem resursa ugrozava se prirodno stanje okoline Sto moze voditi i
gubitku atraktivnosti. Kao metoda utvrdivanja vrijednosti Koristi se procjena, za koju je
potrebno dobro poznavanje dobara, trziSnih prilika i prakse, kretanja cijena i dohodaka,
promjene ukusa i sli¢no.Valorizaciji je potrebno postupati na adekvatan nacin uz cilj stvaranja
adekvatnih oblika turizma, ali uz za$titu okoliSa. S obzirom na svoju bogatu povijest, ova
Zupanija ima znacajan broj povijesnih lokaliteta, posebno vjerskih, koje je potrebno
valorizirati, kako bi povijesni 1 kulturni turizam dostigao vece znafenje na ovom prostoru i

samim time privukao turiste koji preferiraju ove oblike turizma.

Razvojem poduzetniStva i obrta lokalnog stanovista te razvojem sadrzajno autohtonih
proizvoda potie se interes za stvaranjem novih radnih mjesta, kreiranja nove turisticke
ponude i podizanja kvalitete postojece, a takoder utjeCe i na stvaranje interesa i turisticke

potraznje za destinacijom.
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7. ZAKLJUCAK

Turizam je najvaznija gospodarska grana Splitsko-dalmatinske zupanije, a time i Grada
Sinja. Ono §to je pridonijelo tome je povoljna geografsko-morfoloska konfiguracija, odli¢ni
klimatoloski uvjeti, bioloska raznolikost te bogata kulturno-povijesna bastina. Grad Sinj ve¢ je
poznat kao kulturno-povijesna i vjerska destinacija, ali potencijal se krije i u razvoju ruralnog i
sportsko-rekreativnog turizma. Analizom je potvrdeno da su dosada$nji rezultati i kvaliteta

konkretne turisti¢ke ponude jos uvijek daleko ispod potencijala grada.

Potvrdena je hipoteza kako kulturno-povijesni turizam Grada Sinja privla¢i najveéi broj
posjetitelja 1 donosi vece prihode od ostalih selektivnih oblika turizma. Koliko je velika
vaznost ove vrste selektivnog turizma, govori ¢injenica da je upravo grad Sinj prosle godine
osvojio nagradu EDEN u kategoriji "Iznimna ponuda kulturnog turizma”. Uz to nezaobilazan
dokaz nam je i taj $to se Sinjska alka smjestila na UNESCO-ov Popis nematerijalne kulturne
bastine. Naravno, tu su nam 1 turisti¢ki podaci koji biljeze izrazenu sezonalnost turizma Grada
Sinja, $to je djelomi¢no uvjetovano time $to se Sinjska alka i proslava Velike Gospe

obiljezavaju upravo u ljetnim mjesecima.

Naspram bogatoj prirodnoj osnovi, stoje podaci koji ukazuju na to da prirodni potencijal
nije u potpunosti iskoriSten. NaZalost, ne postoji kvalitetno razradena ponuda i adekvatni
kapaciteti koji bi ruralni turizam razvili do zadovoljavajuce razine. To potvrduje ¢injenica da u
Sinju 1 okolici postoji tek manji broj seoskih gospodarstava i obiteljskih izletiSta koji su
spremni turistima ponuditi primamljiv turisti¢ki proizvod. Posljednjih godina ipak se nesto
viSe radi na tome, Sinjski sajam sela je odli¢na ideja koja ima sve veci 1 veéi odaziv medu
turistima. Slijedi da je potvrdena i druga hipoteza, ruralni turizam posjeduje veliki potencijal

za mnogo jaci razvoj u buducnosti.

S obzirom da je Sinj udaljen svega pola sata voznje automobilom od Splita, drugog po
broju stanovnika grada u Hrvatskoj, ipak ne privla¢i dovoljan broj turista koji odabiru vece
gradove u Dalmaciji kao svoju destinaciju. Razlog tome moze se prepisati ograni¢enoj
turistickoj ponudi, u prvom redu ponudi smjestaja. Drugi veliki uzrok je manjak promidzbe, ne

prilagodenost marketinga novom trzistu.
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Kao §to je ve¢ spomenuto, najvazniji dogadaji u Gradu Sinju odrzavaju se ljeti i oni su
djelomi¢no uzrok sezonalnosti. Medutim, postoje nacini i mjere koje bi zaustavile ili ublazile
sezonalnost. U Sinju zasad ne postoje skoro nikakve takve mjere, a klju¢ u rjeSavanju tog
problema moze biti u daljnjem razvitku drugih vrsta selektivnog turizma, odnosno ruralnog i

sportsko-rekreacijskog.

Na samom kraju potrebno je istaknuti kako turizam Grada Sinja ¢ekaju veliki izazovi.
Trendovi u turizmu brzo se mijenjaju, stoga je jako vazno pratiti tu dinamiku ako se zeli
zadrzati konkurentna pozicija na trziStu. Ostaje za vidjeti ho¢e 1i Grad Sinj uz pomoc
odredenih mjera uspjeti, odnosno hoce li u buduénosti moéi pruziti turistima kvalitetan 1

jedinstven proizvod s uspjesnim rezultatima.
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Grad Sinj u sklopu primorske turisticke regije (blok sat)

Razred 4. razred
Tip sata Obrada, vjezbanje

.. Zadatei koiima ¢ eriti
Kompetencije Ishodi udenja adatci kojima cu provjeriti

ishode

1. Geografska znanja i vjeStine

1. Ucenici ¢e interpretirati
podatke na razini grada o
turistickim dolascima i no¢enjima
na temelju grafickih priloga.

2. Ucenici ¢e obrazloziti utjecaj
turizma na socioekonomske i
prostorne promjene na primjeru
Grada Sinja na temelju rada na
tekstu.

3. U€enici ¢e razlikovati na
temelju teksta i usmenog izlaganja
pozitivne i negativne ucinke
pojedinih oblika turizma na
stanovnistvo, gospodarstvo i
okolis.

4. Ucenici ¢e istraziti moguénosti
razvoja turizma Grada Sinja na
temelju razli¢itih izvora podataka.

Analiza dijagrama (prilog 2);
Pitanja: Mozete li reci kakvo je
sveukupno kretanje turisticki
dolazaka i no¢enja usporedujuci
2009. i 2018. godinu? Objasnite
uzroke takvog kretanja? Cime je
uvjetovano kretanje turistickih
dolazaka i no¢enja 2009. godine?

Interpretacija teksta i
ispunjavanije tablice (prilog 3)

Interpretacija teksta i
ispunjavanije tablice (prilog 3)

Zadatak u skupini: osmisliti po tri
prijedloga za buduéi turisticki
razvoj Grada Sinja i na¢in na koji
bi se takav razvoj ostvario.
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5. Uc€enici Ce istraziti mogucnosti
i utjecaj reklamnog oglaSavanja na
temelju razlicitih izvora podataka.

Zadatak u skupini: osmisliti
reklamu s ciljem da privuce §to
vedi broj turista u Grad Sinj.

2. Metodicka kompetencija

1. Ucenici ¢e nauciti kako analizirati dijagram.
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kompetencija
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poznatih spomenika i lokacija na razgovoru i analiziraju
podrucju Grada Sinja. Ucenici projicirane fotografije.
imaju par minuta da pokusaju
odgonetnuti gdje se oni nalaze.
Potom svi skupa otkrivaju to¢na
rjesenja.
Uvod

Nastavnica postavlja u¢enicima
pitanja kojima ¢e ponoviti

prethodni nastavni sadrzaj. Pitanja:

Kako zamiSljate vas idealan
odmor? Tijekom planiranja
odmora, koji ¢imbenici vas
privuku u odredenu destinaciju?

Ucenici odgovaraju na
postavljena pitanja, sudjeluju u
razgovoru.
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0 provjera
predznanja

0 najava cilja

Koje su velike turisticke regije
Hrvatske? Koja regija je
najrazvijenija u Hrvatskoj?
Objasni zasto.

Nastavnica najavljuje novu
nastavnu jedinicu - Grad Sinj u
sklopu primorske turisticke regije.

Glavni
dio sata

0 razvijati vjeStinu
Citanja grafickih
prikaza

0 razvijati vjeStine:
Citanja i
interpretacije
teksta, usmenog i
pisanog
izrazavanja,
organiziranja,
dogovaranja,
pridrzavanja
pravila rada u
skupinama

0 razvijati vjeStine:
usmenog i pisanog
izraZavanja,
organiziranja,
dogovaranja,

Nastavnica projicira tablice (prilog
2.) s turistickim dolascima i
noc¢enjima na podrucju Grada
Sinja 2009. i 218. godine. Pitanja
za uCenike: MozZete li re¢i kakvo je
sveukupno kretanje turisticki
dolazaka i noc¢enja usporedujuci
2009. i 2018. godinu? Objasnite
uzroke takvog kretanja? Cime je
uvjetovano kretanje turistickih
dolazaka i no¢enja 2009. godine?

Nastavnica dijeli u¢enike u Cetiri
skupine. Svaka skupina ¢e dobiti
svoj tekst o odredenom
selektivnom obliku turizma. Ispod
teksta ucenici ispunjavaju
pripadajucu tablicu (prilog 3).
Ucenici imaju 10 minuta da
procitaju tekst i da rijese tablicu.
Potom svaka skupina prezentira
svoj zadatak ostatku razreda.
Nakon izlaganja svake skupine,
ostatak ucenika ¢e u svoje
biljeznice precrtati tablicu svake
pojedine skupine.

Ucenici ostaju u skupinama, a
sljede¢i zadatak je osmisliti po tri
prijedloga za buduéi turisticki
razvoj Grada Sinja i nacin na koji
bi takav razvoj ostvarili. Uéenici
za ovaj zadatak imaju 15 minuta i

Ucenici odgovaraju na pitanja.
Mogu se konzultirati medusobno.
U slucaju nezainteresiranosti,
nastavnica proziva nasumicnim
odabirom.

Nakon §to procitaju tekst ucenici
¢e ispuniti tablicu o utjecaju
odredenog oblika turizma na
socioekonomske i prostorne
promjene Grada Sinja. Zatim
slijedi izlaganje ostatku razreda.

Ucenici ¢e u skupinama osmisliti
po tri prijedloga za buduci
turisti¢ki razvoj Grada Sinja i
nacin na koji bi se takav razvoj
ostvario, zatim Ce taj isti zadatak
prezentirati ostatku razreda.




pridrzavanja
pravila rada u
skupinama

mogu se koristiti svim
internetskim izvorima (naravno
sami moraju prosuditi koliko im je
odredeni izvor pouzdan). Nakon
Sto vrijeme istece, svaka skupina
izlaze svoj rad pred ostatkom
razreda.

ZavrSni
dio sata

0 primjena naucenog

Ucenici imaju zadatak izraditi
reklamu, a cilj reklame je privuci
turiste u Grad Sinj. Reklama bi
trebala prikazati svaki oblik
selektivnog turizma, odnosno
svaki potencijal Grada Sinja. Sami
biraju u kojem ¢e obliku reklama
biti, moze biti plakat ili pak online
reklama. Takoder, uéenici moraju
odluciti gdje bi oni takvu reklamu
stavili, na kakvo mjesto
oglasavanja. Za ovaj zadatak
imaju 20 minuta, nakon toga
slijedi izlaganje ostatku razreda.

Ucenici imaju zadatak izraditi
reklamu, koja ima cilj privu¢i §to
veci broj turista u Grad Sinj.
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Nastavne metode: metoda usmenog izlaganja, m. razgovora, m. demonstracije, m. rada na tekstu

Oblici rada: frontalni rad, samostalni rad, skupni rad

Nastavna sredstva i pomagala racunalo, projektor, radni listi¢, ploca, plakat

Popis literature i izvora za uéitelja/nastavnika:
Milos, 1., 2019: Turisticki razvoj Grada Sinja, Diplomski rad, Prirodoslovno-matematicki fakultet,
Zagreb

Popis priloga (koji nisu upisani u nastavna sredstva i pomagala):
Prilog 1, Prilog 2, Prilog 3 - Radni listi¢
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PRILOG 1.

Slika 1. Veliki most preko Gorucice, pritoka Cetine, u neposrednoj blizini Biljega - mjesta s kojeg
alkari krecu u galop

SI. 2. Spomenik djecaka Gaja Laberija u Vrlickoj ulici
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Sl. 3. Kosinac, izvor u naselju Gala
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PRILOG 2.

Broj u tisuéama
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S1. 4. Turisticki dolasci i no¢enja u Gradu Sinju 2009. 1 2018. Godine
Izvor: Statisticka analiza turistickog prometa 2009., TZ Splitsko Dalmatinske zupanije, 2010., Statisticka
analiza turistickog prometa 2018., TZ Splitsko Dalmatinske Zupanije, 2019.
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PRILOG 3. Radni listi¢
Grupa 1
KULTURNO-POVIJESNI TURIZAM

Kulturni turizam bazira se na kulturno-povijesnim znamenitostima i ponudi kulturno-drustvenih
manifestacija. Republika Hrvatska je s ciljem poticanja kulturnog turizma donijela Strategiju razvoja
kulturnog turizma, koja istie vaznost opipljive i neopipljive kulturne bastine. Prema Strategiji razvoja
kulturnog turizma RH, kulturni turizam ima mali udio u ukupnom turizmu Hrvatske. Naime, 7,5 %
turista dolazi u Hrvatsku motivirano kulturom, dok 54 % turista koji dolaze nisu motivirani kulturom,
ali posjecuju kulturne znamenitosti. U slucaju Sinja ove brojke su gotovo u potpunosti suprotne jer je
kulturni turizam glavni generator posjeta gradu. Grad Sinj u kontekstu turizma ima jasnu
prepoznatljivost posebice kao kulturno-povijesna i vjerska destinacija.

Najvaznija manifestacija grada je Sinjska Alka koja ne samo da je postala sinonimom grada vec je
jedan od najvaznijih kulturnih dogadaja u Republici Hrvatskoj i dogadaj od globalnog znacaja Sto
potvrduje UNESCO-ova zastita Alke kao svjetske nematerijalne bastine. Sam dogadaj privlaci tisuce
posjetitelja godiSnje u Sinj, a materijalna bastina povezna s Alkom obogacuje turisticki sadrzaj
dostupan posjetiteljima tijekom cijele godine. Vazan dio te alkarske bastine su Alkarski dvori u kojima
se nalazi viSenamjenska dvorana za odrzavanje alkarskih skupstina, znanstvenih skupova, konferencija,
koncerata, priredaba, natjecanja i drugih skupova, a sve to je smjesteno u rekonstruiranom povijesnom
sklopu Kvartiri, jedinstvenom monumentalnom spomeniku javnog graditeljstva iz 1760. godine.
Najvrjedniji povijesni artefakti tog razdoblja obuhvaceni su u povijesnoj alkarskoj zbirci koja se nalazi
u stalnom postavu Muzeja Sinjske alke. Muzej je otvoren povodom obiljezavanja 300. obljetnice
Sinjske alke (2015. godine) te je u cijelosti u funkciji predstavljanja povijesti Alke i grada Sinja te
tumacenja uloge svih povijesnih sudionika Alke, njihovih odora i oruzja. Muzej Sinjske alke spaja dva
vazna aspekta kulturno-povijesne ostavstine: nematerijalnu i materijalnu bastinu, te na taj nacin
predstavlja znacajni turisticki potencijal grada. Uz Alku se veZe i niz drugih gradskih manifestacija kao
Sto je predstava Opsada Sinja 1715., te Vuckovi¢a djecja alka koji dodatno obogacuju drustveni,
kulturni i turisticki sadrzaj grada. Niz drugih povijesno-arheoloskih lokacija i artefakata nalazi se u
Sinju i okolici te takoder imaju potencijal cjelogodi$njeg privlacenja turista. Neki od njih su:
arheologki lokalitet Citluk (Aequum), nadgrobni spomenik Gaja Liberija, fontane na Pijaci i Petrovcu,
Veliki (Alkarski) most, tvrdave, utvrde i gradine: Kula Kamicak, Tvrdava Travnik, Tvrdava (Stari)
Grad, vile Tripalo, Danek i Vjera, palaca Tripalo, Muzej Cetinske krajine, galerija Stipe Sikirica,
galerija Galiotovic.

ucinci kulturno-
povijesnog turizma POZITIVNI NEGATIVNI
na:
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Grupa 2
VJERSKI TURIZAM

Vjerski turizam jedan je od najstarijih oblika turizma koji se kao posebni oblik turizma javlja u
najranijoj povijesti kada su ljudi posjecivali svetista, 1 pritom prelazili vece udaljenosti. Vjerski turizam
obuhvaca sve vrste putovanja koja su motivirana religijom i kojima je odrediSte vjerska destinacija.
Oblici vjerskog turizma danas se mogu razlikovati po duljini boravka u vjerskoj destinaciji, nadalje,
moze biti kratkoro¢no putovanje bez noc¢enja ili dugorocno s barem jednim noéenjem.

U Sinju, jednom od najvecih hrvatskih marijanskih svetiSta, blagdan Uznesenja Blazene Djevice
Marije slavi se posebno svecano 15. kolovoza. Svaki dan, uoci blagdana Velike Gospe, u no¢ima
izmedu 8. i 15. kolovoza, na hodo¢as¢e prema gradu Sinju krecu tisu¢e hodocasnika, osobito mladih, a
15. kolovoza odrzava se srediSnja vjerska svecanost. Uokvirena reljefnim bron¢anim vratima, crkva
Gospe Sinjske dominira glavnim gradskim trgom. Gradena od 1699. do 1712., odlijevajuci ratovima i
potresima, do danas je zadrzala svoj izvorni izgled. Legenda kaze da je Gospinim cudotvornim
utjecajem 1715. godine Sinj zauvijek osloboden turske vlasti. Crkva je posvecéena 2009. godine,
zajedno s novim oltarom i Gospinim kipom u samostanskom dvoriStu. Crkva i samostan nalaze se u
Registru kulturnih dobara Ministarstva Republike Hrvatske kao zasticeno kulturno dobro sakralne
religijske graditeljske bastine. Na dan Velike Gospe obiljezava se i Dan grada Sinja.

Hodocasnici pristizu iz nekoliko pravaca, a najvise iz pravca juga, iz Solina te sa sjevera, iz Bosne i
Hercegovine. Staza Gospi Sinjskoj proteZe se na relaciji Solin - Sinj - Livo - Tomislavgrad - Rama i
duga je 148 kilometara. Hodocasnicki je to put, kojim se, iz nekoliko pravaca, stolje¢ima pjesaci k
najve¢em marijanskom svetiStu na juznohrvatskim prostorima. Projekt “Staza Gospi Sinjskoj* odobren
je u sklopu programa IPA Hrvatska-Bosna i Hercegovina i njegova je provedba pocela 9. travnja 2013.
godine. Projekt je trajao ukupno 24 mjeseca, a proveli su ga partneri s hrvatske i bosanske strane:
gradovi Sinj i Solin i HGSS Stanica Split te opéine Prozor Rama, Tomislavgrad i Livno. Provedbi
projekta pridonijeli su i suradnici: Turisticka zajednica Grada Sinja, Franjevacki samostan Gospe
Sinjske, Franjevacki samostan Rama - S¢it, Turisticka zajednica Hercegbosanske Zzupanije i
Planinarska udruga “Kamesnica” Livno. Razvijanjem pratec¢e infrastrukture i podizanjem svijesti o
neizmjernoj vrijednosti kulturnog i vjerskog naslijeda, staza Gospi Sinjskoj polako nadilazi lokalne
okvire i dobiva medunarodnu dimenziju. Staza je aktivna tijekom cijele godine, ne samo u vrijeme
svetkovine Velike Gospe.
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Grupa 3

SPORTSKO-REKREACHSKI TURIZAM

Sportski turizam u sinjskom kraju ima veliki potencijal iako se do sada time nije sustavno
bavilo. Sinj je ponajprije prepoznatljiv po tradiciji konjickih sportova koji se organiziraju i
provode u pet konjickih klubova, koji osim Skole jahanja posjetiteljima nude i usluge
terapijskog jahanja. Konkurentska prednost Sinja u usporedbi s drugim gradovima u Dalmaciji
1 Hrvatskoj, kada je u pitanju konjicki sport, je postojanje izuzetno kvalitetne infrastrukture.
Sinjski hipodrom, izgraden za potrebe odrzavanja Mediteranskih igara u Splitu 1979. godine,
drugi je po veli¢ini u Hrvatskoj te je mjesto odrzavanja redovitih medunarodnih i nacionalnih
galopskih trka i natjecanja u preponskom jahanju. Takoder, za potrebe konjickog sporta i
rekreacije, osim na hipodromu, uredene su i posebne staze u okolici grada na kojima
posjetitelji mogu dozivjeti uzbudenje jahanja u prirodi, a Sto predstavlja jednu od dimenzija
avanturistickog turizma.

Avanturisticki turizam posjetitelji sinjskog kraja ujedno mogu iskusit sudjelujuéi na
raftingu rijeke Cetine te kanu-safariju na Peruckom jezeru. Za zaljubljenike u biciklizam
postoje tradicionalna biciklijada i nekolicina biciklistickih staza u Siroj mikroregiji Sinja pod
imenom: Panj, Kroz sinjsko polje, Do izvora Cetine i Tri izvora. Takoder, tijekom 2014.
godine iz EU projekta Medpaths, a koji je nastao temeljem suradnje TZ Grada Sinja,
Biciklisticke udruge Vlaji te Planinarske udruge Svilaja iz Sinja uredeno je Sest vidikovaca i
11 odmorista te ukupno pet tematskih staza (jedna biciklisticko-konjicka, dvije biciklisticke 1
dvije pjesacke staze) na Sirem podru¢ju Sinja ukupne duzine 148 km. Upravo raznovrsnost
navedenih staza i prirodnih karakteristika sinjskog kraja platforma je za razvoj avanturisti¢ko-
sportskih dogadaja kao §to je zabavno-sportska utrka Gradski izazov "Cetina adventure"” i
pustolovna "Cetina adventure race" koja objedinjuje niz sportova u prirodi: kajak, plivanje,
voznja biciklom, penjanje, abseil, skokovi sa stijena u vodu, prelazak preko uzZeta 1 razne
druge aktivnosti, a cilj se nalazi u Sinju. Ipak najviSe adrenalina posjetitelji mogu iskusiti u
sinjskoj sportskoj zra¢noj luci na Piketu, gdje se provode aero sportovi, Skole jedrilicarstva 1
padobranstva. Danas se na njemu odrzavaju padobranska natjecanja (Padobranski kup, Leteca
alka (paragliding natjecanje) te jedriliCarski 1 zrakoplovni susreti. Pod ovim segmentom
turizma ubrajaju se takoder lov i ribolov koji se organiziraju u sklopu lovackih i ribolovnih
drustava te planinarske aktivnosti poput planinarskog uspona ,,Preko Zelova na Svilaju®. Sinj
takoder ima vanjsko gradsko plivaliste olimpijskih dimenzija. Bazen je otvoren od lipnja do
rujna, te se na njemu izmedu ostalog odrzava obuka neplivaca i skola plivanja.
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Grupa 4

RURALNI TURIZAM

Vaznost ruralnog turizma ogleda se, prije svega, u vrlo vaznoj interakciji poljoprivredne
proizvodnje tradicionalnih proizvoda, prezentiranja tradicije, tradicijske gastronomije i
turistickih usluga, te koriStenju postojecih resursa. U strateSkom promisljanju razvoja turizma
u Splitsko-dalmatinskoj Zupaniji upravo podruc¢je Dalmatinske zagore identificirano je kao
pogodno za razvoj ruralnog turizma kao vazne dimenzije cjelovite turisticke ponude Zupanije.
Ova vrsta usluge predstavlja simbiozu poljoprivrede i turizma tako da se potencijal ruralnog
turizma razvija komplementarno razvoju poljoprivrede. Stoga Splitsko-dalmatinska Zzupanija
daje potpore tzv. zelenom poduzetniStvu i izdvaja znacajna sredstva za poticaje u poljoprivredi
1 ribarstvu. Na sli€an nacin 1 sam Grad Sinj iz svojih proracunskih sredstava daje bespovratna
sredstva za poticaje u poljoprivredi, ali i u drugim oblicima potpore razvoju poduzetnistva.

S obzirom na potencijal Sinjskog polja i €injenicu da se viSe od 60% svih kucanstava u
Sirem podru¢ju Sinja bavi nekim oblikom poljoprivredne djelatnosti, ruralni turizam ovog
kraja danas je u vecoj mjeri neiskoriSten. Naime, sinjski kraj posjeduje prirodne resurse i
pretpostavke za razvoj ruralnog turizma, a postoji i rastuéi interes posjetitelja za ovu vrstu
povratka k izvornoj prirodi, medutim jo$ uvijek ne postoji kvalitetno razradena ponuda i
adekvatni kapaciteti. U Sinju i okolici postoji tek manji broj seoskih gospodarstava i
obiteljskih izletiSta, poput seoskog gospodarstva Panj, obiteljskog izletiSta Mustang i seoskog
domacinstva Vukasovi¢, u kojima se nude razliCite rekreacijske aktivnosti. Turisticka
zajednica grada Sinja stoga potice ovu vrstu turizma organizacijom Sinjskog sajma sela kojom
je obuhvacdeno: izlaganje tradicijskih proizvoda: hrane, pi¢a i suvenira; degustacija hrane i
pica; prodaja/kupnja hrvatskih tradicijskih proizvoda, kulturno-umjetnicki program, promocija
bogate gastronomske ponude, kulturne bastine s ciljem turistickog 1 gospodarskog razvoja
grada Sinja i Splitsko-dalmatinske zupanije. Posjetitelji mogu degustirati i kupiti razne
prehrambene proizvode visoke kvalitete: domace sireve, med i ostale pcelinje proizvode,
domace suhomesnate proizvode, vina, rakije, likere, ulja, eko proizvode itd. Predstavljaju se 1
razli¢ite vrste tradicionalnih suvenira, ru¢nog veza, uporabnih i dekorativnih predmeta te
nakita od prirodnih materijala.
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