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1.Uvod

1.1. Predmet istraZivanja

Prostorni identitet kao pojam, to¢nije koncept prostornog identiteta odnosi se na percepciju o
prostoru, svijest o istom prostoru. Kao posljedica niza historijskogeografskih, ekonomskih,
prirodnih i drugih faktora u svijesti pojedinca stvara se osjecaj kolektivne pripadnosti
odredenom mjestu ili prostoru. Kod oblikovanja prostornog identiteta glavnu ulogu ima
subjektivno sagledavanje prostora koje je moguce kroz imenovanje odredenih lokacija i kroz
koriStenje simbola, koji u vizualnom i1 materijalnom smislu stvaraju dozivljaj pripadnosti
nekom prostoru. Stoga je odredivanje prostornog identiteta osobno pitanje pojedinca i
nemoguce je dati opcu sliku, ako ne sagledamo subjektivne poglede svakog ¢lana promatrane
zajednice. Prostorni identitet se moze odvijati na vise razina, $to ukljucuje lokalni, regionalni i
nacionalni identitet kao tri osnovne razine prostornog identiteta. Stoga, jedna ili dvije razine
identiteta mogu prevladavati u nekom podru¢ju u odnosu na druge (MiroSevi¢ 1 Vukosav,
2010.). U suvremeno doba stvaranje novih proizvoda, ali nematerijalnih, jedan je od rastu¢ih
trendova u svijetu, a isto tako proucavanje prostora kao proizvoda postalo je dio socijalne
geografije 90-ih godina proslog stolje¢a (Johnston, 2000.). IzraZzenost prostornog identiteta
lokalne zajednice stvara i ve¢u povezanost takve zajednice, te takva zajednica uz zajednicko
prepoznavanje prirodnih i kulturnih resursa, kao i nematerijalne bastine pravilnim ulaganjima
moze razviti turizam promoviranjem raznih turistickih atrakcija. Upravo zbog toga je
prostorni identitet jedan od najvaznijih nematerijalnih resursa, kojem je potrebna dobra
prezentacija, kako bi se uspje$no ogledao u stvaranju turistiCkih proizvoda. S pojmom
regionalnog identiteta usko su vezane tradicijske regije jer kolektivna pripadnost u svijesti
pojedinca izdvaja odredenu regiju i razlikuje je od ostalih regija, te je Cini posebnom.
Regionalna svijest kao percepcija jedinstvenosti sastoji se od mnogih elemenata, a jedan od
njih je i zajednicki nacin zivota, kao i identifikacija ljudi s regijom (Fuerst-Bjelis, 1996.).
Takoder, ukazuje ljudima na vrijednosti njihove regije i samopouzdanje, koje tada stvara
poticaj na iskoriStavanje resursa koje regija pruza. Procesom komodifikacije i brendiranja,
regija postaje turisti¢ki proizvod, koji moze biti poznat i na Sirem globalnom podruéju s jasno

izraZzenim vlastitim identitetom (Markovi¢ i Fuerst-Bjelis, 2015.).



1.2. Cilj rada

Cilj istrazivanja ovog prvostupnickog rada je prouciti razine prostornog identiteta na
primjerima pojedinih podru¢ja u Hrvatskoj (Istra, Cakovec i Bjelovar) s naglaskom na
regionalnom identitetu. U skladu s time cilj je prouciti kakav utjecaj ima dominantna razina
prostornog identiteta u promatranom podru¢ju na transformaciju prostora u znacajnu

turisticku atrakciju, te ukazuje li regionalna svijest rezidenata na vrijednosti njihove regije.

1.3. Hipoteze istrazivanja
Temeljne hipoteze ovog prvostupnickog rada su:
1. U podrué¢jima s jasno izrazenim prostornim identitetom vecéa je moguénost za razvoj
turizma

2. Regionalni identitet je izraZeniji u tradicijskim regijama koje su jasno definirane

1.4. Metode istrazivanja i izvori podataka

Dio istrazivanja proveden je putem analize, sinteze i prikupljanja sekundarnih izvora podataka
iz stru¢ne 1 znanstvene literature koja se bavi prostornim identitetima i njihovim utjecajima.
Drugi dio istrazivanja je proveden na temelju vlastitih prikupljenih podataka putem ankete o

regionalnoj svijesti, percepciji i identitetu Medimurja kao tradicijske regije.



2.Utjecaj prostornog/regionalnog identiteta na razvoj turizma na jadranskom

podrudju

2.1. Istra

Slozena povijest Istre utjecala je na mnoge procese na tom prostoru, pa tako i na drustvene. U
proslosti je to bilo podrucje sukoba razli¢itih naroda, kultura i politickih interesa (Banovic,
Blazevi¢, Boneta, 2004.). Etnicka heterogenost koja danas postoji u Istri posljedica je
povijesnih dogadaja kao $to su kolonizacija, razdoblje uprave Mletacke Republike, razdoblje
Austro-Ugarske vladavine, Italije, Jugoslavije, te na kraju Slovenije i Hrvatske (Medica,
1998.). Bilo je tu mnogih pokuSaja asimilacije Talijana, Hrvata i Slovenaca, koji ¢ine tri
glavne etnicke skupine. Stoga, za Istru mozemo reéi da je specifi¢na hrvatska regija. Njezina
specifi¢nost odredena je ve¢ samim geografskim poloZajem, a isto tako i visokim stupnjem
gospodarske razvijenosti te svojim povijesnim nasljedem. Istra je periferna, pograni¢na regija
Hrvatske koja se istodobno nalazi na samoj periferiji. Posljedica te perifernosti se najvise
odrazava u loSoj prometnoj povezanosti s regijom centra, te zbog toga nije dovoljno
integrirana u nacionalni prostor. No, ne moze se re¢i da je ta izrazena perifernost negativno
utjecala na razvoj Istre, ve¢ nasuprot tome. Na temelju socio-ekonomskih pokazatelja
(gustoca poslovnih subjekata, niska stopa nezaposlenosti) za Istru se moze reci da je razvijena
hrvatska regija. Zbog takvih pokazatelja Istra se moze mjeriti s gradom Zagrebom i
Zagrebackom Zupanijom. Takoder, Istra obiluje regionalnim specificnostima, od svog
poluoto¢nog izgleda kao jedne od prirodno geografskih karakteristika do svojih pejzaznih
raznolikosti i pogodnosti. Osim prirodnih pogodnosti i bogatstava tu je prisutna i dugotrajna
naseljenost, koja je iza sebe ostavila bogate kulturne vrijednosti. Upravo je jedna od
specificnosti istarskog prostora spoj prirodnih elemenata i1 kulturnih sadrzaja $to su poticajni
elementi za regionalni razvoj Istre. Zbog toga u Istri dolazi do sve jace izgradnje identiteta,
gdje se ispreplic¢u politi¢ki, kulturni i ekonomski identitet. Kulturni identitet Istre temelji se na
razvoju na dodiru Mediterana i Srednje Europe. U kontekst kulturnog identiteta ubrajaju se
kulturne manifestacije, kojih Istra ima najviSe u odnosu prema ostalim regijama (filmski
festivali, glazbene veceri, folklor...). Sve to u velikoj mjeri utjeCe na razvoj turizma.
Ekonomski identitet se ponajprije odnosi na turizam, po kojem je Istra poznata i dominantna u
Hrvatskoj. Zahvaljujuéi izgradnji mnogih oblika turistickog smjestaja (hoteli, apartmani,
kampovi...) postignut je dobar ekonomski efekt. Politicki identitet, medutim, jo§ je u

izgradnji, odnosi se ponajprije na Europsku uniju i na teznju smanjivanja utjecaja politickih



odluka supranacionalnih vlasti. Pri tome se smatra da regionalne vlasti imaju bolji uvid u
probleme regije od npr. Europske unije, a takvo je stajaliSte polaziSte borbe za vecu
autonomiju (Svaljek, 1995.). Regionalni identitet Istre sa svoja tri segmenta sve se vise istice i
utjeCe na pozitivan suvremeni razvoj. Stoga, Istra kao najrazvijenija regija ruralnog turizma u
Hrvatskoj (Luki¢, 2000.), zahvaljujuc¢i dobro razvijenom marketingu razvija prepoznatljivi
identitet regije (Svaljek, 1995.). Kako Zivimo u doba interneta i vizualne kulture, za odabir
destinacije vrlo je vazno predstavljanje u medijima i dobra slika destinacije. Proucavanje i
istrazivanje slika prostora, te Citanje slike kao teksta pomocu znakova 1 simbola moguce je
pomocu socio-semiotickog pristupa koji istrazuje znakove 1 njihov socijalni kontekst
(Hopkins, 1998.). Tako se npr. mogu proucavati razni turistiCki prospekti koji sluze u
promotivne svrhe. Takve prospekte uglavnom izdaju turisticke zajednice odredenog mjesta.
Stoga se, prema Charlesu Pierceu moze is¢itavati njihovo konotatitvno i denotativno znacenje

(Luki¢ i Zupanc, 2005.).

2.1.1. Denotativno i konotativno znacenje

Denotativno znacenje se odnosi na doslovno znacenje. Kod vecine turistickih prospekata,
tocnije na fotografijama, ve¢inom su prikazani motivi prostora. U ovu skupinu fotografija
spadaju one kod kojih je dimenzija prostora naglasenija od ostalih. NajCeS¢e su prikazani
eksterijeri odnosno vanjski izgled gradevina i to su ve¢inom prikazane sakralne gradevine. Sto
se tiCe gastronomije, ona je dosta zastupljena u promoviranju. Nasuprot tome, najmanje je
zastupljen prikaz interijera. Isto tako najmanje je prikazana socijalna dimenzija prostora,
to¢nije, na slikama broSura nema prikazanih ljudi, manifestacija, kao ni motiva flore i faune te
suvenira. Konotativno znafenje podrazumijeva unoSenje emocija i pristranih dozivljaja.
Stoga, u tom kontekstu su ve¢inom zastupljeni slogani koji obuhvacaju teme bastine, kulture i
umjetnosti, prirode 1 okoliSa, doZivljaja mjesta, te gastronomije. U sloganima 1 na
fotografijama zeli se istaknuti istarski identitet, proslost, idili¢ni krajolik, obitelj, prijateljstvo,
druZenje, idila, te se pomocu njih nastoji stvoriti slika Istre kao turisti¢kog proizvoda. Bastina,
kultura i umjetnost su podosta zastupljene u sloganima, te se u skladu s time spominje temelj
istarskog identiteta na stoljetnim talozima ljudske kulture. Tema prirode i okoliSa najcescée se
predstavlja kao ne$to idili¢no, opisano kao djevicansko, ekoloski ocuvano, atraktivno i
nezagadeno. Istra, pogotovo njen ruralni dio najcesce se opisuje kroz slogane kao mali drevni

svijet, malo mjesto velikih otkrica, ili odmoriste oka i okrepa duse, predstavljeno kao prostor u



kojem se zbiljska svakodnevica susrece s mitskom povijeséu. Cesti slogan koji se upotrebljava
za unutrasnju Istru je srce Istre. Takoder se kroz slogane promovira i gastronomija gdje se
predstavljaju autohtoni istarski proizvodi kojima se tada pridaje prostorna dimenzija, npr.
grad tartufa, carstvo muskata. Kroz razlicite slogane i fotografije Istra je oblikovana kao

koncept turisticko-geografskog marketinga (Luki¢ i Zupanc, 2005.).

2.1.2. Tradicionalna hrana kao karakteristika regionalnog identiteta

Na prijelazu u 21. stolje¢e obiljezja istarskog regionalnog identiteta mogu se ogledati u
kontekstu tradicionalne hrane kao turisticke ponude Istre. Ono Sto najviSe karakterizira
istarska tradicionalna jela jesu jednostavnost i skromnost. Svjetski trend promoviranja zdrave
hrane pametno koriste turisticke zajednice Istre u svojoj ponudi i svom radu. Svaki dio Istre
tezi naglasiti svoje gurmanske specijalitete koje ova, iako mala regija moze ponuditi. Istra ima
dobar geografski smjestaj koji pogoduje razvoju poljoprivrede, a uz to ima velike raznolikosti
u pogledu tla i konfiguracije kopna. Na tako malom prostoru ljudi zive vrlo raznoliko, od
ribara uz more, oraca koji radi na polju, do ¢uvara ovca na Cicariji. Zbog svog povijesno
izlozenog polozaja su Ceste kolonizacije, ratovi i glad igrali ulogu u davanju posebnosti ovoj
kuhinji. No, s vremenom se mijeSalo stanovniStvo razliCitih etnickih skupina i svaka od njih je
ostavila neke specificne tragove koji su takoder ugradeni u prehrambene navike potomaka
Istre. Okvirno, tradicionalna autenti¢na jela Istre na koje se danas pozivamo oblikovali su
siromastvo i bijeda uzrokovani ratovima i nestabilnom politiCkom situacijom. Stoga je
umijec¢e spravljanja ukusnih i hranjivih jela od gotovo ni¢ega bilo istinsko umijece i vjeStina
koje su se u ono vrijeme pripisivale Istrijankama. Kada se danas govori o istarskoj kuhinji, to
se odnosi na ujedinjenje tri kuhinje: romanske, germanske i slavenske. lako je doba Venecije i
Austro-Ugarske daleka proslost, njihov doprinos kulinarskoj raznolikosti je i dalje vidljiv. Sa
sveukupnim poboljSanjem standarda i kvalitete zivota koji odgovara razvoju turizma, u drugoj
polovici 20. stolje¢a moze se primijetiti sram zbog nekadaSnjeg siromastva, a to je nuzno
povlacilo asocijacije na hranu. Gostima se U to vrijeme ne nude obic¢ni tradicionalni pucki
obroci kao primjerice juha (manestra) i sardele, ve¢ obroci a la carte, a vino daje jo$ jaci
naglasak novoj ponudi. Pocetkom 90-ih godina proslog stoljeca bilo je gotovo nemoguce u
restoranu u Porecu naruciti manestru. NO, danas se nutricionisticka slika Istre potpuno
promijenila, a karakterizira ju globalni trend povratka onome S$to je lokalno i autenti¢cno. U

skladu s time, kako bi se promovirala autohtona istarska gastronomija, organiziraju se
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festivali. Svako mjesto ima svog zastitnika, a zastitnik grada je hvaljen i slavljen na lokalne
praznike. Za takve lokalne festivale traju pripreme tijekom cijele godine, a oni tada traju
tjedan, dva ili tri, te ukljuuju sportske turnire, koncerte, ples i konzumiranje velike
raznolikosti tradicionalne domace hrane i pi¢a. Osim slavljenja vjerskih praznika, Istra tako u
novije vrijeme sve viSe odrzava turisticke festivale temeljene na tradicionalnim jelima. Jedan
od najpoznatijih je festival tartufa, pa slijede festival kukuruzne kase (palente), ribljeg variva
(brodet), juhe (manestra), Sparoga, rajcice (pomidori), puzeva, sardela, gljiva, slastica,
svinjskog lungica (ombolo), kobasica, dok je najmladi festival krumpira nazvan
Gramperijada. Takoder se organiziraju natjecanja za odabir najkvalitetnijeg vina, nazvanog

Vinistra, najboljeg ulja, najukusnije slanine (pancete) itd.

Festival juha odnosno manestre temelji se na juhi kao osnovi istarske kuhinje. Postoji velik
broj poslovica koje sluze u promociji ovog jela u turisticke svrhe. Primjerice, Zlica je
gospodarica dobre kuzine, Zlica je za stepliti dusu, pirun je za tilo. Osnovni sastojci ovih
povrtnih juha su grah i krumpir, dok trec¢e povrée daje stvarni naziv i specifi¢an okus juhi.
Juha od graha i tjestenine najpoznatija je minestra, umjesto treCeg povréa, tu je tjestenina.
Stoga jednom zaboravljena minestra sada je ponovno pocela dozivljavati svoju gurmansku
renesansu, a razlozi toga su trend prema zdravoj hrani, naglasavanje lokalnog/regionalnog
identiteta, te kao globalni trend povratka autenticnom turistickom motive. Gastro
manifestacija domace juhe koja je odrzana 2004. godine u dnevnom tisku je naisSla na kritike
zbog nepostivanja godi$njih doba prilikom pripreme manestre. Razlog tome je taj da se takva
juha priprema od kupljenog konzerviranog kukuruza koji moze znacajno promijeniti okus
juhe, a tako pripremljena juha se moZe naruciti i u restoranima tijekom zimskog razdoblja.
,, Cilj ove akcije, koju organizira zupanijski turisticki ured, trebao je evocirati uspomene na
one stare minestre koje su hranile brojne generacije Istrana, te naglasiti da bi danas, posebno
s objektom agro turizma, na stolovima trebale biti prave istarske minestre, a ne one koje su

koje danas nudi to ime u istarskom ugostiteljstvu. " (Beni¢, 2004.)

Tradicionalna kuhinja koja viSe ne postoji u svakodnevnom zivotu, takoder je vazan temelj
istarskog identiteta. Kulinarstvo je jedan od elemenata koji je svakim danom sve vazniji. U
turistickim oglasima Istre gastronomija Sve se viSe istiCe, te je Istra predstavljena kao
turisticko odrediste vrijedno kulinarskog istrazivanja (Prodan, 2004.). Stoga je Istra danas
zastupljena na atraktivnim turistickim sajmovima Sirom svijeta. Isto tako sudjeluje u mnogim

kulinarskim natjecanjima izmedu regija. Turisticka ponuda mora zadovoljiti objektivne
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potrebe turizma s isticanjem vlastitih razlika kao prednosti u odnosu na ostale ponude, te
dopustiti da se vlastita prepoznatljivost osloni na subjektivne okuse istarskog tradicionalnog
kuhanja (Orli¢, 2005.).

2.1.3. Glazbeno stvaralastvo kao dio regionalnog identiteta

U proslosti je istarska narodna glazba imala vazniju lokalnu ulogu u identifikaciji nego
regionalnu (Starec, 1999.). No, u danasnjoj Istri glazba ima ulogu naglasavanja jedinstva
Istrijana. Zahvaljujuéi Ivanu Mateticu Ronjgovu koji je tezio tome da se dokaZe da je istarsko-
primorska glazba dostojna koncertnog podija ona se i danas jo$ odrzava (Praselj, 1990.).
Smatra se i da je prezivljavanje nasljeda istarskog glazbenog folklora ovisno 0 naglom
razvoju turizma, pa stoga danas folklor i1 tradicija zauzimaju jednu od vaznijih turistickih
ponuda Istre. Preporod narodne glazbe u Istri klju¢an je u identifikaciji u nekoliko vaznijih
povijesnih trenutaka, posebno nakon Drugog svjetskog rata. Dvadesetih godina proslog
stolje¢a glazba se koristila za iskazivanje etnicke raznolikosti kao vaznog pokazatelja
izgradnje istarskog identiteta.

Folklor se danas sve vise upotrebljava u industriji zabave i turizmu i to oblikovanjem prema
trziSnim kriterijima. U Istri se posebno njeguje takva vrsta umjetnosti. Glazba i ples, druZenje,
govor na specificnom dijalektu, uz izvorna jela i usmene predaje omogucéavaju odrzavanje
specifi¢nosti regionalnih obiljezja identiteta. Vrijednost i bogatstvo folklora u Istri prezentira
se svake godine na Smotri narodne glazbe i plesa u Istri. To je godiSnja smotra koja se
odrzava druge subote u osmom mjesecu, svaki put u drugom istarskom mijestu. Cinjenica
odrzavanja smotre u kolovozu, ukazuje koliko je istarska narodna umjetnost vazna turisticka
ponuda. Istra svoju tradiciju i jedinstvenost prikazuje na razli¢itim smotrama, festivalima,
svetkovinama (Melodije Istre i Kvarnera, Dan Peroja, Smotra istarskih volova...) i oni su
uspjesno ukomponirani u turistiCku ponudu (Orli¢, 2005.).

Sasvim je sigurno da osamostaljenje Hrvatske pridonijelo je ouvanju istarske narodne glazbe

i uspostavljanju jace regionalne identifikacije.

2.1.4. IzraZenost regionalnog identiteta kroz stavove stanovnika
Kod vecine istarskog stanovniStva najizraZenija je regionalna razina identiteta. Razlog tome je

veéinom osjecaj pripadnosti zavicaju. Takoder, stanovnici vecine jacih turistiCkih mjesta



poput Rovinja, Poreca, Umaga, Buja izjasnjava se regionalno zbog stava da prihodi koji su
ostvareni od turizma ostanu na podrucju Istre, §to je obi¢no jedan od vaznijih i jac¢ih uzroka
regionalizma. Treba uzeti u obzir da pitanje regionalnog izjasnjavanja ne doti¢e samo ljude
koji su rodeni na istarskom tlu ve¢ i na doseljenike koji se isto tako izjasnjavaju. Zbog
poluotoénog polozaja Istre i ogradenosti prirodnim barijerama (Ugka, Ciéarija) §to je vidljivo
na slici 1., te Cestih kolonizacija istarskog poluotoka, stalnog mijenjanja vlasti i suzivota
raznih etnickih skupina jasan je razvoj Istrijanstva. Posljedica suzivota vise etnickih skupina
dovela je do multikulturalizma. Ono §to najviSe stanovnike Istre veZe za svoj kraj jesu kultura,
tradicija 1 zavicaj. Zbog tako jako izrazenog regionalnog identiteta velina stanovnika
podrzava autonomiju i potencijalno odcjepljivanje Istre od ostatka Hrvatske. Prema anketnom
istrazivanju Okmace i Sapaca (2011.) vecini stanovnika Istre bi smetalo pripajanje Istarske
zupanije sa Primorsko-goranskom, $to je i logi¢no S obzirom da vecina podrzava autonomiju.
Nasuprot tome, veéina smatra da Opatija i njezina okolica koji su administrativno dio
Primorsko-goranske zupanije pripadaju Istri. No, za otoke Cres i LoSinj ne smatraju isto, $to
moze opravdati ¢injenica da veci otoci nikad nisu bili u sastavu Istre. Takvo razmisljanje
jasno pokazuje kako su Istrijani vezani za prostore koji im isklju¢ivo pripadaju ili koji su im
pripadali kroz historijskogeografski razvoj. Takoder je zanimljivo kako bi vec¢ina stanovnika

podrzala premjeStaj administrativnog srediSta iz Pazina u Pulu (Okmaca, Sapaé, 2011.).
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Sl. 1. Prikaz poluotocnog oblika Istre

lzvor: Histrica, 2018.



3.Utjecaj prostornog/regionalnog identiteta na razvoj turizma na kontinentskom

podrudju

3.1. Cakovetka i Bjelovarska regija

Grad Cakovec je administrativno sjediste Medimurske Zupanije i tradicijske regije
Medimurje, koja se prostire na samom sjeveru Republike Hrvatske izmedu Mure na sjeveru i
Drave na jugu (Slezak, 2011). Vazno je naglasiti da se administrativno podru¢je Medimurske
zupanije poklapa s tradicijskom regijom Medimurja. Podru¢je Medimurske Zupanije je jedno
od najrazvijenijih regija u drustveno-gospodarskom pogledu (Markovi¢ i Fuerst-Bjelis,
2015.).

Bjelovar je jedan od nodalno-funkcijskih centara Sredi$nje Hrvatske kojeg karakterizira niska
stopa razvoja turizma. Vazno je spomenuti da se Bjelovar nalazi na dodiru nekoliko
tradicijskih regija, a to su Slavonija, Podravina, Moslavina i Bilogora. No, Bilogora je
najizraZzenija regija kojoj pripada, a uz to u Bjelovaru ima doseljenika iz drugih krajeva
Hrvatske, Bosne i Hercegovine, ali i Kosova. U Bjelovarsku regiju spadaju opéine koje

grani¢e s administrativnom jedinicom (Markovi¢ i Fuerst-Bjelis, 2015.).

3.1.1. Prostorni identitet kao poticaj razvoja turizma Cakovca

Za pokretanje turizma, domace stanovnistvo, odnosno rezidenti imaju najvazniju ulogu jer oni
najbolje poznaju resurse kojima se moze raspolagati na njihovom teritoriju. AKo pitate
stanovnike Medimurja s kojom razinom prostornog identiteta se najvisSe poistovjecuju oni ¢e
re¢i da je to regionalna, a glavni razlog tome je ve¢ prije spomenuto poklapanje tradicijske
regije s administrativnim granicama Zupanije. Stoga su lokalna i nacionalna razina identiteta
za stanovnike Medimurja manje vazne. No, ako moramo izdvojiti nacionalnu ili lokalnu
razinu, viSe stanovnika ¢e se onda poistovjetiti s lokalnom razinu. Regionalna 1 lokalna razina
identiteta prevladavaju zbog ponosa na svoj kraj, tradicije i rada. Zbog izrazene regionalne
razine identiteta stanovnici dobro prepoznaju turisticke potencijale koji se promoviraju ili bi
se mogli promovirati u odredene turisticke svrhe. Mjesta koja su turisticki najviSe valorizirana
su Medimurske vinske ceste, Stari grad Zrinski, Regionalni park Mura-Drava itd. U daljnjem
radu, u vlastitoj provedenoj anketi ¢e se potvrditi poistovje¢enost Medimuraca s regionalnom

razinom identiteta.
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Sl. 2. Prikaz Medimurja kao jasno definirane tradicijske regije

Izvor: Visit Medimurje, 2017.

3.1.2. Prostorni identitet kao poticaj razvoja turizma Bjelovara

Kao $to je ve¢ prije spomenuto, Bjelovarska regija broji 1 doseljenike, a i nalazi se na
kontaktu viSe tradicionalnih regija. Usporedbom slike 3., na kojoj su prikazane granice
tradicijske regije Bilogore i slike 4., na kojoj su prikazane granice Bjelovarsko-bilogorske
Zupanije ve¢ po samom obliku moze se uociti da se one ne poklapaju. Stoga se za Bjelovarsku
regiju ne moze re¢i da je tradicijska regija u pravom smislu rije¢i. Vecina stanovnika se
poistovje¢uje s lokalnom razinom identiteta, ali ako moraju birati kojoj regiji pripadaju
(Slavonija, Podravina, Moslavina, Bilogora) vecina ¢e ih se odluditi za Bilogoru. Nasuprot
tome, doseljenici u Bjelovaru ¢e se prije poistovjetiti s nacionalnom razinom identiteta nego
lokalnom, jer se vise osjec¢aju kao Hrvati, a manje kao Bjelovarcani. Neke od znacajnijih
atrakcija za koje Bjelovarcani smatraju da imaju potencijal za valorizaciju su centralni park s
paviljonom, Bjelovarski sajam, te Festival kazalista BOK fest (Markovi¢ i Fuerst-Bjelis,
2015.). Prema provedenoj anketi Markovi¢ i Fuerst-Bjelis (2015.) ljudi koji ne zive u
Bjelovaru smatraju Bjelovar dijelom Bilogorske regija, no ipak ima i nerezidenata Koji

Bjelovar smatraju dijelom Slavonije, Podravine ili Moslavine, §to je pravi pokazatelj slabo
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izrazenog identiteta regije. Pogled nerezidenata na Bjelovarsku regiju je viSe usmjeren na
sportska dostignuca, a manje na sliku prostora. Nedovoljno izrazena razina regionalnog
identiteta kod stanovniStva Bjelovarske regije je i razlog premalog pretvaranja prostora u
turisticki proizvod, $to na kraju rezultira i manjom prepoznatljivos¢u u svijesti ostalog
stanovnistva Hrvatske.

Prema Strategiji razvoja grada Bjelovara na podru¢ju grada Bjelovara nalazi se Cetrdesetak
registriranih kulturnih dobara. Takoder, postoji bogatstvo nematerijalne bastine, koja se
prenosi generacijama, a to se odnosi na dijalekt, ples, igre, obrede, obicaje i slicno. No,
najveéi problem je Sto kulturna bastina odnosno zasticena podrucja koja odreduju kulturni
identitet grada nisu dovoljno valorizirana za bolji razvoj turizma. Stoga, vidimo kako postoji
vrlo uska veza izmedu poistovjeéivanja stanovnika s odredenim identitetom i samog identiteta
grada. Potrebno je bolje iskoriStavanje turistickog potencijala Bjelovara, razvoj
prepoznatljivog identiteta grada i kona¢no brend s ciljem preobrazbe u prepoznatljivu
turisticku destinaciju. Blizina Zagreba, povoljan prometni polozaj te bogatstvo prirodnih i

kulturnih bastina, samo su neki od potencijala u svrhu razvoja turizma (Strategija razvoja

grada Bjelovara 2016-2020.,2016.).

SI. 3. Granice tradicijske regije Bilogore

Izvor: Lag Bilogora-Papuk, 2016.
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Sl. 4. Granice Bjelovarsko-bilogorske Zupanije

Izvor: Bjelovarsko-bilogorska zupanija, 2018.

3.1.3. Komparacija Cakovca i Bjelovara

Gradovi Bjelovar i Cakovec dobar su primjer usporedbe jer imaju puno sli¢nih obiljeZja, §to
se najbolje primjecuje kod centralnih funkcija, u kulturnom pejzazu, te zbog nekih povijesnih
obiljezja jer su oba grada bila dio Austro-Ugarske monarhije, a i razvili su se pod utjecajem
srednjoeuropskog civilizacijskog kruga. No, imaju 1 neke sli¢nosti u turistiCkom razvoju, koji
su prvenstveno vezani za manifestacije tih podrugja (Porcijunkulovo u Cakovcu i Terezijana u
Bjelovaru).

Vazno je spomenuti da je za Bjelovar karakteristicna niska stopa turistickih dolazaka, te kao
S$to je ve¢ prije spomenuto, ima dosta doseljenog stanovniStva (iz drugih krajeva Hrvatske
BiH, Kosova), a podrudje nije jasno definirana tradicijska regija. Unato¢ mnogim sli¢nostima
Bjelovara i Cakovca puno je veéa potraznja za trzistem Medimurske Zupanije (a samo nesto
manje Cakovecke regije). S druge strane Medimurje kao jasno izrazena tradicijska regija s
jasno izrazenim regionalnim identitetom se moze korelirati sa znacajnijim turistickim rastom.
Nasuprot tome, korelacija slabije izrazenog regionalnog identiteta Bjelovarske regije s
turistiCkim rastom jasno pokazuje kako je on slabiji u odnosu na Medimurje (Markovi¢ i
Fuerst-Bjelis, 2015.).
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Usporedba historijskogeografskog razvoja Bjelovara i Cakovca, pokazuje kako Cakovec ima
stariju povijest grada. Pocetak razvoja Bjelovara datira iz 18. stoljeca, kada je osnovan kao
srediste Varazdinskog generalata (Geri¢, 1994.). Nasuprot tome, razvoj Cakovca datira jos iz
14. stoljeca, a 1 sam polozaj Medimurja kao regije pogoduje povezanosti zajednice i
prostornog identiteta (Slezak, 2011). Vazan ¢imbenik izraZenijeg identiteta Medimurja su
jasno definirane prirodne granice rijekama Murom na sjeveru i Dravom na jugu, a kod
Bjelovara nema jasno izrazenih prirodnih granica jer nema vecih prirodnih barijera (Markovi¢

i Fuerst-Bjelis, 2015.)

3.2. Regionalna svijest, identitet i percepcija Medimurja— rezultati ankete

U istrazivanju regionalne svijesti, identiteta 1 percepcije te elemenata koji grade brand
Medimurja korisStena je metoda anketiranja. RjeSavanju ankete pristupilo je 446 ispitanika od
¢ega je njih 339 (76%) iz Medimurja, a 107 (24%) iz ostalih krajeva Hrvatske. Upitnik za

rezidente sadrzavao je 5 pitanja, a upitnik za nerezidente 4 pitanja.

= 1829 =2955 =>60

Sl. 5. Dobna struktura ispitanika

Izvor: anketno istrazivanje
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= Stanovnici Medimurja = Ostali

Sl. 6. Udio ispitanika iz Medimurja i ostatka Hrvatske

Izvor: anketno istrazivanje

m [okalna = regionalna nacionalna

Sl. 7. Razina prostornog identiteta stanovnika Medimurja

Izvor: anketno istrazivanje
Na pitanje s kojom se razinom prostornog identiteta najvise poistovjecuju, 63% ispitanika kao

najvazniju su istaknuli regionalnu razinu identiteta. Lokalna i nacionalna razina identiteta,

prema miSljenju ispitanika, za njihovu su identifikaciju mnogo manje vazne. Nacionalni
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identitet kao primarni istaknulo je tek 9% ispitanika, dok je lokalni identitet istaknulo njih
28%.

1 EE2 BN B4 B>
100

50

prostor govor tradicija mentalitet

SI. 8. Presudni elementi u odredivanju prostornog identiteta

Izvor: anketno istrazivanje

U odredivanju prostornog identiteta ispitanici su ocijenili koliko su im navedeni elementi
(prostor, govor, tradicija, mentalitet) vazni. Pritom 1 oznacava najmanju vaznost, a 5 najvecu
vaznost elementa. ZakljuCujemo da je mentalitet najvazniji element pri odredivanju
prostornog identiteta ispitanika, zatim slijede govor i prostor, dok se tradicija nalazi na zacelju

kao najmanje vazan element.
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SI. 9. Specificnosti Medimurja po misljenju domicilnog stanovnistva

Izvor: anketno istrazivanje

U ovom pitanju koje je bilo otvorenog tipa najces¢i odgovori bili su vezani uz govor kao
u tom kontekstu su govor, kajkavsko narjecje 1 dijalekt. Uz govor je prepoznat i mentalitet kao
jedan od izrazenijih specifi¢nosti Medimurja. Navedene su ve¢inom pozitivne osobine vezane
uz mentalitet Medimuraca, iako je bilo i nekih negativnih. Ispitanici su kao pozitivne osobine
Medimuraca najces¢e naveli redom: marljivost, vrijednost, poStenje, skromnost,
gostoljubivost 1 vedar duh. Kao jedno od negativnih obiljezja mentaliteta naveden je
,,medimurski jal". Sljede¢a najznaajnija specifi€nost prema odgovorima stanovniStva je
kulturna baStina, gdje su posebno istaknuti redom od najcesceg: obitelj Zrinski, tradicija,
romska nacionalna manjina, medimurske popevke, manifestacija Porcijunkulovo, obicaji,
glazba (teta Liza), ples i medimurska narodna nos$nja. Kulturnu bastinu slijedi gastronomija
koja se takoder spominjala kao Cesta specifi¢nost. Najprepoznatljivije gastronomske delicije
su Medimurska gibanica, meso z tiblice, krumpir, turosi i mlinci. U manjoj zastupljenosti kao
specifi¢nost Medimurja prepoznata je prirodna bastina kod koje se najcesé¢e spominju rijeka

Mura i Drava, krajolik. U odgovorima ispitanika takoder se 1 spominju vino 1 vinograd.
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SI. 10. Specificnosti Medimurja po misljenju ispitanika iz drugih dijelova Hrvatske

Izvor: anketno istrazivanje

Prema misljenju ispitanika iz ostatka Hrvatske na prvom mjestu kao najizraZenija specificnost
nalazi se prirodna bastina. Najée$¢i odgovori su bili epiteti idili¢no, ruralno, zeleno. Uz njih
se takoder 1 spominju prirodne ljepote i rijeke Mura 1 Drava. Prirodnu bastinu slijedi kulturna
bastina gdje su ispitanici najviSe istaknuli obitelj Zrinski, manifestaciju Porcijunkulovo,
Medimursku popevku te folklor. Takoder jedna od velikih specificnosti Medimurja, koje
prepoznaje nedomicilno stanovnis$tvo je govor, koje je Cesto upotrebljavalo epitete poput
nerazumljiv, smijeSan, iritantan, ¢udan. Kao najpoznatije gastronomske delicije ispitanici su
naveli Medimursku gibanicu i meso z tiblice. Kod mentaliteta najéeS¢e su medimursko
stanovnistvo opisalo kao vrijedno, marljivo, pristupacno. Uz sve navedene specificnosti ¢esto

se spominju vino, vinogradi, vinske ceste.
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Tab. 1. Najcesce asocijacije na Medimurje medu ispitanicama drugih dijelova Hrvatske

MURA 36
CAKOVEC 29
ROMSKA NACIONALNA MANJINA 25
GOVOR 24
KRUMPIR 17
KAJ, KAJKAVSKO NARJECJE 13
VINO 12
DRAVA 10
ZELENILO g
MEDIMURSKA GIBANICA 7

Izvor: anketno istraZivanje

Pogledom na tablicu 1., vidimo da elementi koji bi trebali graditi brand Medimurja kao
destinacije su gastronomija (medimurska gibanica, meso z tiblice), vino, prirodne ljepote, nisu
u vrhu najcesc¢ih asocijacija ispitanika. Mura je naj¢eSc¢a asocijacija ispitanika na Medimurje i
prepoznata je kao jedna od prirodnih posebnosti. Na treCem mjestu nalazi se Romska
nacionalna manjina uz koju se u Medimurju vezu sukobi s vecinskim stanovniStvom i loSa
integracija 1 to su glavni razlozi Cestog spominjanja Roma u medijima u kontekstu
Medimurja. Elementi povezani uz gastronomiju (krumpir, medimurska gibanica) i vino
unato¢ tome Sto nisu u samom vrhu asocijacija ipak su prepoznati kao vazne sastavnice

Medimurja.

Na temelju provedene i analizirane ankete, usporedbom domicilnog i nedomicilnog
stanovniStva moze se uociti da je nedomicilno stanovnistvo stavilo prirodnu bastinu kao
najvazniju specificnost Medimurja, dok se ista kod domicilnog stanovniStva nalazi na
predzadnjem mjestu, dok na prvo mjesto stavljaju govor. Takoder razlike su vidljive i kod
rangiranja mentaliteta kao jedne od specificnosti Medimurja. Domicilno stanovniStvo je
stavilo mentalitet na drugo mjesto, dok se kod nedomicilnog nalazi na predzadnjem mjestu.

Kulturna bastina, gastronomija, vino su u oba slu¢aja rangirana na slicnim mjestima.
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Nadalje, medu elementima koji formiraju identitet Medimurja kao regije, koje smo prepoznali
u turistickim prospektima i raznim video isjeccima u kojima se promovira Medimurje kao
destinacija, najvise je prikazana gastronomija. Podrucje s bogatom gastronomskom povijesti
koja svjedocCi o snalaZljivosti stanovniStva posveéenog zemlji i prirodi. Orginalni tradicionalni
specijaliteti su meso z tiblice, slanine, medimurska gibanica, turo$i, pretepena juha. Uz
gastronomiju se takoder ¢esto prikazuju vina, vinogradi te prepoznatljive medimurske vinske
ceste. Neizbjezno je istaknuti Cakovec kao ,,grad Zrinskih" koji se opisuje kao mali grad za
velike emocije. Uz Cakovec se veZe i tradicionalna manifestacija Porcijunkulovo koja se
obiljeZzava svake godine krajem srpnja i pocetkom kolovoza, te svima vrlo dobro poznata
,.ulica kiSobrana". Kod kulturne bastine najviSe se istie tradicionalna glazba, te kao jo$ jedna
zanimljivost legenda o zmaju Pozoju. U svim video isjeccima i1 prospektima posebno se istice

ocuvana priroda 1 idili¢an krajolik uz mnostvo zelenila.

Ako povucemo paralelu mozemo vidjeti da se i u anketi, 1 u prospektima 1 video isje¢cima
isticu isti elementi koji grade prostorni identitet Medimurja kao regije, a to su: gastronomija
(meso z tiblice, Medimurska gibanica), prirodna i kulturna bastina i Cakovec kao ,,grad
Zrinskih". Iz spomenutih elemenata po kojima je Medimurje prepoznatljivo stvoreni su
slogani: ,,Medimurje u pokretu", ,,Pokreni se i dozivi Medimurje", ,,Kusaj jela i vina koja
pokrecu strasti" i sl. Na temelju toga moZzemo zakljuciti da su to elementi koji grade brand

Medimurja na temelju kojih se bira destinacija.
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4. Zakljuéak

U danasnje vrijeme identitet turistickog prostora ima znacajan utjecaj na dolaske turista, te
ima veliku ulogu u daljnjem razvoju turizma nekog podrucja. Kada je izrazeniji identitet neke
zajednice tada je ona povezanija i lakSe uocava vrijednosti prirodne i kulturne bastine svog
podrucja, te ima sposobnost pretvaranja vlastitih resursa u turisti¢cki proizvod. Na samom
pocetku rada su postavljene dvije hipoteze. Prva hipoteza da u podrué¢jima s jasno izraZzenim
prostornim identitetom veéa je mogucnost za razvoj turizma USKo je povezana s drugom
hipotezom prema kojoj je regionalni identitet izrazeniji u tradicijskim regijama koje su jasno
definirane. Te hipoteze su najbolje potvrdene na primjeru Istre i Medimurja. Zahvaljujuéi
svom poluotoénom obliku teritorija koji je prirodnim barijerama (U&ka, Ciéarija) odvojen od
ostatka Hrvatske, Istra je jasno definirana tradicijska regija kod koje se administrativne
granice zupanije poklapaju s granicama tradicijske regije. Periferni polozaj Istre se najvise
odrazava u loSoj prometnoj povezanosti s regijom centra, te zbog toga nije dovoljna
integrirana u nacionalni prostor. Unato¢ tome ne moZze se re¢i da je ta perifernost negativno
utjecala na Istru i samim time na njen razvoj. lako je Istra podrucje etnicke heterogenosti i
doseljenika iz drugih dijelova Hrvatske kod nje je itekako vidljiva izrazena regionalna razina
prostornog identiteta. Ne samo zbog toga jer se vecina rezidenata izjasnjava kao Istrijani, vec¢
je to vidljivo 1 u dobroj turistickoj ponudi, od gastronomije do raznih manifestacija.
Medimurje je bas kao i Istra jasno definirana tradicijska regija, kod koje se granice tradicijske
regije poklapaju s administrativnim granicama Medimurske Zupanije, to¢nije to je podrucje,
izmedu rijeke Mure na sjeveru 1 Drave na jugu. Kod Medimuraca je takoder jasno izrazena
regionalna razina identiteta §to se pozitivno odrazava na razvoj turizma. Medimurje se kao i
Istra promovira raznim turistickim prospektima i video isjeCcima koji prikazuju prirodu,
gastronomiju i ostale pogodnosti koje mogu stvoriti sliku dobre turisticke destinacije. S druge
strane, kod primjera Bjelovara i Bjelovarske regije te zbog njegovog nedefiniranog polozaja,
koji je na kontaktu viSe regija, izraZenije su lokalna i nacionalna razina identiteta. Bjelovar
ima turisticki potencijal, no on nije iskoriSten, ne promovira se i ne tezi transformaciji prema

turistickoj destinaciji poput Istre 1 Medimurja.
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